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INTRODUCTION 
 

,ȭÏÂÊÅÃÔÉÆ ÄÅ ÃÅ ÒÁÐÐÏÒÔ ÅÓÔ ÄÅ ÐÒïÓÅÎÔÅÒȟ ÐÏÕÒ ÌÅ ÓÅÃÔÅÕÒ ÄÅÓ Produits laitiers et desserts frais, 

ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ : 

- ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ; 

- ÄÅ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÅÌÌÅ ÁÐÐÏÒÔïÅ ÐÁÒ ÌÅÓ emballages ; 

- de la composition nutritionnelle des produits. 

Les données servant de référence pour ÌȭïÔÁÔ ÄÅÓ ÌÉÅÕØ ɉ2009) et le premier suivi (2011) sont 

extraites de la base de données Oqali au moment de la réalisation du présent rapport. A ÌȭÏÃÃÁÓÉÏÎ 

de corrections effectuées, certaines informations étudiées ont pu être modifiées ou corrigées au 

cours du temps. Ainsi, les données 2009 et 2011 actualisées et utilisées pour cette étude peuvent 

être quelque peu différentes de celles des précédents rapports du secteur1.  

,ÅÓ ÐÒÉÎÃÉÐÁÕØ ÒïÓÕÌÔÁÔÓ ÄÅ ÃÅÔÔÅ ïÔÕÄÅ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÏÎÔ ÐÒïÓÅÎÔïÓ ÄÁÎÓ ÌÅ résumé Synthèse de 

ÌȭïÔÕÄÅ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒ ÄÅÓ Produits laitiers et desserts frais ɀ Oqali ɀ Comparaison 

2009/ 2011/2017 ɀ Edition 2020. 

Par convention, dans ce rapport le terme « point » a été employé afin de signifier « point de 

pourcentage ». ,ȭÅØÐÒÅÓÓÉÏÎ Ⱥ long terme » est utilisée pour désigner la période comprise entre 

ÌÅÓ ς ÓÕÉÖÉÓ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ïÌÏÉÇÎïÓ ÃȭÅÓÔ-à-dire entre 2009-2017 (T0-T2). 

1. PRESENTATION DU SECTEUR 

,Å ÓÅÃÔÅÕÒ ÄÅÓ 0ÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÅÔ ÄÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÒÅÃÏÕÖÒÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÄÅ ÔÙÐÅ 

yaourts et laits fermentés, fromages frais, desserts frais végétaux et autres desserts frais (hors 

compotes). ,ȭïÔÕÄÅ porte sur 3131 produits laitiers et desserts frais recueillis en 2017 ; 2398 en 

20112 et 1653 en 2009. 

Dans ce rapport, les différents produits seront étudiés par famille et par segment de marché. La 

présente étude prend en compte à la fois les références de marques nationales (MN), de marques 

de distributeurs (MDD), issues du hard discount (HD) ainsi que celles des distributeurs 

spécialisés biologiques (DSbio). Les produits des marques de distributeurs entrée de gamme 

(premier prix  - MDDeg) seront également distingués (Annexe 1). 

A noter que : 

- les produits vendus dans les magasins spécialisés biologiques ont été récoltés pour les 

produits présents sur le marché en 2017 ɉÉÌÓ ÎÅ ÌȭÁÖÁÉÅÎÔ été que partiellement en 2009 

et 2011). Les produits à marque propre des distributeurs spécialisés biologiques sont 

regroupés dans le segment des distributeurs spécialisés biologiques. Les autres produits 

recueillis sont regroupés au sein des marques nationales (Annexe 1ɊȢ ,ȭÉÎÔïÇÒÁÔÉÏÎ ÄÅ ÃÅÓ 

ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÆÁÉÔ ÓÕÉÔÅ Û ÌÁ ÍÉÓÅ ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÄȭÕÎ ÐÁÒÔÅÎÁÒÉÁÔ ÁÖÅÃ ÌÅ 3ÙÎÄÉÃÁÔ ÎÁÔÉÏÎÁÌ ÄÅÓ 

entreprises biologiques (Synabio). Dans la suite du rapport, les résultats 2017 des 

                                                             
1 Etude du secteur des Produits laitiers frais et assimilés-Oqali-Données 2009-Edition 2011 et Etude du 
secteur des Produits laitiers frais et assimilés-Oqali-Comparaison 2009/2011-Edition 2012 disponibles sur 
ÌÅ ÓÉÔÅ ÄÅ Ìȭ/ÑÁÌÉ https://www.oqali.fr/Publications -Oqali/Etudes-sectorielles. 
2 82,6% de produits recueillis en 2011 (n=1980), 17,3% en 2012 (n=414) et 0,2% en 2013 (n=4). 

https://www.oqali.fr/Publications-Oqali/Etudes-sectorielles
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distributeurs spécialisés biologiques sont présentés, cependant aucun commentaire 

ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÎÅ ÐÏÕÒÒÁ ðÔÒÅ ÆÁÉÔ ÐÏÕÒ ÃÅ ÓÅÇÍÅÎÔȟ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÁÐÐÁÒÔÅÎÁÎÔ Û ÃÅÌÕÉ-ci 

ÎȭÁÙÁÎÔ ïÔï ÒïÃÏÌÔïÓ que partiellement en 2009 et 2011 ; 

- globalement ÌÁ ÃÏÌÌÅÃÔÅ Á ïÔï ÁÍïÌÉÏÒïÅ ÐÏÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÓÅÇÍÅÎÔÓ ÄÅ ÍÁÒÃÈï ÅÎ ςπρχ 

par rapport à 2009 et 2011ȟ ÃÅ ÑÕÉ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÐÁÒ ÌÁ ÍÉÓÅ ÅÎ ÐÌÁÃÅ ÄÅ ÎÏÕÖÅÁÕØ 

partenariats. 
 

 Sources des données 
 

En 2009, 35% des données provenaient de visites en magasins réalisées par les équipes Oqali 

(suite à la mise en place de partenariats), 11Ϸ ÄȭÅÎÖÏÉÓ ÄȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅÓ ÐÁÒ ÌÅÓ ÐÁÒÔÅÎÁÉÒÅÓ 

industriels et distributeurs et 53% de moyens propres Oqali. 

En 2011, 37% des données provenaient ÄȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅÓ transmis par les partenaires, 43% de visites 

en magasins réalisées par les équipes Oqali et 21% de moyens propres Oqali. 

En 2017, 59% des données proviennent de visites en magasins réalisées par les équipes Oqali, 

23% de moyens propres Oqali et 18% ÄȭÅÎÖÏÉÓ ÄȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅÓ ÐÁÒ ÌÅÓ ÐÁÒÔÅÎÁÉÒÅÓ.  
 

 Nomenclature  
 

La classification a été définie en concertation avec les professionnels du secteur. Elle distingue 4 

catégories de produits : les Yaourts et Laits Fermentés (YLF), les Fromages Frais (FF), les Desserts 

Frais (DF) et les Desserts Frais Végétaux (DFV). 

Ces 4 catégories sont divisées en familles qui se basent : 

- Pour les catégories des YLF et ÄÅÓ &&ȟ ÄȭÕÎÅ ÐÁÒÔ ÓÕÒ ÌÁ ÐÒïÓÅÎÃÅ ÏÕ ÎÏÎ ÄȭÉÎÇÒïÄÉÅÎÔÓ 

ÓÕÐÐÌïÍÅÎÔÁÉÒÅÓ ɉÓÕÃÒÅȟ ÆÒÕÉÔÓȟ ÁÒĖÍÅÓȟ ÅÔÃȢɊ ÏÕ ÄȭïÄÕÌÃÏÒÁÎÔÓȟ ÅÔ ÄȭÁÕÔÒÅ ÐÁÒÔ ÓÕÒ ÌÁ ÔÅÎÅÕÒ 

en matières grasses ; 

- Pour la catégorie des DF, sur le regroupement de produits en fonction de leur procédé de 

fabrication (ex ȡ ÍÏÕÓÓÅÓɊȟ ÄÅ ÌÁ ÐÒïÓÅÎÃÅ ÄȭÕÎ ÉÎÇÒïÄÉÅÎÔ ÃÏÍÍÕÎ ɉÅØÅÍÐÌÅ ȡ ĞÕÆÓ ÏÕ 

céréales) ou parce que leurs propriétés nutritionnelles proches permettaient de les 

rassembler ; 

- Pour la catégorie des DFV, sur la nature du végétal utilisé et la présence ou non de sucres. 

Ainsi, les produits étudiés ont été répartis en 24 familles, avec : 

o Dans la catégorie des Yaourts et Laits Fermentés (YLF) , les familles des :  

- Yaourts et Laits Fermentés nature non sucrés classiques  correspondant aux yaourts, 

laits fermentés et produits équivalents de type spécialité laitière/dessert lacté à base de 

ferments ou de yaourt, nature non sucrés et non édulcorés avec une teneur en matières 

ÇÒÁÓÓÅÓ Ѕ3,6g/100g ; 

- Yaourts et Laits Fermentés  nature non sucrés gourmands  qui rassemblent les 

yaourts, laits fermentés et produits équivalents de type spécialité laitière/dessert lacté à 

base de ferments ou de yaourt, nature non sucrés et non édulcorés avec une teneur en 

matières grasses >σȟφÇȾρππÇȟ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÕÅ Û ÌȭÁÊÏÕÔ ÄÅ ÃÒîÍÅ ; 
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- Yaourts et Laits Fermentés  sucrés classiques ÒÅÇÒÏÕÐÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ yaourts, laits 

fermentés et produits équivalents de type spécialité laitière/dessert lacté à base de 

ferments ou de yaourt, sucrés et non édulcorés et avec une teneur en matières grasses 

ЅσȟφÇȾρππÇȢ 2ÅÇÒÏÕÐÅ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÁÔÕÒÅȟ ÁÒÏÍÁÔÉÓïÓȟ ÁÕØ ÆÒÕÉÔÓȟ ÓÕÒ ÌÉÔ ÄÅ ÆÒÕÉÔÓȟ ÁÖÅÃ ÄÅÓ 

inclusions de chocolat/caramel/biscuits/céréales, etc. Contient des produits laitiers à 

boire avec ou sans ferments ; 

- Yaourts et Laits Fermentés  sucrés gourmands  ÑÕÉ ÃÏÒÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔ Û ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ 

yaourts, laits fermentés et produits équivalents de type spécialité laitière/dessert lacté à 

base de ferments ou de yaourt, sucrés et non édulcorés et avec une teneur en matières 

ÇÒÁÓÓÅÓ ЄσȟφÇȾρππÇȟ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÕÅ Û ÌȭÁÊÏÕÔ ÄÅ ÃÒîÍÅȢ 2ÅÇÒÏÕÐÅ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÁÔÕÒÅȟ 

aromatisés, aux fruits, sur lit de fruits, avec des inclusions de 

chocolat/caramel/biscuits/céréales, etc. ; 

- Yaourts et Laits Fermentés  édulcorés  rassemblant les yaourts, laits fermentés et 

produits équivalents de type spécialité laitière/dessert lacté à base de ferments ou de 

yaourt, édulcorés, quelle que soit la teneur en matières grasses, sucrés ou non. Contient 

des produits laitiers à boire avec ou sans ferments. 

o Dans la catégorie des Fromages Frais (FF), les familles des :  

- Fromages Frais nature non sucrés classiques  correspondant aux produits de type 

fromages frais, fromages blancs lisses, faisselles et produits équivalents de type spécialité 

laitière/dessert lacté à base de ferments ou de fromage blanc/fromage frais, nature non 

ÓÕÃÒïÓ ÅÔ ÎÏÎ ïÄÕÌÃÏÒïÓȟ ÁÖÅÃ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ ЅσȟψÇȾρππÇ ; 

- Fromages Frais  nature non sucrés gourmands  qui rassemblent les produits de type 

fromages frais, fromages blancs lisses, petits suisses, faisselles, fromages frais avec 

mousse, mousses de fromage blanc/frais et produits équivalents de type spécialité 

laitière/dessert  lacté à base de ferments ou de fromage blanc/fromage frais, nature non 

sucrés et non édulcorés avec une teneur en matières grasses >3,8g/100g, principalement 

ÄÕÅ Û ÌȭÁÊÏÕÔ ÄÅ ÃÒîÍÅ ; 

- Fromages Frais sucrés classiques regroupant les produits de type fromages frais, 

fromages blanc lisses et produits équivalents de type spécialité laitière/dessert lacté à 

base de ferments ou de fromage blanc/fromage frais, sucrés et non édulcorés et avec une 

ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ ЅσȟψÇȾρππÇȢ 2ÅÇÒÏÕÐÅ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÁture, aromatisés, aux 

fruits, sur lit de fruits etc. ; 

- Fromages Frais sucrés gourmands  rassemblant les produits de type fromages frais, 

fromages blanc lisses, fromages frais avec mousse, mousses de fromage blanc/frais et 

produits équivalents de type spécialité laitière/dessert lacté à base de ferments ou de 

fromage blanc/fromage frais, sucrés et non édulcorés et avec une teneur en matières 

ÇÒÁÓÓÅÓ ЄσȟψÇȾρππÇȟ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÕÅ Û ÌȭÁÊÏÕÔ ÄÅ ÃÒîÍÅȢ 2ÅÇÒÏÕÐÅ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÁÔÕÒÅȟ 

aromatisés, aux fruits, sur lit de fruits, avec des inclusions de 

chocolat/caramel/biscuits/céréales, etc. ; 

- Fromages Frais édulcorés rassemblant les produits de type fromages frais édulcorés et 

produits équivalents de type spécialité laitière/dessert lacté à base de ferments ou de 

fromage blanc/fromage frais, quelle que soit la teneur en matières grasses. Peut contenir 

des produits édulcorés et sucrés. 
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o Dans la catégorie des Desserts Frais (DF), les familles des :  

- Crèmes dessert et laits gélifié s qui regroupent les desserts frais à base de lait gélifié ou 

lait épaissi sans ferment de type flan ou crème dessert, quel que soit le parfum (chocolat, 

vanille, café, brownie, aux fruits, sur lit de fruits, etc.) ; 

- Liégeois et assimilés qui regroupent les desserts frais indiquant « liégeois » ou 

« viennois » en face avant ainsi que les produits équivalents à base de crème dessert 

ÓÕÒÍÏÎÔïÅ ÄȭÕÎÅ ÃÏÕÃÈÅ ÄÅ ÃÒîÍÅ ÆÏÕÅÔÔïÅȾÍÏÕÓÓÅȢ ,ÅÓ ÍÏÕÓÓÅÓ ÌÉïÇÅÏÉÓÅÓ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ 

équivalents de type mousse surmontée de crème/mousse fouettée ne sont pas intégrés 

dans cette famille ; 

- Laits emprésurés qui regroupent les desserts lactés frais (autres que fromages frais) à 

base de lait emprésuré ; 

- Desserts Frais à base de céréales correspondant aux desserts frais de type riz au lait, 

quel que soit le parfum (vanille, caramel, chocolat, sur lit de fraise, etc.), semoules au lait, 

gâteaux de riz et gâteaux de semoule. Regroupent des produits avec ou sans inclusions 

(raisins, coco, etc.), avec ou sans nappage ; 

- Desserts Frais de type mousse qui rassemblent les mousses, quel que soit le parfum 

(chocolat, café, caramel, aux fruits, etc.), y compris les mousses liégeoises et les mousses 

ÁÖÅÃ ÓÁÕÃÅÓȢ 0ÅÕÔ ÃÏÎÔÅÎÉÒ ÄÅÓ ĞÕÆÓȢ .Å ÃÏÎÔÉÅÎÔ ÐÁÓ ÌÅÓ ÍÏÕÓÓÅÓ ÁÕ ÆÒÏÍÁÇÅ ÂÌÁÎÃȾÆÒÁÉÓ 

et les mousses avec ganache ; 

- Desserts Frais ÁÕØ ĞÕfs ÃÏÒÒÅÓÐÏÎÄÁÎÔ ÁÕØ ÄÅÓÓÅÒÔÓ ÁÕØ ĞÕÆÓ ÄÅ ÔÙÐÅ ÃÒîÍÅÓ ÁÕØ ĞÕÆÓȟ 

ÃÒîÍÅÓ ÃÁÒÁÍÅÌȟ ÆÌÁÎÓ ÁÕØ ĞÕÆÓȟ ÿÌÅÓ ÆÌÏÔÔÁÎÔÅÓȟ ĞÕÆÓ ÁÕ ÌÁÉÔȟ ÃÒîÍÅÓ ÂÒÕÌïÅÓȟ ÃÒîÍÅÓ 

renversées, crèmes catalanes ; 

- Desserts Frais allégés et/ou édulcorés  qui regroupent ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉts de la 

catégorie des desserts frais contenant des édulcorants et/ou présentant une allégation 

ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÅÌÌÅ ÓÕÒ ÌȭÁÌÌïÇÅÍÅÎÔȟ ÌÁ ÆÁÉÂÌÅ ÔÅÎÅÕÒ ÏÕ ÌȭÁÂÓÅÎÃÅ ÄÅ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ ÅÔȾÏÕ ÄÅ 

sucres selon le règlement (CE) n°1924/20063 ;  

- Gâteaux, moelleux, cakes frais qui regroupent les desserts frais vendus au rayon frais 

ÄÅ ÔÙÐÅ ÂÒÏ×ÎÉÅȟ ÃÁËÅȟ ÆÏÎÄÁÎÔȟ ÍÏÅÌÌÅÕØ ÃĞÕÒ ÃÏÕÌÁÎÔ ɉÑÕÅÌ que soit le coulant), baba au 

rhum, clafoutis, far ; 

- Desserts pâtissiers frais aux fruits qui regroupent les produits de type desserts 

pâtissiers ou entremets frais composés de couches comprenant une pâte cuite (pâte à 

tarte, biscuit, génoise) associée à des crèmes et/ou mousses et qui contiennent des fruits 

(fruits coupés, coulis, jus, purée) (exemple : bavarois, cheesecake avec fru its, tiramisu aux 

fruits , tarte, crumble, charlotte aux fruits, forêt noire, fraisier, framboisier) ; 

- Desserts pâtissiers frais sans fruit qui regroupent les produits de type desserts 

pâtissiers ou entremets frais composés de couches comprenant une pâte cuite (pâte à 

tarte, biscuit, génoise, pâte à choux) associée à des crèmes et/ou mousses et qui ne 

contiennent pas de fruits (exemple : cheesecake sans fruit, tiramisu sans fruit, tarte au 

chocolat, profiteroles) ; 

                                                             
3 Règlement (CE) n°1924/2006 du Parlement Européen et du Conseil du 20 décembre 2006 concernant les 
allégations nutritionnelles et de santé portant sur les denrées alimentaires - http://eur -
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2007:012:0003:0018:FR:PDF 

http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2007:012:0003:0018:FR:PDF
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2007:012:0003:0018:FR:PDF
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- Autres desserts frais qui regroupent les desserts frais autres que crèmes desserts, laits 

ÇïÌÉÆÉïÓȟ ÌÉïÇÅÏÉÓȟ ÌÁÉÔÓ ÅÍÐÒïÓÕÒïÓȟ ÍÏÕÓÓÅÓȟ ÄÅÓÓÅÒÔÓ Û ÂÁÓÅ ÄȭĞÕÆÓ ÏÕ ÄÅ ÃïÒïÁÌÅÓȟ ÇÝÔÅÁÕØ 

et desserts pâtissiers. Contient par exemple les panna cotta, les mousses avec ganache, les 

fruits /purées de fruits surmontés de crème fouettée, les pains perdus. 

 

o Dans la catégorie des Desserts Frais Végétaux (DFV), les familles des :  

- Desserts frais au soja nature non sucrés qui regroupent les desserts au soja nature non 

sucrés ; 

- Desserts frais au soja sucrés correspondant aux desserts au soja sucrés, quel que soit le 

parfum (nature, aux fruits, au chocolat, à la vanille, etc.) ; 

- Autres desserts frais végétaux ÒÅÇÒÏÕÐÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ des desserts à base de végétaux 

autres que soja, sucrés ou non, avec ou sans céréales. 
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2. REPRESENTATIVITE DES ECHANTILLONS OQALI 

 Couverture 4 du marché  
 

A partir des données 2009, 2011 et 20175 de Kantar - Panel Worldpanel6ȟ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÕ ÖÏÌÕÍÅ 

de vente du secteur ainsi que les parts de marché des produits ont pu être calculées en 

considérant les marchés « yaourts », « fromages frais », « desserts frais » et « petits suisses ». 

$ȭÁÐÒîÓ ÌÅÓ ÄÏÎÎïÅÓ +ÁÎÔÁÒ ɀ Panel Worldpanel et en considérant le marché des produits 

laitiers et desserts frais , une diminution du volume de vente total du  secteur de -10% est 

observée entre les 2 derniers suivis 2011  et 2017 (T1 -T2). Entre 2009 et 2017 (T0 -T2), une 

diminution globale du volume de vente du secteur de -5% est observée (Figure 1). 

 
Figure 1 ȡ 0ÏÕÒÃÅÎÔÁÇÅÓ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÖÏÌÕÍÅÓ ÄÅ ÖÅÎÔÅ +ÁÎÔÁÒ - Panel Worldpanel des produits de type 

produits laitiers et desserts frais  entre 20 11 et 2017 et entre 2009 et 2017. 
 

Les produits laitiers et desserts frais  pris  en compte lors de cette étude couvrent 4 au 

minimum  67% du marché du secteur en volume en 2009, 81% en 2011  et 87% en 2017. 

La couverture4 du marché a augmenté entre les 3 années de suivi (+6 points entre 2011 et 2017 

et +20 points entre 2009 et 2017). 

A noter que cette couverture4 est sous-estimée du fait que certains produits retrouvés sur le 

marché ne peuvent pas être attribués précisément à une ligne de la base communiquée par Kantar 

- Panel Worldpanel6. Cependant, pour les produits récoltés en ςπρχȟ ÌȭÁÐÐÁÒÉÅÍÅÎÔ Á ïÔï ÒïÁÌÉÓï 

grâce aux codes-barres (en plus des descripteurs présents habituellement) ce qui a permis 

ÄȭÁÍïÌÉÏÒÅÒ ÓÅÎÓÉÂÌÅÍÅÎÔ ÌȭÁÐÐÁÒÉÅÍÅÎÔ des bases Kantar - Panel Worldpanel6 et Oqali. Ainsi, 

16% des produits de 2009, 11% de ceux de 2011 et seulement ςϷ ÄÅ ÃÅÕØ ÄÅ ςπρχ ÎȭÏÎÔ ÐÁÓ ÐÕ 

être associés à une part de marché. Par ailleurs, la couverture est inférieure à 100% car des 

produits présents dans la base de données Kantar - Panel Worlpanel6 ne sont pas retrouvés parmi 

ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÒïÃÏÌÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉȢ  

                                                             
4 Ratio des volumes des produitÓ ÉÄÅÎÔÉÆÉïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÖÅÒÓÕÓ ÌÅ ÖÏÌÕÍÅ ÔÏÔÁÌ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÒÅÔÒÁÃï ÐÁÒ +ÁÎÔÁÒ 
- Panel Worldpanel. 
5 2009 : septembre 2008 à octobre 2009 ; 2011 : janvier à décembre 2011 ; 2017 : janvier à décembre 2017. 
6 Kantar - Panel Worldpanel ȡ ÄÏÎÎïÅÓ ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÄÅÓ Íïnages représentatives de la population française. 

-10%

-5%

-12% -10% -8% -6% -4% -2% +0%

Evolution du volume de vente
entre 2011 et 2017

T1-T2

Evolution du volume de vente
entre 2009 et 2017

T0-T2

Pourcentages d'évolution des volumes de vente Kantar - Panel Worldpanel 
des produits de type produits laitiers et desserts frais

Produits laitiers et dessertsfrais - Oqali - Comparaison 2009/2011/2017 - Edition 2020
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 Représentativité des segments de marché  
 

Le Tableau 1 compare, pour les années 2009, 2011 et 2017, la répartition des parts de marché 

ÐÁÒ ÓÅÇÍÅÎÔ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÒÅÃÕÅÉÌÌÉÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÁÓÓÏÃÉïÓ Û un volume de vente, et les données 

du secteur ÅÎÔÉÅÒ ɉÄȭÁÐÒîÓ +ÁÎÔÁÒ - Panel Worldpanel7).  

Tableau 1 : Comparaison de la répartition des produits laitiers et desserts frais  par segment de marché, en 

ÖÏÌÕÍÅȟ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÃÏÎÓÉÄïÒïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÁÓÓÏÃÉïÓ Û ÕÎ volume de ven te et au sein du secteur entier 

ÄȭÁÐÒîÓ ÌÅÓ ÄÏÎÎïÅÓ +ÁÎÔÁÒ - Panel Worldpanel, pour 2009, 2011  et 2017.    

 
 

En 2009, la représentativité des produits de marques de distributeurs et issus du hard discount 

était légèrement sous-estimée au sein de ÌȭïÃÈÁÎÔÉÌÌÏÎ /ÑÁÌÉ ÄÕ ÆÁÉÔ ÄÅ ÌȭÁÂÓÅÎÃÅ ÄÅ ÐÁÒÔÅÎÁÒÉÁÔ 

avec certains distributeurs. A noter également une légère surestimation des marques de 

distributeurs et une sous-estimation des marques nationales en 2017 (Tableau 1).  

 

                                                             
7 Kantar - Panel Worldpanel ȡ ÄÏÎÎïÅÓ ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÄÅÓ ÍïÎÁÇÅÓ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÁÔÉÖÅÓ ÄÅ ÌÁ ÐÏÐÕÌÁÔÉÏÎ ÆÒÁÎëÁÉÓÅȢ 

Secteur 

entier selon 

Kantar 

Worlpanel 1

Produits récoltés 

par l'Oqali ayant été 

associés à un 

volume de vente 

selon Kantar - Panel 

Worldpanel 1 

(n=1384 ; 67% du 

marché en volume)

Delta 

(point)

Secteur 

entier selon 

Kantar 

Worlpanel 1

Produits récoltés 

par l'Oqali ayant été 

associés à un 

volume de vente 

selon Kantar - Panel 

Worldpanel 1 

(n=2129 ; 81% du 

marché en volume)

Delta 

(point)

Secteur 

entier selon 

Kantar 

Worlpanel 1

Produits récoltés 

par l'Oqali ayant été 

associés à un 

volume de vente 

selon  Kantar - Panel 

Worldpanel 1 

(n=3062 ; 87% du 

marché en volume)

Delta 

(point)

Marques nationales 50% 54% +4 51% 50% -1 55% 52% -3

Marques de distributeurs 31% 30% -1 32% 32% -0,1 33% 35% +2

Marques de distributeurs entree de gamme 4% 4% -0,5 4% 4% +0,1 2% 2% +0,2

Hard Discount 14% 12% -2 13% 14% +1 11% 11% +0,02

Distributeurs specialises bio 0,001% 0,001% +0,0001 0,04% 0,05% +0,003

Tous segments confondus 100% 100%  - 100% 100%  - 100% 100%  - 

Répartition en volume de vente selon les 

segments de marché

2009 (T0) 2011 (T1) 2017 (T2)

1
Kantar - Panel Worldpanel : données d'achats des ménages représentatives de la population française

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente dans Kantar - Panel Worldpanel l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente 

dans Kantar - Panel Worldpanel l'année considérée
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3. %6/,54)/. $% ,ȭ/&&2%8  

#ÅÔÔÅ ÐÁÒÔÉÅ Á ÐÏÕÒ ÏÂÊÅÃÔÉÆ ÄȭïÔÕÄÉÅÒ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅȟ ÐÁÒ ÓÅÇÍÅÎÔ ÄÅ ÍÁÒÃÈï ÅÔ 

par sous-groupe en nombre de références, ÁÉÎÓÉ ÑÕÅ ÌȭïÖÏÌution des répartitions des parts de 

marché ɉÅÎ ÃÏÎÓÉÄïÒÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅÓ ÒÅÃÕÅÉÌÌÉÅÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ en 2009, 2011 et 2017 

ÐÏÕÒ ÌÅÓÑÕÅÌÌÅÓ ÉÌ Á ïÔï ÐÏÓÓÉÂÌÅ ÄȭÁÔÔÒÉÂÕÅÒ un volume de vente selon les données Kantar - Panel 

Worldpanel9).. 

Un tableau détaillant les effectifs de produits récoltés en 2009, 2011 et 2017 par famille et par 
segment de marché est disponible en Annexe 2. 

  %ÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÐÁÒ famille  

3.1.1 En nombre de références   
 

Le Tableau 2 compare la répartition par famille des références étudiées entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2009 et 2017).  

Tableau 2 ȡ %ÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÅÎ ÎÏÍÂÒÅ ÄÅ ÒïÆïÒÅÎÃÅÓ ÐÏÕÒ ÌÅ ÓÅÃÔÅÕÒ 

des Produits laitiers et desserts frais  entre les 2 derniers suivis ( 2011  et 2017) et sur le long terme  (2009 et 

2017) . 

  

                                                             
8 A noter que pour les indicateurs pondérés par les volumes de vente, les parts de marché des produits 
Oqali par famille, segment et sous-groupe sont rapportées à un total de 100%. Les parts de marché des 
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÏÕÖÅÒÔÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÓÏÎÔ ÁÉÎÓÉ ÓÕÐÐÏÓïÅÓ ÁÖÏÉÒ ÌÁ ÍðÍÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÑÕÅ ÃÅÌÌÅÓ ÄÅ ÌȭïÃÈÁÎÔÉÌÌÏÎ 
recueilli sur la période 
9 Kantar - Panel Worldpanel ȡ ÄÏÎÎïÅÓ ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÄÅÓ ÍïÎÁÇÅÓ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÁÔÉÖÅÓ ÄÅ ÌÁ ÐÏÐÕÌÁÔÉÏÎ ÆÒÁÎëÁÉÓÅȢ 

2009
T0

2011
T1

2017
T2

Delta 
T1-T2

(6 ans)

Delta 
T0-T2

(8 ans)

2009
T0

2011
T1

2017
T2

Delta 
T1-T2

(6 ans)

Delta 
T0-T2

(8 ans)

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques 6% 6% 6% +0,1 -0,2 104 145 192 +47 +88

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands 1% 2% 3% +1 +2 22 43 94 +51 +72

Yaourts et laits fermentes sucres classiques 23% 22% 24% +2 +1 377 520 752 +232 +375

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands 6% 6% 8% +2 +3 91 150 257 +107 +166

Yaourts et laits fermentes edulcores 6% 5% 3% -2 -4 105 114 87 -27 -18

Total catégorie des Yaourts et laits fermentés 42% 41% 44% +4 +2 699 972 1382 410 683

Fromages frais nature non sucres classiques 4% 6% 5% -1 +1 64 133 145 +12 +81

Fromages frais nature non sucres gourmands 3% 4% 3% -0,4 +1 45 93 109 +16 +64

Fromages frais sucres classiques 4% 5% 4% -1 -1 74 118 110 -8 +36

Fromages frais sucres gourmands 2% 2% 2% +0,4 +0,2 37 49 75 +26 +38

Fromages frais edulcores 0,1% 0,4% 0,4% -0,1 +0,2 2 10 11 +1 +9

Total catégorie des Fromages frais 13% 17% 14% -2 +1 222 403 450 47 228

Cremes dessert et laits gelifies 11% 12% 11% -1 -1 185 278 329 +51 +144

Liegeois et assimiles 3% 4% 3% -0,3 +0,02 52 84 99 +15 +47

Laits empresures 0,2% 0,4% 0,4% +0,04 +0,2 3 9 13 +4 +10

Desserts frais a base de cereales 4% 5% 4% -0,4 +0,1 68 109 131 +22 +63

Desserts frais de type mousse 5% 4% 5% +0,4 -1 88 103 147 +44 +59

Desserts frais aux oeufs 8% 7% 7% +0,1 -2 136 157 209 +52 +73

Desserts frais alleges et_ou edulcores 3% 1% 1% -0,5 -2 50 34 30 -4 -20

Gateaux, moelleux, cakes frais 2% 2% 2% -0,3 -1 38 48 52 +4 +14

Desserts patissiers frais aux fruits 1% 2% 2% -0,02 +1 18 45 58 +13 +40

Desserts patissiers frais sans fruits 2% 3% 3% +0,3 +1 32 68 99 +31 +67

Autres desserts frais 1% 2% 1% -0,5 +0,1 21 44 42 -2 +21

Total catégorie des Desserts frais 42% 41% 39% -2 -3 691 979 1209 230 518

Desserts frais au soja nature non sucres 0,2% 0,3% 0,4% +0,1 +0,2 4 8 14 +6 +10

Desserts frais au soja sucres 2% 2% 2% +0,5 -0,3 37 36 62 +26 +25

Autres desserts frais vegetaux 0% 0% 0,4% +0,4 +0,4 0 0 14 +14 +14

Total catégorie des Desserts frais végétaux 2% 2% 3% +1 +0,4 41 44 90 46 49

Toutes familles confondues 100% 100% 100% 1 653  2 398  3 131  +733 +1478

Famille de produits

Répartition des références recueillies 
en pourcentage

Nombre de références recueillies

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal à 2
Case en vert : variation supérieure ou égale à 5 points entre les pourcentages des 2 années
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La répartition des produits selon les familles est stable aussi bien entre les 2 derniers 

ÓÕÉÖÉÓ ÑÕȭÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÓÕÉÖÉÓ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ïÌÏÉÇÎïÓ. La catégorie prédominante  en nombre de 

références  (44% en 2017) est celle des Yaourts et laits fermentés, grâce notamment à la famille 

Yaourts et laits fermentés sucrés classiques (24% des références en 2017). La deuxième catégorie 

est celle des Desserts frais (39% des références en 2017), grâce notamment à la famille des 

Crèmes dessert et laits gélifiés (11% en 2017). 

 

3.1.2 En pondérant par les parts de marché  
 

Le Tableau 3 compare la répartition ÄÅÓ ÖÏÌÕÍÅÓ ÄÅ ÖÅÎÔÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÒïÃÏÌÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÁÙÁÎÔ 

été associés à un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel, par famille, entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2009 et 2017).  

Tableau 3 : Evolution de la répartition  ÄÅÓ ÖÏÌÕÍÅÓ ÄÅ ÖÅÎÔÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÒïÃÏÌÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÁÙÁÎÔ ïÔï 

associés à un volume de vente Kantar  - Panel Worldpanel, p ar famille, pour le secteur des Produits laitiers et 

desserts frais  entre les 2 derniers suivis ( 2011  et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) . 

 

 

 

2009

T0

2011

T1

2017

T2

Delta

T1-T2

(6 ans)

Delta

T0-T2

(8 ans)

2009

T0

2011

T1

2017

T2

Delta

T1-T2

(6 ans)

Delta

T0-T2

(8 ans)

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques 21% 20% 16% -4 -5 91 133 188 +55 +97

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands 2% 3% 4% +1 +2 16 40 92 +52 +76

Yaourts et laits fermentes sucres classiques 26% 24% 29% +5 +3 325 467 737 +270 +412

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands 2% 2% 3% +1 +2 74 129 240 +111 +166

Yaourts et laits fermentes edulcores 9% 8% 5% -3 -4 85 105 85 -20 +0

Total catégorie des Yaourts et laits fermentés 60% 57% 57% -0 -2 591 874 1342 +468 +751

Fromages frais nature non sucres classiques 7% 12% 8% -4 +1 61 118 143 +25 +82

Fromages frais nature non sucres gourmands 3% 3% 4% +0,3 +0,3 42 83 106 +23 +64

Fromages frais sucres classiques 3% 3% 4% +1 +1 67 104 110 +6 +43

Fromages frais sucres gourmands 1% 0,5% 1% +0,2 +0,1 23 40 72 +32 +49

Fromages frais edulcores 0,02% 0,3% 0,2% -0,1 +0,2 2 7 11 +4 +9

Total catégorie des Fromages frais 14% 19% 16% -3 +2 195 352 442 +90 +247

Cremes dessert et laits gelifies 13% 10% 11% +1 -2 164 250 327 +77 +163

Liegeois et assimiles 3% 3% 4% +2 +2 46 73 98 +25 +52

Laits empresures 0,1% 0,1% 0,2% +0,1 +0,2 3 9 12 +3 +9

Desserts frais a base de cereales 2% 2% 2% +0,3 +1 66 98 129 +31 +63

Desserts frais de type mousse 2% 2% 2% -0,1 -0,4 71 92 145 +53 +74

Desserts frais aux oeufs 3% 3% 3% +0,5 +0,2 100 146 206 +60 +106

Desserts frais alleges et_ou edulcores 1% 1% 1% -0,3 -0,4 32 31 30 -1 -2

Gateaux, moelleux, cakes frais 0,3% 0,3% 0,5% +0,2 +0,2 31 36 51 +15 +20

Desserts patissiers frais aux fruits 0,1% 0,2% 0,3% +0,03 +0,2 12 36 56 +20 +44

Desserts patissiers frais sans fruits 0,3% 0,5% 0,5% +0,1 +0,2 30 58 97 +39 +67

Autres desserts frais 0,05% 0,2% 0,1% -0,04 +0,1 15 37 40 +3 +25

Total catégorie des Desserts frais 26% 23% 26% +3 +1 570 866 1191 +325 +621

Desserts frais au soja nature non sucres 0,4% 0,3% 0,2% -0,1 -0,2 4 7 13 +6 +9

Desserts frais au soja sucres 0,6% 0,6% 0,5% -0,1 -0,1 24 29 61 +32 +37

Autres desserts frais vegetaux 0% 0% 0,02% - - 0 0 13 +13 +13

Total catégorie des Desserts frais végétaux 1% 1% 1% -0,2 -0,3 28 36 87 +51 +59

Toutes familles confondues 100% 100% 100% - - 1384 2128 3062 +934 +1678

Famille de produits

Répartition des volumes de vente 1 des 

produits récoltés par l'Oqali

Effectif de produits associés à un 

volume de vente

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali par famille de produits versus le volume total des produits identifiés par l'Oqali selon Kantar - Panel Worldpanel (données 

d'achats des ménages représentatives de la population française)

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal à 2

Case en vert : variation supérieure ou égale à 5 points entre les pourcentages des 2 années



Etude du secteur des Produits laitiers et desserts fraisɀOqaliɀComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020  38 

La répartition  des volume s ÄÅ ÖÅÎÔÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÒïÃÏÌÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ associés à un volume 

de vente par famille  a peu évolué . Une diminution est observée pour la famille des Yaourts et 

laits fermentés nature non sucrés classiques entre les 2 suivis les plus éloignés 2009 et 2017 (T0-

T2) (-5 points) et également entre 2011 (T1) et 2017 (T2) (-4 points), au profit notamment des 

Yaourts et laits fermentés sucrés classiques qui augmentent de 5 points entre 2011 et 2017 (T1-

T2).  

La catégorie prédominante  en volume de vente , comme en nombre de références , est celle 

des Yaourts et laits fermentés (57% des volumes en 2017), suivie de celle des Desserts frais, grâce 

notamment à la famille des Crèmes dessert et laits gélifiés (11% des volumes en 2017). 

 

 %ÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÐÁÒ ÓÅÇÍÅÎÔ ÄÅ ÍÁÒÃÈï 
 

3.2.1 En nombre de références  
 

La Figure 2 compare la répartition des produits étudiés entre segments de marché pour les 3 
années de suivi. 
 

 
Figure 2 : %ÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅ ÐÁÒ ÓÅÇÍÅÎÔ ÄÅ ÍÁÒÃÈï ÅÎ ÎÏÍÂÒÅ ÄÅ ÒïÆïÒÅÎÃÅÓ ÐÏÕÒ ÌÅ ÓÅÃÔÅÕÒ 

des Produits laitiers et desserts frais  entre 2009, 2011  et 2017.  

 

La répartition des produits selon les segments de marché a globalement évolué.  

Entre les 2 derniers suivis 2011  et 2017  (T1-T2), la proportion de produits de marques 

nationales augmente (+6  points) au détriment notamment des produits issus du hard 

discount ( -6 points) et , de manière moins marquée , des marques de distributeurs entrée 

de gamme (-1 point).  
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3.2.2 En pondérant par les parts de marché  
 

Le Tableau 4 compare la répartition des volumes ÄÅ ÖÅÎÔÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÒïÃÏÌÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÁÙÁÎÔ 

été associés à un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel, par segment de marché, entre les 2 

derniers suivis (2011 et 2017) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2009 et 2017).  

Tableau 4 : Evolution de la répartition  des volume s ÄÅ ÖÅÎÔÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÒïÃÏÌÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ayant été 

associés à un volume de vente  Kantar  - Panel Worldpanel , par segment de marché, pour le secteur des 

Produits laitiers et desserts frais  entre les 2 derniers suivis ( 2011  et 2017) et sur le long terme (2009 et 

2017) . 

 

,Á ÒïÐÁÒÔÉÔÉÏÎ ÄÅÓ ÖÏÌÕÍÅÓ ÄÅ ÖÅÎÔÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÒïÃÏÌÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÁÓÓÏÃÉïÓ Û Õn volume 

de vente montre , entre les 2 derniers suivis 2011 et 2017 (T1-T2), une légère augmentation 

de la part des marques  nationales (+2 points) et des marques de distributeurs  (+3 points) 

au détriment des marques de distributeurs entrée de gamme (-2 points) et des produits issus du 

Hard discount (-3 points). Entre les 2 suivis les plus éloignées 2009-2017 (T0-T2), la part des 

marques de distributeurs a augmenté de 5 points au détriment des autres segments. 

 

 %ÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÐÁÒ ÓÅÇÍÅÎÔ ÄÅ ÍÁÒÃÈï ÅÔ par famille en 

nombre de références   
 

Le Tableau 5 ÃÏÍÐÁÒÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁ ÒïÐÁÒÔÉÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓȟ ÅÎ ÎÏÍÂÒÅ ÄÅ ÒïÆïÒÅÎÃÅÓȟ 

par famille et segment de marché entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et entre les 2 suivis 

les plus éloignés (2009 et 2017).  

2009

T0

2011

T1

2017

T2

Delta

T1-T2

(6 ans)

Delta

T0-T2

(8 ans)

2009

T0

2011

T1

2017

T2

Delta

T1-T2

(6 ans)

Delta

T0-T2

(8 ans)

Marques nationales 54% 50% 52% +2 -2 404 597 1054 +457 +650

Marques de distributeurs 30% 32% 35% +3 +5 682 1021 1464 +443 +782

Marques de distributeurs 

entree de gamme
4% 4% 2% -2 -2 53 94 86 -8 +33

Hard Discount 12% 14% 11% -3 -1 245 415 414 -1 +169

Distributeurs specialises 

bio
0,001% 0,05% +0,05 0 1 44 43

Tous segments confondus100% 100% 100% - - 1384 2128 3062 +934 +1678

Segment de marché

Répartition des volumes de vente 1 des 

produits récoltés par l'Oqali

Effectif de produits associés à un 

volume de vente

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali par segment de marché versus le volume total des produits identifiés par l'Oqali selon 

Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal à 2

Case en vert : variation supérieure ou égale à 5 points entre les pourcentages des 2 années

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente dans Kantar Worldpanel l'année considérée / delta 

non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente dans Kantar Worldpanel sur au moins 1 des 2 

années considérées
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Tableau 5 : Evolution d e la répartition du nombre de références  par segment de marché et famille de produits  pour le secteur des Produits laitiers et desserts frais  entre 

les 2 derniers suivis ( 2011  et 2017) et sur le long terme  (2009 et 2017)  : proportion par famille des références recueillies en 2017 pour chaque segment et évolution s en 

points . 

2017

(n=1080)

T2

Delta 

T1-T2

(6 ans)

Delta 

T0-T2

(8 ans)

2017

(n=1470)

T2

Delta 

T1-T2

(6 ans)

Delta 

T0-T2

(8 ans)

2017

(n=86)

T2

Delta 

T1-T2

(6 ans)

Delta 

T0-T2

(8 ans)

2017

(n=428)

T2

Delta 

T1-T2

(6 ans)

Delta 

T0-T2

(8 ans)

2017

(n=67)

T2

Delta 

T1-T2

(6 ans)

Delta 

T0-T2

(8 ans)

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques 4% -1 -1 7% +1 +0,1 10% +3 +3 6% -0,4 -0,5 13% -9

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands 4% +1 +2 3% +1 +1 1% +1 +1 2% +0,4 +1 10% +10

Yaourts et laits fermentes sucres classiques 28% +7 +1 22% -1 +1 14% -1 -9 22% -0,003 +2 22% +11

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands 14% +2 +4 4% +1 +1 1% +1 +1 7% +1 +1 12% +12

Yaourts et laits fermentes edulcores 5% -5 -5 2% -1 -4 2% -1 -2 2% +0,002 -1 0% +0

Total catégorie des Yaourts et laits fermentés 55% +5 +2 38% +1 -1 29% +4 -7 39% +1 +3 58% +25

Fromages frais nature non sucres classiques 2% -1 +1 5% -0,07 +2 20% +4 +3 5% -2 -1 9% -2

Fromages frais nature non sucres gourmands 2% -1 +1 4% -0,3 +0,2 2% +0,3 +1 4% +0,2 +2 4% -7

Fromages frais sucres classiques 1% -1 -1 5% -1 -1 7% +1 +2 4% -1 -2 1% -10

Fromages frais sucres gourmands 3% +1 +0,4 2% -0,1 +0,5 0% -2 +0 3% +1 -1 0% +0

Fromages frais edulcores 1% -0,5 +0,4 0,2% +0,03 +0,1 0% +0 +0 0,5% +0,3 +0,5 0% +0

Total catégorie des Fromages frais 9% -3 +2 17% -1 +2 29% +3 +6 16% -1 -1 15% -18

Cremes dessert et laits gelifies 8% -4 -2 11% +2 +1 29% +0,1 +1 12% -0,1 +0,5 4% -7

Liegeois et assimiles 3% +1 +0,4 3% -1 -0,3 1% -5 -2 4% +1 +1 0% +0

Laits empresures 1% +0,3 +1 0% -0,1 -0,3 0% +0 +0 0% -0,4 +0 0% +0

Desserts frais a base de cereales 4% +2 +2 4% -1 -0,3 2% -3 +1 5% -0,05 -3 1% -10

Desserts frais de type mousse 4% -0,2 -0,4 6% +1 -0,2 5% -0,3 -2 5% +1 -1 1% +1

Desserts frais aux oeufs 5% +1 -2 8% +0,3 -2 3% +1 +2 8% -1 -0,03 4% +4

Desserts frais alleges et_ou edulcores 2% -1 -3 0,3% -1 -2 0% +0 +0 0,2% -1 -2 0% +0

Gateaux, moelleux, cakes frais 2% -0,3 -0,2 2% -0,02 -1 0% +0 +0 2% -1 -1 0% +0

Desserts patissiers frais aux fruits 2% -0,3 +0,2 2% -0,5 +1 0% +0 +0 3% +2 +3 0% +0

Desserts patissiers frais sans fruit 2% +1 +1 4% +0,1 +2 1% +0,2 +1 4% +1 +1 0% +0

Autres desserts frais 2% -0,05 +0,4 1% -0,2 -0,2 0% -1 +0 1% -2 +0,3 0% +0

Total catégorie des Desserts frais 34% -2 -2 42% -0,3 -3 42% -7 +1 43% -0,1 -1 12% -10

Desserts frais au soja nature non sucres 0,3% +0,1 +0,1 1% +0,1 +0,3 0% +0 +0 0,2% -0,2 -0,1 3% +3

Desserts frais au soja sucres 1% -1 -3 2% +1 +1 0% +0 +0 1% +1 -0,3 9% -2

Autres desserts frais vegetaux 1% +1 +1 0% +0 +0 0% +0 +0 0% +0 +0 3% +3

Total catégorie des Desserts frais végétaux 3% +0,4 -2 3% +1 +2 0% +0 +0 2% +0,4 -0,4 15% +4

Total secteur Produits laitiers et desserts frais 100% - - 100% - - 100% - - 100% - - 100% - -
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal à 2

Case en vert : variations supérieures ou égales à 5 points entre les pourcentages des 2 années

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

                                                              Segment de marché

Famille de produits

Marques nationales Marques de distributeurs
Marques de distributeurs 

entrée de gamme
Hard discount

Distributeurs spécialisés 

biologiques
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,ȭÁÎÁÌÙÓÅ ÐÁÒ ÓÅÇÍÅÎÔ ÄÅ ÍÁÒÃÈï ÅÔ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÍÏÎÔÒÅ ÑÕÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕits est 

globalement stable  (Tableau 5).  

Cependant, au sein des marques nationales,  entre les 2 derniers suivis 2011 et 2017 (T1-T2) et 

entre les 2 suivis les plus éloignés 2009 et 2017 (T0-T2), la proportion de Yaourts et laits 

fermentés édulcorés diminue (-5 points pour ces 2 périodes) au profit , notamment entre 

2011 et 2017 (T1 -T2) , des Yaourts et laits fermentés sucré s classiques (+7 points) .  

Concernant les marques de distributeurs entrée de gamme , une diminution des Yaourts  et 

laits fermentés  sucrés classiques entre 2009 et 2017  (T0 -T2) est observée (-9 points) .  

Au sein des produits issus des distributeurs spécialisés biologiques , les évolutions sont plus 

ÄÉÆÆÉÃÉÌÅÓ Û ÁÎÁÌÙÓÅÒȟ ÃÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎȭÁÙÁÎÔ ïÔï ÑÕÅ ÐÁÒÔÉÅÌÌÅÍÅÎÔ ÐÒïÌÅÖïÓ ÅÎ ςππω ÅÔ ςπρρȢ )Ì ÐÅÕÔ 

cependant être souligné que les produits de la catégorie des Desserts frais végétaux sont présents 

de façon plus fréquente au sein de ce segment de marché contrairement aux desserts frais dont 

la fréquence de présence est moindre par rapport aux autres segments.  

La répartition des produits au sein des marques de distributeurs et des produits issus du hard 

ÄÉÓÃÏÕÎÔ ÅÓÔ ÓÔÁÂÌÅ ÐÏÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ familles. 

La famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques reste largement majoritaire en 2017 

ÁÕ ÓÅÉÎ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÓÅÇÍÅÎÔÓ ÄÅ ÍÁÒÃÈï (entre 14 et 28% des références selon les 

segments). 

 

 %ÔÕÄÅ ÄÕ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 
 

!ÆÉÎ ÄȭÉÄÅÎÔÉÆÉÅÒ ÓÉ les références produits disponibles ÌȭÁÎÎïÅ B sont semblables à celles 

recueillies ÌȭÁÎÎïÅ A, les produits ont été classés selon les sous-groupes suivants : 

- Produits retirés  : ÃÏÒÒÅÓÐÏÎÄÁÎÔ ÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÌȭÁÎÎïÅ A mais pas 

ÌȭÁÎÎïÅ B (produits retirés du marché entre ÌȭÁÎÎïÅ A et ÌȭÁÎÎïÅ B ÏÕ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ 

ÌȭÁÎÎïÅ B) ; 

- Produits identiques  : produits présents sur le marché à la fois ÌȭÁÎÎïÅ A et ÌȭÁÎÎïÅ B, et 

semblables en tous points ; 

- Produits modifiés  : produits présents sur le marché ÌȭÁÎÎïÅ A et également ÌȭÁÎÎïÅ B 

mais dans une version évoluée, impliquant au moins ÕÎ ÃÈÁÎÇÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ 

(portions, repères nutritionnels, allégations, autres informations) et/ou de la 

composition (valeurs nutritionnelÌÅÓ ÏÕ ÌÉÓÔÅÓ ÄȭÉÎÇÒïÄÉÅÎÔÓɊ ; 

- Produits ajoutés  : ÃÏÒÒÅÓÐÏÎÄÁÎÔ ÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÌȭÁÎÎïÅ B mais pas 

ÌȭÁÎÎïÅ A (innovations ou extensions de gamme : nouvelle recette par exemple, et 

ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÌȭÁÎÎïÅ A). 

Cette segmentation sera désignée par le terme « sous-groupes  » dans la suite du rapport. Les 

produits identiques  et les produits modifiés forment les  produits appariés  : ce sont les 

produits qui possèdent une version, identique ou non, ÌȭÁÎÎïÅ A et ÌȭÁÎÎïÅ B. 
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La Figure 3 ÐÒïÓÅÎÔÅ ÌÅ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒ ÄÅÓ Produits laitiers et desserts frais 

en comparant les 2 dernières années de suivi (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 années de suivi les 

plus éloignées (T0-T2 : 2009 à 2017) à partir du classement des produits en identiques, modifiés, 

ajoutés et retirés10.    

 
Figure 3 : %ÔÕÄÅ ÄÕ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒ ÄÅÓ Produits laitiers et desserts frais  : comparaison 

des offres 2017 -2011 , 2017-2009 et classement en produits identiques, modifiés, ajoutés et retirés.  

 

Entre les 2 derniers suivis 2011  et 2017 (T 1-T2), sÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒ et en nombre 

de références , les produits ÁÊÏÕÔïÓ ɉÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ 2017 mais pas en 2011 ) sont 

majoritaires et représentent 56Ϸ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ςπρχ ɉÎЀ1758 ). Les produits modifiés 

(présents en 2011  et en 2017 dans une version évoluée ) en représentent 44% (n= 1373 ). 

,ȭÁÂÓÅÎÃÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕits identiques ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÐÁÒ ÌȭÁÐÐÌÉÃÁÔÉÏÎ ÄÕ ÒîÇÌÅÍÅÎÔ ρρφωȾςπρρ11 dit 

« INCO » (cf. lexique en Annexe 1) à partir de décembre 2014, ayant engendré de nombreux 

remaniements dȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅÓ (information nutritionnelle, étiquetage des allergènes, etc.). 43% 

des produits pris en compte en 2011  ÎȭÏÎÔ ÐÁÓ ïÔï ÒÅÔÒÏÕÖïÓ ÐÏÕÒ ÌȭïÔÕÄÅ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ 

(n=1025 ).  

Ces pourcentages traduisent un renouvellement important des produits , avec cependant 

une part importante de recette s qui perdurent (44% de produits modifié s entre 2011 et 

2017 T1 -T2). Ces tendances sont également retrouvé es entre l es 2 suivis les plus éloignés 

2009 et 2017 (T0 -T2). 

                                                             
10 ,ÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÅÎÔÒÅ ςππω ɉT0) et 2011 (T1) ne sont pas représentées sur cette figure. Ces 
ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÓÏÎÔ ÄïÔÁÉÌÌïÅÓ ÄÁÎÓ ÌÅ ÐÒÅÍÉÅÒ ÓÕÉÖÉ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒ ɉEtude du secteur des Produits 
laitiers frais et assimilés-Comparaison 2009/2011-Edition 2013ȟ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅ ÓÕÒ ÌÅ ÓÉÔÅ ÄÅ Ìȭ/ÑÁÌÉ 
https://www.oqali.fr/content/download/3331/32518/file/Oqali_Rapport_evolution_PLF_et_assimiles_2
013.pdf). 
11 Règlement (UE) n°1169/2011 du Parlement Européen et du Conseil du 25 octobre 2011 concernant 
ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓ ÓÕÒ ÌÅÓ ÄÅÎÒïÅÓ ÁÌÉÍÅÎÔÁÉÒÅÓȟ ÍÏÄÉÆÉÁÎÔ ÌÅÓ ÒîÇÌÅÍÅÎÔÓ ɉ#%Ɋ 
n°1924/2006 et (CE) n°1925/2006 du Parlement européen et du Conseil et abrogeant la directive 
87/2 50/CEE de la Commission, la directive 90/496/CEE du Conseil, la directive 1999/10/CE de la 
Commission, la directive 2000/13/CE du Parlement européen et du Conseil, les directives 2002/67/CE et 
2008/5/CE de la Commission et le règlement (CE) n°608/2004 de la Commission. Journal officiel de l'Union 
Européenne L304 du 22 novembre 2011. 
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Le Tableau 6 compare la répartition des volumes de vente dÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÒïÃÏÌÔïÓ ÐÁÒ ÌȭOqali ayant 

été associés à un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel, par sous-groupe, entre les 2 

derniers suivis (2011 et 2017) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2009 et 2017).  

Tableau 6 : Evolution de  la répartition  des volume s de vente des produits récoltés par l ȭ/ÑÁÌÉ ÁÙÁÎÔ ïÔï 

associés à un volume de vente Kantar  - Panel Wor ldpanel , par sous-groupe, pour le secteur des Produits 

laitiers et desserts frais  entre les 2 derniers suivis ( 2011  et 2017) et sur le long terme  (2009 et 2017) .  

 

! ÌȭïÃÈÅÌÌÅ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒ ÔÏÔÁÌ ÅÔ ÅÎ ÔÅÒÍÅÓ ÄÅ volumes de vente associés aux produits récoltés par 

ÌȭOqali, les références modifiées sont celles possédant les volumes de vente  les plus élevés 

entre  les 2 derniers suivis 2011  et 2017 (T1-T2, 72% des volumes de vente des produits 

ÒïÃÏÌÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρχ ayant été associés à un volume de vente Kantar ɀ Panel Worldpanel). 

Elles sont suivies par les produits ajoutés qui représentent 28% des volumes de vente. Les 

produits retir és correspondent quant à eux à 23% du volume de vente des produits récoltés par 

Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ 2011 ayant été associés à un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel.  

 

 Les ÍÏÄÉÆÉÃÁÔÉÏÎÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ 
 

Les types de modifications concernent : les allégations nutritionnelles, les allégations de santé, 

les repères nutritionnels, Ìȭétiquetage de portions indiquées ou de valeurs nutritionnelles par 

portion 12, les valeurs nutritionnelles13, ainsi que les groupes nutritionnels et la liste des 

ingrédients. 

 

La Figure 4 représente les effectifs de produits par type de modification observé parmi les 1373 

produits modifiés entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017). ! ÎÏÔÅÒ ÑÕȭÕn produit peut 

être concerné par plusieurs types de modification. Les pourcentages sont calculés par rapport au 

nombre total de produits modifiés entre 2011 et 2017 (n=1373).  

                                                             
12 Suivis dans la partie 4 et dont les définitions sont disponibles en Annexe 1. 
13 Dont les évolutions sont présentées dans la partie 5. 

Retirés 1 Identiques 2 Modifiés 3 Ajoutés 4

Entre 2011 et 2017 (T1-T2) 23% 72% 28%

Entre 2009 et 2017 (T0-T2) 29% 51% 49%

Entre 2011 et 2017 (T1-T2) 860 1360 1702

Entre 2009 et 2017 (T0-T2) 660 782 2280

Sous-groupe

Répartition des volumes de 

vente 5 des produits récoltés par 

l'Oqali

Effectif de produits associés à un 

volume de vente

1ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÌͻÁÎÎïÅ ! ÍÁÉÓ ÐÁÓ ÌͻÁÎÎïÅ " ɉÐÒÏÄÕÉÔÓ ÒÅÔÉÒïÓ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÅÎÔÒÅ ÌͻïÔÁÔ ÄÅÓ ÌÉÅÕØ ÅÔ ÌÅ ÓÕÉÖÉ ÏÕ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÁÕ ÓÕÉÖÉɊ
2ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÌͻÁÎÎïÅ ! ÅÔ ÌͻÁÎÎïÅ " ÓÅÍÂÌÁÂÌÅÓ ÅÎ ÔÏÕÔ ÐÏÉÎÔ
3
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÌͻÁÎÎïÅ ! ÅÔ ÌͻÁÎÎïÅ " ÍÁÉÓ ÄÁÎÓ ÕÎÅ ÖÅÒÓÉÏÎ ïÖÏÌÕïÅȟ ÉÍÐÌÉÑÕÁÎÔ ÕÎ ÃÈÁÎÇÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌͻÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ɉÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÇïÎïÒÁÌÅÓȟ 

portions, repères nutritionnels, allégations) et/ou de la composition (valeurs nutritionnelles ou listes d'ingrédients)
4
ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÌͻÁÎÎïÅ " ÍÁÉÓ ÐÁÓ ÌͻÁÎÎïÅ ! ɉÉÎÎÏÖÁÔÉÏÎÓȟ ÅØÔÅÎÓÉÏÎÓ ÄÅ ÇÁÍÍÅ ɉÎÏÕÖÅÁÕ ÐÁÒÆÕÍ ÐÁÒ ÅØÅÍÐÌÅɊ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ 

Ìȭ/ÑÁÌÉ ÌͻÁÎÎïÅ !Ɋ
5ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali par sous-groupe versus le volume total des produits identifiés par l'Oqali selon Kantar - Panel 

Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française) au sein du marché de l'année A pour le sous-groupe des produits 

retirés et au sein du marché de l'année B pour les sous-groupes des produits identiques, modifiés et ajoutés

Case en vert : part de marché la plus élevée
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Figure 4 : 4ÙÐÅÓ ÄÅ ÍÏÄÉÆÉÃÁÔÉÏÎ ÒÅÎÃÏÎÔÒïÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÁÙÁÎÔ ïÔï ÍÏÄÉÆÉïÓ ÐÏÕÒ ÌÅ ÓÅÃÔÅÕÒ 

des Produits laitiers et desserts frais  entre  2011  et 2017.  

 

Entre 2011  et 2017 (T 1-T2), les modifications les plus fréquemment retrouvées portent 

sur les ingré dients  (n=1373  ; 100% des produits modifiés  entre 2011  et 2017 ) et sur le 

groupe nutritionnel (n=1372  ; 99,9%) . LÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅ ÇÒÏÕÐÅÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÅÌȟ 

ÍÁÉÓ ÁÕÓÓÉ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÄÅÓ ÉÎÇÒïÄÉÅÎÔÓ ɉÁÌÌÅÒÇîÎÅÓɊ ÅÔ ÄÅÓ ÖÁÌÅÕÒÓ ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÅÌÌÅÓ ɉÍÉÓÅÓ à jour), 

sont à mettre en relation avec la mise en application en décembre 2014 du règlement « INCO » et 

ÁÖÅÃ ÌÅÓ ÒÅÆÏÎÔÅÓ ÄȭÅÍÂÁÌÌÁge effectuées à cette occasion. ! ÌȭÉÎÖÅÒÓÅȟ ÌÅÓ ÍÏÄÉÆÉÃÁÔÉÏÎÓ ÌÅÓ ÍÏÉÎÓ 

fréquentes entre 2011 et 2017 (T1-T2) portent sur les allégations de santé ÅÔ ÌÅ ÐÏÉÄÓ ÄȭÕÎÅ ÕÎÉÔï 

(6%). 

100%
88%

99,9%

29%
6%

60%

24% 22% 6%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

T1-T2
(n=1373)

T1-T2
(n=1213)

T1-T2
(n=1372)

T1-T2
(n=404)

T1-T2
(n=78)

T1-T2
(n=826)

T1-T2
(n=323)

T1-T2
(n=304)

T1-T2
(n=85)

Ingredients Valeurs
nutritionnelles

Groupe
nutritionnel

Allégation
nutritionnelle

Allégation de
santé

Repère
nutritionnel

Portion
indiquée

Valeurs
nutritionnelles

à la portion

Poids d'une
unité

P
o
u

rc
e
n

ta
g
e

Comparaison des pourcentages de produits par type de paramètre d'étiquetage étudié 
entre 2011 -2017 (T1 -T2)

Nombre de produits modifiés entre 2011 et 2017 : n=1373

Produits laitiers et desserts frais- Oqali - Comparaison 2009/2011/2017 - Edition 2020



Etude du secteur des Produits laitiers et desserts fraisɀOqaliɀComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020  45 

4. EVOLUTION DE3 0!2!-%42%3 $ȭETIQUETAGE14 

 

Parmi les informations présentes sur les étiquettes des produits, les fréquences de présence de 5 

paramètres nutritionnels ont été suivies : allégations nutritionnelles et de santé, repères 

nutritionnels, portions indiquées, valeurs nutritionnelles à la portion (Figure 5) (la définition de 

ces différents paramètres est reprise dans le lexique en Annexe 1, les traitements statistiques 

réalisés sur ces paramètres sont également décrits dans le rapport méthodologique 200915). A 

noter que ces indicateurs ne prennent pas en compte les volumes de vente. 

Un tableau récapitulant le détail des effectifs de produits récoltés en 2009, 2011 et 2017 par 

famille et par segment de marché est disponible en Annexe 2.  

 

! ÌȭïÃÈÅÌÌÅ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒ ÄÅÓ Produits laitiers et desserts frais , des évolutions significatives de 

ÌÁ ÐÒïÓÅÎÃÅ ÄÅ ÃÅÒÔÁÉÎÓ ÐÁÒÁÍîÔÒÅÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÓÏÎÔ ÃÏÎÓÔÁÔïÅÓ ÅÎÔÒe les différentes 

années de suivi (Figure 5, Tableau 7).  

 

 
Figure 5 : Evolution des fréquences de présence de s ÐÁÒÁÍîÔÒÅÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÓÕÉÖÉÓ ÐÏÕÒ ÌÅ ÓÅÃÔÅÕÒ ÄÅÓ 

Produits laitiers et desserts frais  entre  2009, 2011  et 2017. 

                                                             
14 Des tests statistiques (chi-2) ont été effectués pour mettre en évidence des évolutions significatives de la 
proportion de produits présentant ou non tel paramètre entre les années. Par convention, le terme 
« significatif  Ȼ Á ïÔï ÅÍÐÌÏÙï ÁÆÉÎ ÄÅ ÓÉÇÎÉÆÉÅÒ ÑÕÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÅÓÔ ÓÔÁÔÉÓÔÉÑÕÅÍÅÎÔ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ɉÐ-
value inférieure à 0,05). Ce test tient compte à la fois de la proportion et des effectifs : plus les effectifs sont 
élevés, plus les écarts de proportion mis en évidence sont faibles. Lorsque cette différence est significative, 
elle est signifiée par une flèche entre les 2 années sur les figures et par des étoiles dans les tableaux. 
15 Rapport méthodologiquÅ ςππωȟ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅ ÓÕÒ ÌÅ ÓÉÔÅ ÄÅ Ìȭ/ÑÁÌÉ 
https://www.oqali.fr/content/download/3112/31770/version/1/file/Oqali_2010_rapport_m%e9thodol
ogique.pdf  
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Tableau 7 : Evolution des fréquences de présence de s ÐÁÒÁÍîÔÒÅÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÓÕÉÖÉÓ ÐÏÕÒ ÌÅ ÓÅÃÔÅÕÒ ÄÅÓ Produits laitiers et desserts frais  entre les 2 derniers suivis 

(2011  et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) ȟ ÐÏÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒȟ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÅÔ ÐÁÒ ÓÅÇÍÅÎÔ ÄÅ ÍÁÒÃÈïȢ  

 

2009

T0

2010

T1

2017

T2

Delta 

T1-T2

(6 ans)

Delta 

T0-T2

(8 ans)

2009

T0

2010

T1

2017

T2

Delta 

T1-T2

(6 ans)

Delta 

T0-T2

(8 ans)

2009

T0

2010

T1

2017

T2

Delta 

T1-T2

(6 ans)

Delta 

T0-T2

(8 ans)

2009

T0

2010

T1

2017

T2

Delta 

T1-T2

(6 ans)

Delta 

T0-T2

(8 ans)

2009

T0

2010

T1

2017

(T2)

Delta 

T1-T2

(6 ans)

Delta 

T0-T2

(8 ans)

Secteur (T0 : n=1653 ; T1 : n=2398 ; T2 : n=3131) 32% 32% 32% -0,003 +0,005 8% 4% 3% -1** -5*** 24% 53% 42% -11*** +18*** 67% 78% 72% -5*** +5*** 61% 72% 70% -2 +10***

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (T0 : n=104 ; T1 : n=145 ; T2 : n=192) 68% 61% 71% +10 +3 21% 14% 5% -9** -16*** 38% 68% 48% -19*** +11 76% 85% 69% -16*** -7 66% 77% 65% -12* -1

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (T0 : n=22 ; T1 : n=43 ; T2 : n=94) 18% 19% 19% +1 +1 5% 2% 0% -2 -5 36% 42% 35% -7 -1 59% 65% 65% -0,2 +6 45% 60% 65% +4 +19

Yaourts et laits fermentes sucres classiques (T0 : n=377 ; T1 : n=520 ; T2 : n=752) 40% 42% 40% -2 +0,4 16% 6% 5% -1 -12*** 31% 66% 44% -22*** +13*** 71% 86% 73% -13*** +2 63% 81% 69% -12*** +6*

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (T0 : n=91 ; T1 : n=150 ; T2 : n=257) 13% 12% 9% -3 -4 3% 1% 0% -1 -3 14% 35% 28% -6 +14** 29% 45% 56% +11* +28*** 22% 37% 56% +19*** +34***

Yaourts et laits fermentes edulcores (T0 : n=105 ; T1 : n=114 ; T2 : n=87) 99% 100% 100% +0 +1 17% 11% 10% -1 -7 39% 84% 62% -22*** +23** 85% 95% 90% -5 +5 78% 94% 90% -4 +12*

Fromages frais nature non sucres classiques (T0 : n=64 ; T1 : n=133 ; T2 : n=145) 59% 66% 81% +15** +22*** 3% 7% 7% +0,1 +4 39% 53% 43% -10 +4 58% 75% 74% -1 +16* 55% 73% 73% +0,2 +18**

Fromages frais nature non sucres gourmands (T0 : n=45 ; T1 : n=93 ; T2 : n=109) 18% 18% 30% +12* +12 4% 1% 0% -1 -4 40% 48% 43% -5 +3 73% 72% 72% 0,4 -1 73% 71% 72% +1 -2

Fromages frais sucres classiques (T0 : n=74 ; T1 : n=118 ; T2 : n=110) 62% 87% 90% +3 +28*** 8% 13% 14% +1 +6 23% 55% 36% -19** +13 62% 85% 82% -3 +20** 55% 80% 82% +2 +26***

Fromages frais sucres gourmands (T0 : n=37 ; T1 : n=49 ; T2 : n=75) 5% 18% 20% +2 +15* 0% 0% 0% +0 +0 22% 35% 32% -3 +10 59% 69% 68% -1 +9 59% 67% 67% -1 +7

Fromages frais edulcores (T0 : n=2 ; T1 : n=10 ; T2 : n=11) 100% 100% 100% +0 +0 0% 0% 0% +0 +0 50% 100% 82% -18 +32 100% 100% 100% +0 +0 100% 90% 100% +10 +0

Cremes dessert et laits gelifies (T0 : n=185 ; T1 : n=278 ; T2 : n=329) 2% 2% 4% +2 +2 0% 0% 0% +0 +0 12% 38% 30% -8* +18*** 50% 62% 56% -5 +6 41% 47% 53% +5 +12**

Liegeois et assimiles (T0 : n=52 ; T1 : n=84 ; T2 : n=99) 0% 0% 2% +2 +2 0% 0% 0% +0 +0 21% 58% 54% -5 +32*** 81% 86% 90% +4 +9 81% 85% 90% +5 +9

Laits empresures (T0 : n=3 ; T1 : n=9 ; T2 : n=13) 33% 0% 0% +0 -33 33% 0% 0% +0 -33 0% 0% 0% +0 +0 67% 11% 0% -11 -67 67% 11% 0% -11 -67

Desserts frais a base de cereales (T0 : n=68 ; T1 : n=109 ; T2 : n=131) 0% 0% 7% +7 +7 0% 0% 0% +0 +0 9% 41% 40% -1 +32*** 68% 82% 63% -18** -4 66% 78% 59% -19** -7

Desserts frais de type mousse (T0 : n=88 ; T1 : n=103 ; T2 : n=147) 0% 0% 1% +1 +1 0% 0% 0% +0 +0 15% 39% 47% +8 +32*** 58% 73% 71% -1 +13* 48% 66% 69% +3 +21**

Desserts frais aux oeufs (T0 : n=136 ; T1 : n=157 ; T2 : n=209) 1% 0% 8% +8*** +7** 0% 0% 0% +0 +0 14% 47% 47% 0,2 +33*** 88% 94% 90% -4 +2 87% 92% 89% -2 +3

Desserts frais alleges et_ou edulcores (T0 : n=50 ; T1 : n=34 ; T2 : n=30) 92% 100% 80% -20 -12 12% 24% 0% -24 -12 24% 88% 90% +2 +66*** 70% 97% 93% -4 +23* 60% 85% 87% +1 +27*

Gateaux, moelleux, cakes frais (T0 : n=38 ; T1 : n=48 ; T2 : n=52) 3% 0% 0% +0 -3 0% 0% 0% +0 +0 3% 31% 42% +11 +40*** 55% 69% 75% +6 +20* 53% 63% 75% +13 +22*

Desserts patissiers frais aux fruits (T0 : n=18 ; T1 : n=45 ; T2 : n=58) 0% 0% 0% +0 +0 0% 0% 0% +0 +0 33% 40% 38% -2 +5 72% 67% 90% +23** +17 44% 56% 84% +29** +40

Desserts patissiers frais sans fruit (T0 : n=32 ; T1 : n=68 ; T2 : n=99) 0% 0% 0% +0 +0 0% 0% 0% +0 +0 0% 47% 33% -14 +21* 63% 69% 80% +11 +17* 56% 66% 80% +14* +24**

Autres desserts frais (T0 : n=21 ; T1 : n=44 ; T2 : n=42) 0% 0% 7% +7 +7 0% 0% 0% +0 +0 24% 39% 38% -1 +14 81% 84% 83% -1 +2 71% 77% 81% +4 +10

Desserts frais au soja nature non sucres (T0 : n=4 ; T1 : n=8 ; T2 : n=14) 75% 100% 93% -7 +18 25% 0% 7% +7 -18 25% 88% 50% -38 +25 75% 100% 79% -21 +4 75% 100% 79% -21 +4

Desserts frais au soja sucres (T0 : n=37 ; T1 : n=36 ; T2 : n=62) 76% 94% 92% -3 +16* 5% 3% 18% +15 +12 14% 42% 56% +15 +43*** 84% 94% 90% -4 +7 84% 92% 90% -1 +7

Autres desserts frais vegetaux (T0 : n=0 ; T1 : n=0 ; T2 : n=14) 36% 0% 0% 71% 71%

Marques nationales (T0 : n=506 ; T1 : n=677 ; T2 : n=1080) 38% 41% 35% -6* -3 13% 7% 6% -0,3 -6*** 15% 38% 33% -4 +18*** 59% 66% 60% -6* +1 57% 60% 57% -3 -1

Marques de distributeurs (T0 : n=786 ; T1 : n=1130 ; T2 : n=1470) 33% 32% 30% -2 -3 8% 5% 1% -4*** -7*** 35% 67% 49% -18*** +14*** 86% 90% 82% -8*** -4* 76% 84% 81% -4* +4*

Marques de distributeurs entree de gamme (T0 : n=64 ; T1 : n=100 ; T2 : n=86) 20% 22% 27% +5 +6 0% 0% 0% +0 +0 6% 25% 26% +1 +19** 34% 52% 57% +5 +23** 30% 46% 55% +9 +25**

Hard discount (T0 : n=297 ; T1 : n=482 ; T2 : n=428) 19% 20% 26% +6* +7* 0% 0% 1% +1 +1 12% 45% 45% -0,3 +33*** 38% 71% 80% +8** +42*** 32% 66% 79% +12*** +47***

Distributeurs specialises biologiques (T0 : n=0 ; T1 : n=9 ; T2 : n=67) 44% 42% -3 0% 0% +0 33% 1% -32 67% 25% -41 67% 25% -41

Case en violet : diminution significative de la présence du paramètre entre les 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001) d'après le test du chi-2 réalisé

Case en orange : augmentation significative de la présence du paramètre entre les 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001) d'après le test du chi-2 réalisé

Chiffres grisés : effectifs d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Segment de marche

Ensemble des produits du secteur

Famille de produits

Repère nutritionnel Portion indiquée Valeurs nutritionnelles à la portionAllégation nutritionnelle Alégation de santé
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Entre les 2 derniers suivis 2011  et 2017 (T1 -T2), des diminutions significatives sont 

observées concernant la présence de portions indiquées (2011  : 78% ; 2017 : 72%) de 

repères nutritionnels (2011  : 53% ; 2017 ȡ τςϷɊ ÅÔ ÄȭÁÌÌïÇÁÔÉÏÎÓ ÄÅ ÓÁÎÔï ɉςπρρ : 4% ; 

2017  : 3%).  Ces diminutions significatives observées entre 2011 et 2017 (T1-T2) sont 

notamment portées au niveau des familles par les Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

classiques (-16 points pour les portions indiquées, -19 points pour les repères nutritionnels et  

-9 points pour les allégations de santé) et les Yaourts et laits fermentés sucrés classiques 

(excepté pour les allégations de santé) (respectivement -13 points et -22 points) et au niveau 

des segments par les marques de distributeurs notamment (diminution significative pour ces 

paramètres respectivement de -8, -18 et -4 points). Une augmentation significative de la 

présence de valeurs nutritionnelles à la portion, des portions indiquées et des allégations 

nutritionnelles pour les produits issus du hard discount est cependant observée entre 2011 et 

2017 (respectivement +12, +8 et +6 points). 

Pour l a catégorie des Yaourts et laits fermentés , la taille la plus fréquente de portions 

indiquée est de 125g pour les 3 années de suivi  (Figure 6). En 2017, la proportion de 

produits présentant une taille de portion indiquée de 125g diminue  significativement  

(2009 : 74% ; 2011 : 67% ; 2017 : 63%) alors que la proportion de produits présentant une 

taille de portion indiquée de 100g augmente  significativement  (2011 : 9% ; 2017 : 13%). 

Pour l a catégorie des Fromages frais  (Figure 7), la taille la plus fréquente de portion 

indiquée est de 100 g pour les 3 années de suivi  (2009 : 67% ; 2011 : 68% ; 2017 : 70%). Une 

augmentation significative des portions de 120g est observée entre les deux derniers suivis 

(2011 : 5% ; 2017 : 10%). Pour l a catégorie des Desserts frais  (Figure 8), la taille la plus 

fréquente de portion indiquée est de 100g pour les 3 années de suivi (2009 : 49% ; 2011 : 

43% ; 2017 : 48%). Une augmentation significative des portions de 80g (2009 : 4% ; 2011 : 4% ; 

2017 : 9%) et une diminution significative des portions de 125g (2009 : 13% ; 2011 : 15% ; 

2017 : 7%) sont observées. Pour les produits de la catégorie des  Desserts frais végétaux  

(Figure 9) la taille la plus fréquente de portion indiquée est de 100g pour les 3 années de 

suivi (2009 : 85% ; 2011 : 93% ; 2017 : 94%). 

Par ailleurs, en se plaçant au niveau des produits appariés 16 mentionnant une taille de 

portion indiquée les 2 années de suivi (2011 -2017  : n=973 ; 2009-2017  : n=158), il 

apparaît que la taille de cette portion reste le plus souvent identique (Tableau 8). Ces 

résultats sont à nuancer du fait des faibles effectifs de produits concernés. Les évolutions de 

taille sont très ponctuelles, à la hausse ou à la baisse, et peuvent être expliquées uniquement 

référence par référence. 

Les fréquences de présence des allégations nutritionnelles restent globalement stables 

ÅÎÔÒÅ ςππωȟ ςπρρ ÅÔ ςπρχ Û ÌȭïÃÈÅÌÌÅ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒ alors que , pour rappel,  celles des 

allégations de  santé diminuent  significativement  : 

- Allégations  nutritionnell es (Tableau 9) (32% pour les 3 années)  : ces allégations 

concernent majoritairement la présence de vitamines et minéraux aussi bien en 2011 et 2017 

(52% des produits présentant au moins une allégation nutritionnelle en 2011 ; 56% en 2017). 

De plus, une diminution de la fréquence de présence des allégations portant sur les matières 

                                                             
16 Produits présents à la fois ÌȭÁÎÎïÅ ! ÅÔ ÌȭÁÎÎïÅ " sous une forme identique ou modifiée. 
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grasses est à noter entre 2009 (53% des produits présentant au moins une allégation 

nutritionnelle), 2011 (47%) et 2017 (36%) ; 

 

- Allégations  de santé (Tableau 11) (2009  : 8% ; 2011 : 4% ; 2017 : 3%)  : concernent 

majoritairement le calcium et les os en 2009 et 2011 (respectivement 48% et 60% des produits 

présentant au moins une allégation de santé). En 2017, ces allégations ont été remplacées par 

celles associant le calcium, la vitamine D et la croissance osseuse (43 % des produits présentant 

au moins une allégation de santé). 

,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÇÒÁÐÈÉÑÕÅÓ ÅÔ ÔÁÂÌÅÁÕØ ÐÏÒÔÁÎÔ ÓÕÒ ÌÅÓ ÐÏÒÔÉÏÎÓ et les allégations sont 

disponibles ci-dessous. 

 
Figure 6 : Répartition des tailles de portions indiquées en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des Yaourts 

et laits fermentés . 

 

 
Figure 7: Répartition des tailles de portions indiquées en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des 

Fromages frais . 
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Figure 8 : Répartition des tailles de portions indiquées en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des Desserts 

frais.  

 
 

 
Figure 9 : Répartition des tailles de portions indiquées en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des Desserts 

frais végétaux.  
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Tableau 8 : Evolutions de tailles de portions indiquées des produits appariés, par famille de produits, au 

sein des Produits laitiers et desserts frais  entre  les 2 derniers suivis (2011  et 2017 ) et sur le long terme  

(2009 et 2017 ).  

 

% N Min Max Moy ET % N % N Min Max Moy ET

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (n=81) 1% 1 -25,0 -25,0 -25,0 99% 80 0% 0

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (n=19) 0% 0 100% 19 0% 0

Yaourts et laits fermentes sucres classiques (n=209) 5% 10 -10,0 -80,0 -43,5 26,7 93% 195 2% 4 +20,0 +20,0 +20,0 0,0

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (n=23) 4% 1 -5,0 -5,0 -5,0 96% 22 0% 0

Yaourts et laits fermentes edulcores (n=47) 0% 0 100% 47 0% 0

Fromages frais nature non sucres classiques (n=61) 2% 1 -50,0 -50,0 -50,0 95% 58 3% 2 +10,0 +60,0 +35,0 35,4

Fromages frais nature non sucres gourmands (n=47) 2% 1 -63,0 -63,0 -63,0 96% 45 2% 1 +60,0 +60,0 +60,0

Fromages frais sucres classiques (n=49) 8% 4 -5,0 -50,0 -33,8 19,7 80% 39 12% 6 +40,0 +60,0 +50,0 6,3

Fromages frais sucres gourmands (n=13) 8% 1 -30,0 -30,0 -30,0 92% 12 0% 0

Fromages frais edulcores (n=5) 0% 0 100% 5 0% 0

Cremes dessert et laits gelifies (n=79) 0% 0 99% 78 1% 1 +40,0 +40,0 +40,0

Liegeois et assimiles (n=51) 10% 5 -15,0 -25,0 -19,0 5,5 90% 46 0% 0

Laits empresures (n=0) 0 0 0

Desserts frais a base de cereales (n=39) 3% 1 -375,0 -375,0 -375,0 85% 33 13% 5 +15,0 +25,0 +19,0 4,2

Desserts frais de type mousse (n=44) 25% 11 -1,0 -9,0 -3,8 1,9 68% 30 7% 3 +1,0 +1,0 +1,0 0,0

Desserts frais aux oeufs (n=99) 0% 0 95% 94 5% 5 +4,0 +5,0 +4,8 0,4

Desserts frais alleges et_ou edulcores (n=16) 38% 6 -1,0 -25,0 -14,3 11,8 56% 9 6% 1 +10,0 +10,0 +10,0

Gateaux, moelleux, cakes frais (n=20) 0% 0 95% 19 5% 1 +20,0 +20,0 +20,0

Desserts patissiers frais aux fruits (n=9) 0% 0 100% 9 0% 0

Desserts patissiers frais sans fruits (n=33) 9% 3 -3,0 -35,0 -16,0 16,8 91% 30 0% 0

Autres desserts frais (n=11) 36% 4 -2,0 -5,0 -2,8 1,5 55% 6 9% 1 +8,0 +8,0 +8,0

Desserts frais au soja nature non sucres (n=6) 0% 0 100% 6 0% 0

Desserts frais au soja sucres (n=12) 0% 0 100% 12 0% 0

Autres desserts frais vegetaux (n=0) 0 0 0

% N Min Max Moy ET % N % N Min Max Moy ET

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (n=16) 0% 0 100% 16 0% 0

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (n=2) 0% 0 100% 2 0% 0

Yaourts et laits fermentes sucres classiques (n=29) 0% 0 100% 29 0% 0

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (n=2) 0% 0 100% 2 0% 0

Yaourts et laits fermentes edulcores (n=9) 0% 0 100% 9 0% 0

Fromages frais nature non sucres classiques (n=14) 0% 0 93% 13 7% 1 +60,0 +60,0 +60,0

Fromages frais nature non sucres gourmands (n=11) 0% 0 91% 10 9% 1 +60,0 +60,0 +60,0

Fromages frais sucres classiques (n=5) 20% 1 -50,0 -50,0 -50,0 60% 3 20% 1 +50,0 +50,0 +50,0

Fromages frais sucres gourmands (n=1) 0% 0 100% 1 0% 0

Fromages frais edulcores (n=0) 0 0 0

Cremes dessert et laits gelifies (n=14) 0% 0 100% 14 0% 0

Liegeois et assimiles (n=10) 0% 0 100% 10 0% 0

Laits empresures (n=0) 0 0 0

Desserts frais a base de cereales (n=9) 11% 1 -375,0 -375,0 -375,0 67% 6 22% 2 +15,0 +20,0 +17,5 3,5

Desserts frais de type mousse (n=4) 0% 0 25% 1 75% 3 +1,0 +1,0 +1,0 0,0

Desserts frais aux oeufs (n=19) 0% 0 79% 15 21% 4 +4,0 +5,0 +4,8 0,5

Desserts frais alleges et_ou edulcores (n=2) 100% 2 -5,0 -25,0 -15,0 14,1 0% 0 0% 0

Gateaux, moelleux, cakes frais (n=6) 17% 1 -30,0 -30,0 -30,0 83% 5 0% 0

Desserts patissiers frais aux fruits (n=0) 0 0 0

Desserts patissiers frais sans fruits (n=3) 0% 0 100% 3 0% 0

Autres desserts frais (n=1) 0% 0 100% 1 0% 0

Desserts frais au soja nature non sucres (n=1) 0% 0 100% 1 0% 0

Desserts frais au soja sucres (n=0) 0 0 0

Autres desserts frais vegetaux (n=0) 0 0 0

%= Pourcentage de produits en comparaison de la famille ; N=Nombre de produits appariés (produits présents les 2 années sous une forme identique ou modifiée) présentant une portion indiquée chiffrée les 2 années de suivi ; Min=Minimum ; Max=Maximum ; 

Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type

Chiffre grisé : effectif de produit (N) égal à 1 ou 2

Case en gris : pourcentage de produits majoritaire par famille

Case vide : aucun produit apparié présentant une diminution et/ou une augmentation et/ou une taille de portion identique a été collecté dans l'échantillon Oqali les 2 années considérées

Entre 2011 et 2017 (T1-T2)

Famille de produits

Diminutions de la taille de la

portion indiquée, en g (n=49)

Taille de la 

portion 

indiquée 

identique

(n=894)

Augmentations de la taille de la

portion indiquée, en g (n=30)

Entre 2009 et 2017 (T0-T2)

Famille de produits

Diminutions de la taille de la

portion indiquée, en g (n=5)

Taille de la 

portion 

indiquée 

identique

(n=141)

Augmentations de la taille de la

portion indiquée, en g (n=12)
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Tableau 9 : Fréquence des nutriments concernés par les allégations nutritionnelles pour le secteur des 

Produits laitiers et desserts frais  en 2009, 2011  et 2017.  

 

 

 

Tableau 10 ȡ &ÒïÑÕÅÎÃÅ ÄÅÓ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÓ ÔÙÐÅÓ ÄȭÁÌÌïÇÁÔÉÏÎÓ ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÅÌÌÅÓ pour le  secteur des Produits 

laitiers et desserts frais  en 2009, 2011  et 2017.  

 
 

2009

T0

2011

T1

2017

T2

2009 

(n=521)

2011

(n=756)

 2017 

(n=987)

Matières grasses 275 353 359 53% 47% 36%

Vitamines et minéraux 245 395 550 47% 52% 56%

Ferments lactiques 80 171 126 15% 23% 13%

Sucres ajoutés 70 87 30 13% 12% 3%

Protéines 52 91 160 10% 12% 16%

Sucres 20 25 15 4% 3% 2%

Fibres 16 28 5 3% 4% 1%

Acides gras saturés 9 13 20 2% 2% 2%

Stérols végétaux 8 10 7 2% 1% 1%

Valeur énergétique 7 0 0 1% 0% 0%

Acides gras oméga 3 1 0 2 0,2% 0% 0,2%

Sel/Sodium 0 0 87 0% 0% 9%

Nutriments concernés

Nombre de produits

Pourcentage par rapport au 

nombre de produits présentant au 

moins une allégation nutritionnelle

2009
T0

2011
T1

2017
T2

2009 
(n=521)

2011
(n=756)

 2017 
(n=987)

NATURELLEMENT SOURCE ou SOURCE DE VITAMINES ET/OU MINERAUX214 333 489 41% 44% 50%

SANS MATIERES GRASSES 180 223 240 35% 29% 24%

FAIBLE TENEUR EN MATIERES GRASSES 82 128 112 16% 17% 11%

CONTIENT DES FERMENTS/DU BIFIDUS 80 171 127 15% 23% 13%

ENRICHI EN VITAMINES ET/OU MINERAUX 78 133 235 15% 18% 24%

SANS SUCRES AJOUTES 70 88 30 13% 12% 3%

NATURELLEMENT SOURCE ou SOURCE DE PROTEINES 32 31 63 6% 4% 6%

CONTIENT UN NUTRIMENT OU AUTRE SUBSTANCE 20 43 15 4% 6% 2%

REDUCTION DE LA TENEUR EN SUCRES 20 25 14 4% 3% 1%

REDUCTION DE LA TENEUR EN MATIERES GRASSES 18 8 0 3% 1% 0%

A TENEUR GARANTIE EN VITAMINES ET/OU MINERAUX 15 4 0 3% 1% 0%

SOURCE DE FIBRES 13 28 5 2% 4% 1%

NATURELLEMENT RICHE ou RICHE EN PROTEINES 10 27 91 2% 4% 9%

FAIBLE TENEUR EN GRAISSES SATUREES 9 13 18 2% 2% 2%

REDUCTION DE LA TENEUR EN MATIERES GRASSE 6 10 5 1% 1% 1%

REDUCTION DE LA TENEUR EN UN AUTRE NUTRIMENT 5 1 3 1% 0,1% 0,3%

FAIBLE VALEUR ENERGETIQUE 5 0 0 1% 0% 0%

RICHE EN VITAMINES ET/OU MINERAUX 4 9 33 1% 1% 3%

RICHE EN FIBRES 3 0 0 1% 0% 0%

VALEUR ENERGETIQUE REDUITE 2 0 1 0,4% 0% 0,1%

FAIBLE TENEUR EN SUCRES 1 0 0 0,2% 0% 0%

NATURELLEMENT RICHE ou RICHE EN VITAMINES ET/OU MINERAUX 1 1 0 0,2% 0,1% 0%

RICHE EN ACIDES GRAS OMEGA 3 1 0 0 0,2% 0% 0%

SANS SODIUM OU SANS SEL AJOUTE 0 0 87 0% 0% 9%

SANS SUCRES 0 0 2 0% 0% 0,2%

SOURCE D_ACIDES GRAS OMEGA 3 0 0 2 0% 0% 0,2%

Type d'allégation nutritionnelle

Nombre de produits

Pourcentage par rapport au 
nombre de produits présentant au 

moins une allégation nutritionnelle
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Tableau 11 ȡ &ÒïÑÕÅÎÃÅ ÄÅÓ ÄÉÆÆïÒÅÎÔÓ ÔÙÐÅÓ ÄȭÁÌÌïÇÁÔÉÏÎÓ ÄÅ ÓÁÎÔï pour le secteur des Produits laitiers et 

desserts frais  en 2009, 2011  et 2017.  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2009

T0

2011

T1

2017

T2

2009 

(n=126)

2011 

(n=102)

2017 

(n=92)

CALCIUM ET OS 60 61 14 48% 60% 15%

AUTRE SUBSTANCE/PRODUIT ET SYSTEME DIGESTIF 44 19 0 35% 19% 0%

VITAMINE D ET OS 18 29 0 14% 28% 0%

VITAMINES OU MINERAUX ET SYSTEME IMMUNITAIRE 13 1 22 10% 3% 24%

VITAMINE D ET ABSORPTION DE MINERAUX 12 11 2 10% 11% 2%

STEROLS/STANOLS ET MALADIE CARDIOVASCULAIRE 8 8 6 6% 8% 7%

CALCIUM ET DENTS 7 6 10 6% 6% 11%

AUTRE SUBSTANCE/PRODUIT ET OS 5 3 0 4% 3% 0%

AUTRE SUBSTANCE/PRODUIT ET MALADIE CARDIOVASCULAIRE 3 4 4 2% 4% 4%

PROTEINES ET MUSCLE 3 1 0 2% 1% 0%

VITAMINE E ET STRESS OXYDATIF 3 0 0 2% 0% 0%

VITAMINE D ET DENTS 2 2 0 2% 2% 0%

FIBRES ET SYSTEME DIGESTIF 2 0 0 2% 0% 0%

CALCIUM + VITAMINE D ET CROISSANCE OSSEUSE 1 10 40 1% 10% 43%

AUTRE SUBSTANCE/PRODUIT ET SATIETE/POIDS 1 1 0 1% 1% 0%

AUTRE SUBSTANCE/PRODUIT ET CROISSANCE DES DENTS 1 0 0 1% 0% 0%

PROTEINES ET OS 0 9 8 0% 9% 9%

STEROLS/STANOLS ET CHOLESTEROLEMIE 0 2 0 0% 2% 0%

VITAMINES OU MINERAUX ET FATIGUE 0 1 0 0% 1% 0%

VITAMINES OU MINERAUX ET METABOLISME 0 1 0 0% 1% 0%

VITAMINES OU MINERAUX ET VISION 0 1 0 0% 1% 0%

ACIDES GRAS INSATURES ET CHOLESTEROLEMIE 0 0 4 0% 0% 4%

Type d'allégation de santé

Nombre de produits

Pourcentage par rapport au 

nombre de produits 

présentant au moins une 

allégation de santé
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Focus sur les tailles de portions individuelles  

%Î ÃÏÍÐÌïÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÁÉÌÌÅÓ ÄÅ ÐÏÒÔÉÏÎÓ ÉÎÄÉÑÕïÅÓȟ ÑÕÉ ÐÅÕÖÅÎÔ ðÔÒÅ ÐÒïÓÅÎÔÅÓ ÓÕÒ ÄÅÓ 

produits à partager ou sur des produits à consommer en une prise, il est intéressant, pour le 

ÓÅÃÔÅÕÒ ÄÅÓ 0ÒÏÄÕÉÔÓ ÌÁÉÔÉÅÒÓ ÅÔ ÄÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓȟ ÄÅ ÒïÁÌÉÓÅÒ ÌȭïÔÕÄe des tailles de portions 

individuelles. 

Pour cela, ont été considéréeÓ ÌÅÓ ÔÁÉÌÌÅÓ ÄÅÓ ÃÏÎÔÅÎÁÎÔÓ ɉÐÏÔÓɊ ÄîÓ ÌÏÒÓ ÑÕȭÉÌ ÅÓÔ ÃÅÒÔÁÉÎ ÑÕȭÉÌ ÓȭÁÇÉÔ 

ÄȭÕÎ ÐÏÔ Û ÃÏÎÓÏÍÍÅÒ ÅÎ ÕÎÅ ÆÏÉÓȟ ÄÅ ÐÁÒ ÌÁ ÔÁÉÌÌÅ ÏÕ ÌÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÐÒïÓÅÎÔÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅȢ 

Le Tableau 12 reprend, par catégorie, les effectifs de produits sous format individuel.  

Tableau 12 : Fréquence des produits présentant un  format individuel par catégorie . 

 

 

Pour la catégorie des Yaourts et laits fermentés, la taille la plus fréquente de portion 

individuelle est de 125g pour les 3 années de suivi (2009 : 70% ; 2011 : 68% ; 2017 : 67%,  

Figure 10). Pour la catégorie des Fromages frais (Figure 11), la taille la plus fréquente de 

portion individuelle est de 100g pour les 3 années de suivi (2009 : 49% ; 2011 : 53% ; 2017 : 

47%). Entre les 2 derniers suivis (2011-2017 ; T1-T2), une augmentation significative des 

fréquences de produits avec des tailles de portions individuelles de 110g à 115g ([110-115g] 

2011 : 1% ; 2017 : 3%) et de 120g (2011 : 1% ; 2017 : 5%) est observée. Pour la catégorie des 

Desserts frais (Figure 12), la taille la plus fréquente de portion individuelle est de 100g 

pour les 3 années de suivi (2009 : 38% ; 2011 : 37% ; 2017 : 35%). Entre les 2 derniers suivis 

(2011-2017 ; T1-T2), une augmentation significative des portions de 80g (2011 : 4% ; 2017 : 

8%) et de celles comprises entre 130 et 145g (2011 : 1% ; 2017 : 2%) est également mise en 

évidence. Pour les produits de la catégorie des Desserts frais végétaux (Figure 13) la taille 

la plus fréquente de portion individuelle est de 100g pour les 3 années de suivi (2009 : 

71% ; 2011 : 93% ; 2017 : 83%). 

Pour les 3 catégories des Fromages Frais, Desserts frais et Desserts frais végétaux, la taille 

de portion individuelle  majoritaire pour les 3 années de suivi est de 100g, ÁÌÏÒÓ ÑÕȭÅÌÌÅ ÅÓÔ ÄÅ 

125g pour la catégorie des Yaourts et laits fermentés.  

 

Portion Individuelle
2009

T0

2010

T1

2017

T2

SECTEUR 

(T0 : n=1653 ; T1 : n=2398 ; T2 : n=3131)
93% 91% 92%

YAOURTS ET LAITS FERMENTES 

(T0 : n=699; T1 : n=972 ; T2 : n=1382)
94% 94% 94%

FROMAGES FRAIS 

(T0 : n=222; T1 : n=403 ; T2 : n=450)
75% 71% 70%

DESSERTS FRAIS 

(T0 : n=691 ; T1 : n=979 ; T2 : n=1209)
98% 96% 97%

DESSERTS FRAIS VEGETAUX 

(T0 : n=41 ; T1 : n=44 ; T2 : n=90)
100% 95% 97%

Par catégorie
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Figure 10 : Répartition des tailles de portions individuelles en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des 

Yaourts et laits fermentés . 

 

 

 
Figure 11 : Répartition des tailles de portions individuelles en 2009, 2011 e t 2017 pour la catégorie des 

Fromages frais . 
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Figure 12 : Répartition des tailles de portions individuelles en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des 

Desserts frais . 

 

 
Figure 13 : Répartition des tailles de portions individuelles en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des 

Desserts frais végétaux . 
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5. EVOLUTION DES VALEURS NUTRITIONNELLES ETIQUETEES 

 Méthodologie  
 

,ȭïÔÕÄÅ ÄÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÖÁÌÅÕÒÓ ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÅÌÌÅÓ Á ïÔï ÒïÁÌÉÓïÅ ÐÏÕÒ ÃÉÎÑ ÎÕÔÒÉÍÅÎÔÓ ÄȭÉÎÔïÒðÔ : 

les matières grasses, les acides gras saturés, les sucres17, les protéines et le sel.  

Les statistiques descriptives détaillées par famille de produits, ainsi que les teneurs moyennes 

en nutriments pondérées ou non par les parts de marché pour les années 2009, 2011 et 2017 

sont présentées en Annexe 5 et ce pour la valeur énergétique ainsi que les 7 nutriments 

suivants : matières grasses, acides gras saturés, glucides, sucres, protéines, sel et fibres. Pour les 

ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎȭïÔÉÑÕÅÔÁÎÔ ÑÕȭÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ ÓÏÄÉÕÍ ÅÔ ÎÏÎ ÅÎ ÓÅÌȟ ÌÁ ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ ÓÏÄÉÕÍ Á ïÔï ÃÏÎÖÅÒÔÉÅ 

en sel avec un facteur de conversion de 2,5 (2009 : n=631 ; 2011 : n=918 ; 2017 : n=5).  

Ainsi, ce chapitre présente, à partir des données recueillies sur les emballages des 

ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÅÔ ÄÅ ÍÁÎÉîÒÅ ÄïÔÁÉÌÌïÅȟ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÎ ÎÕÔÒÉÍÅÎÔ ÄȭÉÎÔïÒðÔ ÐÏÕÒ ÌÅ 

secteur  des Produits laitiers et desserts frais , pour 100g, par famille de produits et par 

année, avec et sans pondération par les parts de marché 18.  

Par ailleurs, le secteur des Produits laitiers et desserts frais est particulier de par son 

étiquetage en millili tres ou en grammes.  En effet 2% des produits étudiés en 2009 (n=24 sur 

1446 produits étiquetant des valeurs nutritionnelles), 0,8% des produits étudiés en 2011 (n=18 

sur 2231 étiquetant des valeurs nutritionnelles) et 0,2% des produits étudiés en 2017 (n=5 sur 

3118 produits étiquetant des valeurs nutritionnelles) indiquent  des valeurs nutritionnelles en 

millilitres, ce qui ne permet pas de les comparer aux autres produits étiquetant en grammes. Les 

traitements ont donc nécessité une homogénéisation des valeurs en grammes.  

$ÁÎÓ ÌÅ ÃÁÓ ÏĬ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎÅ ÐÒïÓÅÎÔÁÉÔ ÐÁÓ ÌÁ ÃÏÒÒÅÓÐÏÎÄÁÎÃÅ ÐÏÉÄÓȾÖÏÌÕÍÅ :  

- pour les 10 familles des catégories des Yaourts et Laits Fermentés 19 et des Fromages 

Frais20ȟ ÅÎ ÁÃÃÏÒÄ ÁÖÅÃ ÌÅÓ ÐÒÏÆÅÓÓÉÏÎÎÅÌÓ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒ ÅÔ ÓÕÉÔÅ Û ÌȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ 

ÃÏÒÒÅÓÐÏÎÄÁÎÃÅÓ ÐÏÉÄÓȾÖÏÌÕÍÅ Û ÐÁÒÔÉÒ ÄÅÓ ÄÏÎÎïÅÓ ÄȭïÑÕÉÖÁÌÅÎÃÅÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓȟ 

ÌȭÅÓÔÉÍÁÔÉÏÎ ÑÕÅ ρππÍÌ ïÑÕÉÖÁÕÔ Û ρππÇ Á ïÔï ÆÁÉÔÅ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ïÔÉÑÕÅÔïÓ ÅÎ 

millilitres  ; 

                                                             
17 Pour rappel les données étiquetées, dont sont issues ces dÏÎÎïÅÓȟ ÃÏÎÃÅÒÎÅÎÔ ÌÅÓ ÓÕÃÒÅÓ ÔÏÔÁÕØȟ ÃȭÅÓÔ-à-
ÄÉÒÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÍÏÎÏ ÅÔ ÄÉÓÁÃÃÈÁÒÉÄÅÓ ɉÌÁÃÔÏÓÅ ÅÔ ÇÁÌÁÃÔÏÓÅ ÃÏÍÐÒÉÓɊȢ 
18 2ÁÔÉÏ ÄÅÓ ÖÏÌÕÍÅÓ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÉÄÅÎÔÉÆÉïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÖÅÒÓÕÓ ÌÅ ÖÏÌÕÍÅ ÔÏÔÁÌ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÒÅÔÒÁÃï ÐÁÒ +ÁÎÔÁÒ - Panel 
Worldpanel (données ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÄÅÓ ÍïÎÁÇÅÓ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÁÔÉÖÅÓ ÄÅ ÌÁ ÐÏÐÕÌÁÔÉÏÎ ÆÒÁÎëÁÉÓÅɊȢ 
19 YLF nature non sucrés classiques ; YLF nature non sucrés gourmands ; YLF sucrés classiques ; YLF 
sucrés gourmands ; YLF édulcorés.  
20 FF nature non sucrés classiques ; FF nature non sucrés gourmands ; FF sucrés classiques ; FF sucrés 
gourmands ; FF édulcorés. 
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- pour les 14 familles des catégories des Desserts Frais21 et des Desserts Frais 

Végétaux 22, en accord avec les professionnels du secteur, la correspondance 

poids/volume de la famille la plus proche ou du produit le plus proche a été considérée. 

Concernant les données pondérées par les parts de marché, tous les produits présentant une 

ÄÏÎÎïÅ ÄÅ ÃÏÍÐÏÓÉÔÉÏÎ ÐÏÕÒ ÕÎ ÎÕÔÒÉÍÅÎÔ ÄÏÎÎï ÎȭÏÎÔ ÐÁÓ ÎïÃÅÓÓÁÉÒÅÍÅÎÔ ÐÕ ðÔÒÅ ÁÓÓÏÃÉïÓ Û 

une part de marché. Ainsi les effectifs présentés pour les données pondérées sont plus faibles 

ÑÕÅ ÃÅÕØ ÄÅ ÌȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÄÏÎÎïÅÓ ÎÏÎ pondérées par les parts de marché. ,ȭÏÂÊÅÃÔÉÆ ïÔÁÎÔ ÄÅ 

caractériser au mieux les évolutions des teneurs moyennes observées entre les 2 derniers suivis 

et les 2 suivis les plus éloignés, les résultats sont détaillés : 

- au niveau des familles de produits  entr e 2009 (T0), 2011  (T1) et 2017 (T2) , en 

ÃÏÎÓÉÄïÒÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ recueillie, pour observer les évolutions de chacune des 

familles dans leur ensemble ; 

- au niveau des familles de produits en pondérant les teneurs en nutriments par les 

parts de march é23 entre 2009 (T0), 2011  (T1) et 2017 (T2) , pour observer les 

évolutions de chacune des familles dans leur ensemble en prenant en compte les 

volumes de vente. ,ȭÏÂÊÅÃÔÉÆ ïÔÁÎÔ ÄȭÉÎÔïÇÒÅÒ ÌÅ ÃÈÏÉØ ÄÅÓ ÃÏÎÓÏÍÍÁÔÅÕÒÓ 

ɉÄÅÍÁÎÄÅɊ Û ÌȭïÔÕÄÅ ÄÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁ Ãomposition nutritionnelle (offre) afin de 

donner plus de poids aux produits les plus consommés  ; 

- au niveau des familles de produits , en se plaçant au niveau des produits  appariés  

entre 2011  et 2017 (T 1-T2)  ainsi quȭentre  2009 et 2017 (T0 -T2)  pour préciser si les 

évolutions des teneurs sont dues au moins en partie à des reformulations de produits 

préexistants. Les produits appariés correspondent aux références qui étaient dans 

ÌȭïÃÈÁÎÔÉÌÌÏÎ ÌȭÁÎÎïÅ !, et qui le sont toujours ÌȭÁÎÎïÅ ", sous une forme strictement 

identique ou évoluée (correspond aux groupes de produits identiques et modifiés). Plus 

spécifiquement, pour être intégrés au suivi des valeurs nutritionnelles des produits 

appariés, ceux-ci doivent non seulement exister sur le marché les ς ÁÎÎïÅÓ ÄȭïÔÕÄÅ ÍÁÉÓ 

également présenter une teneur pour le nutriment considéré chacune de ces 2 années. 

Ainsi, pour un nutriment donné, les effectifs de produits appariés suivis sont donc égaux 

pour ÌȭÁÎÎïÅ ! et ÌȭÁÎÎïÅ ", mais ils peuvent vÁÒÉÅÒ ÄȭÕÎ ÎÕÔÒÉÍÅÎÔ Û ÌȭÁÕÔÒÅ ; 

- au niveau des familles de produits , en se plaçant au niveau des produits retirés et 

des produits ajoutés  entre 2011  et 2017 (T 1-T2)  ainsi quȭentre  2009 et 2017 (T0 -

T2)  ÁÆÉÎ ÄȭÉÄÅÎÔÉÆÉÅÒ si un renouvellement ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ɉÁÊÏÕÔ ou retrait de produits 

notamment) explique les évolutions observées : 

o Retirés ȡ ÃÏÒÒÅÓÐÏÎÄÁÎÔ ÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÌȭÁÎÎïÅ ! mais pas 

ÌȭÁÎÎïÅ " (produits retirés du marché entre ÌȭÁÎÎïÅ ! ÅÔ ÌȭÁÎÎïÅ " ou non captés 

ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÌȭÁÎÎïÅ ") ; 

                                                             
21 Crèmes dessert et laits gélifiés ; Liégeois et assimilés ; Laits emprésurés ; DF à base de céréales ; DF de 
type mousse Ƞ $& ÁÕØ ĞÕÆÓ ; DF allégés et/ou édulcorés ; Gâteaux, moelleux, cakes frais ; Desserts 
pâtissiers frais aux fruits ; Desserts pâtissiers frais sans fruit ; Autres desserts frais. 
22 Desserts frais au soja nature non sucrés ; Desserts frais au soja sucrés ; Autres desserts frais végétaux. 
23 Ratio des volumes des produiÔÓ ÉÄÅÎÔÉÆÉïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÖÅÒÓÕÓ ÌÅ ÖÏÌÕÍÅ ÔÏÔÁÌ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÒÅÔÒÁÃï ÐÁÒ 
Kantar - Panel 7ÏÒÌÄÐÁÎÅÌ ɉÄÏÎÎïÅÓ ÄȭÁÃÈÁÔÓ ÄÅÓ ÍïÎÁÇÅÓ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÁÔÉÖÅÓ ÄÅ ÌÁ ÐÏÐÕÌÁÔÉÏÎ ÆÒÁÎëÁÉÓÅɊȢ 
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o Ajoutés ȡ ÃÏÒÒÅÓÐÏÎÄÁÎÔ ÁÕØ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÌȭÁÎÎïÅ " mais pas 

ÌȭÁÎÎïÅ ! (innovations ou extensions de gamme : nouvelle recette par exemple, 

ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÌȭÁÎÎïÅ ") ; 

- au niveau des familles de produits , par segment de marché  entre 2009 (T0), 2011  

(T1) et 2017 (T2) pour voir si les évolutions sont portées ou non par tous les segments 

de marché. 

Un focus est également réalisé au niveau des produits appariés entre les 2 derniers suivis 

2011  et 2017 , ÁÆÉÎ ÄȭÉÌÌÕÓÔÒÅÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅȟ ÌȭÁÍÐÌÅÕÒ ÄÅÓ ïÖÅÎÔÕÅÌÌÅÓ ÒÅÆÏÒÍÕÌÁÔÉÏÎÓ 

ÅÆÆÅÃÔÕïÅÓȢ 3ÕÒ ÌÅÓ ÇÒÁÐÈÉÑÕÅÓȟ ÐÏÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÃÏÕÐÌÅÓ ÄÅ ÒïÆïÒÅÎÃÅÓ ÁÐÐÁÒÉïÅÓȟ ÅÔ ÅÎ ÕÎ 

ÍðÍÅ ÐÏÉÎÔ ÄȭÁÂÓÃÉÓÓÅȟ ÌÅ ÌÏÓÁÎÇÅ ÂÌÅÕ ÒÅÐÒïÓÅÎÔÅ ÌÁ ÔÅÎÅÕÒ ÄÅ ÌÁ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎ 2011 et le carré 

rouge la teneur de la référence en 2017 (ceux-ci peuvent être superposés si les teneurs sont 

identiques). Les couples sont classés par teneur 2011 décroissante.  

Les traitements statistiques de la partie « Evolution de la composition nutritionnelle » ont 

évolué : les tests de Mann-Whitney, de Wilcoxon et de Student, utilisés dans les études 

sectorielles précédentes, ont été remplacés par des tests de permutation. LȭÉÎÔïÒðÔ ÄÅÓ ÔÅÓÔÓ ÄÅ 

permutation repose sur leur flexibilité et leur robustesse lorsque les hypothèses statistiques des 

ÔÅÓÔÓ ÈÁÂÉÔÕÅÌÓ ÎÅ ÓÏÎÔ ÐÁÓ ÖÁÌÉÄïÅÓȢ $ÁÎÓ ÌÅ ÃÁÓ ÄÅÓ ïÔÕÄÅÓ ÓÅÃÔÏÒÉÅÌÌÅÓ ÄÅ Ìȭ/ÑÁÌÉȟ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ 

ÃÅÓ ÎÏÕÖÅÁÕØ ÔÅÓÔÓ ÐÅÒÍÅÔ ÄÅ ÓȭÁÄÁÐÔÅÒ ÁÕØ ÔÁÉÌÌÅÓ ÄȭïÃÈÁÎÔÉÌÌÏÎÓ ÁÌïÁÔÏÉÒÅÓ ÅÔ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ ÁÕØ 

échantillons de petites tailles, retrouvés pour certaines familles étudiées, ou encore de limiter 

ÌȭÉÍÐÁÃÔ ÄÅÓ ÏÂÓÅÒÖÁÔÉÏÎÓ ÁÂÅÒÒÁÎÔÅÓ ÐÁÒÆÏÉÓ ÐÒïÓÅÎÔÅÓ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÄÏÎÎïÅÓȢ 0ÁÒ ÁÉÌÌÅÕÒÓȟ ÌÅ ÐÒÉÎÃÉpe 

des tests de permutation est de travailler conditionnellement aux données observées, sans avoir 

à formuler des hypothèses sur la distribution théorique de la variable observée. Cette évolution 

dans les tests statistiques effectués peut occasionner, à la marge, des différences de résultats 

entre ce rapport et le/les précédents publié(s) pour ce secteur.  

Dans les graphiques, les évolutions significatives entre les teneurs moyennes sont signalées par 

une flèche entre les 2 échantillons comparés. La valeur de la différence des teneurs moyennes 

est indiquée dans le sens suivant : [teneur du groupe en bout de flèche ɀ teneur du groupe à 

ÌȭÏÒÉÇÉÎÅ ÄÅ ÌÁ ÆÌîÃÈÅɎȢ Dans les tableaux, les évolutions significatives sont signalées par des 

étoiles. 

Dans le cas où aucuÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÐÁÒ ÁÎÎïÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ÓÏÕÓ-groupe ou 

entre les segments de marché, les graphiques sont présentés en Annexe 5. 

!ÆÉÎ ÄȭÉÎÔÅrpréter les évolutions les plus importantes observées, une analyse référence par 

ÒïÆïÒÅÎÃÅ Á ïÔï ÒïÁÌÉÓïÅȢ 3É ÄÅÓ ïÌïÍÅÎÔÓ ÐÅÒÍÅÔÔÅÎÔ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ÆÏÒÔÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȟ ÉÌÓ ÓÏÎÔ 

ÄïÃÒÉÔÓ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÐÁÒÁÇÒÁÐÈÅÓ ÓÕÉÖÁÎÔÓȢ 3É ÁÕÃÕÎÅ ÅØÐÌÉÃÁÔÉÏÎ ÎȭÅÓÔ ÁÐÐÏÒÔïÅ ÃÅla signifie que 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÁÉÎÓÉ ÑÕÅ ÌÁ ÃÏÎÃÅÒÔÁÔÉÏÎ ÁÖÅÃ ÌÅÓ 

ÐÒÏÆÅÓÓÉÏÎÎÅÌÓ ÄÕ ÇÒÏÕÐÅ ÄÅ ÔÒÁÖÁÉÌ ÎȭÏÎÔ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ 

Enfinȟ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÒïÓÕÌÔÁÔÓ ÏÂÔÅÎÕÓ ÓÏÎÔ Û ÒÅÌÁÔÉÖÉÓÅÒ ÄÕ ÆÁÉÔ ÄÅ ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁ 

couverture du marché entre 2009 (67% du marché en volume), 2011 (81%) et 2017 (87%). 
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  &ÒïÑÕÅÎÃÅ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÐÁÒ ÎÕÔÒÉÍÅÎÔ ÓÕÉÖÉ 
 

Lors de lȭïÔÕÄÅ ÐÏÒÔÁÎÔ ÓÕÒ ÌÅÓ ÖÁÌÅÕÒÓ ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÅÌÌÅÓ ïÔÉÑÕÅÔïÅÓȟ ÉÌ ÅÓÔ nécessaire de prendre en 

ÃÏÍÐÔÅ ÌÅÓ ÆÒïÑÕÅÎÃÅÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÄÅÓ ÎÕÔÒÉÍÅÎÔÓ ÄȭÉÎÔïÒðÔ pour les 3 années de suivi afin 

Äȭidentifier dȭïÖÅÎÔÕÅÌÓ ÂÉÁÉÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ (Tableau 11). Les cases grisées matérialisent les 

évolutions supérieures ou égales à 20 points de la proportion de produits étiquetant leurs 

valeurs nutritionnelles entre 2009 et 2017 Û ÌȭïÃÈÅÌÌÅ du secteur, des familles et des segments. 

,ȭÁÎÁÌÙÓÅ ÄÅÓ ÆÒïÑÕÅÎÃÅÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÐÁÒ ÎÕÔÒÉÍÅÎÔ ÍÏÎÔÒÅ ÑÕȭÉÌ ÅØÉÓÔÅ ÕÎÅ ÆÏÒÔÅ 

évolution de la présence de valeurs nutritionnelles étiquetées entre 2009 et 2017  : à 

ÌȭïÃÈÅÌÌÅ ÄÕ ÓÅÃÔÅÕÒȟ augmentation de 50 points pour les sucres, le sel et les acides gras 

saturés  et de +10 points pour les matières grasses et les protéines . Ces évolutions sont 

ÒÅÔÒÏÕÖïÅÓ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÓÅÇÍÅÎÔÓ ÄÅ ÍÁÒÃÈïȢ  

PÏÕÒ ÌȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÄÅÓ sucres, des acides gras saturés et du sel, des augmentations importantes 

ÓÏÎÔ ÒÅÔÒÏÕÖïÅÓ ÄÁÎÓ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÆÁÍÉÌÌÅÓ ÅÔ ÄÅÓ ÓÅÃÔÅÕÒÓ. Les évolutions les plus importantes 

pour les matières grasses et protéines sont retrouvées pour les familles des Yaourts et laits 

fermentés  sucrés gourmands  (+35 points), des Crèmes dessert et laits gélifies  (+22 points), 

des Laits emprésurés  (+33 points), des Desserts pâtissiers  frais aux fruits  (+22 points), des 

Desserts pâtissiers  frais sans fruit  (+25 points) et pour le segment des marques de 

distributeurs entrée de gamme (+25 points). 

#ÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÐÁÒ ÌÁ ÍÉÓÅ ÅÎ ÁÐÐÌÉÃÁÔÉÏÎ ÄÕ ÒîÇÌÅÍÅÎÔ ρρφωȾςπρρ24 dit « INCO » qui a rendu 

ÏÂÌÉÇÁÔÏÉÒÅ Ìȭétiquetage nutritionnel des éléments suivants : la valeur énergétique et les teneurs 

en matières grasses, acides gras saturés, glucides, sucres, protéines et sel. A noter que selon le 

positionnement des valeurs nutritionnelles des produits présents sur le marché en 2009 et 2011 

sans étiquetage nutritionnel, une partie des évolutions constatées dans la suite de ce rapport 

pourrait être expliquées par ceÓ ÍÏÄÉÆÉÃÁÔÉÏÎÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ɉÂÉÁÉÓ Äȭétiquetage). 

0ÏÕÒ ÃÅÒÔÁÉÎÅÓ ÆÁÍÉÌÌÅÓ ÅÔȾÏÕ ÃÅÒÔÁÉÎÓ ÓÅÇÍÅÎÔÓȟ ÌÁ ÆÒïÑÕÅÎÃÅ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÅÎ ÎÕÔÒÉÍÅÎÔ ÎȭÅÓÔ 

pas égale à 100% en 2017, malgré le règlement « INCO ». Cela est majoritairement dû à la 

présence dans ceÓ ÆÁÍÉÌÌÅÓȾÓÅÇÍÅÎÔÓȟ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÁÒÔÉÓÁÎÁÕØ ÎÅ ÐÒïÓÅÎÔÁÎÔ ÐÁÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ 

nutritionnel. Ce type de produit fait partie de la liste des denrées alimentaires auxquelles 

ÌȭÏÂÌÉÇÁÔÉÏÎ ÄÅ ÄïÃÌÁÒÁÔÉÏÎ ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÅÌÌÅ ÎÅ ÓȭÁÐÐÌÉÑÕÅ ÐÁÓȟ ÄïÔÁÉÌÌïÅÓ ÄÁÎÓ Ìȭ!ÎÎÅØÅ 6 de ce 

même règlement (« Les denrées alimentaires, y compris de fabrication artisanale, fournies 

directement par le fabricant en faibles quantités au consommateur final ou à des établissements 

de détail locaux fournissant directement le consommateur final »). 

 

 

                                                             
24 Règlement (UE) n°1169/2011 du Parlement Européen et du Conseil du 25 octobre 2011 ÃÏÎÃÅÒÎÁÎÔ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ 
des consommateurs sur les denrées alimentaires, modifiant les règlements (CE) n°1924/2006 et (CE) n°1925/2006 
du Parlement européen et du Conseil et abrogeant la directive 87/250/CEE de la Commission, la directive 
90/496/CEE du Conseil, la directive 1999/10/CE de la Commission, la directive 2000/13/CE du Parlement européen 
et du Conseil, les directives 2002/67/CE et 2008/5/CE de la Commission et le règlement (CE) n°608/2004 de la 
Commission. Journal officiel de l'Union Européenne L304 du 22 novembre 2011. 
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Tableau 12  ȡ &ÒïÑÕÅÎÃÅÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÄÅÓ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓȟ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓȟ ÓÕÃÒÅÓȟ ÐÒÏÔïÉÎÅÓ ÅÔ ÓÅÌ ÅÎ ςππωȟ ςπρρ ÅÔ ςπρχ ÐÏÕÒ ÌÅ Óecteur des Produits laitiers et 

desserts frais étudié. 

2009

T0

2011

T1

2017

T2

Delta

T0-T2

(8 ans)

2009

T0

2011

T1

2017

T2

Delta

T0-T2

(8 ans)

2009

T0

2011

T1

2017

T2

Delta

T0-T2

(8 ans)

2009

T0

2011

T1

2017

T2

Delta

T0-T2

(8 ans)

2009

T0

2011

T1

2017

T2

Delta

T0-T2

(8 ans)

Secteur 
(2009 : n=1653 ; 2010 : n=2398 ; 2017 : n=3131) 90% 92% 99,6% +10 49% 72% 99% +50 50% 72% 99% +50 49% 72% 99% +50 90% 92% 99,6% +10

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques 
(2009 : n=104 ; 2010 : n=145 ; 2017 : n=192) 95% 96% 99% +4 59% 81% 99% +40 59% 81% 99% +41 59% 81% 99% +41 95% 96% 99% +4

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands 
(2009 : n=22 ; 2010 : n=43 ; 2017 : n=94) 86% 95% 100% +14 41% 60% 98% +57 41% 60% 99% +58 41% 60% 99% +58 86% 95% 100% +14

Yaourts et laits fermentes sucres classiques 
(2009 : n=377 ; 2010 : n=520 ; 2017 : n=752) 96% 97% 99% +3 63% 85% 99% +35 63% 85% 99% +35 63% 86% 99% +35 96% 97% 99% +3

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands 
(2009 : n=91 ; 2010 : n=150 ; 2017 : n=257) 65% 76% 100% +35 32% 58% 100% +68 32% 58% 100% +68 32% 58% 100% +68 65% 76% 100% +35

Yaourts et laits fermentes edulcores 
(2009 : n=105 ; 2010 : n=114 ; 2017 : n=87) 100% 100% 100% +0 73% 93% 100% +27 73% 93% 100% +27 73% 93% 100% +27 100% 100% 100% +0

Fromages frais nature non sucres classiques 
(2009 : n=64 ; 2010 : n=133 ; 2017 : n=145) 91% 92% 100% +9 48% 68% 100% +52 48% 68% 100% +52 48% 68% 100% +52 91% 92% 100% +9

Fromages frais nature non sucres gourmands 
(2009 : n=45 ; 2010 : n=93 ; 2017 : n=109) 93% 89% 100% +7 58% 61% 100% +42 58% 61% 100% +42 58% 61% 100% +42 93% 89% 100% +7

Fromages frais sucres classiques 
(2009 : n=74 ; 2010 : n=118 ; 2017 : n=110) 97% 97% 100% +3 61% 84% 100% +39 61% 84% 100% +39 61% 84% 100% +39 97% 97% 100% +3

Fromages frais sucres gourmands 
(2009 : n=37 ; 2010 : n=49 ; 2017 : n=75) 89% 96% 100% +11 38% 71% 100% +62 38% 71% 100% +62 38% 71% 100% +62 89% 96% 100% +11

Fromages frais edulcores 
(2009 : n=2 ; 2010 : n=10 ; 2017 : n=11) 100% 100% 100% +0 50% 100% 100% +50 50% 100% 100% +50 50% 100% 100% +50 100% 100% 100% +0

Cremes dessert et laits gelifies 
(2009 : n=185 ; 2010 : n=278 ; 2017 : n=329) 78% 81% 99,7% +22 33% 59% 99% +66 33% 59% 99% +66 33% 59% 99% +66 78% 81% 99,7% +22

Liegeois et assimiles 
(2009 : n=52 ; 2010 : n=84 ; 2017 : n=99) 87% 93% 100% +13 37% 68% 100% +63 37% 68% 100% +63 37% 68% 100% +63 87% 93% 100% +13

Laits empresures 
(2009 : n=3 ; 2010 : n=9 ; 2017 : n=13) 67% 67% 100% +33 33% 11% 100% +67 33% 11% 100% +67 33% 11% 100% +67 67% 67% 100% +33

Desserts frais a base de cereales 
(2009 : n=68 ; 2010 : n=109 ; 2017 : n=131) 90% 93% 100% +10 24% 61% 98% +74 24% 61% 98% +74 24% 61% 99% +76 90% 93% 100% +10

Desserts frais de type mousse 
(2009 : n=88 ; 2010 : n=103 ; 2017 : n=147) 88% 92% 100% +13 31% 64% 100% +69 31% 64% 100% +69 31% 64% 100% +69 88% 92% 100% +13

Desserts frais aux oeufs 
(2009 : n=136 ; 2010 : n=157 ; 2017 : n=209) 90% 97% 100% +10 36% 60% 100% +64 39% 60% 100% +61 36% 60% 100% +64 90% 97% 100% +10

Desserts frais alleges et 
(2009 : n=50 ; 2010 : n=34 ; 2017 : n=30) 100% 100% 100% +0 56% 100% 100% +44 56% 100% 100% +44 56% 100% 100% +44 100% 100% 100% +0

Gateaux, moelleux, cakes frais 
(2009 : n=38 ; 2010 : n=48 ; 2017 : n=52) 95% 92% 100% +5 26% 56% 100% +74 29% 56% 100% +71 26% 56% 100% +74 95% 92% 100% +5

Desserts patissiers frais aux fruits 
(2009 : n=18 ; 2010 : n=45 ; 2017 : n=58) 78% 73% 100% +22 61% 71% 100% +39 61% 71% 100% +39 61% 71% 100% +39 78% 73% 100% +22

Desserts patissiers frais sans fruit 
(2009 : n=32 ; 2010 : n=68 ; 2017 : n=99) 75% 82% 100% +25 31% 65% 100% +69 31% 65% 100% +69 31% 65% 100% +69 75% 82% 100% +25

Autres desserts frais 
(2009 : n=21 ; 2010 : n=44 ; 2017 : n=42) 95% 95% 100% +5 76% 68% 100% +24 76% 68% 100% +24 76% 68% 100% +24 95% 95% 100% +5

Desserts frais au soja nature non sucres 
(2009 : n=4 ; 2010 : n=8 ; 2017 : n=14) 100% 100% 100% +0 75% 100% 100% +25 50% 100% 100% +50 75% 100% 100% +25 100% 100% 100% +0

Desserts frais au soja sucres 
(2009 : n=37 ; 2010 : n=36 ; 2017 : n=62) 100% 100% 100% +0 92% 100% 100% +8 92% 100% 100% +8 92% 100% 100% +8 100% 100% 100% +0

Autres desserts frais vegetaux 
(2009 : n=0 ; 2010 : n=0 ; 2017 : n=14) 100% 100% 100% 100% 100%

Marques nationales 
(2009 : n=506 ; 2010 : n=677 ; 2017 : n=1080) 85% 83% 99% +14 46% 60% 98% +52 47% 60% 98% +52 46% 60% 99% +53 85% 83% 99% +14

Marques de distributeurs 
(2009 : n=786 ; 2010 : n=1130 ; 2017 : n=1470) 96% 96% 99,9% +4 65% 86% 99,9% +35 65% 86% 99,9% +35 65% 86% 99,9% +35 96% 96% 99,9% +4

Marques de distributeurs entree de gamme 
(2009 : n=64 ; 2010 : n=100 ; 2017 : n=86) 75% 83% 100% +25 13% 51% 100% +88 13% 51% 100% +88 13% 51% 100% +88 75% 83% 100% +25

Hard discount 
(2009 : n=297 ; 2010 : n=482 ; 2017 : n=428) 86% 96% 100% +14 23% 63% 100% +77 23% 63% 100% +77 23% 63% 100% +77 86% 96% 100% +14

Distributeurs specialises bio 
(2009 : n=0 ; 2010 : n=9 ; 2017 : n=67) 89% 100% 56% 100% 56% 100% 56% 100% 89% 100%

Case en gris : évolution du nombre de produits étiquetés supérieure ou égale à 20 points

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Segment de marche

Famille de produits

Ensemble des produits du secteur

ProtéinesSelAcides gras saturésMatières grasses Sucres

Fréquences d'étiquetage des valeurs nutritionnelles pour le secteur Produits laitiers et desserts frais
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  Evolution des teneurs en matières grasses  

5.3.1 Catégorie des Yaourts et laits fermentés  

 Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

classiques 

 

Le Tableau 13 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙennes en matières grasses 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques. Aucune 

évolution significative des teneur Ó ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 13 ; Annexe 6). 

Tableau 13 : Récapitulatif des différences de teneurs moye nnes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés 

nature non sucrés classiques .   

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,01 -1% +0,3 +18% 99 1,7 1,5 139 2,1 1,5 191 2,0 1,4

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,1 -3% -0,1 -4% 86 2,3 0,6 127 2,2 0,5 187 2,2 0,4

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 +2% 100 1,9 1,5 100 2,0 1,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 +4% 139 2,1 1,5 87 2,1 1,4

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 -8% 35 2,2 1,4 191 2,0 1,4

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,1 -4% 35 2,2 1,4 87 2,1 1,4

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 +4% 64 1,7 1,5 64 1,7 1,5

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,5 +27% 99 1,7 1,5 122 2,2 1,4

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,3 +15% 34 1,8 1,5 191 2,0 1,4

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,4 +24% 34 1,8 1,5 122 2,2 1,4

MN -0,1 -6% -0,01 -0,4% 23 1,9 1,5 27 2,0 1,5 41 1,9 1,5

MDD +0,1 +6% +0,6 +35% 56 1,6 1,5 77 2,0 1,5 108 2,2 1,5

MDDeg +0,2 +23% +0,2 +24% 3 1,0 0,1 5 1,0 0,1 9 1,3 0,8

HD -0,2 -9% +0,1 +5% 17 2,0 1,6 28 2,4 1,4 24 2,1 1,5

DSbio +0,02 +1% 2 1,8 2,4 9 1,8 1,3

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques
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 Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

gourmands  

 

Le Tableau 14 rïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands. 

Tableau 14 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés 

nature non sucrés gourmands .  

 

 

Aucune évolution significative des teneurs en  matière s grasses ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÐÏÕÒ 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÐÏÎÄïÒïÅ ÏÕ ÎÏÎ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché .  

Une diminution significative des teneurs est mise en évidence pour les produits appariés, 

indiquant que des reformulations à la baisse ( -0,2g/100g soit -3%) ont eu lieu e ntre 2011 

et 2017  (Figure 14 ; Tableau 14). ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ Òïférence par référence entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 16) montre que ces reformulations sont observées 

sur des produits dont la teneur en matières grasses était parmi les plus élevées en 2011. 

,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ 

évolutions. 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,7 -9% -0,4 -5% 19 7,4 2,3 41 7,6 2,2 94 7,0 2,4

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,4 -5% -0,9 -10% 13 9,1 0,5 38 8,7 0,5 92 8,2 0,4

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2* -3% 23 8,1 2,2 23 7,8 2,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,8 -10% 41 7,6 2,2 65 6,9 2,4

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 -2% 17 7,2 2,1 94 7,0 2,4

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,3 -4% 17 7,2 2,1 65 6,9 2,4

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,5 -6% 7 8,7 2,2 7 8,2 2,1

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,5 -6% 19 7,4 2,3 84 6,9 2,4

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,2 +4% 11 6,8 2,2 94 7,0 2,4

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,2 +2% 11 6,8 2,2 84 6,9 2,4

MN -1,5 -19% -0,4 -6% 5 6,7 2,8 14 7,8 2,1 39 6,3 2,5

MDD +0,1 +1% +0,4 +6% 12 7,3 2,3 21 7,7 2,3 40 7,8 2,2

MDDeg 1 8,9

HD -0,2 -2% -2,3 -24% 2 9,4 0,0 6 7,3 2,3 7 7,1 2,1

DSbio 7 6,3 2,8

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands
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Figure 14 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

gourmands étudiée.  

 

 

 
Figure 15 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés non sucrés 

gourmands étudiée.  

 

 

-0,2g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=19)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=41)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=94)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=17)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=23)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=23)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=65)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=5) 10 2009 Hard Discount (n=2)

2 2011 Marques nationales (n=14) 11 2011 Hard Discount (n=6)

3 2017 Marques nationales (n=39) 12 2017 Hard Discount (n=7)

4 2009 Marques de distributeurs (n=12) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=21) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=40) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=7)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 16 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matières gras ses des produits appariés entre 

2011 et 2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands étudiée.  
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 Yaourts et laits fermentés sucrés classique s 

 

Le Tableau 15 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques. 

Tableau 15 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au  sein de la famille Yaourts et laits fermentés 

sucrés classiques.  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une augmentation significative de la teneur 

moyenne est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,1g/100g  soit +6% ; 

Tableau 15) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,2g/100g soit +11% ;  

Tableau 15). 

LȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ ɉ4ρ-T2 : 2011 à 2017) 
ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ :  

¶ ÐÁÒ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄȭÕÎÅ ÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ 

(Figure 18 ; Tableau 15). Les produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamme 

ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ 

grasses significativement plus élevée (+0,2g/100g Ƞ ϹχϷɊ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρȢ ! 

noter que 80% des produits « Ajoutés T1-T2 » sont des yaourts au lait entier ; 

 

¶ par des reformulations à la hausse  (Figure 18 ; Tableau 15). En effet, une augmentation 

significative de la teneur moyenne en matières grasses pour les produits appariés est 

observée entre 2011 et 2017 (+0,1g/100g soit +3%)Ȣ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1** +6% +0,2*** +11% 362 2,2 0,9 504 2,3 0,8 741 2,4 0,8

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,2*** +8% +0,2*** +8% 310 2,4 0,2 454 2,4 0,2 726 2,6 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1*** +3% 267 2,3 0,8 267 2,4 0,8

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,2* +7% 504 2,3 0,8 454 2,5 0,9

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 +5% 235 2,3 0,8 741 2,4 0,8

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,2 +7% 235 2,3 0,8 454 2,5 0,9

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 +5% 155 2,2 0,9 155 2,3 0,9

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,3*** +12% 362 2,2 0,9 578 2,5 0,8

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,3*** +13% 205 2,2 0,9 741 2,4 0,8

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,3*** +14% 205 2,2 0,9 578 2,5 0,8

MN +0,01 +0,4% +0,3** +14% 131 2,2 1,0 132 2,5 0,8 293 2,5 0,8

MDD +0,1 +4% +0,1 +6% 162 2,3 0,8 252 2,3 0,7 326 2,4 0,8

MDDeg -0,2 -14% -0,02 -1% 14 1,2 0,6 14 1,3 0,8 12 1,1 0,4

HD +0,2 +7% +0,1 +6% 55 2,2 0,8 105 2,1 0,8 95 2,3 0,8

DSbio +0,1 +2% 1 2,9 15 3,0 0,4

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes sucres classiques
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référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 17) montre que des 

reformulations importante s à la hausse sont observées sur les produits dont la teneur en 

matières grasses était en 2011 parmi les plus faiblesȢ #ÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅÎÔ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ 

par le remplacement du lait partiellement écrémé utilisé en 2011 par du lait entier en 2017 

plus riche en matières grasses. !Õ ÃÏÎÔÒÁÉÒÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÌÁ ÐÌÕÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ Û ÌÁ ÂÁÉÓÓÅȟ 

ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÐÁÒ ÌÅ ÐÁÓÓÁÇÅ ÄȭÕÎ ÌÁÉÔ ÐÁÒÔÉÅÌÌÅÍÅÎÔ ïÃÒïÍï ÖÅÒÓ ÕÎ ÌÁÉÔ ïÃÒïÍïȢ 

 
Figure 17 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matières grasses des produits appariés entre 

2011 et 2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques étudiée.  

 

Au niveau des segments de marché (Figure 19 ; Tableau 15), aucune évolution significative 

ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ Óuivis (T1-T2 : 2011 à 2017). Une augmentation 

significative de la teneur moyenne en matières grasses entre les 2 suivis les plus éloignés 2009 

et 2017 (T0-T2) est observée pour les marques nationales (+0,3g/100g ; +14%).  

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ de la famille en pondérant par les parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en matières grasses est également observée 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,2g/100g soit +8% ; Tableau 15) et entre les 

2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,2g/100g soit +8% ; Tableau 15). 

0

0,5

1

1,5

2

2,5

3

3,5

4

0 50 100 150 200 250

M
a
ti
è

re
s
 g

ra
s
s
e

s
 (

g
/1

0
0
g

)

Couples 2011-2017

Evolution de la teneur en Matières grasses dans les Yaourts et laits fermentes sucres classiques
(références 2011 -2017 appariées) 

2011

2017

Produits laitiers et desserts frais - Oqali - Comparaison 2009/2011/2017 - Edition 2020



 

Etude du secteur des Produits laitiers et desserts fraisɀOqaliɀComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 67 

 

 
Figure 18 : Variabilité des teneurs en matières grasses  (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits ferme ntés sucrés classiques 

étudiée.  

 

 

 
Figure 19 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés 

classiques étudiée.  

 

 

 

+0,2g
*

+0,1g
***

+0,2g
***

+0,1g
**

+0,2g
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Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=362)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=504)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=741)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=235)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=267)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=267)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=454)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+0,3g
**

+0,3g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=131) 10 2009 Hard Discount (n=55)

2 2011 Marques nationales (n=132) 11 2011 Hard Discount (n=105)

3 2017 Marques nationales (n=293) 12 2017 Hard Discount (n=95)

4 2009 Marques de distributeurs (n=162) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=252) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=326) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=15)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=14)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=14)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=12)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands  

 

Le Tableau 16 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands. 

Tableau 16 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au se in de la famille Yaourts et laits fermentés 

sucrés gourmands .  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅȟ ÉÌ ÎȭÙ Á ÐÁÓ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅ ÌÁ 

teneur moyenne entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Tableau 16). A noter que 24% 

ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÕ 4ρ ÎȭïÔÉÑÕÅÔÁÉÅÎÔ ÐÁÓ ÌÁ ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ ÅÎ ςπρρȢ )Ì ÓȭÁÇÉÔ 

principalement de produits dont la teneur en matières grasses est parmi les plus faibles en 2017. 

#Å ÂÉÁÉÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÐÅÕÔ ðÔÒÅ ÒÅÓÐÏÎÓÁÂÌÅ ÄȭÕÎÅ surestimation de la teneur moyenne en 

matières grasses en 2011. Entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017), une 

augmentation significative  de +0,6g/100g soit +10% est observée.  

Ces résultats sont retrouvés en pondérant par les parts de marché, avec une augmentation 

significative de +1,7g/100g soit +37% de la teneur moyenne en matières grasses entre 2009 et 

2017 (T0-T2 ; Tableau 16). 

Au niveau des segments de marché entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Tableau 

16 ; Figure 20) une diminution significative de la teneur moyenne en matières grasses des 

marques nationales (-0,8g/100g soit -12%) est contre balancée par une augmentation 

significative au sein des marques de distributeurs (+0,9g/100g soit +16%). Entre les 2 suivis les 

plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017), une augmentation significative de la teneur en matières 

grasses au sein des produits de marques de distributeurs (+1,4g/100g soit +27%) et des 

produits issus du Hard Discount (+1,3g/100g soit +24%) sont observées.  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,1 -2% +0,6* +10% 59 5,6 1,4 114 6,3 1,8 257 6,2 1,6

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,5 -7% +1,7*** +37% 48 4,7 0,1 95 6,9 0,2 240 6,4 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -2% 39 6,8 1,8 39 6,6 1,6

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -3% 114 6,3 1,8 206 6,1 1,7

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 +1% 71 6,1 1,7 257 6,2 1,6

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,003 +0,1% 71 6,1 1,7 206 6,1 1,7

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,5 +8% 15 5,5 1,2 15 5,9 1,5

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,5 +9% 59 5,6 1,4 230 6,1 1,7

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,5 +8% 43 5,7 1,5 257 6,2 1,6

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,4 +8% 43 5,7 1,5 230 6,1 1,7

MN -0,8* -12% -0,4 -6% 21 6,4 1,5 53 6,8 1,7 153 6,0 1,7

MDD +0,9** +16% +1,4*** +27% 23 5,1 1,3 34 5,6 1,4 63 6,5 1,4

MDDeg 1 6,9

HD +0,4 +7% +1,3* +24% 15 5,4 1,2 27 6,3 2,2 32 6,7 1,9

DSbio 8 5,2 1,5

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands
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Figure 20 : Variabilité des teneurs en matières grasses  (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés  sucrés gourmands 

étudiée.  

 

 

 
Figure 21 : Variabilité des teneurs en matières grasses  (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés  sucrés 

gourmands étudiée.  

 

 

+0,6g
*

+0,7g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=59)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=114)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=257)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=71)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=39)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=39)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=206)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-0,8g
*

+0,9g
**

+1,3g
*

+1,4g
***

 Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=21) 10 2009 Hard Discount (n=15)

2 2011 Marques nationales (n=53) 11 2011 Hard Discount (n=27)

3 2017 Marques nationales (n=153) 12 2017 Hard Discount (n=32)

4 2009 Marques de distributeurs (n=23) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=34) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=63) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=8)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Yaourts et laits fermentés édulcorés  

 

Le Tableau 17 rïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés édulcorés. 

Tableau 17 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses  entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés 

édulcorés . 

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅȟ ÉÌ ÎȭÙ Á ÐÁÓ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅ ÌÁ 

teneur moyenne entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Tableau 17). Entre les 2 suivis 

les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017), une augmentation significative de +0,1g/100g soit 

+71% est observée. A noter que les teneurs moyennes de cette famille sont particulièrement 

faibles. 

Au niveau des produits appariés  entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017), une 

augmentation significative de +0,04g/100g soit +25% est mise en évidence (Figure 22 ;    

Tableau 17), signe de reformulations à la hausse Ȣ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 24) indique que cette augmentation est 

ÄÕÅ ÍÁÊÏÒÉÔÁÉÒÅÍÅÎÔ Û ÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÁÎÓ ÌÁ ÍÁÎÉîÒÅ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÅÒ ÌÅÓ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓȢ %Î ςπρρȟ 

la teneur en matières grasses était notamment indiquée avec le terme de « traces » (considérée 

ÄÁÎÓ ÌȭïÔÕÄÅ ÃÏÍÍÅ ïÇÁÌ Û πȟπππρɊ ÁÌÏÒÓ ÑÕȭÅÎ ςπρχ ÅÌÌÅ ÅÓÔ ÐÌÕÔĖÔ ÉÎÄÉÑÕïÅ ÐÁÒ ЃπȟυÇȾρππÇȢ 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,01 +5% +0,1 +71% 105 0,1 0,1 114 0,2 0,3 87 0,2 0,2

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,02 -13% +0,03 +26% 85 0,1 0,03 105 0,1 0,1 85 0,1 0,03

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,04 +25% 50 0,1 0,2 50 0,2 0,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,02 -10% 114 0,2 0,3 36 0,1 0,3

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,04 +27% 63 0,1 0,2 87 0,2 0,2

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,01 +9% 63 0,1 0,2 36 0,1 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 +61% 32 0,1 0,1 32 0,2 0,1

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,1 +75% 105 0,1 0,1 55 0,2 0,3

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 +72% 73 0,1 0,1 87 0,2 0,2

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 +77% 73 0,1 0,1 55 0,2 0,3

MN -0,02 -9% +0,1 +68% 51 0,1 0,1 67 0,2 0,4 51 0,2 0,3

MDD +0,05 +64% +0,1 +94% 43 0,1 0,1 35 0,1 0,1 26 0,1 0,1

MDDeg -0,0 -0,0% +0,01 +25% 3 0,04 0,04 3 0,1 0,1 2 0,1 0,1

HD +0,05 +55% -0,04 -21% 8 0,2 0,2 9 0,1 0,03 8 0,1 0,1

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes edulcores
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Figure 22 : Variabilité des teneurs en matières grasses  (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés  édulcorés  étudiée.  

 

 

 

 
Figure 23 : Variabilité des teneurs en matières grasses  (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés  sucrés 

édulcorés  étudiée.  

 

+0,04g
**

+0,1g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=105)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=114)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=87)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=63)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=50)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=50)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=36)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

0,1g
*

0,05g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=51) 10 2009 Hard Discount (n=8)

2 2011 Marques nationales (n=67) 11 2011 Hard Discount (n=9)

3 2017 Marques nationales (n=51) 12 2017 Hard Discount (n=8)

4 2009 Marques de distributeurs (n=43) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=35) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=26) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 24 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matières grasses des produits appariés entre 

2011 et 2017, de la famille des Yaou rts et laits fermentés édulcorés étudiée.  

 

Au niveau des segments de marché (Figure 23), une augmentation significative de la teneur 

moyenne en matières grasses entre 2011 et 2017 (T1-T2) est observée pour les marques de 

distributeurs (+0,05g/100g soit +64%). Cette augmentation significative est également 

observée entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 ; 2009-2017 ; +0,1g/100g soit +94%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , 

ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅ ÌÁ ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 
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5.3.2 Catégorie des Fromages frais 

 Fromages frais nature non sucrés classiques  

 

Le Tableau 18 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Fromages frais nature non sucrés classiques. Aucune évolution 

significative des teneurs en matière s grasses ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 18 ; Annexe 6).  

Tableau 18 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Fromages  frais  nature 

non sucrés classiques. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,01 -1% -0,1 -3% 58 1,9 1,6 123 1,9 1,6 145 1,9 1,6

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,2 +10% -0,1 -5% 55 2,1 0,4 111 1,8 0,5 143 2,0 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 +2% 83 1,7 1,6 83 1,7 1,6

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 +7% 123 1,9 1,6 57 2,0 1,6

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 -11% 36 2,1 1,6 145 1,9 1,6

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,1 -4% 36 2,1 1,6 57 2,0 1,6

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,05 +3% 42 1,7 1,6 42 1,8 1,6

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,1 -5% 58 1,9 1,6 97 1,8 1,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,6 -25% 16 2,5 1,5 145 1,9 1,6

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,7 -27% 16 2,5 1,5 97 1,8 1,6

MN +0,4 +28% -0,02 -1% 4 1,7 1,9 19 1,3 1,7 24 1,7 1,6

MDD -0,1 -5% -0,1 -3% 28 2,0 1,7 59 2,1 1,6 77 2,0 1,6

MDDeg +0,1 +5% -0,03 -2% 8 1,9 1,6 13 1,8 1,5 17 1,9 1,5

HD -0,1 -3% +0,04 +2% 18 1,8 1,7 31 1,9 1,6 21 1,9 1,6

DSbio +0,7 +95% 1 0,7 6 1,4 1,5

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais nature non sucres classiques



 

Etude du secteur des Produits laitiers et desserts fraisɀOqaliɀComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 74 

 Fromages frais nature non sucrés 

gourmands  

 

Le Tableau 19 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Fromages frais nature non sucrés gourmands. 

Tableau 19 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Fromages frais  nature 

non sucrés gourmands .  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

!ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ 

au niveau des segments de marché (Tableau 19 ; Annexe 6). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ de la famille en pondérant par les parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en matières grasses est observée entre les 2 

suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +2,0g/100g soit +29% ; Tableau 19). 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1 +1% -0,2 -3% 42 8,2 3,4 83 7,8 2,2 109 7,9 3,2

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,5 +6% +2,0*** +29% 40 6,8 0,6 77 8,2 0,3 106 8,7 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,2 +2% 60 8,1 2,1 60 8,3 3,0

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -2% 83 7,8 2,2 41 7,7 3,6

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,6 +8% 22 7,3 2,1 109 7,9 3,2

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,4 +5% 22 7,3 2,1 41 7,7 3,6

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,2 +2% 32 8,7 3,5 32 8,9 3,6

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,6 -8% 42 8,2 3,4 77 7,5 3,0

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,4 +5% 7 7,6 1,8 109 7,9 3,2

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,05 -1% 7 7,6 1,8 77 7,5 3,0

MN +1,0 +14% +1,3 +20% 6 6,6 3,0 19 6,9 1,8 26 7,9 4,3

MDD -0,4 -4% -0,6 -7% 31 8,5 3,6 48 8,2 2,1 63 7,9 3,1

MDDeg +1,1 +17% -1,5 -16% 1 9,0 2 6,5 3,6 2 7,6 2,3

HD +0,5 +7% +0,6 +8% 4 7,9 2,2 14 8,0 2,3 15 8,5 1,8

DSbio 3 6,8 2,1

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais nature non sucres gourmands
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 Fromages frais sucrés classiques  
 

Le Tableau 20 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Fromages frais sucrés classiques. 

Tableau 20 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la fa mille des Fromages frais sucrés 

classiques.  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une diminution significative de la teneur 

moyenne est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,3g/100g soit -10% ; 

Tableau 20) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,3g/100g soit -13% ; 

Tableau 20).  

Cela ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ : 

¶ par des reformulations à la baisse  (Figure 25 ; Tableau 20). En effet, une 

diminution significative de la teneur moyenne en matières grasses pour les produits 

appariés est observée entre 2011 et 2017 (-0,2g/100g soit -ψϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ 

référence par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 27 ; 

Tableau 20) montre que des reformulations importantes à la baisse ont été réalisées 

sur les produits dont la teneur en matières grasses était en 2011 parmi les plus 

ïÌÅÖïÅÓȢ 0ÏÕÒ ÕÎÅ ÄÅ ÃÅÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅÓȟ ÃÅÔÔÅ ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎ ÅÓÔ ÌÉïÅ ÁÕ ÐÁÓÓÁÇÅ ÄȭÕÎ ÌÁÉÔ 

demi-ïÃÒïÍï Û ÕÎ ÌÁÉÔ ïÃÒïÍïȢ 0ÏÕÒ ÌÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅÓȟ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ 

iÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ les autres 

évolutions ;  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,3* -10% -0,3* -13% 72 2,7 0,8 115 2,6 0,8 110 2,3 0,8

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,02 -1% -0,2 -8% 66 2,7 0,1 102 2,5 0,1 110 2,4 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2** -8% 58 2,5 0,9 58 2,3 0,8

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -6% 115 2,6 0,8 49 2,4 0,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,4* -13% 57 2,7 0,6 110 2,3 0,8

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,3 -10% 57 2,7 0,6 49 2,4 0,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,3 -11% 28 2,5 0,9 28 2,2 0,8

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,3 -11% 72 2,7 0,8 80 2,4 0,8

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,5* -16% 44 2,8 0,7 110 2,3 0,8

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,4* -15% 44 2,8 0,7 80 2,4 0,8

MN +0,4* +15% -0,1 -2% 10 2,9 0,4 16 2,4 0,4 13 2,8 0,4

MDD -0,4* -15% -0,5* -17% 44 2,6 0,9 66 2,6 0,9 73 2,2 1,0

MDDeg -0,6* -21% -0,8 -27% 2 3,0 0,1 6 2,8 0,2 6 2,2 0,2

HD -0,001 -0,05% +0,05 +2% 16 2,7 0,7 26 2,7 0,7 17 2,7 0,4

DSbio -0,1 -3% 1 2,9 1 2,8

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais sucres classiques
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¶ ÐÁÒ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ (Figure 25 ; Tableau 20). En effet, les produits 

sur le marché en 2017 (offre T2) présentent une teneur moyenne significativement 

plus faible (-0,4g/100g soit -13%) que les produits « Retirés T1-T2 » (produits 

ÒÅÔÉÒïÓ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÅÎÔÒÅ ςπρρ ÅÔ ςπρχ ÏÕ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρχɊȢ  

Au niveau des segments de marché, cette augmentation significative entre les 2 derniers 

suivis (T1-T2 : 2011 à 2017), est notamment portée par les marques de distributeurs                           

(-0,4g/100g ; -15%) et les marques de distributeurs entrées de gamme (-0,6g/100g ; -21% ; 

Figure 26 ; Tableau 20). Pour les marques de distributeurs, une diminution significative est 

également retrouvée entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,5g/100g soit    

-17%). A noter une augmentation significative entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) 

de la teneur en matières grasses au sein des marques nationales (+0,4g/100g ; +15%). 

%ÎÆÉÎȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 

pondérée par les parts de marché  (Tableau 20). 
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Figure 25 : Variabilité des teneurs en matières grasses  (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques étudiée.  

 

 

 

 
Figure 26 : Variabilité des teneurs en matières grasses  (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques 

étudiée.  
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Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=72)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=115)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=110)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=57)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=58)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=58)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=49)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+0,4g
*

-0,5g
*

-0,4g
* -0,6g

*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=10) 10 2009 Hard Discount (n=16)

2 2011 Marques nationales (n=16) 11 2011 Hard Discount (n=26)

3 2017 Marques nationales (n=13) 12 2017 Hard Discount (n=17)

4 2009 Marques de distributeurs (n=44) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=66) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=73) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=6)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=6)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 27 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matières grasses des produits appariés entre 

2011 et 2017, de la famille des Fromages frais sucrés classiques étudiée.  
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 Fromages frais sucrés gourmands  

 

Le Tableau 21 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Fromages frais sucrés gourmands. 

Tableau 21 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 dernie rs 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Fromages frais sucrés 

gourmands . 

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ Æamille en pondérant par les parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en matières grasses est observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,6g/100g soit +9% ; Tableau 21) ÁÉÎÓÉ ÑÕȭÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +1,1g/100g soit 19% ; Tableau 21). 

Aucune évolution significative  des teneurs en matière s grasses Îȭest observée au niveau 

des segments de marché (Tableau 21 ; Annexe 6).  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,7 +12% +0,5 +8% 33 6,1 1,5 47 5,8 1,2 75 6,5 2,4

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,6* +9% +1,1*** +19% 20 5,7 0,1 38 6,2 0,1 72 6,8 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,6 +9% 22 6,4 0,8 22 7,0 1,6

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,5 +9% 47 5,8 1,2 53 6,3 2,6

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,2 +23% 23 5,3 1,2 75 6,5 2,4

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+1,0 +20% 23 5,3 1,2 53 6,3 2,6

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,9 +14% 9 6,7 0,6 9 7,7 2,0

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,3 +5% 33 6,1 1,5 65 6,3 2,4

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,7 +11% 23 5,9 1,6 75 6,5 2,4

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,5 +8% 23 5,9 1,6 65 6,3 2,4

MN +1,1 +20% +0,9 +15% 10 5,7 1,9 10 5,5 1,5 28 6,6 1,6

MDD +0,9 +16% +0,7 +11% 13 6,2 0,9 25 6,0 1,2 33 6,9 3,0

MDDeg 2 5,1 1,0

HD -0,3 -5% -0,6 -10% 10 6,2 1,6 10 5,9 0,9 14 5,6 1,7

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais sucres gourmands
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 Fromages frais édulcorés  

 

Le Tableau 22 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Fromages frais édulcorés. 

Aucune évolution significative des teneurs en matière s grasses ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 

22 ; Annexe 6).  

Tableau 22 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Fromages frais édulcorés .  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,3 -73% -0,3 -68% 2 0,4 0,6 10 0,5 0,9 11 0,1 0,1

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,1 -45% -0,1 -41% 2 0,3 0,05 7 0,3 0,1 11 0,2 0,02

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,02 -15% 5 0,2 0,1 5 0,1 0,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,4 -75% 10 0,5 0,9 6 0,1 0,1

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,8 -86% 4 0,9 1,3 11 0,1 0,1

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,8 -87% 4 0,9 1,3 6 0,1 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,3 -68% 2 0,4 0,6 11 0,1 0,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,7 -84% 1 0,8 11 0,1 0,1

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,7 -84% 1 0,8 11 0,1 0,1

MN -0,1 -31% -0,7 -81% 1 0,8 7 0,2 0,2 6 0,2 0,1

MDD -1,4 -95% +0,1 +83267% 1 0,0001 2 1,5 1,9 3 0,1 0,1

MDDeg

HD +0,03 +25% 1 0,1 2 0,1 0,2

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais edulcores
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5.3.3 Catégorie des Desserts frais  

 Crèmes dessert et laits gélifiés  

 

Le Tableau 23 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Crèmes dessert et laits gélifiés. 

Tableau 23 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la fa mille des Crèmes dessert et laits 

gélifiés .  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ 

observée avec ou sans pondération par les parts de marché  (Tableau 23). 

Une diminution significative de la teneur moyenne en matières grasses pour les produits 

appariés est observée entre 2011 et 2017 (-0,3g/100g soit -8%) (Figure 28 ; Tableau 23). 

,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ ɉ4ρ-T2 : 2011 à 2017 ; 

Figure 30 ; Tableau 23) montre que des reformulations importantes à la baisse  sont réparties 

ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ #ÅÓ ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎÓ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅÎÔ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ ÐÁÒ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁÉÔ 

écrémé en 2017 à la place du lait entier utilisé ÅÎ ςπρρȢ !Õ ÃÏÎÔÒÁÉÒÅȟ ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÌÁ ÐÌÕÓ 

importante correspond à un produit dont la proportion de crème, riche en matières grasses, 

passe de 5% en 2011 à 11% en 2017. 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,5 +13% +0,5 +14% 144 3,4 1,4 224 3,4 1,7 328 3,9 2,8

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,3 +9% +0,3 +11% 129 3,1 0,3 204 3,1 0,3 326 3,4 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,3*** -8% 139 3,4 1,7 139 3,1 1,9

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,9** +25% 224 3,4 1,7 159 4,3 3,1

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,4 +11% 85 3,5 1,7 328 3,9 2,8

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,8 +22% 85 3,5 1,7 159 4,3 3,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,4** -14% 77 3,2 1,5 77 2,7 1,1

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,8** +23% 144 3,4 1,4 228 4,2 2,9

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,2 +6% 67 3,7 1,4 328 3,9 2,8

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,5 +14% 67 3,7 1,4 228 4,2 2,9

MN +1,9** +48% +2,3** +65% 33 3,5 1,0 56 3,9 2,4 81 5,7 4,2

MDD +0,2 +5% +0,03 +1% 73 3,5 1,7 96 3,4 1,3 168 3,5 1,7

MDDeg -0,3 -12% -0,5 -20% 12 2,4 0,9 22 2,2 1,2 25 1,9 0,9

HD -0,4 -12% -0,3 -9% 26 3,5 1,3 49 3,7 1,3 51 3,2 1,5

DSbio +1,0 +57% 1 1,8 3 2,8 1,0

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Cremes dessert et laits gelifies
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Figure 28 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g)  par année et 

sous-groupe au sein de la famille Crèmes dessert et laits gélifiés étudiée.  

 

 

 

 
Figure 29 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g)  par année et 

segment de marché au sein de la famille Crèmes dessert et laits gélifiés étudiée.  

 

 

 

+0,9g
**

-0,3g
***

+1,2g
***

+0,9g
**-0,8g

**

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=144)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=224)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=328)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=85)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=139)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=139)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=159)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

2,3 g
**

1,9 g
**

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=33) 10 2009 Hard Discount (n=26)

2 2011 Marques nationales (n=56) 11 2011 Hard Discount (n=49)

3 2017 Marques nationales (n=81) 12 2017 Hard Discount (n=51)

4 2009 Marques de distributeurs (n=73) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=96) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=168) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=3)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=12)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=22)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=25)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 30 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matières grasses des produits appariés entre 

2011 et 2017, de la famille des Crèmes dessert et laits gélifiés étudiée.  

 

Par ailleurs, les produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamme et produits non 

ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅÍÅÎÔ ÐÌÕÓ ïÌÅÖïÅ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ Ìȭoffre T1 (+0,9g/100g soit +25%) (Figure 28 ; 

Tableau 23), ce qui signifie ÑÕÅ ÌÁ ÍÏÄÉÆÉÃÁÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÖÁ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄȭÕÎÅ ÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ 

des teneurs. 

 

Au niveau des segments de marché (Figure 29 ; Tableau 23) une augmentation significative 

de la teneur en matières grasses est observée pour les marques nationales entre les 2 derniers 

suivis (+1,9g/100g ; +48%) et également entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017 ; +2,3/100g ; +65%). 
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 Liégeois et assimilés  

 

Le Tableau 24 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Liégeois et assimilés. 

Tableau 24 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Liégeois et assimilés .  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une augmentation significative de la teneur 

en matières grasses est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +1,0g/100g ; 

+17%) comme entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +1,1g/100g ; +19%) 

(Tableau 24). Cette augmentation significative observée entre les 2 derniers suivis (T1 -

T2 : 2011 à ςπρχɊ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ :  

¶ par des reformulations à la hausse  (Figure 32 ; Tableau 24). En effet, une augmentation 

significative de la teneur moyenne pour les produits appariés est observée entre 2011 et 

ςπρχ ɉϹπȟςÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹτϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 31 ; Tableau 24) montre que des 

reformulations importantes à la hausse ont été réalisées sur les produits dont la teneur en 

matières grasses était comÐÒÉÓÅ ÅÎÔÒÅ τ ÅÔ χÇȾρππÇ ÅÎ ςπρρȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ 

ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ; 

¶ ÐÁÒ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄȭÕÎÅ ÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ 

(Figure 32 ; Tableau 24). Les produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamme 

ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ 

grasses significativement plus élevée qÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ ɉϹρȟωÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹσςϷɊ 

et que celles des produits « Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +1,0** +17% +1,1** +19% 45 5,8 1,5 78 5,9 1,7 99 6,9 2,2

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,7* +11% +0,7 +11% 40 6,4 0,5 68 6,4 0,3 98 7,1 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,2** +4% 53 6,0 1,5 53 6,2 1,3

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +1,9*** +32% 78 5,9 1,7 45 7,8 2,5

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,2* +22% 25 5,7 2,1 99 6,9 2,2

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+2,2** +38% 25 5,7 2,1 45 7,8 2,5

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,6 +10% 31 5,8 1,4 31 6,3 1,3

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +1,5** +26% 45 5,8 1,5 64 7,3 2,3

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,9 +16% 14 6,0 1,7 99 6,9 2,2

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +1,4 +23% 14 6,0 1,7 64 7,3 2,3

MN +1,3 +19% +1,5 +22% 9 6,9 2,5 11 7,0 2,6 30 8,4 3,1

MDD +0,5* +8% +1,0*** +19% 29 5,4 1,0 47 6,0 1,2 50 6,5 1,0

MDDeg +2,6 +90% -0,8 -13% 1 6,3 3 2,9 3,1 1 5,5

HD +0,2 +4% -0,3 -5% 6 6,1 0,8 17 5,6 1,4 18 5,8 1,5

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Liegeois et assimiles
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ÏÕ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρχɊ (+2,2g/100g soit +38%). De plus, les produits de 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ς ÐÒïÓentent une teneur moyenne en matières grasses 

significativement plus élevée que les produits « Retirés T1-T2 » (+1,2g/100g soit +22%). 

Au niveau des segments de marché, cette évolution est portée principalement par les marques 

de distributeurs (Figure 33 ; Tableau 24) pour lesquelles une augmentation significative de la 

teneur moyenne en matières grasses est observée entre les 2 derniers suivis (+0,5g/100g ; +8%) 

et également entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +1,0g/100g ; +19%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÐÏÎÄïÒïÅ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une augmentation 

significative de la teneur en matières grasses est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 

2011 à 2017 ; +0,7g/100g ; +11%) (Tableau 24). 

 

 
Figure 31 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matières grasses des produits appariés entre 

2011 et 2017, de la famille des Liégeois et assimilés étudiée.  
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Figure 32 : Variabilité des ten eurs en matières grasses (g/100g)  par année et 

sous-groupe au sein de la famille Liégeois et assimilés étudiée.  

 

 

 

 
Figure 33 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g)  par année et 

segment de marché au sein de la famille Liégeois et assimilés étudiée.  

 

+1,8g
***

+0,2g
**

+1,6g
***

+2,2g**

+1,1g**

+1,0g
**

+1,9g
***-1,2g

*
-0,9g

*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=45)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=78)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=99)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=25)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=53)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=53)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=45)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+1,0g
***

+0,5g
*

+0,5g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=9) 10 2009 Hard Discount (n=6)

2 2011 Marques nationales (n=11) 11 2011 Hard Discount (n=17)

3 2017 Marques nationales (n=30) 12 2017 Hard Discount (n=18)

4 2009 Marques de distributeurs (n=29) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=47) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=50) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Laits emprésurés  

 

Le Tableau 25 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Laits emprésurés. 

Tableau 25 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Laits emprésurés .  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en matières grasses est observée entre les 2 suivis 

les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -1,4g/100g soit -44% ; Tableau 25), à nuancer par le 

faible effectif de produits dans cette famille au T0 (n=2). 

Aucune évolution significative d es teneurs en matière s grasses Îȭest observée au niveau 

des segments de marché (Tableau 25 ; Annexe 6).  

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,6 +25% -0,2 -5% 2 3,3 0,1 6 2,5 1,3 13 3,1 2,1

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,5 -21% -1,4*** -44% 2 3,3 0,0 6 2,3 0,1 12 1,8 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +2,5 +65% 2 3,8 0,1 2 6,2 0,6

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,6 +23% 6 2,5 1,3 8 3,1 1,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,2 +67% 4 1,9 1,1 13 3,1 2,1

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+1,2 +64% 4 1,9 1,1 8 3,1 1,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,2 -5% 2 3,3 0,1 13 3,1 2,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,2 -5% 2 3,3 0,1 13 3,1 2,1

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,2 -5% 2 3,3 0,1 13 3,1 2,1

MN +0,3 +10% 3 2,8 1,6 13 3,1 2,1

MDD 2 3,3 0,1 1 3,4

MDDeg

HD 2 1,6 0,8

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Laits empresures
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 Desserts frais à base de céréales 

 

Le Tableau 26 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts frais à base de céréales. 

Tableau 26 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la f amille des Desserts frais à base de 

céréales.  

 

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une augmentation significative de la teneur 

moyenne en matières grasses est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; 

+0,5g/100g ; +16%) (Tableau 26). 

#ÅÔÔÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ ÐÁÒ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ 

ÄȭÕÎÅ ÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ (Figure 35 ; Tableau 26). Les produits « Ajoutés T1-T2 » 

présentent une teneur moyenne en matières grasses significativement plus élevée que 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ (+0,9g/100g soit +28%) et que celles des produits « Retirés T1-T2 » 

ɉϹρȟπÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹσσϷɊȢ $Å ÐÌÕÓȟ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ς ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ 

moyenne en matières grasses significativement plus élevée que les produits « Retirés T1-T2 » 

(+0,6g/100g soit +21%).  

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,5** +16% +0,4 +11% 61 3,2 0,9 101 3,1 0,7 131 3,6 1,5

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,3* +11% +0,3 +10% 59 3,2 0,1 93 3,1 0,1 129 3,5 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2** -5% 63 3,1 0,6 63 3,0 0,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,9*** +28% 101 3,1 0,7 62 3,9 1,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,6* +21% 38 3,0 0,8 131 3,6 1,5

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+1,0** +33% 38 3,0 0,8 62 3,9 1,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,3 -9% 43 3,3 0,8 43 3,0 0,5

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,6* +20% 61 3,2 0,9 87 3,8 1,7

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,6 +21% 18 2,9 1,2 131 3,6 1,5

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,9 +30% 18 2,9 1,2 87 3,8 1,7

MN +1,6 +50% +1,7* +55% 7 3,0 1,3 10 3,2 1,1 45 4,7 1,9

MDD -0,1 -2% -0,1 -5% 34 3,1 0,5 60 3,1 0,5 61 3,0 0,5

MDDeg -0,3 -10% -0,8 -21% 1 3,5 5 3,1 0,9 2 2,8 0,1

HD -0,2 -6% -0,5 -15% 19 3,3 1,4 25 3,0 0,8 22 2,8 0,6

DSbio -0,1 -3% 1 3,1 1 3,0

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais a base de cereales
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! ÌȭÉÎÖÅÒÓÅȟ ÔÏÕÊÏÕÒÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ ɉ4ρ-T2 : 2011 à 2017), des reformulations 

à la baisse sont observées (Figure 35 ; Tableau 26). En effet, une diminution significative de la 

teneur moyenne en matières grasses pour les produits appariés est mise en évidence entre 2011 

et 2017 (-0,2g/100g soit -υϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ 

suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 34) montre que des reformulations importantes à la baisse 

ont été réalisées sur les produits dont la teneur en matières grasses était parmi les plus élevées 

ÅÎ ςπρρȢ ,Á ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎ ÌÁ ÐÌÕÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÐÁÒ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÅÎ ςπρχ ÄÅ ÌÁÉÔ ÄÅÍÉ-

écrémé à la place du lait ÅÎÔÉÅÒ ÕÔÉÌÉÓï ÅÎ ςπρρȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ 

ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÌÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÏÂÓÅÒÖïÅÓȢ 

 
Figure 34 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matières grasses des produits appariés entre 

2011 et 2017, de la famille des Desserts frais à base de céréales étudiée.  

 

Au niveau des segments de marché (Figure 36 ; Tableau 26) entre les 2 derniers suivis (T1-

T2 : 2011 à 2017) aucune évolution signÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ %ÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÓÕÉÖÉÓ ÌÅÓ 

plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) une augmentation significative de la teneur moyenne en 

matières grasses est observée au niveau des marques nationales (+1,7g/100g ; +55%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÐÏÎÄïÒïÅ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une augmentation 

significative de la teneur moyenne en matières grasses est également observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,3g/100g ; +11%) (Tableau 26). 
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Figure 35 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g)  par année et 

sous-groupe au sein de la famille Desserts frais à base de céréales étudiée.  

 

 

 

 
Figure 36 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g)  par année et 

segment de marché au sein de la famille Desserts frais à base de céréales 

étudiée.  

 

 

+0,8g
**

-0,2g
**

+1,0g
***

+1,0g
**

+0,5g
**

+0,9g
***

-0,6g
**

-0,6g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=61)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=101)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=131)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=38)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=63)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=63)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=62)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+1,7 g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=7) 10 2009 Hard Discount (n=19)

2 2011 Marques nationales (n=10) 11 2011 Hard Discount (n=25)

3 2017 Marques nationales (n=45) 12 2017 Hard Discount (n=22)

4 2009 Marques de distributeurs (n=34) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=60) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=61) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=5)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Desserts frais de type mousse  

 

Le Tableau 27 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts frais de type mousse. 

Tableau 27 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Desserts frais de type 

mousse.  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une augmentation significative de la teneur 

moyenne en matières grasses est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; 

+2,6g/100g ; +31%) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2011 à 2017 ; +2,7g/100g ; 

+32%) (Tableau 27).  

#ÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÐÁÒ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄȭÕÎÅ ÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ 

des teneurs  (Figure 38 ; Tableau 27). Les produits « Ajoutés T1-T2 » présentent une teneur 

moyenne en matières grasses significativement plus éÌÅÖïÅ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ 

(+4,7/100g soit +55%) et que celle des produits « Retirés T1-T2 » (+4,6g/100g soit +54%).  

Au niveau des segments de marché, cette augmentation est principalement portée par les 

marques nationales pour lesquels une évolution significative est constatée entre les 2 derniers 

suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +6,7g/100g Ƞ ϹφςϷɊ ÁÉÎÓÉ ÑÕȭÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ ÌÅÓ ÐÌÕÓ 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +7,2g/100g ; +71%) (Figure 39 ; Tableau 27). 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +2,6** +31% +2,7** +32% 77 8,4 3,4 95 8,5 3,6 147 11,2 7,3

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+1,6** +17% +1,6** +18% 62 8,9 0,3 85 9,0 0,3 145 10,6 0,6

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,5** -6% 63 8,3 3,5 63 7,8 3,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +4,7*** +55% 95 8,5 3,6 78 13,2 8,2

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +2,6 +30% 30 8,6 3,9 147 11,2 7,3

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+4,6* +54% 30 8,6 3,9 78 13,2 8,2

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,6 -7% 40 7,8 2,3 40 7,2 2,0

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +4,2*** +49% 77 8,4 3,4 100 12,6 7,9

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +2,1 +23% 37 9,1 4,3 147 11,2 7,3

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +3,5* +38% 37 9,1 4,3 100 12,6 7,9

MN +6,7** +62% +7,2** +71% 15 10,2 5,9 20 10,7 5,1 38 17,4 8,8

MDD +1,5 +18% +1,5 +18% 44 8,0 2,4 51 8,0 3,2 81 9,5 5,5

MDDeg -0,2 -3% -0,2 -4% 3 6,2 1,0 4 6,2 0,8 4 6,0 0,9

HD -0,8 -10% -1,1 -14% 15 8,3 2,4 20 8,0 2,3 23 7,1 2,3

DSbio 1 21,0

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais de type mousse
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! ÌȭÉÎÖÅÒÓÅȟ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ ɉ4ρ-T2 : 2011 à 2017), des reformulations à la 

baisse sont observées (Figure 39 ; Tableau 27). En effet, une diminution significative de la 

teneur moyenne en matières grasses pour les produits appariés est observée entre 2011 et 2017 

(-0,5g/100g soit -φϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ 

(T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 37 ; Tableau 27) montre que des reformulations importantes à la 

baisse ont été réalisées sur les produits dont la teneur en matières grasses était parmi les plus 

ïÌÅÖïÅÓ ÅÎ ςπρρȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ 

ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ 

 

 
Figure 37 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matières grasses des produits appariés entre 

2011 et 2017, de la famille des Desserts frais de  type mousse étudiée.  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÐÏÎÄïÒïÅ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une augmentation 

significative de la teneur moyenne en matières grasses est observée entre les 2 derniers suivis 

(T1-T2 : 2011 à 2017 ; +1,6g/100g ; +17%) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 

à 2017 ; +1,6g/100g ; +18%) (Tableau 27). 
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Figure 38 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g)  par année et 

sous-groupe au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.  

 

 

 

 
Figure 39 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g)  par année et 

segment de marché au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.  

 

+5,0g***-0,5g**

+5,4g***

+4,6g*

+2,7g**

+2,6g** +4,7g***

-3,3g***-2,8g*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=61)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=101)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=131)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=38)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=63)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=63)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=62)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+7,2 g
**

+6,7 g
**

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=15) 10 2009 Hard Discount (n=15)

2 2011 Marques nationales (n=20) 11 2011 Hard Discount (n=20)

3 2017 Marques nationales (n=38) 12 2017 Hard Discount (n=23)

4 2009 Marques de distributeurs (n=44) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=51) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=81) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Desserts frais aux ĞÕÆÓ 

 

Le Tableau 28 réÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts frais aux ĞÕÆÓ. 

Tableau 28 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

ÓÕÉÖÉÓ ɉςπρρ ÅÔ ςπρχɊ ÅÔ ÓÕÒ ÌÅ ÌÏÎÇ ÔÅÒÍÅ ɉςππω ÅÔ ςπρχɊ ÁÕ ÓÅÉÎ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÄÅÓ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓ.   

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ avec ou sans pondération par les parts de marché , 

ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

Une diminution significative de la teneur en matières grasses est observée entre les 2 derniers 

suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,5g/100g ; -5 %) pour les produits appariés , signe de 

reformulations à la baisse (Tableau 28 ; Figure 40)Ȣ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ 

référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 42) montre que ces 

ÒÅÆÏÒÍÕÌÁÔÉÏÎÓ Û ÌÁ ÂÁÉÓÓÅ ÓÏÎÔ ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ Des évolutions à la hausse 

sont également observées, ÌÁ ÐÌÕÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÐÁÒ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÅÎ ςπρχ ÄÅ ÌÁÉÔ ÅÎÔÉÅÒ Û 

la place du lait écrémé utilisé en 2011. ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ 

ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÌÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ 

 
!ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ 

des segments de marché (Tableau 28 ; Figure 41).  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1 +1% +0,1 +1% 122 8,7 5,8 152 8,7 5,3 209 8,8 5,9

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,5 -6% -0,9 -10% 90 8,9 0,8 141 8,6 0,6 206 8,0 0,6

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,5* -5% 101 8,7 5,5 101 8,3 5,4

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,5 +6% 152 8,7 5,3 105 9,2 6,4

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 +1% 51 8,7 5,1 209 8,8 5,9

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,6 +7% 51 8,7 5,1 105 9,2 6,4

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,4 -4% 74 8,6 6,0 74 8,2 5,6

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,4 +5% 122 8,7 5,8 129 9,1 6,2

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,05 +1% 48 8,7 5,5 209 8,8 5,9

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,4 +4% 48 8,7 5,5 129 9,1 6,2

MN +0,3 +3% +1,9 +19% 29 9,7 5,8 26 11,3 6,6 54 11,6 7,2

MDD -0,3 -3% -0,7 -8% 77 8,8 5,9 86 8,3 4,9 116 8,1 5,0

MDDeg +0,4 +11% 2 3,7 1,6 3 4,0 2,8

HD -0,6 -7% +1,4 +24% 16 6,0 4,7 38 8,0 4,9 33 7,5 5,2

DSbio 3 4,1 0,1

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais aux oeufs
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Figure 40 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g) par année et 

sous-ÇÒÏÕÐÅ ÁÕ ÓÅÉÎ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓ ïÔÕÄÉïÅȢ 

 

 

 

 
Figure 41 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille DÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓ ïÔÕÄÉïÅȢ

-0,5g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=122)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=152)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=209)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=51)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=101)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=101)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=105)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=29) 10 2009 Hard Discount (n=16)

2 2011 Marques nationales (n=26) 11 2011 Hard Discount (n=38)

3 2017 Marques nationales (n=54) 12 2017 Hard Discount (n=33)

4 2009 Marques de distributeurs (n=77) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=86) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=116) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=3)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 42 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matières grasses des produits appariés entre 

ςπρρ ÅÔ ςπρχȟ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÄÅÓ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓ ïÔÕÄÉïÅȢ 
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 Desserts frais allégés et/ou édulcorés  

 

Le Tableau 29 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts frais allégés et/ou édulcorés .  

Tableau 29 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Desserts frais allégés 

et/ou édulcorés .  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une augmentation significative de la teneur 

en matières grasses est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +2,5g/100g ; 

+221%) (Tableau 29).  

#ÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÐÁÒ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄȭÕÎÅ ÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ 

des teneurs  (Figure 43 ; Tableau 29). Les produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions 

ÄÅ ÇÁÍÍÅ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ 

matières grasses significativement plus élevée que ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ (+4,9g/100g soit 

+432%) et que celles des produits « Retirés T1-T2 » (+5,1g/100g soit +560%). Le fait que les 

produits « Ajoutés » ÁÉÅÎÔ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÐÌÕÓ ïÌÅÖïÅÓ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ ÐÁÒ ÌÅ ÃÈÁÎÇÅÍÅÎÔ ÄÅ 

famille de produits non édulcorés et non allégés en 2011 et qui, en 2017, comportent un 

édulcorant (inclus dans les produits nouveaux notamment des marques nationales) ainsi que 

ÐÁÒ ÌȭÁÒÒÉÖïÅ ÄȭÕÎÅ ÎÏÕÖÅÌÌÅ ÏÆÆÒÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ïÄÕÌÃÏÒïÓ ÍÁÉÓ ÎÏÎ ÁÌÌïÇïÓȢ !ÉÎÓÉȟ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ Ⱥ 

Ajoutés T1-T2 » ont des teneurs en matières grasses plus élevées.  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +2,5** +221% +1,4 +61% 50 2,3 3,2 34 1,1 1,0 30 3,6 4,8

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+2,9** +266% +0,9 +28% 32 3,1 0,7 31 1,1 0,1 30 4,0 0,9

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -10% 18 1,3 0,8 18 1,2 0,8

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +4,9** +432% 34 1,1 1,0 10 6,0 5,6

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +2,7 +299% 16 0,9 1,3 30 3,6 4,8

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+5,1* +560% 16 0,9 1,3 10 6,0 5,6

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -6% 12 1,4 0,8 12 1,3 0,9

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +2,9 +130% 50 2,3 3,2 18 5,2 5,7

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +1,6 +80% 36 2,0 2,9 30 3,6 4,8

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +3,2 +158% 36 2,0 2,9 18 5,2 5,7

MN +2,8* +237% +0,5 +13% 25 3,5 4,0 19 1,2 0,5 24 4,0 5,3

MDD +1,3 +107% +1,4 +123% 19 1,2 1,7 11 1,3 1,7 5 2,6 1,5

MDDeg

HD +0,3 +57% +0,3 +64% 6 0,6 0,5 4 0,6 0,3 1 0,9

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais alleges et_ou edulcores
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 Cette augmentation significative est retrouvée au niveau des segments de marché (Figure 

44 ; Tableau 29) entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) pour les marques nationales 

(+2,8g/100g  ; +237%).  

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÐÏÎÄïÒïÅ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une augmentation 

significative de la teneur moyenne en matières grasses est également observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +2,9g/100g ; +266%) (Tableau 29). 
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Figure 43 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Desserts frais allégés et/ou édulcorés étudiée.  

 

 

 
Figure 44 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Desserts frais allégés et/ou édulcorés 

étudiée.  

 

 

+4,7g
*

+4,8g
*

+5,1g
*

+2,5g
**

+4,9g
**

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=50)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=34)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=30)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=16)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=18)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=18)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=10)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+2,8g
*

-2,3g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=25) 10 2009 Hard Discount (n=6)

2 2011 Marques nationales (n=19) 11 2011 Hard Discount (n=4)

3 2017 Marques nationales (n=24) 12 2017 Hard Discount (n=1)

4 2009 Marques de distributeurs (n=19) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=11) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=5) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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  Gâteaux, moelleux, cakes frais  

 

Le Tableau 30 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Gâteaux, moelleux, cakes frais. Aucune évolution significative 

ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 30 ; Annexe 6). 

 

Tableau 30 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Gâteaux, moelleux, cakes 

frais .  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +1,8 +16% +2,7 +27% 36 10,0 8,2 44 10,9 8,1 52 12,7 8,9

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+1,3 +14% +1,3 +14% 31 8,8 0,5 34 8,8 0,5 51 10,1 0,7

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 -2% 27 10,7 8,2 27 10,5 8,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +4,7 +43% 44 10,9 8,1 21 15,6 8,9

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,5 +13% 17 11,2 8,2 52 12,7 8,9

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+4,4 +39% 17 11,2 8,2 21 15,6 8,9

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,5 -5% 18 9,6 8,9 18 9,1 8,4

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +4,9 +50% 36 10,0 8,2 33 14,9 8,5

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +2,3 +22% 18 10,4 7,7 52 12,7 8,9

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +4,6 +44% 18 10,4 7,7 33 14,9 8,5

MN -3,9 -19% +2,6 +19% 7 13,7 12,0 9 20,2 10,0 17 16,4 10,5

MDD +1,2 +13% +0,6 +6% 19 10,0 7,5 21 9,5 6,0 27 10,7 7,3

MDDeg

HD +4,4 +63% +4,2 +59% 10 7,2 5,9 14 7,0 4,5 8 11,4 8,7

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Gateaux, moelleux, cakes frais
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Le Tableau 31 rïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts pâtissiers frais aux fruits.  

Tableau 31 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 201 7) au sein de la famille des Desserts pâtissiers frais 

aux fruits .  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

Au niveau des segments de marché (Figure 46 ; Tableau 31), une augmentation significative de 

la teneur moyenne en matières grasses est observée au niveau des marques de distributeurs 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +2,8g/100g ; +37%) et entre les 2 suivis les 

plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +4,0g/100g ; +62%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en matières grasses est observée entre les 2 

suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +4,4g/100g soit +66% ; Tableau 31). 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +1,1 +10% +2,1 +21% 14 10,0 6,9 33 11,0 7,4 58 12,0 5,7

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+2,0 +22% +4,4** +66% 9 6,6 0,2 29 9,0 0,5 56 11,0 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -1,1 -8% 10 15,1 9,9 10 13,9 9,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,6 +6% 33 11,0 7,4 44 11,6 4,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +2,8 +31% 23 9,2 5,3 58 12,0 5,7

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+2,4 +26% 23 9,2 5,3 44 11,6 4,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,6 -4% 2 15,6 14,1 2 15,0 12,2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +1,9 +20% 14 10,0 6,9 56 11,9 5,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +3,0 +33% 12 9,1 5,7 58 12,0 5,7

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +2,9 +32% 12 9,1 5,7 56 11,9 5,6

MN -5,2 -25% -0,7 -4% 5 16,2 6,0 8 20,6 8,3 19 15,5 6,6

MDD +2,8* +37% +4,0* +62% 9 6,6 4,8 21 7,8 3,0 28 10,6 4,2

MDDeg

HD +1,2 +14% 4 8,7 5,4 11 9,8 5,1

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Desserts patissiers frais aux fruits
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Figure 45 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Desserts pâtissiers frais aux fruits étudiée.  

 

 

 
Figure 46 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Desserts pâtissiers frais aux fruits 

étudiée.  

 

 

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=14)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=33)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=58)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=23)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=10)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=10)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=44)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

2,8 g
*

4,0 g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=5) 10 2009 Hard Discount (n=0)

2 2011 Marques nationales (n=8) 11 2011 Hard Discount (n=4)

3 2017 Marques nationales (n=19) 12 2017 Hard Discount (n=11)

4 2009 Marques de distributeurs (n=9) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=21) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=28) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Le Tableau 32 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts pâtissiers frais sans fruit.  

Tableau  32 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Desserts pâtissiers frais 

sans fruit .  

 

 

Au niveÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïvidence. 

Des reformulations à la baisse sont observées entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 : 2011 à 

2017)  (Figure 47 ; Tableau 32). En effet, une diminution significative de la teneur moyenne en 

matières grasses pour les produits appariés est observée entre 2011 et 2017 (-0,6g/100g soit     

-υϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïrence par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 

2017 ; Figure 49) montre que des reformulations importantes à la baisse sont réparties sur 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ produits.  

Au niveau des segments de marché (Figure 48 ; Tableau 32) une augmentation significative 

de la teneur moyenne en matières grasses est observée au niveau des marques de distributeurs 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) (+2,3g/100g ; +19%) et entre les 2 suivis les 

plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +3,0g/100g ; +27%).  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +1,8 +15% +2,3 +19% 24 11,9 4,2 56 12,5 4,8 99 14,3 4,9

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+1,0 +8% +1,8* +16% 23 11,0 0,2 48 11,8 0,3 97 12,7 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,6* -5% 36 12,6 5,1 36 12,0 4,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +3,2** +26% 56 12,5 4,8 59 15,7 4,7

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +2,1 +17% 20 12,2 4,1 99 14,3 4,9

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+3,5* +29% 20 12,2 4,1 59 15,7 4,7

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,4 -3% 14 11,3 1,8 14 11,0 2,3

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +3,1* +26% 24 11,9 4,2 81 15,0 5,0

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +1,4 +11% 10 12,9 6,2 99 14,3 4,9

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +2,2 +17% 10 12,9 6,2 81 15,0 5,0

MN -0,1 -1% +1,0 +7% 6 14,7 7,8 7 15,8 9,3 25 15,7 5,7

MDD +2,3* +19% +3,0* +27% 15 11,3 1,3 37 12,0 2,7 58 14,3 4,6

MDDeg +0,4 +5% 1 7,9 1 8,3

HD -0,1 -1% +2,5 +25% 3 9,9 2,8 11 12,5 6,0 15 12,4 4,1

DSbio

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Desserts patissiers frais sans fruit

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE
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Figure 47 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famill e Desserts pâtissiers frais sans fruit étudiée.  

 

 

 

 
Figure 48 : Variabilité des teneurs en matières grasses (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Desserts pâtissiers frais sans fruit 

étudiée.  

 

+3,0g
*

-0,6g
*

+3,6g
*

+3,2g**

+3,5g*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=24)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=56)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=99)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=20)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=36)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=36)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=59)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+3,0 g
*

+2,3 g
*

Legende Annee_suivi Definition LegendeAnnee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=6) 10 2009 Hard Discount (n=3)

2 2011 Marques nationales (n=7) 11 2011 Hard Discount (n=11)

3 2017 Marques nationales (n=25) 12 2017 Hard Discount (n=15)

4 2009 Marques de distributeurs (n=15) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=37) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=58) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 49 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matières grasses des produits appariés entre 

2011 et 2017, de la famille des Desserts pâtissiers frais sans fruit.  

 

Entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 ȡ ςπρρ Û ςπρχɊ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÁÎÓ ÌÅ 

ÓÅÎÓ ÄȭÕÎÅ ÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖï (Figure 47 ; Tableau 32). Les produits 

« Ajoutés T1-T2 » présentent une teneur moyenne en matières grasses significativement plus 

élevée ɉϹσȟςÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹςφϷɊ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ ÍÁÉÓ ÁÕÓÓÉ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅÍÅÎÔ ÐÌÕÓ 

élevée que les produits « Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou non 

ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρχɊ ɉϹσȟ5g/100g soit +29%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÐÏÎÄïÒïÅ ÐÁÒ ÌÅÓ parts  de marché une augmentation 

significative de la teneur moyenne en matières grasses est observée entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +1,8g/100g ; +16%) (Tableau 32). 
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Le Tableau 33 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Autres desserts frais.  

Tableau 33 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Autres desserts frais .  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en matières grasses est observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -5,6g/100g soit -31% ; Tableau 33). 

Aucune évolution significative des teneurs en matière s grasses Îȭest observée au niveau 

des segments de marché (Tableau 33 ; Annexe 6).  

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,9 -5% -2,5 -13% 20 19,6 11,8 42 18,0 10,5 42 17,1 9,1

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-5,6** -31% -1,1 -8% 15 13,7 0,5 36 18,2 0,6 40 12,6 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,6 +3% 13 18,2 9,3 13 18,8 9,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -1,7 -9% 42 18,0 10,5 29 16,3 9,0

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,8 -4% 29 17,9 11,1 42 17,1 9,1

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -1,6 -9% 29 17,9 11,1 29 16,3 9,0

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -1% 1 9,1 1 9,0

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -2,3 -12% 20 19,6 11,8 41 17,3 9,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -3,0 -15% 19 20,1 11,9 42 17,1 9,1

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -2,8 -14% 19 20,1 11,9 41 17,3 9,1

MN -1,8 -9% +2,4 +14% 5 16,6 14,4 9 20,8 11,0 17 19,0 8,5

MDD -3,8 -19% -6,2 -28% 13 22,3 11,1 18 19,8 10,7 21 16,1 9,5

MDDeg 1 9,1

HD -0,4 -3% +4,9 +54% 2 9,1 0,0 14 14,4 9,6 4 14,0 10,0

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Autres desserts frais
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5.3.4 Catégorie des Desserts frais végétaux  
 

A noter que parmi les 3 familles de cette catégorie, la famille des Autres desserts frais végétaux 

correspond à une offre nouvellement suivie en 2017Ȣ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÖÁÌÅÕÒÓ 

nutritionnelles de cette famille est donc impossible ÐÕÉÓÑÕȭÁÕÃÕÎÅ ÄÏÎÎïÅ ÎȭÅÓÔ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅ ÐÏÕÒ 

les années antérieures à 2017. 

  Desserts frais au soja nature non sucrés  

Le Tableau 34 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts frais au soja nature non sucrés. 

Tableau 34 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières  grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Desserts frais au soja 

nature non sucrés .  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en matières grasses est observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,4g/100g soit -17% ; Tableau 34). Cette diminution est 

également présente entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,5g/100g soit       

-17%). 

Aucune évolution significative des teneurs en matière s grasses Îȭest observée au niveau 

des segments de marché (Tableau 34 ; Annexe 6).  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1 +6% +0,01 +0,3% 4 2,3 0,5 8 2,1 0,2 14 2,3 0,3

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,4*** -17% -0,5*** -17% 4 2,6 0,1 7 2,6 0,04 13 2,2 0,03

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 +2% 6 2,0 0,1 6 2,1 0,1

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,3 +13% 8 2,1 0,2 8 2,4 0,3

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 -6% 2 2,4 0,4 14 2,3 0,3

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,0 -0,0% 2 2,4 0,4 8 2,4 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,2 +11% 2 1,9 0,2 2 2,1 0,1

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,04 +2% 4 2,3 0,5 12 2,3 0,3

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,4 -15% 2 2,7 0,1 14 2,3 0,3

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,4 -14% 2 2,7 0,1 12 2,3 0,3

MN -0,0 -0,0% -0,0 -0,0% 1 2,7 1 2,7 3 2,7 0,3

MDD +0,1 +4% +0,3 +14% 2 1,9 0,2 5 2,0 0,04 8 2,1 0,1

MDDeg

HD +0,0 +0% -0,5 -19% 1 2,6 2 2,1 0,0 1 2,1

DSbio 2 2,3 0,0

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais au soja nature non sucres
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 Desserts frais au soja sucrés 

 

Le Tableau 35 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts frais au soja sucrés. 

!ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 35 ; Annexe 6). 

Tableau 35 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matières grasses entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Desserts frais au soja 

sucrés.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1 +4% -0,1 -5% 37 2,1 0,6 36 1,9 0,3 62 2,0 1,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,1 +4% -0,1 -4% 24 2,1 0,1 29 1,9 0,03 61 2,0 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,04 -2% 13 1,9 0,3 13 1,8 0,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 +6% 36 1,9 0,3 49 2,0 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 +4% 23 1,9 0,3 62 2,0 1,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,1 +6% 23 1,9 0,3 49 2,0 1,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,02 -1% 5 2,0 0,3 5 2,0 0,2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,1 -5% 37 2,1 0,6 57 2,0 1,0

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,1 -5% 32 2,1 0,7 62 2,0 1,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,1 -5% 32 2,1 0,7 57 2,0 1,0

MN +0,3 +13% +0,1 +4% 24 2,2 0,7 16 2,0 0,2 16 2,3 1,9

MDD +0,05 +3% +0,1 +4% 8 1,7 0,3 15 1,8 0,3 34 1,8 0,2

MDDeg

HD +0,02 +1% -0,1 -6% 5 2,0 0,3 4 1,9 0,3 6 1,9 0,2

DSbio +0,2 +9% 1 2,0 6 2,2 0,1

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en  matières grasses (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais au soja sucres
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5.3.5 3ÙÎÔÈîÓÅ ÄÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅs teneurs en matières 

grasses 
 

%Î ÃÏÍÐÁÒÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ςπρρ Û ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ςπρχ (T1-T2) et sans 

pondération par les parts de marché, 6 familles sur les 23 pour lesquelles des données sont 

disponibles 25 présentent une évolution de la teneur en matières grasses  : 

¶ 5 à la hausse : Yaourts et laits fermentés sucrés classiques (+0,1g/100g ; +6%) ; 

Liégeois et assimilés (+1,0g/100g ; +17%) ; Desserts frais à base de céréales 

(+0,5g/100g ; +16%) ; Desserts frais de type mousse (+2,6g/100g ; +31%) ; Desserts 

frais allégés et/ou édulcorés (+2,5g/100g ; +221%) ; 

¶ 1 à la baisse : les FF sucrés classiques (-0,3g/100g ; -10%).  

En considérant uniquement les produits appariés entre 2011 (T1) et 2017 (T2), illustrant les 

reformulations  réalisées, 10 familles sur 23 présentent une évolution significative de la teneur 

en matières grasses : 

¶ 3 à la hausse : Yaourts et laits fermentés sucrés classiques (+0,1g/100g ; +3%) ; Yaourts 

et laits fermentés édulcorés (+0,04g/100g ; +25%) ; Liégeois et assimilés (+0,2g/100g ; 

+4%) ; 

¶ 7 à la baisse : Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands (-0,2g/100g ; -

3%) ; Fromages frais sucrés classiques (-0,2g/100g ; -8%) ; Crèmes dessert et laits 

gélifiés (-0,3g/100g ; -8%) ; Desserts frais à base de céréales (-0,2g/100g ; -5%) ; 

Desserts frais de type mousse (-0,5g/100g ; -6%) Ƞ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓ ɉ-0,5g/100g ; 

-5%) ; Desserts pâtissiers frais sans fruit (-0,6g/100g ; -5%).   

Considérant le renouvellement ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ɉÁÊÏÕÔȾÒÅÔÒÁÉÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓɊ, des évolutions 

significatives sont observées pour 8 familles sur 23, principalement à la hausse .  

Les tableaux 36, 37, 38, et 39 reprennent, par catégorie les évolutions des teneurs moyennes en 

ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ ɉÅÎ ÇȾρππÇ ÅÔ ÅÎ ϷɊȟ ÅÎ ÃÏÍÐÁÒÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÖÅÃ ÅÔ ÓÁÎÓ 

pondération, entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017). 

 

                                                             
25 A noter que la famille des Autres desserts frais végétaux correspond à une offre nouvellement suivie en 
ςπρχȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÖÁÌÅÕÒÓ ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÅÌÌÅÓ de cette famille est donc impossible 
ÐÕÉÓÑÕȭÁÕÃÕÎÅ ÄÏÎÎïÅ ÎȭÅÓÔ ÄÉÓÐÏnible pour les années antérieures à 2017. 
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Tableau 36 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ ÅÎÔÒÅ 

les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les 

parts de marché , au sein de la catégorie des Yaourts et laits fermentés.  

 

Tableau 37 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ ÅÎÔÒÅ 

les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme  (2009 et 2017), avec et sans pondération par les 

parts de marché , au sein de la catégorie des Fromages frais. 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,01 -1% +0,3 +18% 99 1,7 1,5 139 2,1 1,5 191 2,0 1,4

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,1 -3% -0,1 -4% 86 2,3 0,6 127 2,2 0,5 187 2,2 0,4

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,7 -9% -0,4 -5% 19 7,4 2,3 41 7,6 2,2 94 7,0 2,4

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,4 -5% -0,9 -10% 13 9,1 0,5 38 8,7 0,5 92 8,2 0,4

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1** +6% +0,2** +11% 362 2,2 0,9 504 2,3 0,8 741 2,4 0,8

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,2*** +8% +0,2*** +8% 310 2,4 0,2 454 2,4 0,2 726 2,6 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -2% +0,6* +10% 59 5,6 1,4 114 6,3 1,8 257 6,2 1,6

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,5 -7% +1,7*** +37% 48 4,7 0,1 95 6,9 0,2 240 6,4 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,01 +5% +0,1* +71% 105 0,1 0,1 114 0,2 0,3 87 0,2 0,2

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,02 -13% +0,03 +26% 85 0,1 0,03 105 0,1 0,1 85 0,1 0,03

Yaourts et laits fermentes edulcores (T0 : n=105 ; T1 : n=114 ; T2 : n=87)

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Données 2017 (T2)

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (T0 : n=99 ; T1 : n=139 ; T2 : n=191)

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (T0 : n=19 ; T1 : n=41 ; T2 : n=94)

Yaourts et laits fermentes sucres classiques (T0 : n=362 ; T1 : n=504 ; T2 : n=741)

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (T0 : n=59 ; T1 : n=114 ; T2 : n=257)

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100g)
par famille

Différences 
moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 
moyennes T0-T2 

(8 ans)
Données 2009 (T0) Données 2011 (T1)

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,01 -1% -0,1 -3% 58 1,9 1,6 123 1,9 1,6 145 1,9 1,6

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,2 +10% -0,1 -5% 55 2,1 0,4 111 1,8 0,5 143 2,0 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +1% -0,2 -3% 42 8,2 3,4 83 7,8 2,2 109 7,9 3,2

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,5 +6% +2,0*** +29% 40 6,8 0,6 77 8,2 0,3 106 8,7 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,3* -10% -0,3* -13% 72 2,7 0,8 115 2,6 0,8 110 2,3 0,8

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,02 -1% -0,2 -8% 66 2,7 0,1 102 2,5 0,1 110 2,4 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,7 +12% +0,5 +8% 33 6,1 1,5 47 5,8 1,2 75 6,5 2,4

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,6* +9% +1,1*** +19% 20 5,7 0,1 38 6,2 0,1 72 6,8 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,3 -73% -0,3 -68% 2 0,4 0,6 10 0,5 0,9 11 0,1 0,1

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,1 -45% -0,1 -41% 2 0,3 0,05 7 0,3 0,1 11 0,2 0,02

Fromages frais edulcores (T0 : n=2 ; T1 : n=10 ; T2 : n=11)

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Données 2017 (T2)

Fromages frais nature non sucres classiques (T0 : n=58 ; T1 : n=123 ; T2 : n=145)

Fromages frais nature non sucres gourmands (T0 : n=42 ; T1 : n=83 ; T2 : n=109)

Fromages frais sucres classiques (T0 : n=72 ; T1 : n=115 ; T2 : n=110)

Fromages frais sucres gourmands (T0 : n=33 ; T1 : n=47 ; T2 : n=75)

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100g)
par famille

Différences 
moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 
moyennes T0-T2 

(8 ans)
Données 2009 (T0) Données 2011 (T1)
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Tableau 38 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÍÁÔÉîÒÅÓ ÇÒÁÓÓÅÓ ÅÎÔÒÅ 

les 2 dern iers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les 

parts de marché , au sein de la catégorie des Desserts frais. 

 
 
Tableau 39 : 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ par famille en matières grasses entre 

les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les 

parts de marché , au sein de la catégorie des Desserts frais végétaux. 

  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,5 +13% +0,5 +14% 144 3,4 1,4 224 3,4 1,7 328 3,9 2,8

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,3 +9% +0,3 +11% 129 3,1 0,3 204 3,1 0,3 326 3,4 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +1,0 +17% +1,1 +19% 45 5,8 1,5 78 5,9 1,7 99 6,9 2,2

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,7 +11% +0,7 +11% 40 6,4 0,5 68 6,4 0,3 98 7,1 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,6 +25% -0,2 -5% 2 3,3 0,1 6 2,5 1,3 13 3,1 2,1

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,5 -21% -1,4 -44% 2 3,3 0,02 6 2,3 0,1 12 1,8 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,5 +16% +0,4 +11% 61 3,2 0,9 101 3,1 0,7 131 3,6 1,5

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,3 +11% +0,3 +10% 59 3,2 0,1 93 3,1 0,1 129 3,5 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +2,6 +31% +2,7 +32% 77 8,4 3,4 95 8,5 3,6 147 11,2 7,3

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+1,6 +17% +1,6 +18% 62 8,9 0,3 85 9,0 0,3 145 10,6 0,6

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +1% +0,1 +1% 122 8,7 5,8 152 8,7 5,3 209 8,8 5,9

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,5 -6% -0,9 -10% 90 8,9 0,8 141 8,6 0,6 206 8,0 0,6

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +2,5 +221% +1,4 +61% 50 2,3 3,2 34 1,1 1,0 30 3,6 4,8

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+2,9 +266% +0,9 +28% 32 3,1 0,7 31 1,1 0,1 30 4,0 0,9

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +1,8 +16% +2,7 +27% 36 10,0 8,2 44 10,9 8,1 52 12,7 8,9

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+1,3 +14% +1,3 +14% 31 8,8 0,5 34 8,8 0,5 51 10,1 0,7

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +1,1 +10% +2,1 +21% 14 10,0 6,9 33 11,0 7,4 58 12,0 5,7

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+2,0 +22% +4,4 +66% 9 6,6 0,2 29 9,0 0,5 56 11,0 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +1,8 +15% +2,3 +19% 24 11,9 4,2 56 12,5 4,8 99 14,3 4,9

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+1,0 +8% +1,8 +16% 23 11,0 0,2 48 11,8 0,3 97 12,7 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,9 -5% -2,5 -13% 20 19,6 11,8 42 18,0 10,5 42 17,1 9,1

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-5,6 -31% -1,1 -8% 15 13,7 0,5 36 18,2 0,6 40 12,6 0,3

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Cremes dessert et laits gelifies (T0 : n=144 ; T1 : n=224 ; T2 : n=328)

Desserts patissiers frais aux fruits (T0 : n=14 ; T1 : n=33 ; T2 : n=58)

Desserts patissiers frais sans fruit (T0 : n=24 ; T1 : n=56 ; T2 : n=99)

Autres desserts frais (T0 : n=20 ; T1 : n=42 ; T2 : n=42)

Gateaux, moelleux, cakes frais (T0 : n=36 ; T1 : n=44 ; T2 : n=52)

Desserts frais a base de cereales (T0 : n=61 ; T1 : n=101 ; T2 : n=131)

Desserts frais de type mousse (T0 : n=77 ; T1 : n=95 ; T2 : n=147)

Desserts frais aux oeufs (T0 : n=122 ; T1 : n=152 ; T2 : n=209)

Desserts frais alleges et_ou edulcores (T0 : n=50 ; T1 : n=34 ; T2 : n=30)

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100g)
par famille

Différences 
moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 
moyennes T0-T2 

(8 ans)
Données 2009 (T0) Données 2011 (T1)

Liegeois et assimiles (T0 : n=45 ; T1 : n=78 ; T2 : n=99)

Laits empresures (T0 : n=2 ; T1 : n=6 ; T2 : n=13)

Données 2017 (T2)

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +6% +0,01 +0,3% 4 2,3 0,5 8 2,1 0,2 14 2,3 0,3

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,4 -17% -0,5 -17% 4 2,6 0,1 7 2,6 0,04 13 2,2 0,03

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +4% -0,1 -5% 37 2,1 0,6 36 1,9 0,3 62 2,0 1,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,1 +4% -0,1 -4% 24 2,1 0,1 29 1,9 0,03 61 2,0 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre 14 9,8 3,5

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
13 8,2 0,1

Autres desserts frais vegetaux (T0 : n= ; T1 : n= ; T2 : n=14)

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Desserts frais au soja nature non sucres (T0 : n=4 ; T1 : n=8 ; T2 : n=14)

Desserts frais au soja sucres (T0 : n=37 ; T1 : n=36 ; T2 : n=62)

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100g)
par famille

Différences 
moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 
moyennes T0-T2 

(8 ans)
Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
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 Evolution des teneurs en a cides gras saturés  

5.4.1 Catégorie des Yaourts et laits fermentés  

 Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

classiques 

 

Le Tableau 40 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌutions des teneurs moyennes en acides gras saturés 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques. Aucune 

évolution  ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 40 ; Annexe 6). 

Tableau 40 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés 

nature non sucrés classiques .  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,04 +3% +0,2 +19% 61 1,1 1,0 117 1,3 1,0 190 1,3 0,9

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,1 -4% -0,02 -2% 52 1,4 0,4 110 1,5 0,3 186 1,4 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 +2% 88 1,2 1,0 88 1,2 1,0

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 +8% 117 1,3 1,0 86 1,4 0,9

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 -8% 27 1,4 0,9 190 1,3 0,9

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,1 -4% 27 1,4 0,9 86 1,4 0,9

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,04 +4% 38 1,0 1,0 38 1,1 1,0

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,3 +28% 61 1,1 1,0 121 1,4 0,9

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 +8% 23 1,2 1,0 190 1,3 0,9

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,2 +17% 23 1,2 1,0 121 1,4 0,9

MN +0,1 +10% +0,2 +14% 18 1,1 1,0 22 1,1 1,1 40 1,3 1,0

MDD +0,1 +7% +0,4 +35% 34 1,0 1,0 71 1,3 1,0 108 1,4 1,0

MDDeg +0,3 +38% +0,4 +80% 1 0,5 4 0,7 0,1 9 0,9 0,6

HD -0,1 -10% -0,2 -10% 8 1,5 0,9 20 1,5 0,8 24 1,4 0,9

DSbio 9 1,1 1,0

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques
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 Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

gourmands  

 

Le Tableau 41 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands. Aucune 

ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 41 ; Annexe 6). 

Tableau 41 : Récapitulatif des différences de teneurs moye nnes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés 

nature non sucrés gourmands .  

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,6 -11% -0,3 -5% 9 5,1 1,5 26 5,4 1,5 92 4,8 1,8

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,3 -5% -0,4 -7% 5 6,0 0,4 26 5,9 0,3 90 5,6 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -1% 18 5,5 1,5 18 5,5 1,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,7 -13% 26 5,4 1,5 63 4,7 1,9

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 -5% 8 5,0 1,3 92 4,8 1,8

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,4 -7% 8 5,0 1,3 63 4,7 1,9

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0 +0% 4 5,3 1,9 4 5,3 2,0

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,3 -6% 9 5,1 1,5 82 4,7 1,9

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,1 -1% 5 4,8 1,3 92 4,8 1,8

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,1 -2% 5 4,8 1,3 82 4,7 1,9

MN -1,4 -25% -0,6 -12% 2 4,9 2,1 6 5,7 0,8 37 4,3 1,9

MDD -0,0001 -0,003% +0,4 +8% 6 4,9 1,6 17 5,3 1,6 40 5,3 1,6

MDDeg 1 5,8

HD -0,1 -2% -1,3 -21% 1 6,1 3 4,9 2,1 7 4,8 1,4

DSbio 7 4,1 2,7

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 

de la famille 

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE
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Le Tableau 42 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques.  

Tableau 42 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés 

sucrés classiques.  

 

 
 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ famille , une augmentation significative de la teneur 

moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; 

+0,1g/100g soit +8% ; Tableau 42) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; 

+0,2g/100g soit +14% ; Tableau 42). #ÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅȟ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ ɉ4ρ-T2 : 

2011 à 2017) :  

¶ par des reformulations à la hausse (Figure 51 ; Tableau 42). En effet, une 

augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés pour les 

produits appariéÓ ÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÅÎÔÒÅ ςπρρ ÅÔ ςπρχ ɉϹπȟρÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹτϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ 

teneurs référence par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 

50) montre que des reformulations importantes à la hausse sont observées sur les 

produits dont la teneur en acides gras saturés était en 2011 parmi les plus faibles. Ces 

ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅÎÔ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ ÐÁÒ ÌÅ ÒÅÍÐÌÁÃÅÍÅÎÔ ÄÕ ÌÁÉÔ ÐÁÒÔÉÅÌÌÅÍÅÎÔ ïÃÒémé 

utilisé en 2011 par du lait entier en 2017 plus riche en acides gras saturés. Au contraire, 

ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÌÁ ÐÌÕÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ Û ÌÁ ÂÁÉÓÓÅȟ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÐÁÒ ÌÅ ÐÁÓÓÁÇÅ ÄȭÕÎ ÌÁÉÔ ÐÁÒÔÉÅÌÌÅÍÅÎÔ 

écrémé vers un lait écrémé ; 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1*** +8% +0,2*** +14% 239 1,4 0,6 444 1,5 0,5 741 1,6 0,6

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,1*** +7% +0,1** +7% 211 1,6 0,1 402 1,6 0,1 726 1,7 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1*** +4% 239 1,5 0,5 239 1,5 0,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1** +9% 444 1,5 0,5 454 1,6 0,6

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1* +8% 203 1,5 0,5 741 1,6 0,6

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,1* +9% 203 1,5 0,5 454 1,6 0,6

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 +5% 110 1,5 0,6 110 1,5 0,6

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,2*** +15% 239 1,4 0,6 578 1,6 0,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,2*** +18% 128 1,4 0,5 741 1,6 0,6

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,3*** +19% 128 1,4 0,5 578 1,6 0,6

MN +0,04 +3% +0,3*** +20% 94 1,4 0,7 113 1,6 0,6 293 1,7 0,6

MDD +0,1* +9% +0,1* +10% 122 1,4 0,5 235 1,5 0,5 326 1,6 0,6

MDDeg -0,4 -35% +0,3 +53% 2 0,5 0,0 4 1,2 0,8 12 0,8 0,3

HD +0,2 +11% +0,1 +10% 21 1,4 0,5 91 1,4 0,5 95 1,5 0,5

DSbio -0,1 -6% 1 1,8 15 1,7 0,7

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes sucres classiques
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Figure 50 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés 

entre 2011 et 2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques étudiée . 

 

¶ ÐÁÒ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄȭÕÎÅ ÁÕÇÍÅÎÔation des 

teneurs (Figure 51 ; Tableau 42). Les produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, 

ÅØÔÅÎÓÉÏÎÓ ÄÅ ÇÁÍÍÅ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ 

moyenne en acides gras saturés significativement plus élevée (+0,1/100g soit +9%) que 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ ÅÔ ïÇÁÌÅÍÅÎÔ ÓÉÇÎÉÆÉcativement plus élevée que les produits 

« Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou non captés par 

Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρχɊ ɉϹπȟρÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹωϷɊȢ $Å ÐÌÕÓȟ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ς 

présentent une teneur moyenne en acides gras saturés significativement plus élevée que 

les produits « Retirés T1-T2 » (+0,1/100g soit +8%). 

 

Au niveau des segments de marché (Figure 52 ; Tableau 42Ɋȟ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÅÓÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ 

portée par les marques de distributeurs, pour lesquelles une augmentation significative est 

observée entre les 2 derniers suivis 2011 à 2017 (T1-T2) (+0,1g/100g ; +9%) comme entre les 

2 suivis les plus éloignés 2009 à 2017 (T0-T2) (+0,1g/100g ; +10%). Une augmentation 

significative est également observée sur cette période pour les marques nationales 

(+0,3g/100g ; +20%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est également observée 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,1g/100g soit +7% ; Tableau 42) et entre les 

2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,1g/100g soit +7% ; Tableau 42). 
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Figure 51 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés classiques 

étudiée.  

 
 
 
 
 

 

 
Figure 52 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés 

classiques étudiée.  

+0,1g
*

+0,1g
***

+0,1g
*

+0,2g
***

+0,1g
***

+0,1g
**

-0,1g
*

-0,1g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=239)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=444)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=741)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=203)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=239)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=239)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=454)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Tests statistiques effectués par segmentde marché entre les années de suivi
Produits laitiers et desserts frais-Oqali-Comparaison 2009/2011/2017-Edition 2020

+0,3g
***

+0,2g
*

+0,1g
*

+0,1g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=94) 10 2009 Hard Discount (n=21)

2 2011 Marques nationales (n=113) 11 2011 Hard Discount (n=91)

3 2017 Marques nationales (n=293) 12 2017 Hard Discount (n=95)

4 2009 Marques de distributeurs (n=122) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=235) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=326) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=15)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=12)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands  

 
Le Tableau 43 rïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅs gras saturés 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands.  

Tableau 43 : Récapitulatif des différ ences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés 

sucrés gourmands .  

 

 
!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ  

Au niveau des segments de marché (Figure 54 ; Tableau 43), la diminution significative de la 

teneur moyenne en acides gras saturés entre les 2 derniers suivis 2011 à 2017 (T1-T2) est en 

partie portée par les marques nationales (-0,6g/100g ; -14%). Au contraire, une augmentation 

significative est retrouvée pour les marques de distributeurs entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 

2011 à 2017 ; +0,6g/100g soit +16%) comme entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 

à 2017 ; +0,7g/100g soit +19%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,4g/100g soit -9% ; Tableau 43). Au contraire entre les 

2 suivis les plus éloignés une augmentation significative est mise en évidence (T0-T2 : 2009 à 

2017 ; +1,3g/100g soit +47% ; Tableau 43). A noter que pour cette famille, 42 % des produits 

ÄÅ ςπρρ ÎȭïÔÉÑÕÅÔÁÉÅÎÔ ÐÁÓ leur teneur en acides gras saturésȟ ÉÌ ÓȭÁÇÉÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅ 

produits avec une part de marché importante et dont la teneur en acides gras saturés est parmi 

ÌÅÓ ÐÌÕÓ ÆÁÉÂÌÅÓ ÅÎ ςπρχȢ ,ȭÉÎÔÅÒÐÒïÔÁÔÉÏÎ ÄÅ ÃÅtte diminution significative doit ainsi tenir compte 

ÄÅ ÃÅ ÂÉÁÉÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅȢ ,Á ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ saturés en 2011 a ainsi été probablement 

surestimée.  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,2 -5% +0,2 +6% 29 3,8 0,8 87 4,2 1,3 257 4,0 1,1

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,4* -9% +1,3*** +47% 25 2,9 0,1 69 4,7 0,2 240 4,2 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -2% 30 4,6 1,3 30 4,5 1,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,3 -7% 87 4,2 1,3 206 3,9 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 -1% 53 4,0 1,2 257 4,0 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,1 -3% 53 4,0 1,2 206 3,9 1,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,5 +14% 7 3,4 0,8 7 3,9 0,9

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,2 +5% 29 3,8 0,8 230 3,9 1,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,03 +1% 21 3,9 0,8 257 4,0 1,1

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,01 +0,1% 21 3,9 0,8 230 3,9 1,1

MN -0,6** -14% -0,3 -8% 5 4,2 1,2 41 4,5 1,2 153 3,8 1,1

MDD +0,6* +16% +0,7* +19% 18 3,5 0,8 27 3,6 1,0 63 4,2 0,9

MDDeg 1 4,5

HD -0,1 -2% +0,2 +4% 6 4,2 0,1 19 4,5 1,5 32 4,4 1,3

DSbio 8 3,3 0,9

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 

de la famille 

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE
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Figure 53 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands 

étudiée.  

 
 
 
 
 

 

 
Figure 54 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés 

gourmands étudiée.  

 
 
 
 

-0,7g
*

+0,7g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=29)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=87)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=257)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=53)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=30)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=30)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=206)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-0,6g
**

+0,6g
*

+0,7g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=5) 10 2009 Hard Discount (n=6)

2 2011 Marques nationales (n=41) 11 2011 Hard Discount (n=19)

3 2017 Marques nationales (n=153) 12 2017 Hard Discount (n=32)

4 2009 Marques de distributeurs (n=18) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=27) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=63) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=8)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Yaourts et laits fermentés édulcorés  

 
Le Tableau 44 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés édulcorés.  

Tableau 44 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés 

édulcorés . 

 

 

Aucune évolution significative des teneurs moyennes en acides gras saturés ÎȭÅÓÔ 

ÏÂÓÅÒÖïÅ ÐÏÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÐÏÎÄïÒïÅ ÏÕ ÎÏÎ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché .  

Au niveau des segments de marché (Figure 56 ; Tableau 44), une augmentation significative 

de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée pour les produits issus du hard 

discount entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,04g/100g soit +180%).

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,0001 -0,2% +0,03 +82% 77 0,03 0,1 106 0,1 0,2 87 0,1 0,1

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,01 -22% +0,01 +26% 64 0,04 0,02 98 0,1 0,04 85 0,05 0,01

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,01 +15% 47 0,04 0,1 47 0,05 0,1

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,01 +24% 106 0,1 0,2 36 0,1 0,2

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,02 +37% 58 0,04 0,03 87 0,1 0,1

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,03 +70% 58 0,04 0,03 36 0,1 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,01 +49% 24 0,03 0,1 24 0,05 0,1

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,03 +103% 77 0,03 0,1 55 0,1 0,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,03 +82% 53 0,03 0,04 87 0,1 0,1

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,03 +103% 53 0,03 0,04 55 0,1 0,1

MN -0,001 -1% +0,04 +131% 44 0,03 0,1 67 0,1 0,2 51 0,1 0,1

MDD -0,004 -15% -0,01 -22% 33 0,03 0,04 30 0,03 0,04 26 0,02 0,04

MDDeg +0,03 +100% 2 0,03 0,04 2 0,1 0,1

HD +0,04** +180% 7 0,02 0,03 8 0,1 0,02

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes edulcores
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Figure 55 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés étudiée.  

 
 
 
 
 

 

 

 
Figure 56 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés 

étudiée.  

 
 
 
 

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=77)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=106)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=87)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=58)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=47)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=47)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=36)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+0,04 g
**

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=44) 10 2009 Hard Discount (n=0)

2 2011 Marques nationales (n=67) 11 2011 Hard Discount (n=7)

3 2017 Marques nationales (n=51) 12 2017 Hard Discount (n=8)

4 2009 Marques de distributeurs (n=33) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=30) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=26) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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5.4.2 Catégorie des Fromages frais  

 Fromages frais nature non sucrés classiques  

 

Le Tableau 45 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Fromages frais nature non sucrés classiques.  

Tableau 45 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais nature non 

sucrés classiques. 

 
 

AÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ ÎȭÅÓÔ 

ÏÂÓÅÒÖïÅ ÐÏÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÐÏÎÄïÒïÅ ÏÕ ÎÏÎ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché .  

Au niveau des produits appariés (Tableau 45 ; Figure 57), une augmentation significative de 

la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 

à 2017 ; +0,03g/100g ; +2 %) signe de reformulations à la ha usseȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ 

référence par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 59) montre que 

des reformulations à la hausse ÓÏÎÔ ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ 3ÕÒ ÃÅ ÇÒÁÐÈÉÑÕÅ ς 

groupes peuvent être observés, le groupe avec les teneurs proches de zéro correspond à des 

produits contenant du lait écrémé, et un 2nd groupe de produits, dont ÌÅÓ ÌÉÓÔÅÓ ÄȭÉÎÇÒïÄÉÅÎÔÓ ÓÏÎÔ 

plus variées, avec de la crème ou du lait demi-écrémé. ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ 

ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÌÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ 

Aucune évolution significative des teneurs moyenne en acides gras saturés est observée 

au niveau  des segments de marché (Tableau 45 ; Figure 58).  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,1 -7% -0,2 -12% 31 1,4 1,0 91 1,3 1,0 145 1,2 1,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,1 +6% -0,1 -9% 28 1,5 0,3 84 1,2 0,3 143 1,3 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03* +2% 70 1,1 1,1 70 1,1 1,0

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,03 +2% 91 1,3 1,0 57 1,3 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,6 -32% 18 1,8 0,8 145 1,2 1,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,5 -26% 18 1,8 0,8 57 1,3 1,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,002 -0,2% 24 1,3 1,1 24 1,3 1,0

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,2 -14% 31 1,4 1,0 97 1,2 1,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,3 -18% 7 1,5 1,0 145 1,2 1,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,3 -20% 7 1,5 1,0 97 1,2 1,1

MN -0,02 -2% -0,3 -22% 3 1,5 1,2 12 1,2 1,2 24 1,2 1,1

MDD -0,1 -9% -0,1 -4% 24 1,3 1,1 54 1,4 1,0 77 1,3 1,1

MDDeg -0,1 -10% -0,6 -35% 1 1,8 9 1,3 1,0 17 1,2 1,0

HD +0,1 +5% -0,3 -18% 3 1,5 1,3 15 1,1 1,1 21 1,2 1,0

DSbio +0,8 +1533% 1 0,1 6 0,8 1,1

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais nature non sucres classiques
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Figure 57 : Variabilité de s teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés classiques 

étudiée.  

 

 

 

 
Figure 58 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

segment de marché  au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés 

classiques étudiée.  

 

 

+0,03g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=31)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=91)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=145)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=18)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=70)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=70)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=57)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=3) 10 2009 Hard Discount (n=3)

2 2011 Marques nationales (n=12) 11 2011 Hard Discount (n=15)

3 2017 Marques nationales (n=24) 12 2017 Hard Discount (n=21)

4 2009 Marques de distributeurs (n=24) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=54) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=77) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=6)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=9)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=17)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 59 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés 

entre 2011 et 2017, de la famille des Fromages frais nature non sucrés classiques étudiée.  
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 Fromages frais nature non sucrés 

gourmands  

 

Le Tableau 46 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Fromages frais nature non sucrés gourmands.  

Tableau 46 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017)  au sein de la famille Fromages frais nature non 

sucrés gourmands . 

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2 

suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +2,5g/100g ; +75% ; Tableau 46). 

Aucune évolution significative des teneurs  moyenne s en acides gras saturés Îȭest 

observée au niveau des segments de marché (Tableau 46 ; Annexe 6).  

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,2 -4% +0,4 +8% 26 4,9 1,1 57 5,5 1,4 109 5,3 2,3

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,2 +3% +2,5*** +75% 24 3,4 0,3 54 5,7 0,2 106 5,9 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 +2% 44 5,7 1,3 44 5,8 2,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,3 -5% 57 5,5 1,4 41 5,2 2,6

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,4 +7% 13 5,0 1,5 109 5,3 2,3

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,3 +6% 13 5,0 1,5 41 5,2 2,6

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 +1% 19 5,2 0,8 19 5,3 1,1

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,2 +4% 26 4,9 1,1 77 5,1 2,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,3 +6% 4 5,0 0,7 109 5,3 2,3

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 +1% 4 5,0 0,7 77 5,1 2,1

MN +0,2 +3% +2,9 +112% 3 2,6 0,0 4 5,3 1,6 26 5,5 3,2

MDD -0,3 -6% -0,1 -1% 21 5,3 0,8 44 5,5 1,4 63 5,2 2,1

MDDeg -1,4 -23% 1 6,0 2 4,7 1,2

HD +0,1 +2% +1,2 +26% 2 4,5 0,0 8 5,6 1,6 15 5,7 1,3

DSbio 3 4,7 1,4

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais nature non sucres gourmands
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 Fromages frais sucrés classiques  

 

Le Tableau 47 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ Äes teneurs moyennes en acides gras saturés 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Fromages frais sucrés classiques.  

Tableau 47 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais sucrés 

classiques. 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une diminution significative de la teneur 

moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ;  

-0,2g/100g soit -10% ; Tableau 47) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; 

-0,3g/100g soit -14% ; Tableau 47). 

,ȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 : 2011 à 2017) , ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ par des 

reformulations à la baisse (Figure 61 ; Tableau 47). En effet, une diminution significative de la 

teneur moyenne en acides gras saturés pour les produits appariés est observée entre 2011 et 

2017 (-0,1g/100g soit -ψϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ 

suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 60) montre que des reformulations importantes à la baisse 

sont observées sur les produits dont la teneur en acides gras saturés était en 2011 parmi les plus 

élevéesȢ 0ÏÕÒ ÕÎÅ ÄÅ ÃÅÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅÓȟ ÃÅÔÔÅ ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎ ÅÓÔ ÌÉïÅ ÁÕ ÐÁÓÓÁÇÅ ÄȭÕÎ ÌÁÉÔ ÄÅÍÉ-écrémé 

Û ÕÎ ÌÁÉÔ ïÃÒïÍïȢ 0ÏÕÒ ÌÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅÓȟ ÌȭÅÎÓemble des informations disponibles sur 

ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ  

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,2* -10% -0,3* -14% 45 1,8 0,4 99 1,7 0,5 110 1,5 0,6

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,01 +1% -0,1 -8% 42 1,8 0,1 86 1,6 0,1 110 1,6 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1* -8% 52 1,6 0,6 52 1,5 0,6

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -6% 99 1,7 0,5 49 1,6 0,5

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,3 -14% 47 1,8 0,4 110 1,5 0,6

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,2 -10% 47 1,8 0,4 49 1,6 0,5

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,2 -10% 21 1,7 0,5 21 1,5 0,4

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,2 -12% 45 1,8 0,4 80 1,6 0,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,3 -18% 24 1,9 0,4 110 1,5 0,6

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,3 -16% 24 1,9 0,4 80 1,6 0,6

MN +0,3 +19% +0,1 +6% 7 1,8 0,3 14 1,6 0,3 13 1,9 0,3

MDD -0,3* -15% -0,4* -21% 33 1,8 0,5 62 1,7 0,6 73 1,4 0,6

MDDeg -0,3 -17% 3 1,7 0,3 6 1,4 0,1

HD -0,1 -4% +0,03 +2% 5 1,8 0,1 19 1,9 0,3 17 1,8 0,3

DSbio -0,2 -11% 1 1,8 1 1,6

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais sucres classiques
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Figure 60 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés 

entre 2011 et 2017, de la famille des Fromages frais sucrés classiques étudiée.  

 

La diminution significative  est principalement portée  par les marques de distributeurs  

(Figure 62 ; Tableau 47) pour lesquels une évolution significative est retrouvée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,3g/100g ; -ρυϷɊ ÁÉÎÓÉ ÑÕȭÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÓÕÉÖÉÓ ÌÅÓ ÐÌÕÓ 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,4g/100g ; -21%). 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , 

ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 
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Figure 61 : Variabilité des te neurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques étudiée.  

 
 
 
 
 
 

 

 
Figure 62 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

segment de marché  au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques 

étudiée.  

 

 

-0,1g
*

-0,3g
*

-0,2g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=45)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=99)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=110)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=47)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=52)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=52)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=49)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-0,4g
*

-0,3g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=7) 10 2009 Hard Discount (n=5)

2 2011 Marques nationales (n=14) 11 2011 Hard Discount (n=19)

3 2017 Marques nationales (n=13) 12 2017 Hard Discount (n=17)

4 2009 Marques de distributeurs (n=33) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=62) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=73) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=6)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Fromages frais sucrés gourmands  
 

Le Tableau 48 récapituÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Fromages frais sucrés gourmands.  

Tableau 48 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais sucrés  

gourmands . 

 
 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅȢ  

Une augmentation significative  de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée 

entre les 2 derniers suivis  pour les produits appariés  (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,6g/100g soit 

+14%) (Figure 63 ; Tableau 48)Ȣ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒs référence par référence entre les 2 derniers 

suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 65) montre que des reformulations importantes à la hausse 

ont été effectuées pour certains produits. Pour deux de ces augmentations importantes, cela 

ÐÏÕÒÒÁÉÔ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÐÁÒ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ « crème légère » en 2011 remplacée par de la « crème » 

en 2017. ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÌÅs 

autres évolutions. 
 

Au niveau des segments de marché (Figure 64 ; Tableau 48) une augmentation significative 

est observée entre les 2 suivis les plus éloignés suivis (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +1,5g/100g ; +51%) 

au sein des marques nationales. 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ Ìȭoffre de la famille en pondérant par les parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,5g/100g soit +12% ; Tableau 48) et entre les 2 suivis 

les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +1,1g/100g soit +30% ; Tableau 48). 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,6 +15% +0,9 +24% 14 3,5 0,7 35 3,8 0,8 75 4,4 1,6

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,5* +12% +1,1*** +30% 10 3,5 0,1 29 4,1 0,1 72 4,6 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,6* +14% 16 4,2 0,6 16 4,8 1,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,4 +11% 35 3,8 0,8 53 4,2 1,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,9 +26% 18 3,5 0,9 75 4,4 1,6

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,8 +22% 18 3,5 0,9 53 4,2 1,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +1,2 +29% 6 4,1 0,4 6 5,3 1,5

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,7 +20% 14 3,5 0,7 65 4,2 1,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +1,3 +44% 8 3,0 0,5 75 4,4 1,6

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +1,2 +39% 8 3,0 0,5 65 4,2 1,6

MN +0,8 +23% +1,5* +51% 5 3,0 0,8 5 3,6 1,3 28 4,5 1,0

MDD +0,7 +17% +0,7 +20% 9 3,8 0,4 22 3,9 0,8 33 4,5 2,0

MDDeg 2 3,3 0,6

HD -0,1 -3% 6 3,8 0,5 14 3,7 1,1

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais sucres gourmands
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Figure 63 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands étudiée.  

 
 
 
 
 

 

 
Figure 64 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands 

étudiée.  

 

 

+0,6g
*

+1,3g
*

+1,0g
*

+0,7g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=14)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=35)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=75)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=18)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=16)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=16)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=53)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+1,5 g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=5) 10 2009 Hard Discount (n=0)

2 2011 Marques nationales (n=5) 11 2011 Hard Discount (n=6)

3 2017 Marques nationales (n=28) 12 2017 Hard Discount (n=14)

4 2009 Marques de distributeurs (n=9) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=22) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=33) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 65 : Evolution, ré férence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés 

entre 2011 et 2017, de la famille des Fromages frais sucrés gourmands étudiée.  
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 Fromages frais édulcorés  

 

Le Tableau 49 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Fromages frais édulcorés. Aucune évolution  significative des 

ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 49 ; Annexe 6). 

Tableau 49 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais édulcorés .  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,2 -76% +0,1 +61736% 1 0,0001 10 0,3 0,5 11 0,1 0,1

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,1 -37% +0,1 +110914% 1 0,0001 7 0,2 0,1 11 0,1 0,02

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,002 +2% 5 0,1 0,1 5 0,1 0,1

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -86% 10 0,3 0,5 6 0,04 0,03

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,5 -88% 4 0,5 0,8 11 0,1 0,1

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,5 -93% 4 0,5 0,8 6 0,04 0,03

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,1 +61736% 1 0,0001 11 0,1 0,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 11 0,1 0,1

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 11 0,1 0,1

MN -0,01 -10% 7 0,1 0,1 6 0,1 0,1

MDD -0,9 -98% +0,02 +16600% 1 0,0001 2 0,9 1,2 3 0,02 0,03

MDDeg

HD -0,04 -64% 1 0,1 2 0,03 0,04

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais edulcores
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5.4.3 Catégorie des Desserts frais  

 Crèmes dessert et laits gélifiés  

Le Tableau 50 rïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒas saturés 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Crèmes dessert et laits gélifiés.  

Tableau 50 : Récapitulatif des différences de teneur s moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Crème s dessert et laits gélifiés.   

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une augmentation significative de la teneur 

en acides gras saturés est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; 

+0,4g/100g ; +18% ; Tableau 50ɊȢ ! ÎÏÔÅÒ ÑÕȭÅÎ ςπρρȟ τρϷ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎȭïÔÉÑÕÅÔÁÉÅÎÔ ÐÁÓ leurs 

teneurs ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓȢ )Ì ÓȭÁÇÉÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÏÎÔ ÌÁ ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ 

saturés est parmi les plus élevées ÅÎ ςπρχȢ #Å ÂÉÁÉÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÐÅÕÔ ðÔÒÅ ÒÅÓÐÏÎÓÁÂÌÅ ÄȭÕÎÅ 

sous-estimation de la teneur moyenne en acides gras saturés en 2011 pouvant expliquer en 

ÐÁÒÔÉÅ ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÅÎÔÒÅ ςπρρ ÅÔ ςπρχȢ 

#ÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ïÇÁÌÅÍÅÎÔ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ ÐÁÒ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ allant dans le sens 

Äȭune augmentation des teneurs  (Figure 67 ; Tableau 50). Les produits « Ajoutés T1-T2 » 

ɉÉÎÎÏÖÁÔÉÏÎÓȟ ÅØÔÅÎÓÉÏÎÓ ÄÅ ÇÁÍÍÅ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ 

teneur moyenne en acides gras saturés significativement plus élevéÅ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 

T1 (+0,6g/100g soit +30%). 

 
Au niveau des segments de marché  (Figure 68 ; Tableau 50) ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÅÓÔ 

retrouvée au sein des marques nationales entre les 2 derniers suivis (+1,4g/100g ; +62%). Cette 

ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ ÐÁÒ ÌȭÁÒÒÉÖïÅ ÓÕÒ le marché au sein des marques nationales de 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,4* +18% +0,3 +12% 61 2,2 1,1 163 2,1 0,9 326 2,5 1,7

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,3** +15% +0,3 +14% 58 2,0 0,2 149 2,0 0,2 324 2,3 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2*** -9% 111 2,1 0,8 111 1,9 0,8

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,6*** +30% 163 2,1 0,9 158 2,8 1,9

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,4 +17% 52 2,1 1,0 326 2,5 1,7

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,6 +29% 52 2,1 1,0 158 2,8 1,9

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,2* -11% 37 2,1 0,9 37 1,9 0,8

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,5 +20% 61 2,2 1,1 226 2,7 1,8

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 +3% 24 2,4 1,4 326 2,5 1,7

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,2 +10% 24 2,4 1,4 226 2,7 1,8

MN +1,4** +62% +1,6 +76% 4 2,1 0,9 37 2,3 0,6 79 3,7 2,6

MDD +0,1 +4% -0,04 -2% 46 2,3 1,2 80 2,2 1,0 168 2,3 1,1

MDDeg -0,1 -7% -0,1 -5% 3 1,3 1,2 14 1,4 0,7 25 1,3 0,6

HD -0,1 -3% -0,1 -4% 8 2,2 1,0 32 2,2 0,8 51 2,1 1,0

DSbio 3 2,0 0,7

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Cremes dessert et laits gelifies
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produit particulièrement riches en acides gras saturés utilisant  du lait entier et de la crème 

(autour de 15% en proportion des ingrédients). 

! ÌȭÉÎÖÅÒÓÅȟ ÕÎÅ ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅ ÌÁ ÔÅÎÅÕÒ ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ ÁÃÉÄes gras saturés pour 

les produits appariés est observée entre 2011 et 2017 (-0,2g/100g soit -9%) (Figure 67 ; 

Tableau 50ɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ ɉ41-T2 : 

2011 à 2017 ; Figure 66) montre que des reformulations importantes à la baisse sont réparties 

ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ #ÅÓ ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎÓ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅÎÔ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ ÐÁÒ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁÉÔ 

ïÃÒïÍï ÅÎ ςπρχ Û ÌÁ ÐÌÁÃÅ ÄÕ ÌÁÉÔ ÅÎÔÉÅÒ ÕÔÉÌÉÓï ÅÎ ςπρρȢ !Õ ÃÏÎÔÒÁÉÒÅȟ ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÌÁ ÐÌÕÓ 

importante correspond à un produit dont la proportion de crème passe de 5% en 2011 à 11% 

en 2017. 

 
Figure 66 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés 

entre 2011 et 2017, de la famille des Crèmes dessert et laits gélifiés étudiée.  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

évolution significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est également observée 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,3g/100g soit +15% ; Tableau 50). 
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Figure 67 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Crème s dessert et laits gélifiés étudiée.  

 

 

 

 
Figure 68 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Crème s dessert et laits gélifiés étudiée.  

 

+0,7g
**

-0,2g
***

+0,8g
***

+0,4g
*

+0,6g
***

-0,6g
**

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=61)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=163)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=326)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=52)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=111)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=111)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=158)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+1,4 g
**

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=4) 10 2009 Hard Discount (n=8)

2 2011 Marques nationales (n=37) 11 2011 Hard Discount (n=32)

3 2017 Marques nationales (n=79) 12 2017 Hard Discount (n=51)

4 2009 Marques de distributeurs (n=46) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=80) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=168) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=3)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=14)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=25)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Liégeois et assimilés  

 

Le Tableau 51 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Liégeois et assimilés.  

Tableau 51 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009  et 2017) au sein des Liégeois et assimilés.   

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une augmentation significative de la teneur 

moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; 

+0,5g/100g ; +12% ; Tableau 51), aÉÎÓÉ ÑÕȭÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÓÕÉÖÉÓ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ïÌÏÉÇÎïÓ ɉ4π-T2 : 2009 à 

2017 ; +0,9g/100g ; +25% ; Tableau 51). 

Entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 : 2011 à 2017) , cela ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ par  un renouvellement 

ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄÅ ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ (Figure 69 ; Tableau 51). Les 

produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamÍÅ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ 

en 2011) présentent une teneur moyenne en acides gras saturés significativement plus élevée 

ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ ɉϹρȟρȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹςχϷɊȢ 

Au niveau des segments de marché  (Figure 70 ; Tableau 51), ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÓÕÉÖÉÓ 

les plus éloignés, est portée principalement par les marques de distributeurs (T0-T2 : 2009 à 

2017 ; +0,5g/100g ; +14%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est également observée 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +1,0g/100g soit +29% ; Tableau 51) ainsi 

ÑÕȭÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÓÕÉÖÉÓ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ïÌÏÉÇÎïÓ (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +1,6g/100g ; +53% ; Tableau 51). 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,5* +12% +0,9* +25% 19 3,6 0,8 57 4,1 1,0 99 4,6 1,4

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+1,0*** +29% +1,6*** +53% 15 3,1 0,2 50 3,7 0,2 98 4,7 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 +2% 45 4,0 0,8 45 4,1 0,7

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +1,1*** +27% 57 4,1 1,0 45 5,2 1,5

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,2 +4% 12 4,4 1,5 99 4,6 1,4

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,8 +18% 12 4,4 1,5 45 5,2 1,5

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 +4% 16 3,7 0,8 16 3,8 0,8

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +1,2** +33% 19 3,6 0,8 64 4,8 1,5

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +1,1 +33% 3 3,4 1,0 99 4,6 1,4

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +1,4 +41% 3 3,4 1,0 64 4,8 1,5

MN +0,4 +7% +4,2 +297% 1 1,4 3 5,2 3,4 30 5,6 1,9

MDD +0,2 +5% +0,5* +14% 17 3,7 0,7 42 4,0 0,7 50 4,3 0,6

MDDeg -0,4 -10% 1 4,0 1 3,6

HD -0,04 -1% -0,2 -5% 1 4,0 11 3,8 0,8 18 3,8 0,9

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Liegeois et assimiles
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Figure 69 : Variabilité des teneurs en acides gra s saturés (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Liégeois et assimilés étudiée.  

 

 

 

 
Figure 70 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Liégeoi s et assimilés étudiée.  

 

 

 

+1,2g
***

+1,1g
***

+0,9g
*

+0,5g
*

+1,1g
***

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=19)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=57)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=99)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=12)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=45)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=45)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=45)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+0,5g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=1) 10 2009 Hard Discount (n=1)

2 2011 Marques nationales (n=3) 11 2011 Hard Discount (n=11)

3 2017 Marques nationales (n=30) 12 2017 Hard Discount (n=18)

4 2009 Marques de distributeurs (n=17) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=42) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=50) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Laits emprésurés  

 

Le Tableau 52 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒas saturés 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Laits emprésurés.  

Tableau 52 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Laits emprésurés.  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

! ÎÏÔÅÒ ÑÕȭÅÎ ςπρρȟ ψωϷ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎȭïÔÉÑÕÅÔÁÉÅÎÔ ÐÁÓ ÌÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓȢ #Å 

ÂÉÁÉÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÃÏÍÐÌÅØÉÆÉÅ ÌȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÐÏÕÒ ÃÅÔÔÅ ÆÁÍÉÌÌÅȢ 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

évolution significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2 

suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,8g/100g soit -39% ; Tableau 52), à nuancer par 

le faible effectif de produits dans cette famille au T0 (n=1). 

Aucune évolution significative des teneurs moyenne en acides gras saturés est observée 

au niveau des segments de marché (Tableau 52 ; Annexe 6).  

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +1,3 +166% +0,1 +7% 1 2,0 1 0,8 13 2,1 1,4

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,4 +53% -0,8** -39% 1 2,0 1 0,8 12 1,2 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +1,4 +175% 1 0,8 8 2,2 1,4

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,3 +166% 1 0,8 13 2,1 1,4

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+1,4 +175% 1 0,8 8 2,2 1,4

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,1 +7% 1 2,0 13 2,1 1,4

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 +7% 1 2,0 13 2,1 1,4

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 +7% 1 2,0 13 2,1 1,4

MN +1,3 +166% 1 0,8 13 2,1 1,4

MDD 1 2,0

MDDeg

HD

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Laits empresures
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 Desserts frais à base de céréales 

 

Le Tableau 53 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts frais à base de céréales.  

Tableau 53 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts frais à base de céréales.  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ  

Les produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamme et produits non captés par 

Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ Õne teneur moyenne en acides gras saturés significativement plus 

ïÌÅÖïÅ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ ɉϹπȟυÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹςτϷɊȟ ÓÉÇÎÅ ÑÕÅ ÌÅ renouvellement de 

ÌȭÏÆÆÒÅ ÖÁ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄÅ ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ (Figure 72 ; 

Tableau 53). 

Au contraire, entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 : 2011 à 2017), des refor mulations à la 

baisse sont observées (Figure 72 ; Tableau 53). En effet, une diminution significative de la 

teneur moyenne en acides gras saturés pour les produits appariés est mise en évidence entre 

2011 et 2017 (-0,1g/100g soit -τϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 71) montre que des reformulations importantes à 

la baisse ont été réalisées sur les produits dont la teneur en acides gras saturés était parmi les 

ÐÌÕÓ ïÌÅÖïÅÓ ÅÎ ςπρρȢ ,Á ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎ ÌÁ ÐÌÕÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ notamment par le 

ÒÅÍÐÌÁÃÅÍÅÎÔ ÄȭÕÎÅ ÐÁÒÔÉÅ ÄÕ ÌÁÉÔ ÅÎÔÉÅÒ ÐÁÒ ÄÅ ÌȭÅÁÕ ÅÎ ςπρχȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ 

ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÌÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÏÂÓÅÒÖïÅÓȢ 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,3 +13% +0,3 +13% 16 2,0 0,3 67 2,0 0,4 128 2,3 0,9

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,2* +10% +0,2* +12% 16 2,0 0,03 62 2,0 0,05 126 2,2 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1* -4% 43 2,0 0,3 43 1,9 0,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,5* +24% 67 2,0 0,4 59 2,5 1,2

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,2 +11% 24 2,1 0,4 128 2,3 0,9

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,5 +22% 24 2,1 0,4 59 2,5 1,2

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,2 -8% 13 2,0 0,3 13 1,8 0,1

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,4 +21% 16 2,0 0,3 84 2,5 1,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,2 +9% 3 2,1 0,0 128 2,3 0,9

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,4 +17% 3 2,1 0,0 84 2,5 1,1

MN +0,8 +33% 3 2,3 0,2 42 3,1 1,2

MDD -0,1 -6% -0,1 -4% 14 2,0 0,2 47 2,0 0,3 61 1,9 0,3

MDDeg -0,1 -4% -0,6 -24% 1 2,5 5 2,0 0,6 2 1,9 0,0

HD -0,1 -5% -0,3 -12% 1 2,1 11 1,9 0,4 22 1,8 0,5

DSbio +0,0 +0% 1 2,1 1 2,1

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais a base de cereales
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Figure 71 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits ap pariés 

entre 2011 et 2017, de la famille des Desserts frais à base de céréales étudiée.  

 

!ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅÓ ÓÅÇÍÅÎÔÓ ÄÅ ÍÁÒÃÈï (Tableau 

53 ; Figure 73).  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est constatée entre les 

2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,2g/100g soit +10% ; Tableau 53Ɋȟ ÁÉÎÓÉ ÑÕȭÅÎÔÒÅ ÌÅÓ 

2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,2g/100g soit +12% ; Tableau 53). 
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Figure 72 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100 g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Desserts frais à base de céréales étudiée.  

 

 

 

 
Figure 73 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Desserts frais à base de céréales 

étudiée.  

 

 

+0,6g
*

-0,1g
*

+0,5g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=16)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=67)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=128)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=24)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=43)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=43)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=59)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=0) 10 2009 Hard Discount (n=1)

2 2011 Marques nationales (n=3) 11 2011 Hard Discount (n=11)

3 2017 Marques nationales (n=42) 12 2017 Hard Discount (n=22)

4 2009 Marques de distributeurs (n=14) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=47) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=61) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=5)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Desserts frais de type mousse  

 

Le Tableau 54 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓemble des évolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts frais de type mousse.  

Tableau 54 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts frais de type mousse.   

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ une augmentation significative de la teneur moyenne en 

acides gras saturés est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +1,4g/100g 

soit +25% ; Tableau 54). 

#ÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ ÐÁÒ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄÅ 

ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ (Figure 69 ; Tableau 51). Les produits « Ajoutés T1-T2 » 

(innovations, extensions de gamme et produiÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ 

ÔÅÎÅÕÒ ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅÍÅÎÔ ÐÌÕÓ ïÌÅÖïÅ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 

T1 (+2,5g/100g soit +44%). Ceux-ci augmentent de façon importante la variabilité des teneurs 

des produits inclus dans la famille.  

Au contraire, entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017), des reformulations à la baisse 

sont observées  (Figure 74 ; Tableau 54). En effet, une diminution significative de la teneur 

moyenne en acides gras saturés pour les produits appariés est observée entre 2011 et 2017          

(-0,3g/100g soit -6%).  

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +1,4* +25% +1,6 +29% 27 5,5 2,4 66 5,7 2,4 147 7,1 4,3

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+1,3*** +24% +0,8 +13% 22 6,0 0,2 59 5,5 0,1 145 6,8 0,4

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,3** -6% 47 5,5 2,2 47 5,2 1,8

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +2,5** +44% 66 5,7 2,4 78 8,1 4,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,1 +18% 19 6,0 2,9 147 7,1 4,3

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+2,1 +36% 19 6,0 2,9 78 8,1 4,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,3 -6% 17 5,3 2,3 17 5,0 1,8

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +2,3 +43% 27 5,5 2,4 100 7,8 4,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +1,4 +24% 10 5,7 2,6 147 7,1 4,3

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +2,1 +37% 10 5,7 2,6 100 7,8 4,6

MN +1,0 +11% +7,5 +279% 1 2,7 3 9,2 5,4 38 10,2 5,3

MDD +0,8 +14% +0,6 +10% 20 5,7 2,5 46 5,5 2,3 81 6,3 3,5

MDDeg -0,1 -3% 2 4,8 0,3 4 4,7 0,3

HD -0,6 -10% -0,3 -6% 6 5,2 2,0 15 5,4 1,6 23 4,8 1,5

DSbio 1 11,5

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais de type mousse
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Figure 74 : Variabilité des te neurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.  

 

 

 

 
Figure 75 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.  

 

 

 

+2,6g
**

-0,3g
**

+2,9g
**
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*
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**
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*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=27)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=66)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=147)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=19)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=47)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=47)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=78)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=1) 10 2009 Hard Discount (n=6)

2 2011 Marques nationales (n=3) 11 2011 Hard Discount (n=15)

3 2017 Marques nationales (n=38) 12 2017 Hard Discount (n=23)

4 2009 Marques de distributeurs (n=20) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=46) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=81) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ ɉ4ρ-T2 : 2011 à 2017 ; 

Figure 76 ; Tableau 54) montre que des reformulations importantes à la baisse ont été réalisées 

sur les produits dont la teneur en acides gras saturés était notamment parmi les plus élevées en 

ςπρρȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÌÅÓ 

autres évolutions observées. 

 
Figure 76 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés 

entre 2011 et 2017, de la famille des Desserts frais de type mousse étudiée.  

 

!ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ au 

niveau des segments de marché (Tableau 54 ; Figure 75).  

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

évolution significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est également observée 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +1,3g/100g soit +24% ; Tableau 54). 
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 $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓ 

 

Le Tableau 55 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

ςπρχɊ ÁÕ ÓÅÉÎ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÄÅÓ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓȢ  

Tableau 55 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et s ÕÒ ÌÅ ÌÏÎÇ ÔÅÒÍÅ ɉςππω ÅÔ ςπρχɊ ÁÕ ÓÅÉÎ ÄÅÓ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓȢ  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅ 

(Tableau 55).  

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +1,1g/100g soit +28% ; Tableau 55Ɋȟ ÁÉÎÓÉ ÑÕȭÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +1,1g/100g soit +31%).  

! ÎÏÔÅÒ ÑÕÅ ÐÏÕÒ ÃÅÔÔÅ ÆÁÍÉÌÌÅ τπϷ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ ςπρρ ÎȭïÔÉÑÕÅÔÁÉÅÎÔ ÐÁÓ ÌÅÕÒ ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ 

ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓȟ ÉÌ ÓȭÁÇÉÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÏÎÔ ÌÁ ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÅÓÔ ÐÁÒÍÉ ÌÅÓ ÐÌÕÓ 

élevées en 2017. Ainsi, cÅ ÂÉÁÉÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ implique une probable sous-estimation de la teneur 

ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ ςπρρ ÐÏÕÖÁÎÔ ÅØÐÌÉÃÉÔÅÒ ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ significative observée entre 2011 et 2017.  

!ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÁÕ 

niveau des segments de marché (Tableau 55 ; Annexe 6).  

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,4 +8% +0,04 +1% 49 5,4 3,5 94 5,0 3,4 209 5,5 4,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+1,1** +28% +1,1* +31% 37 3,7 0,3 90 3,8 0,3 206 4,9 0,4

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,03 -1% 61 4,8 3,1 61 4,8 3,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,8 +15% 94 5,0 3,4 105 5,8 4,3

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 +1% 33 5,4 3,9 209 5,5 4,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,4 +7% 33 5,4 3,9 105 5,8 4,3

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,01 -0,1% 32 5,3 3,6 32 5,3 3,9

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,3 +5% 49 5,4 3,5 129 5,7 4,2

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,1 -2% 17 5,6 3,6 209 5,5 4,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 +2% 17 5,6 3,6 129 5,7 4,2

MN +3,0 +71% 5 4,2 3,7 54 7,3 4,9

MDD -0,2 -3% -0,4 -7% 49 5,4 3,5 72 5,2 3,3 116 5,1 3,4

MDDeg +0,5 +28% 2 1,9 0,6 3 2,4 2,2

HD -0,4 -7% 15 4,8 3,8 33 4,5 3,5

DSbio 3 2,3 0,1

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais aux oeufs
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 Desserts frais all égés et/ou édulcorés  

 

Le Tableau 56 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏns des teneurs moyennes en acides gras saturés 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts frais allégés et/ou édulcorés.  

Tableau 56 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts frais allégés et/ou édulcorés.   

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ famille , une augmentation significative de la teneur 

moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; 

+1,7g/100g Ƞ ϹςσςϷɊ ÁÉÎÓÉ ÑÕȭÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÓÕÉÖÉÓ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ïÌÏÉÇÎïÓ ɉ4π-T2 : 2009 à 2017 ; 

+1,7g/100g ; +228%) (Tableau 56). 

#ÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 : 2011 à 2017) par un renouvellement 

ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄȭÕÎÅ ÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ des teneurs (Figure 77 ; Tableau 56). Les 

produits « Ajoutés T1-T2 Ȼ ɉÉÎÎÏÖÁÔÉÏÎÓȟ ÅØÔÅÎÓÉÏÎÓ ÄÅ ÇÁÍÍÅ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ 

en 2011) présentent une teneur moyenne en acides gras saturés significativement plus élevée 

ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ ɉϹσȟςÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹτυπϷɊ ÅÔ ÑÕÅ ÃÅÌÌÅÓ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕits « Retirés T1-

T2 » (+3,3g/100g soit +559%). Ces augmentations de teneurs en acides gras saturés 

ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅÎÔ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ ÐÁÒ ÌÅ ÃÈÁÎÇÅÍÅÎÔ ÄÅ ÆÁÍÉÌÌÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ïÄÕÌÃÏÒïÓ ÅÔ ÎÏÎ ÁÌÌïÇïÓ ÅÎ 

2011 et qui, en 2017, comportent un édulcorant (inclus dans les produits nouveaux notamment 

des marques nationales) ainsi que par la présencÅ ÄȭÕÎÅ ÎÏÕÖÅÌÌÅ ÏÆÆÒÅ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ïÄÕÌÃÏÒïÓ 

mais non allégés en matières grasses. Ainsi les produits « Ajoutés » ont des teneurs en matières 

grasses plus élevées. 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +1,7** +232% +1,7* +228% 28 0,7 0,9 34 0,7 0,6 30 2,4 3,1

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+1,9** +261% +1,8** +222% 18 0,8 0,1 31 0,7 0,05 30 2,6 0,6

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -7% 18 0,8 0,4 18 0,8 0,4

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +3,2** +450% 34 0,7 0,6 10 3,9 3,6

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,8 +298% 16 0,6 0,8 30 2,4 3,1

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+3,3* +559% 16 0,6 0,8 10 3,9 3,6

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,02 +3% 9 0,8 0,2 9 0,8 0,6

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +2,7** +373% 28 0,7 0,9 18 3,4 3,7

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +1,7 +248% 19 0,7 1,1 30 2,4 3,1

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +2,7* +401% 19 0,7 1,1 18 3,4 3,7

MN +1,8 +239% +1,8 +236% 13 0,8 0,3 19 0,8 0,3 24 2,6 3,4

MDD +0,9 +120% +0,9 +109% 13 0,8 1,3 11 0,7 1,1 5 1,6 0,9

MDDeg

HD +0,2 +54% +0,6 +599900% 2 0,0001 0,0 4 0,4 0,2 1 0,6

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais alleges et_ou edulcores
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Figure 77 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Desserts frais allégés et/ou édulcorés étudiée.  

 

 

 

 
Figure 78 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Desserts frais allégés et/ou édulcorés 

étudiée.  

 

+3,1g
*

+3,2g
*

+3,3g
*

+1,7g
*

+1,7g
**

+3,2g
**

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=28)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=34)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=30)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=16)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=18)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=18)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=10)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=13) 10 2009 Hard Discount (n=2)

2 2011 Marques nationales (n=19) 11 2011 Hard Discount (n=4)

3 2017 Marques nationales (n=24) 12 2017 Hard Discount (n=1)

4 2009 Marques de distributeurs (n=13) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=11) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=5) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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!ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ ÎȭÅÓÔ observée au 

niveau des segments de marché  (Tableau 56 ; Figure 78).  

AÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÐÏÎÄïÒïÅ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché  une augmentation 

significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est également observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +1,9g/100g ; ϹςφρϷɊ ÁÉÎÓÉ ÑÕȭÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÓÕÉÖÉÓ ÌÅÓ ÐÌÕÓ 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +1,8g/100g ; +222%) (Tableau 56).  
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 Gâteaux, moelleux, cakes frais  

 

Le Tableau 57 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Gâteaux, moelleux, cakes frais.  

Tableau 57 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017)  et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Gâteaux, moelleux, cakes frais.   

 

 

Aucune évolution significative des teneurs moyennes en acides gras saturés ÎȭÅÓÔ 

ÏÂÓÅÒÖïÅ ÐÏÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÐÏÎÄïÒïÅ ÏÕ ÎÏÎ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché  (Tableau 

57). 

Une diminution significative de la teneur moyenne en acides gras saturés  est mise en 

évidence pour les produits appariés  (-0,8g/100g soit -10%) , indiquant que des 

reformulations à la baisse  ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 79 ; Tableau 57).  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,2 -2% -2,1 -22% 10 9,4 6,2 27 7,5 5,3 52 7,3 5,2

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,2 -3% +1,4 +31% 10 4,6 0,4 19 6,2 0,4 51 6,0 0,4

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,8*** -10% 16 8,1 5,7 16 7,3 5,3

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +1,1 +14% 27 7,5 5,3 21 8,6 5,3

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,6 +10% 11 6,7 4,7 52 7,3 5,2

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+1,9 +28% 11 6,7 4,7 21 8,6 5,3

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,2 +2% 5 9,6 7,7 5 9,8 6,4

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -1,0 -10% 10 9,4 6,2 33 8,5 5,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -2,0 -21% 5 9,3 5,1 52 7,3 5,2

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,9 -9% 5 9,3 5,1 33 8,5 5,1

MN -4,0 -30% -1,6 -15% 2 10,8 14,4 7 13,2 5,5 17 9,2 6,3

MDD +0,1 +2% -3,0 -34% 8 9,1 4,3 17 5,9 3,7 27 6,1 3,6

MDDeg

HD +4,4 +129% 3 3,4 1,0 8 7,7 6,7

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Gateaux, moelleux, cakes frais
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Figure 79 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

sous-groupe au sein de la famille Gâteaux, moelleux, cakes fr ais étudiée. 

 

 

 

 
Figure 80 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et 

segment de marché au sein de la famille Gâteaux, moelleux, cakes frais étudiée.  

 

 

-0,8g
***

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=10)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=27)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=52)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=11)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=16)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=16)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=21)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition LegendeAnnee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=2) 10 2009 Hard Discount (n=0)

2 2011 Marques nationales (n=7) 11 2011 Hard Discount (n=3)

3 2017 Marques nationales (n=17) 12 2017 Hard Discount (n=8)

4 2009 Marques de distributeurs (n=8) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=17) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=27) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒence par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; 

Figure 81) montre que ces reformulations sont observées sur des produits dont la teneur en 

acides gras saturés ïÔÁÉÔ ÐÁÒÍÉ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ïÌÅÖïÅÓ ÅÎ ςπρρȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ 

ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ 

 
Figure 81 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras sat urés des produits appariés 

entre 2011 et 2017, de la famille des Gâteaux, moelleux, cakes frais étudiée.  

 

!ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅÓ ÓÅÇÍÅÎÔÓ ÄÅ ÍÁÒÃÈï (Tableau 

57).  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

0

5

10

15

20

25

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

A
c
id

e
s
 g

ra
s
 s

a
tu

ré
s
 (

g
/1

0
0
g

)

Couples 2011-2017

Evolution de la teneur en Acides gras saturés dans les Gateaux, moelleux, cakes frais
(références 2011 -2017 appariées) 

2011

2017

Produits laitiers et desserts frais - Oqali - Comparaison 2009/2011/2017 - Edition 2020



 

Etude du secteur des Produits laitiers et desserts fraisɀOqaliɀComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 151 

 Desserts pâtissiers frais aux fruits  

 

Le Tableau 58 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts pâtissiers frais aux fruits. 

Tableau 58 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sei n des Desserts pâtissiers frais aux fruits.   

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2 

suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +2,8g/100g soit +69% ; Tableau 58). 

!ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÁÕ 

niveau des segments de marché (Tableau 58 ; Annexe 6).  

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1 +1% +1,4 +23% 11 6,0 3,9 32 7,3 4,0 58 7,4 3,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+1,1 +19% +2,8** +69% 6 4,1 0,1 28 5,8 0,3 56 6,9 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,8 -9% 10 9,1 5,3 10 8,3 4,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -2% 32 7,3 4,0 44 7,1 2,5

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,9 +14% 22 6,5 3,0 58 7,4 3,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,7 +10% 22 6,5 3,0 44 7,1 2,5

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,7 -7% 2 9,1 6,5 2 8,5 5,7

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +1,3 +22% 11 6,0 3,9 56 7,3 2,9

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +2,1 +39% 9 5,3 3,4 58 7,4 3,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +2,0 +38% 9 5,3 3,4 56 7,3 2,9

MN -2,7 -22% -2,3 -20% 2 11,7 2,8 8 12,1 4,7 19 9,4 3,6

MDD +0,8 +15% +1,8 +37% 9 4,7 2,9 21 5,7 1,9 28 6,5 1,6

MDDeg

HD +0,3 +5% 3 5,8 3,2 11 6,1 2,9

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Desserts patissiers frais aux fruits
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 Desserts pâtissiers frais sans fruit  

 

Le Tableau 59 récapitule ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts pâtissiers frais sans fruit.  

Aucune évoluti ÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 59 ; Annexe 6). 

Tableau 59 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts pâtissiers frais sans fruit.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,3 +4% +0,2 +2% 10 9,2 2,3 44 9,1 2,6 99 9,4 2,4

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,5 -6% +0,6 +7% 9 8,3 0,1 38 9,4 0,2 97 8,9 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,4 -4% 28 9,1 2,9 28 8,8 2,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,8 +9% 44 9,1 2,6 59 9,9 2,3

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,5 +5% 16 9,0 2,1 99 9,4 2,4

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,9 +10% 16 9,0 2,1 59 9,9 2,3

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,3 +4% 6 8,7 1,1 6 9,0 1,2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,5 +5% 10 9,2 2,3 81 9,7 2,4

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,6 -6% 4 10,0 3,4 99 9,4 2,4

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,3 -3% 4 10,0 3,4 81 9,7 2,4

MN -0,02 -0,2% -1,3 -12% 2 11,5 4,9 5 10,2 5,8 25 10,2 3,4

MDD +0,3 +4% +0,5 +6% 8 8,6 1,1 32 8,8 1,6 58 9,1 1,9

MDDeg -0,2 -3% 1 7,2 1 7,0

HD -0,5 -5% 6 10,0 3,6 15 9,5 2,2

DSbio

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Desserts patissiers frais sans fruit

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE
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 Autres desserts frais  

 

Le Tableau 60 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Autres desserts frais.  

Tableau 60 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 d erniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Autres desserts frais.   

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -4,1g/100g soit -32% ; Tableau 60). 

!ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅÓ ÓÅÇÍÅÎÔÓ ÄÅ 

marché  (Tableau 60 ; Annexe 6).  

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -1,5 -12% -2,7 -19% 16 14,2 8,5 30 13,1 7,4 42 11,5 6,3

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-4,1** -32% -2,0 -19% 12 10,5 0,4 25 12,6 0,4 40 8,6 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,4 +3% 7 11,9 5,7 7 12,3 6,3

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -2,3 -17% 30 13,1 7,4 29 10,8 6,1

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -1,9 -14% 23 13,4 8,0 42 11,5 6,3

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -2,6 -20% 23 13,4 8,0 29 10,8 6,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0 +0% 1 6,0 1 6,0

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -2,6 -18% 16 14,2 8,5 41 11,6 6,3

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -3,3 -22% 15 14,8 8,6 42 11,5 6,3

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -3,2 -21% 15 14,8 8,6 41 11,6 6,3

MN +0,8 +7% +2,7 +27% 3 9,7 8,6 5 11,6 7,4 17 12,4 5,9

MDD -3,3 -23% -4,9 -30% 12 16,1 8,4 17 14,5 7,9 21 11,2 6,7

MDDeg 1 6,0

HD -2,1 -18% +3,5 +58% 1 6,0 7 11,6 6,8 4 9,5 7,0

DSbio

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Autres desserts frais



 

Etude du secteur des Produits laitiers et desserts fraisɀOqaliɀComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 154 

5.4.4 Catégorie des Desserts frais végétaux  

 Desserts frais au soja nature non sucrés  

 

Le Tableau 61 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts frais au soja nature non sucrés. 

!ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 61 ; Annexe 6). 

Tableau 61 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts frais au soja natu re non 

sucrés.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,002 +0,5% +0,1 +21% 3 0,3 0,1 8 0,4 0,1 14 0,4 0,05

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,01 -3% -0,01 -2% 3 0,4 0,01 7 0,4 0,005 13 0,4 0,005

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,02 +5% 6 0,4 0,1 6 0,4 0,05

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,0 +0,0% 8 0,4 0,1 8 0,4 0,05

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,04 -9% 2 0,4 0,0 14 0,4 0,05

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,04 -9% 2 0,4 0,0 8 0,4 0,05

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 +40% 2 0,3 0,1 2 0,4 0,07

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,1 +22% 3 0,3 0,1 12 0,4 0,05

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,04 -9% 1 0,4 14 0,4 0,05

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,03 -8% 1 0,4 12 0,4 0,05

MN +0,0 +0,0% +0,0 +0,0% 1 0,4 1 0,4 3 0,4 0,0

MDD +0,02 +7% +0,1 +45% 2 0,3 0,1 5 0,3 0,1 8 0,4 0,05

MDDeg

HD +0,0 +0% 2 0,4 0,0 1 0,4

DSbio 2 0,3 0,0

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais au soja nature non sucres
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 Desserts frais au soja sucrés 

 

Le Tableau 62 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017) au sein de la famille des Desserts frais au soja sucrés. 

!ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 62 ; Annexe 6). 

Tableau 62 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers 

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2 009 et 2017) au sein des Desserts frais au soja sucrés.   

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1 +29% +0,1 +17% 34 0,4 0,5 36 0,4 0,1 62 0,5 0,8

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,2 +53% +0,2 +73% 21 0,3 0,01 29 0,4 0,01 61 0,6 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 -3% 13 0,4 0,1 13 0,4 0,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 +34% 36 0,4 0,1 49 0,5 0,9

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 +39% 23 0,3 0,1 62 0,5 0,8

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,2 +45% 23 0,3 0,1 49 0,5 0,9

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,02 -4% 5 0,6 0,2 5 0,5 0,1

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,1 +16% 34 0,4 0,5 57 0,5 0,8

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 +25% 29 0,4 0,5 62 0,5 0,8

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 +24% 29 0,4 0,5 57 0,5 0,8

MN +0,3 +93% +0,3 +65% 22 0,4 0,6 16 0,4 0,1 16 0,7 1,5

MDD +0,04 +11% +0,1 +19% 8 0,3 0,2 15 0,4 0,1 34 0,4 0,2

MDDeg

HD +0,0 +0% +0,0 +0% 4 0,5 0,2 4 0,5 0,2 6 0,5 0,2

DSbio +0,05 +17% 1 0,3 6 0,4 0,1

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais au soja sucres
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5.4.5 3ÙÎÔÈîÓÅ ÄÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅs teneurs  en acides gras 

saturés  
 

%Î ÃÏÍÐÁÒÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ςπρρ Û ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ςπρχ (T1-T2) sans pondération 

par les parts de marché, 6 familles sur les 23 pour lesquelles des données sont disponibles26 

présentent une évolution de la teneur en acides gras saturés : 

¶ 5 à la hausse : Les Yaourts et laits fermentés sucrés classiques (+0,1g/100g ; +8%) ; 

Crèmes dessert et laits gélifiés (+0,4g/100g ; +18%) ; Liégeois et assimilés (+0,5g/100g ; 

+12%) ; Desserts frais de type mousse (+1,4g/100g ; +25%) ; Desserts frais allégés 

et/ou  édulcorés (+1,7g/100g ; +232%) ; 

¶ 1 à la baisse : les Fromages frais sucrés classiques (-0,2g/100g ; -10%). 

Les tableaux 63, 64, 65 et 66 reprennent, par catégorie les évolutions des teneurs moyennes en 

ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ ɉÅÎ ÇȾρππÇ ÅÔ ÅÎ ϷɊȟ ÅÎ ÃÏÍÐÁÒÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÖÅÃ ÅÔ ÓÁÎÓ 

pondération, entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017). 

En considérant uniquement les produits appariés entre 2011 (T1) et 2017 (T2), illustrant les 

reformulations  réalisées, 8 familles sur 23  présentent une évolution significative de la teneur 

en acides gras saturés : 

¶ 3 à la hausse : Yaourts et laits fermentés sucrés classiques (+0,1g/100g ; +4%) ; 

Fromages frais non sucrés classiques (+0,03g/100g ; +2%) ; Fromages frais sucrés 

gourmands (+0,6g/100g ; +14%) ; 

¶ 5 à la baisse : Fromages frais sucrés classiques (-0,1g/100g ; -8%) ; Crèmes dessert et 

laits gélifiés (-0,2g/100g ; -9%) ; Desserts frais à base de céréales (-0,1g/100g ; -4%) ; 

Desserts frais de type mousse (-0,3g/100g ; -6%) ; Gâteaux, moelleux, cakes frais                  

(-0,8g/100g ; -10%).   

Considérant le renouvellement ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ɉÁÊÏÕÔȾÒÅÔÒÁÉÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓɊ, des évolutions 

significatives sont observées pour 6 familles  sur 23 , toutes à la hausse. 

Les tableaux 63, 64, 65, et 66 reprennent, par catégorie les évolutions des teneurs moyennes en 

acides gras saturés ɉÅÎ ÇȾρππÇ ÅÔ ÅÎ ϷɊȟ ÅÎ ÃÏÍÐÁÒÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÖÅÃ ÅÔ ÓÁÎÓ 

pondération, entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017). 

                                                             
26 A noter que la famille des Autres desserts frais végétaux correspond à une offre nouvellement suivie en 
ςπρχȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÖÁÌÅÕÒÓ ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÅÌÌÅÓ de cette famille est donc impossible 
ÐÕÉÓÑÕȭÁÕÃÕÎÅ ÄÏÎÎïÅ ÎȭÅÓÔ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÁÎÎïÅÓ ÁÎÔïÒÉÅÕÒÅÓ Û ςπρχȢ 
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Tableau 63 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par 

les parts de marché , au sein de la catégorie des Yaourts et laits fermentés.   

 

 

Tableau 64 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondé ration par 

les parts de marché , au sein de la catégorie des Fromages frais.  

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,04 +3% +0,2 +19% 61 1,1 1,0 117 1,3 1,0 190 1,3 0,9

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,1 -4% -0,02 -2% 52 1,4 0,4 110 1,5 0,3 186 1,4 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,6 -11% -0,3 -5% 9 5,1 1,5 26 5,4 1,5 92 4,8 1,8

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,3 -5% -0,4 -7% 5 6,0 0,4 26 5,9 0,3 90 5,6 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1*** +8% +0,2*** +14% 239 1,4 0,6 444 1,5 0,5 741 1,6 0,6

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,1*** +7% +0,1** +7% 211 1,6 0,1 402 1,6 0,1 726 1,7 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,2 -5% +0,2 +6% 29 3,8 0,8 87 4,2 1,3 257 4,0 1,1

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,4* -9% +1,3*** +47% 25 2,9 0,1 69 4,7 0,2 240 4,2 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,0001 -0,2% +0,03 +82% 77 0,03 0,1 106 0,1 0,2 87 0,1 0,1

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,01 -22% +0,01 +26% 64 0,04 0,02 98 0,1 0,04 85 0,05 0,01

Yaourts et laits fermentes edulcores (T0 : n=77 ; T1 : n=106 ; T2 : n=87)

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Données 2017 (T2)

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (T0 : n=61 ; T1 : n=117 ; T2 : n=190)

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (T0 : n=9 ; T1 : n=26 ; T2 : n=92)

Yaourts et laits fermentes sucres classiques (T0 : n=239 ; T1 : n=444 ; T2 : n=741)

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (T0 : n=29 ; T1 : n=87 ; T2 : n=257)

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures 
(g/100g)

par famille

Différences 
moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 
moyennes T0-T2 

(8 ans)
Données 2009 (T0) Données 2011 (T1)

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -7% -0,2 -12% 31 1,4 1,0 91 1,3 1,0 145 1,2 1,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,1 +6% -0,1 -9% 28 1,5 0,3 84 1,2 0,3 143 1,3 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,2 -4% +0,4 +8% 26 4,9 1,1 57 5,5 1,4 109 5,3 2,3

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,2 +3% +2,5*** +75% 24 3,4 0,3 54 5,7 0,2 106 5,9 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,2* -10% -0,3* -14% 45 1,8 0,4 99 1,7 0,5 110 1,5 0,6

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,01 +1% -0,1 -8% 42 1,8 0,1 86 1,6 0,1 110 1,6 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,6 +15% +0,9 +24% 14 3,5 0,7 35 3,8 0,8 75 4,4 1,6

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,5* +12% +1,1*** +30% 10 3,5 0,1 29 4,1 0,1 72 4,6 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,2 -76% +0,1 +61736% 1 0,0001 10 0,3 0,5 11 0,1 0,1

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,1 -37% +0,1 +110914% 1 0,0001 7 0,2 0,1 11 0,1 0,02

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Fromages frais sucres gourmands (T0 : n=14 ; T1 : n=35 ; T2 : n=75)

Fromages frais edulcores (T0 : n=1 ; T1 : n=10 ; T2 : n=11)

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures 
(g/100g)

par famille

Différences 
moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 
moyennes T0-T2 

(8 ans)
Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

Fromages frais sucres classiques (T0 : n=45 ; T1 : n=99 ; T2 : n=110)

Fromages frais nature non sucres gourmands (T0 : n=26 ; T1 : n=57 ; T2 : n=109)

Fromages frais nature non sucres classiques (T0 : n=31 ; T1 : n=91 ; T2 : n=145)
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Tableau 65 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÁÃÉÄÅÓ ÇÒÁÓ ÓÁÔÕÒïÓ 

entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017)  et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par 

les parts de marché , au sein de la catégorie des Desserts frais .  

 
  

Tableau 66 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ acides gras saturés 

entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par 

les parts de marché , au sein de la catégorie des Desserts frais végétaux.  

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,4* +18% +0,3 +12% 61 2,2 1,1 163 2,1 0,9 326 2,5 1,7

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,3** +15% +0,3 +14% 58 2,0 0,2 149 2,0 0,2 324 2,3 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,5* +12% +0,9* +25% 19 3,6 0,8 57 4,1 1,0 99 4,6 1,4

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+1,0*** +29% +1,6*** +53% 15 3,1 0,2 50 3,7 0,2 98 4,7 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +1,3 +166% +0,1 +7% 1 2,0 1 0,8 13 2,1 1,4

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,4 +53% -0,8** -39% 1 2,0 1 0,8 12 1,2 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,3 +13% +0,3 +13% 16 2,0 0,3 67 2,0 0,4 128 2,3 0,9

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,2* +10% +0,2* +12% 16 2,0 0,03 62 2,0 0,05 126 2,2 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +1,4* +25% +1,6 +29% 27 5,5 2,4 66 5,7 2,4 147 7,1 4,3

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+1,3*** +24% +0,8 +13% 22 6,0 0,2 59 5,5 0,1 145 6,8 0,4

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,4 +8% +0,04 +1% 49 5,4 3,5 94 5,0 3,4 209 5,5 4,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+1,1** +28% +1,1* +31% 37 3,7 0,3 90 3,8 0,3 206 4,9 0,4

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +1,7** +232% +1,7* +228% 28 0,7 0,9 34 0,7 0,6 30 2,4 3,1

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+1,9** +261% +1,8** +222% 18 0,8 0,1 31 0,7 0,05 30 2,6 0,6

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,2 -2% -2,1 -22% 10 9,4 6,2 27 7,5 5,3 52 7,3 5,2

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,2 -3% +1,4 +31% 10 4,6 0,4 19 6,2 0,4 51 6,0 0,4

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +1% +1,4 +23% 11 6,0 3,9 32 7,3 4,0 58 7,4 3,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+1,1 +19% +2,8** +69% 6 4,1 0,1 28 5,8 0,3 56 6,9 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,3 +4% +0,2 +2% 10 9,2 2,3 44 9,1 2,6 99 9,4 2,4

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,5 -6% +0,6 +7% 9 8,3 0,1 38 9,4 0,2 97 8,9 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -1,5 -12% -2,7 -19% 16 14,2 8,5 30 13,1 7,4 42 11,5 6,3

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-4,1** -32% -2,0 -19% 12 10,5 0,4 25 12,6 0,4 40 8,6 0,2

Cremes dessert et laits gelifies (T0 : n=61 ; T1 : n=163 ; T2 : n=326)

Liegeois et assimiles (T0 : n=19 ; T1 : n=57 ; T2 : n=99)

Laits empresures (T0 : n=1 ; T1 : n=1 ; T2 : n=13)

Desserts frais a base de cereales (T0 : n=16 ; T1 : n=67 ; T2 : n=128)

Desserts patissiers frais sans fruit (T0 : n=10 ; T1 : n=44 ; T2 : n=99)

Autres desserts frais (T0 : n=16 ; T1 : n=30 ; T2 : n=42)

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures 
(g/100g)

par famille

Différences 
moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 
moyennes T0-T2 

(8 ans)
Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

Desserts frais de type mousse (T0 : n=27 ; T1 : n=66 ; T2 : n=147)

Desserts frais aux oeufs (T0 : n=49 ; T1 : n=94 ; T2 : n=209)

Desserts frais alleges et_ou edulcores (T0 : n=28 ; T1 : n=34 ; T2 : n=30)

Gateaux, moelleux, cakes frais (T0 : n=10 ; T1 : n=27 ; T2 : n=52)

Desserts patissiers frais aux fruits (T0 : n=11 ; T1 : n=32 ; T2 : n=58)

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,002 +0,5% +0,1 +21% 3 0,3 0,1 8 0,4 0,1 14 0,4 0,05

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,01 -3% -0,01 -2% 3 0,4 0,01 7 0,4 0,005 13 0,4 0,005

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +29% +0,1 +17% 34 0,4 0,5 36 0,4 0,1 62 0,5 0,8

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,2 +53% +0,2 +73% 21 0,3 0,01 29 0,4 0,01 61 0,6 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre 14 8,5 3,8

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
13 6,9 0,1

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Desserts frais au soja nature non sucres (T0 : n=3 ; T1 : n=8 ; T2 : n=14)

Desserts frais au soja sucres (T0 : n=34 ; T1 : n=36 ; T2 : n=62)

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures 
(g/100g)

par famille

Différences 
moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 
moyennes T0-T2 

(8 ans)
Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

Autres desserts frais vegetaux (T0 : n= ; T1 : n= ; T2 : n=14)
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 Evolution des teneurs en sucres27 

5.5.1 Catégorie des Yaourts et laits fermentés  

 Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

classiques 

Le Tableau 67 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ sucres entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques.  

Tableau 67 : Récapitulatif des différenc es de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non 

sucrés classiques.  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ de la famille , une diminution significative de la teneur 

moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,4g/100g 

soit -9% ; Tableau 67) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,5g/100g 

soit -11% ; Tableau 67).

                                                             
27 0ÏÕÒ ÒÁÐÐÅÌ ÌÅÓ ÄÏÎÎïÅÓ ïÔÉÑÕÅÔïÅÓȟ ÄÏÎÔ ÓÏÎÔ ÉÓÓÕÅÓ ÃÅÓ ÄÏÎÎïÅÓȟ ÃÏÎÃÅÒÎÅÎÔ ÌÅÓ ÓÕÃÒÅÓ ÔÏÔÁÕØȟ ÃȭÅÓÔ-à-
ÄÉÒÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÍÏÎÏ ÅÔ ÄÉÓÁÃÃÈÁÒÉÄÅÓ ɉÌÁÃÔÏÓÅ ÅÔ ÇÁÌÁÃÔÏÓÅ ÃÏÍÐÒÉÓɊȢ 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,4*** -9% -0,5*** -11% 61 4,9 0,8 117 4,8 0,8 191 4,3 0,8

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,3** -6% -0,4** -8% 52 5,1 0,4 110 5,0 0,3 187 4,7 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,3*** -6% 88 4,8 0,9 88 4,5 0,8

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,5*** -11% 117 4,8 0,8 87 4,2 0,9

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,5* -10% 27 4,8 0,6 191 4,3 0,8

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,6** -12% 27 4,8 0,6 87 4,2 0,9

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,0 -0,4% 38 4,8 0,8 38 4,8 0,8

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,6*** -13% 61 4,9 0,8 122 4,2 0,9

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,6** -13% 23 5,0 0,8 191 4,3 0,8

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,7** -15% 23 5,0 0,8 122 4,2 0,9

MN -0,7* -14% -0,8* -16% 18 5,4 0,9 22 5,3 1,1 41 4,6 1,2

MDD -0,4*** -8% -0,5*** -10% 34 4,7 0,6 71 4,7 0,7 108 4,3 0,7

MDDeg -0,1 -2% -0,1 -3% 1 4,5 4 4,5 0,4 9 4,4 0,4

HD -0,3 -6% -0,1 -2% 8 4,4 0,3 20 4,6 0,6 24 4,4 0,7

DSbio 9 4,2 1,5

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques
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Figure 82 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe 

au sein de la famille Yaourts et laits fermentés  nature non  sucrés classiques 

étudiée.  

 

 

 

 
Figure 83 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

classiques étudiée . 

 

-0,5g
**

-0,3g
***

-0,6g
**

-0,5g
***

-0,5g
***

-0,4g
***

+0,4g
**

+0,5g
*

-0,3g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=61)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=117)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=191)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=27)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=88)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=88)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=87)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-0,8g
*

-0,7g
*

-0,5g
***

-0,4g
***

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=18) 10 2009 Hard Discount (n=8)

2 2011 Marques nationales (n=22) 11 2011 Hard Discount (n=20)

3 2017 Marques nationales (n=41) 12 2017 Hard Discount (n=24)

4 2009 Marques de distributeurs (n=34) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=71) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=108) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=9)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=9)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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0ÏÕÒ ÌÅÓ ÄÏÎÎïÅÓ ÎÏÎ ÐÏÎÄïÒïÅÓȟ ÌÁ ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÏÂÓÅÒÖïÅ Û ÌȭïÃÈÅÌÌÅ ÄÅ ÌÁ 

famill e entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 ȡ ςπρρ Û ςπρχɊ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÅÎ ÐÁÒÔÉÅ :  

¶ par des reformulations à la baisse  (Figure 82 ; Tableau 67). En effet, une diminution  

significative de la teneur moyenne en sucres pour les produits appariés est observée 

entre 2011 et 2017 (-0,3g/100g soit -6ϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ des teneurs référence par référence 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 84 ; Tableau 67) montre que 

des reformulations importantes à la baisse sont ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ. 

#ÅÒÔÁÉÎÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ Û ÌÁ ÂÁÉÓÓÅ ÐÅÕÖÅÎÔ ïÖÅÎÔÕÅÌÌÅÍÅÎÔ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÐÁÒ ÌÁ ÐÒïÓÅÎÃÅ ÅÎ 

2011 de laÃÔÏÓÅ ÄÁÎÓ ÌÁ ÌÉÓÔÅ ÄȭÉÎÇÒïÄÉÅÎÔȟ ÁÂÓÅÎÔ ÅÎ ςπρχȢ 0ÏÕÒ ÌÁ ÐÌÕÐÁÒÔ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ 

ÃÅÐÅÎÄÁÎÔȟ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ 

ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÌÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÏÂÓÅÒÖïÅÓ ; 

 
Figure 84 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et 

2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés  nature non  sucrés classiques étudiée.  

 

¶ ÐÁÒ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄȭÕÎÅ ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ 

(Figure 82 ; Tableau 67). Les produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de 

ÇÁÍÍÅ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ 

sucres significativement plus faible (-0,5g/100g soit -1ρϷɊ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ 

et également significativement plus faible que les produits « Retirés T1-T2 » (produits 

ÒÅÔÉÒïÓ ÄÕ ÍÁÒÃÈï ÅÎÔÒÅ ςπρρ ÅÔ ςπρχ ÏÕ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρχɊ (-0,6g/100g 

soit -12%). $Å ÐÌÕÓȟ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ς ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ 

moyenne en sucres significativement plus faible que les produits « Retirés T1-T2 »             

(-0,5g/100g soit -10%). 

 

Au niveau des segments de marché (Figure 83 ; Tableau 67) entre les 2 derniers suivis comme 

entre les 2 suivis les plus éloignésȟ ÌȭÁugmentation significative est retrouvée au sein des 

marques nationales (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,7g/100g soit -14% ; T0-T2 : 2009 à 2017 ;                       

-0,8g/100g soit -16%) et des marques de distributeurs (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,4g/100g soit                 

-8% ; T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,5g/100g soit -10%). 
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!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,3g/100g soit -6% ; Tableau 67) et entre les 2 suivis les 

plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,4g/100g soit -8% ; Tableau 67). 
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 Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

gourmands  

Le Tableau 68 rïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands.  

Tableau 68 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fe rmentés nature non 

sucrés gourmands .  

 

 
!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅ 

(Tableau 68)Ȣ ! ÎÏÔÅÒ ÑÕȭÅÎ ςπρρȟ τπϷ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎȭïÔÉÑÕÅÔÁÉÅÎÔ ÐÁÓ ÌÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ. Il 

ÓȭÁÇÉÔ ÐÒÉÎÃÉÐÁÌÅÍÅÎÔ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÏÎÔ ÌÁ ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÓÔ ÐÁÒÍÉ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ïÌÅÖïÅ ÅÎ ςπρχȢ La 

teneur en sucres en 2011 a ainsi été probablement sous-estimée.  

Une diminution significative de la teneur moyenne en sucre s est mise en évidence pour 

les produits appariés, indiquant que des reformulations à la baisse ( -0,3g/100g soit -9%)  

ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 85 ; Tableau 68ɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ 

référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 87) montre que ces 

reformulations sont réÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ 

ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,3 -9% -0,5 -11% 9 4,0 0,8 26 3,9 0,8 93 3,6 1,1

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,2 -5% -0,5** -13% 5 4,0 0,1 26 3,7 0,2 91 3,5 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,3** -9% 18 3,8 0,9 18 3,5 0,8

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,3 -9% 26 3,9 0,8 64 3,6 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,5 -13% 8 4,1 0,8 93 3,6 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,5 -13% 8 4,1 0,8 64 3,6 1,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,3 -6% 4 4,2 0,6 4 4,0 0,6

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,5 -12% 9 4,0 0,8 83 3,5 1,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,3 -7% 5 3,8 0,9 93 3,6 1,1

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,3 -8% 5 3,8 0,9 83 3,5 1,1

MN -0,2 -4% -0,5 -13% 2 4,2 0,4 6 3,8 0,9 38 3,7 1,3

MDD -0,5 -13% -0,6 -15% 6 4,1 0,9 17 3,9 0,9 40 3,4 0,8

MDDeg 1 3,4

HD -0,1 -2% +0,3 +8% 1 3,4 3 3,7 0,9 7 3,7 0,9

DSbio 7 3,5 1,3

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands
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Figure 85 : Variabilité des teneu rs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe 

au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands 

étudiée.  

 
 
 
 

 
 

 

 
Figure 86 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

gourmands étudiée.  

 
 
 
 

-0,3g
**

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=9)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=26)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=93)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=8)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=18)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=18)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=64)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=2) 10 2009 Hard Discount (n=1)

2 2011 Marques nationales (n=6) 11 2011 Hard Discount (n=3)

3 2017 Marques nationales (n=38) 12 2017 Hard Discount (n=7)

4 2009 Marques de distributeurs (n=6) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=17) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=40) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=7)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 87 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et 

2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands étudiée.  

 

Aucune évolution significative des teneurs en sucres est observée au niveau des segments 

de marché (Tableau 68 ; Figure 86).  

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,5g/100g soit -13% ; Tableau 68). 
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 Yaourts et laits fermentés sucrés  classiques 

 

Le Tableau 69 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques.  

Tableau 69 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés 

classiques.  

 

 
!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une diminution significative de la teneur 

moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,5g/100g 

soit -4% ; Tableau 69) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,6g/100g 

soit -5% ; Tableau 69). Entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 ȡ ςπρρ Û ςπρχɊȟ ÃÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ en 

partie par :  

¶ des reformulations à la baisse (Figure 88 ; Tableau 69). En effet, une diminution 

significative de la teneur moyenne en sucres pour les produits appariés est observée 

entre 2011 et 2017 (-0,4g/100g soit -σϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïrence 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 90) montre que des 

reformulations importantes à la baisse sont observées sur les produits dont la teneur en 

sucres était en 2011 parmi les plus élevées. ! ÌȭÉÎÖÅÒÓÅȟ des reformulations à la hausse 

ont été effectuées sur les produits dont la teneur en sucres était en 2011 parmi les plus 

ÆÁÉÂÌÅÓȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌÅÓ ÅÍÂÁÌÌÁÇÅÓ ÎȭÏÎÔ ÐÁÓ ÐÅrmis 

ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ; 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,5*** -4% -0,6*** -5% 239 13,0 1,4 444 12,9 1,4 741 12,4 1,5

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,1 -1% -0,5*** -4% 211 13,2 0,3 402 12,8 0,3 726 12,7 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,4*** -3% 239 12,9 1,3 239 12,4 1,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,5*** -4% 444 12,9 1,4 454 12,4 1,7

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,5*** -4% 203 12,9 1,4 741 12,4 1,5

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,5*** -4% 203 12,9 1,4 454 12,4 1,7

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,9** -7% 110 13,1 1,4 110 12,3 1,1

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,6*** -4% 239 13,0 1,4 578 12,5 1,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,5*** -4% 128 13,0 1,4 741 12,4 1,5

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,5** -4% 128 13,0 1,4 578 12,5 1,6

MN -0,3 -2% -0,6** -5% 94 13,1 1,4 113 12,8 1,2 293 12,5 1,5

MDD -0,3* -3% -0,5** -4% 122 13,0 1,4 235 12,8 1,5 326 12,5 1,5

MDDeg +0,1 +1% -0,8 -6% 2 13,2 0,3 4 12,3 0,7 12 12,4 0,7

HD -0,8*** -6% -0,8** -6% 21 13,3 1,3 91 13,3 1,3 95 12,4 1,1

DSbio -1,7 -13% 1 13,0 15 11,3 3,0

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes sucres classiques
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Figure 88 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe 

au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés classiques étudiée.  

 
 
 
 
 
 
 

 

 
Figure 89 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés classiques 

étudiée.
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+0,5g
***
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Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=239)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=444)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=741)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=203)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=239)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=239)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=454)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-0,6 g
**

-0,5 g
**

-0,3 g
*

-0,8 g
**

-0,8 g
***

Tests statistiques effectués par segmentde marché entre les années de suivi
Produits laitiers et desserts frais-Oqali-Comparaison 2009/2011/2017-Edition 2020

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=94) 10 2009 Hard Discount (n=21)

2 2011 Marques nationales (n=113) 11 2011 Hard Discount (n=91)

3 2017 Marques nationales (n=293) 12 2017 Hard Discount (n=95)

4 2009 Marques de distributeurs (n=122) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=235) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=326) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=15)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=12)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 90 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 

2011 et 2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques étudiée.  

 

¶ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄȭÕÎÅ ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ 

(Figure 88 ; Tableau 69). Les produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de 

ÇÁÍÍÅ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ 

sucres significativement plus faible ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ (-0,5g/100g soit -4%) et 

que les produits « Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou 

ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρχɊ ɉ-0,5g/100g soit -4%). De plus, les produits de 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ς ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ Íoyenne en sucres significativement plus 

faible que les produits « Retirés T1-T2 » (-0,5g/100g soit -4%). 

Au niveau des segments de marché  (Figure 89 ; Tableau 69) entre les 2 derniers suivis 2011 

à 2017 (T1-T2), la diminution est principalement portée par les marques de distributeurs               

(-0,3g/100g ; -3%) et les produits issus du hard discount (-0,8g/100g ; -6%). Ces évolutions sont 

également retrouvées au sein des 2 suivis les plus éloignés 2009 à 2017 (T0-T2) pour les 

marques de distributeurs (-0,5g/100g ; -4%) comme pour les produits issus du hard discount           

(-0,8g/100g ; -6%). Sur cette période une diminution significative est également observée pour 

les marques nationales (-0,6g/100g ; -5%).  

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

évolution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2 suivis 

les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,5g/100g soit -4% ; Tableau 69). 
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Le Tableau 70 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ teneurs moyennes en sucres entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands.  

Tableau 70 : Récapitulat if des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés 

gourmands.   

 

 
 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une diminution significative de la teneur 

moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -1,6g/100g 

soit -11% ; Tableau 70) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -2,1g/100g 

soit -14% ; Tableau 70). Entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 : 2011 à ςπρχɊȟ ÃÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ 

en partie par  :  

¶ des reformulations à la baisse (Figure 91 ; Tableau 70). En effet, une diminution 

significative de la teneur moyenne en sucres pour les produits appariés est observée 

entre 2011 et 2017(-1,0g/100g soit -χϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 93 ; Tableau 70) montre que 

des reformulations importantes à la baisse sont observées sur les produits dont la teneur 

en sucres était en 2011 parmi les plus élevéesȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ 

ÓÕÒ ÌÅÓ ÅÍÂÁÌÌÁÇÅÓ ÎȭÏÎÔ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ; 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -1,6*** -11% -2,1*** -14% 29 15,0 2,4 87 14,5 2,8 257 12,9 2,2

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-1,4** -10% -2,4*** -15% 25 15,3 0,2 69 14,3 0,5 240 12,9 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -1,0*** -7% 30 14,3 2,7 30 13,3 2,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -1,7*** -12% 87 14,5 2,8 206 12,8 2,2

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -1,7*** -12% 53 14,6 2,6 257 12,9 2,2

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-1,8*** -12% 53 14,6 2,6 206 12,8 2,2

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -3,1 -20% 7 15,4 2,0 7 12,3 1,7

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -2,1*** -14% 29 15,0 2,4 230 13,0 2,3

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -2,1*** -14% 21 15,0 2,6 257 12,9 2,2

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -2,0*** -14% 21 15,0 2,6 230 13,0 2,3

MN -2,0*** -14% -3,4** -21% 5 16,3 0,7 41 15,0 3,2 153 12,9 2,2

MDD -0,9 -7% -1,1 -8% 18 13,6 1,9 27 13,5 2,4 63 12,6 2,4

MDDeg 1 13,0

HD -0,8 -5% -4,1*** -23% 6 18,2 0,9 19 14,8 1,9 32 14,0 1,6

DSbio 8 11,2 1,4

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands
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Figure 91 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe 

au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands étudiée.  

 
 
 
 
 
 
 

 

 
Figure 92 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands 

étudiée.  
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+1,4g
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Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=29)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=87)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=257)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=53)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=30)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=30)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=206)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-3,4 g
**

-2,0g
***

-4,1g
***

-3,3g
***

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=5) 10 2009 Hard Discount (n=6)

2 2011 Marques nationales (n=41) 11 2011 Hard Discount (n=19)

3 2017 Marques nationales (n=153) 12 2017 Hard Discount (n=32)

4 2009 Marques de distributeurs (n=18) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=27) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=63) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=8)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 93 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et 

2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands étudiée.  

 

¶ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ (Figure 91 ; Tableau 70). Les produits « Ajoutés T1-T2 » 

ɉÉÎÎÏÖÁÔÉÏÎÓȟ ÅØÔÅÎÓÉÏÎÓ ÄÅ ÇÁÍÍÅ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ 

présentent une teneur moyenne en sucres significativement plus basse (-1,7g/100g soit 

-ρςϷɊ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ ÅÔ ïÇÁÌÅÍÅÎÔ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅÍÅÎÔ ÐÌÕÓ ÆÁÉÂÌÅ ÑÕÅ ÌÅÓ 

produits « Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou non captés 

ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρ7) (-1,8g/100g soit -ρςϷɊȢ $Å ÐÌÕÓȟ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 

T2 présentent une teneur moyenne en sucres significativement plus basse que les 

produits « Retirés T1-T2 » (-1,7g/100g soit -12%). 

 

Au niveau des segments de marché (Figure 92 ; Tableau 70) la diminution entre les 2 derniers 

suivis 2011 à 2017 (T1-T2), est principalement portée par les marques nationales (-2,0g/100g ; 

-14%). Cette évolution est également retrouvée au sein des 2 suivis les plus éloignés 2009 à 

2017 (T0-T2) pour les marques nationales (-3,4g/100g ; -21%) mais également pour les 

produits issus du Hard discount (-4,1g/100g ; -23%).  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -1,4g/100g soit -10% ; Tableau 70) et entre les 2 suivis 

les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -2,4g/100g soit -15% ; Tableau 70). 
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Le Tableau 71 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Yaourts et laits fermentés édulcorés. 

Tableau 71 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et  laits fermentés édulcorés .  

 
 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une diminution significative de la teneur 

moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ;                   

-0,7g/100g soit -11% ; Figure 95 ; Tableau 71). 

Au niveau des segments de marché, la diminution significative observée entre les 2 suivis les 

plus éloignés 2009 à 2017 (T0-T2) est principalement portée par les marques de distributeurs 

(-1,0g/100g ; -17%).  

 
!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2 

suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,8g/100g soit -12% ; Tableau 71). 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,4 -7% -0,7* -11% 77 6,3 1,7 106 6,0 1,7 87 5,6 1,3

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,4 -7% -0,8** -12% 64 6,3 0,4 98 5,9 0,4 85 5,6 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -2% 47 5,9 1,5 47 5,7 1,3

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,5 -8% 106 6,0 1,7 36 5,5 1,5

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,5 -7% 58 6,0 1,7 87 5,6 1,3

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,5 -9% 58 6,0 1,7 36 5,5 1,5

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,5 -8% 24 6,3 1,6 24 5,8 1,4

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,7 -12% 77 6,3 1,7 55 5,5 1,3

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,7 -11% 53 6,3 1,8 87 5,6 1,3

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,7 -11% 53 6,3 1,8 55 5,5 1,3

MN -0,5 -8% -0,6 -9% 44 6,4 1,7 67 6,3 1,8 51 5,8 1,5

MDD -0,5 -10% -1,0* -17% 33 6,1 1,8 30 5,6 1,4 26 5,1 1,0

MDDeg -0,05 -1% 2 5,1 0,1 2 5,1 0,2

HD +0,6 +11% 7 5,4 1,1 8 6,0 0,7

DSbio

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Yaourts et laits fermentes edulcores

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE
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Figure 94 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe 

au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés étudiée.  

 
 
 
 
 
 

 

 
Figure 95 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Yaourts et laits édulcorés étudiée.  

 

 

 

-0,7g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=77)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=106)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=87)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=58)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=47)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=47)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=36)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-1,0g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=44) 10 2009 Hard Discount (n=0)

2 2011 Marques nationales (n=67) 11 2011 Hard Discount (n=7)

3 2017 Marques nationales (n=51) 12 2017 Hard Discount (n=8)

4 2009 Marques de distributeurs (n=33) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=30) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=26) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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5.5.2 Catégorie des Fromages frais  

 Fromages frais natur e non sucrés classiques 

 

Le Tableau 72 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Fromages frais nature non sucrés classiques. 

Tableau 72 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers sui vis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés 

classiques.  

 

 

Aucune évolution significative des teneurs moyennes en sucres ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÐÏÕÒ 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÐÏÎÄïÒïÅ ÏÕ ÎÏÎ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché .  

Une augmentation significative de la teneur moyenne en sucres est mise en évidence pour les 

produits appariés, indiquant que des reformulations à la hausse  (+0,1g/100g soit +4%) ont 

eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 96 ; Tableau 72ɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 98) montre que ces reformulations sont 

observées sur des produits dont la teneur en sucres était parmi les plus faibles en 2011. 

,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ 

évolutions. 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,04 -1% +0,05 +1% 31 3,9 0,6 91 3,9 0,7 145 3,9 0,7

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,1 +1% +0,3 +7% 28 3,9 0,2 84 4,2 0,2 143 4,2 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1* +4% 70 4,0 0,7 70 4,1 0,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,3 -8% 91 3,9 0,7 57 3,6 0,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 +2% 18 3,8 0,5 145 3,9 0,7

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,2 -6% 18 3,8 0,5 57 3,6 0,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,2 +6% 24 3,8 0,7 24 4,1 0,4

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,1 -2% 31 3,9 0,6 97 3,8 0,7

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,01 -0,2% 7 3,9 0,4 145 3,9 0,7

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,1 -4% 7 3,9 0,4 97 3,8 0,7

MN -0,5 -11% -0,3 -8% 3 4,4 0,3 12 4,5 0,8 24 4,1 0,9

MDD -0,02 -1% +0,02 +1% 24 3,8 0,7 54 3,8 0,6 77 3,8 0,5

MDDeg +0,6 +15% +0,9 +25% 1 3,5 9 3,8 0,3 17 4,4 0,7

HD +0,01 +0,2% +0,005 +0,1% 3 4,0 0,6 15 4,0 0,6 21 4,0 0,6

DSbio -0,6 -18% 1 3,4 6 2,8 0,9

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais nature non sucres classiques

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE
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Figure 96 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe 

au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés classiques étudiée.  

 

 

 

 
Figure 97 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés classiques 

étudiée.  

 

 

-0,5g
**

+0,1g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=31)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=91)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=145)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=18)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=70)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=70)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=57)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=3) 10 2009 Hard Discount (n=3)

2 2011 Marques nationales (n=12) 11 2011 Hard Discount (n=15)

3 2017 Marques nationales (n=24) 12 2017 Hard Discount (n=21)

4 2009 Marques de distributeurs (n=24) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=54) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=77) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=6)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=9)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=17)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 98 : Evolut ion, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et 

2017, de la famille des Fromages frais nature non sucrés classiques étudiée.
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 Fromages frais nature non sucrés 

gourmands  

 

Le Tableau 73 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Fromages frais nature non sucrés gourmands. Aucune évolution 

ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 73 ; Annexe 6). 

Tableau 73 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés 

gourmands .  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,02 -1% -0,1 -3% 26 3,6 0,6 57 3,5 0,5 109 3,5 0,7

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,04 +1% -0,3 -9% 24 3,9 0,2 54 3,5 0,1 106 3,6 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 +2% 44 3,5 0,6 44 3,5 0,4

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,02 +1% 57 3,5 0,5 41 3,5 0,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 -2% 13 3,5 0,4 109 3,5 0,7

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,04 -1% 13 3,5 0,4 41 3,5 0,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,2 +4% 19 3,4 0,6 19 3,6 0,5

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,1 -3% 26 3,6 0,6 77 3,4 0,7

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,4 -11% 4 3,9 0,5 109 3,5 0,7

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,4 -11% 4 3,9 0,5 77 3,4 0,7

MN -0,2 -4% -0,5 -12% 3 3,9 1,0 4 3,6 0,1 26 3,4 1,0

MDD +0,03 +1% +0,002 +0,05% 21 3,5 0,5 44 3,4 0,6 63 3,5 0,4

MDDeg -0,3 -9% 1 3,5 2 3,2 0,3

HD +0,03 +1% -0,3 -8% 2 4,0 0,7 8 3,6 0,5 15 3,7 0,6

DSbio 3 2,6 1,1

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais nature non sucres gourmands
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 Fromages frais sucrés classiques  

 

Le Tableau 74 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Fromages frais sucrés classiques. 

Tableau 74 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques. 

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ famille , une diminution significative de la teneur 

moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,5g/100g 

soit -4% ; Tableau 74) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,9g/100g 

soit -7% ; Tableau 74). 

#ÅÔÔÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ par un ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄȭÕÎÅ 

diminution des teneurs  (Figure 99 ; Tableau 74). LÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ς 

présentent une teneur moyenne en sucres significativement plus basse que les produits 

« Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou non captéÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ 

2017) (-0,7g/100g soit -6%). 
 

Au niveau des segments de marché (Figure 100 ; Tableau 74), entre les 2 derniers suivis 2011 

à 2017 (T1-T2) cette évolution est principalement portée par les marques nationales                          

(-1,2g/100g ; -9%) et les produits issus du hard discount (-1,1g/100g ; -8%). Elle est également 

retrouvée au sein des 2 suivis les plus éloignés 2009 à 2017 (T0-T2) pour les marques nationales 

(-1,9g/100g ; -14%), les produits issus du hard discount (-1,7g/100g ; -12%) et les marques de 

distributeurs ( -0,7g/100g ; -5%).  

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,5* -4% -0,9*** -7% 45 13,0 1,5 99 12,5 1,4 110 12,0 1,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,4** -3% -0,2 -1% 42 12,1 0,2 86 12,3 0,2 110 11,9 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 -2% 52 12,3 1,1 52 12,0 0,9

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,5 -4% 99 12,5 1,4 49 12,0 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,7** -6% 47 12,8 1,7 110 12,0 1,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,7 -6% 47 12,8 1,7 49 12,0 1,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,6 -5% 21 12,9 1,0 21 12,2 0,7

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 1,0*** -8% 45 13,0 1,5 80 12,0 1,0

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 1,0** -8% 24 13,1 1,8 110 12,0 1,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -1,1** -9% 24 13,1 1,8 80 12,0 1,0

MN -1,2*** -9% -1,9*** -14% 7 13,5 1,3 14 12,7 0,9 13 11,5 0,5

MDD -0,3 -2% -0,7* -5% 33 12,7 1,5 62 12,3 1,4 73 12,0 0,9

MDDeg +0,7 +6% 3 11,3 1,5 6 12,1 1,1

HD -1,1* -8% -1,7* -12% 5 14,1 1,0 19 13,5 1,1 17 12,4 1,3

DSbio +6,4 +82% 1 7,8 1 14,2

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais sucres classiques
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!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution  significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2 

derniers suivis (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,4g/100g soit -3% ; Tableau 74). 
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Figure 99 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe 

au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques étudiée.  

 

 

 

 
Figure 100 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques étudiée.  

 

 

-0,7g
*

-0,9g
***

-0,5g
*

+0,7g
**

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=45)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=99)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=110)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=47)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=52)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=52)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=49)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-1,9g
***

-0,7g
*

-1,7g
*

-1,1g
*-1,2g

***

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=7) 10 2009 Hard Discount (n=5)

2 2011 Marques nationales (n=14) 11 2011 Hard Discount (n=19)

3 2017 Marques nationales (n=13) 12 2017 Hard Discount (n=17)

4 2009 Marques de distributeurs (n=33) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=62) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=73) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=6)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Fromages frais sucrés gourmands  

 

Le Tableau 75 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Fromages frais sucrés gourmands.  

Tableau 75 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucr es entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands . 

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une diminution significative de la teneur 

moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ;                   

-2,1g/100g soit -14% ; Tableau 75). 

Au niveau des segments de marché cette évolution entre les 2 suivis les plus éloignés, est 

principalement portée par les marques nationales (-4,1g/100g ; -25%) mais également par les 

marques de distributeurs (-1,5g/100g ; -10%). Entre les 2 derniers suivis 2011 à 2017 (T1-T2) 

une diminution significative est également observée au sein des marques nationales                             

(-3,9g/100g ; -24%) (Figure 102 ; Tableau 75). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

évolution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2 suivis 

les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -2,6g/100g soit -16% ; Tableau 75). 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,8 -6% -2,1** -14% 14 15,3 1,5 35 14,0 2,1 75 13,2 2,2

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,7 -5% -2,6*** -16% 10 15,9 0,2 29 14,0 0,2 72 13,3 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -1% 16 13,6 1,7 16 13,5 1,7

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,9 -6% 35 14,0 2,1 53 13,1 2,3

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -1,2 -8% 18 14,4 2,4 75 13,2 2,2

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -1,3 -9% 18 14,4 2,4 53 13,1 2,3

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -1% 6 14,6 1,7 6 14,5 1,6

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -2,3* -15% 14 15,3 1,5 65 13,0 2,3

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -2,6* -16% 8 15,8 1,2 75 13,2 2,2

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -2,8* -18% 8 15,8 1,2 65 13,0 2,3

MN -3,9*** -24% -4,1*** -25% 5 16,3 0,9 5 16,1 1,2 28 12,2 2,1

MDD +0,02 +0,2% -1,5* -10% 9 14,7 1,5 22 13,2 1,6 33 13,2 1,8

MDDeg 2 12,8 0,2

HD -0,5 -3% 6 15,4 2,7 14 14,9 2,2

DSbio

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Fromages frais sucres gourmands

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE
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Figure 101 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands étudiée.  

 

 

 

 
Figure 102 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands étudiée.  

 

 

-2,1g
**

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=14)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=35)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=75)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=18)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=16)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=16)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=53)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-4,1g
***

-1,5g
*

-3,9g
***

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=5) 10 2009 Hard Discount (n=0)

2 2011 Marques nationales (n=5) 11 2011 Hard Discount (n=6)

3 2017 Marques nationales (n=28) 12 2017 Hard Discount (n=14)

4 2009 Marques de distributeurs (n=9) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=22) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=33) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Fromages frais édulcorés  

 

Le Tableau 76 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Fromages frais édulcorés.  

Tableau 76 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la  famille Fromages frais édulcorés . 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅ 

(Tableau 76). 

Au niveau de ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -3,2g/100g soit -36% ; Tableau 76), à nuancer par le très faible 

effectif de produits associés à une part de marché en 2009 (n=1). 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -1,2 -19% -3,9 -43% 1 8,9 10 6,2 1,5 11 5,0 1,2

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,1 -2% -3,2 *** -36% 1 8,9 7 5,8 0,2 11 5,7 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,3 -5% 5 6,1 0,6 5 5,8 0,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -1,9 -30% 10 6,2 1,5 6 4,4 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,8 -13% 4 5,8 2,0 11 5,0 1,2

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -1,4 -25% 4 5,8 2,0 6 4,4 1,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -3,9 -43% 1 8,9 11 5,0 1,2

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 11 5,0 1,2

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 11 5,0 1,2

MN +0,5 +9% 7 5,4 0,6 6 5,9 0,5

MDD -5,0 -58% -5,3 -60% 1 8,9 2 8,6 0,3 3 3,6 0,3

MDDeg

HD -2,6 -36% 1 7,1 2 4,6 0,9

DSbio

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 

de la famille 

Fromages frais edulcores

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE
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5.5.3 Catégorie des Desserts frais  

 Crèmes dessert et laits gélifiés  

 

Le Tableau 77 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Crèmes dessert et laits gélifiés. Aucune évolution significative des 

ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 77 ; Annexe 6) 

Tableau 77 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Crèmes dessert et laits gélifiés.  

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1 +1% -0,3 -2% 61 16,9 2,5 163 16,4 2,2 326 16,6 2,5

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,4 -2% +0,2 +1% 58 16,5 0,4 149 17,0 0,4 324 16,7 0,4

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 -1% 111 16,4 2,2 111 16,2 2,0

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,5 +3% 163 16,4 2,2 158 17,0 2,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 +0,3% 52 16,5 2,3 326 16,6 2,5

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,4 +3% 52 16,5 2,3 158 17,0 2,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,8 -4% 37 16,9 2,3 37 16,2 1,8

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,02 -0,1% 61 16,9 2,5 226 16,9 2,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,2 -1% 24 16,8 2,8 326 16,6 2,5

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 +0,3% 24 16,8 2,8 226 16,9 2,6

MN -0,3 -2% -0,2 -1% 4 17,3 2,6 37 17,4 2,2 79 17,1 3,0

MDD +0,4 +3% -0,4 -2% 46 17,0 2,6 80 16,1 2,1 168 16,6 2,4

MDDeg +0,3 +2% +0,004 +0,03% 3 15,2 0,9 14 14,9 1,9 25 15,2 1,1

HD -0,4 -2% -0,5 -3% 8 16,9 2,6 32 16,7 2,3 51 16,3 2,0

DSbio 3 18,0 0,7

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Cremes dessert et laits gelifies

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE
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 Liégeois et assimilés  

 

Le Tableau 78 récaÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Liégeois et assimilés.  

Tableau 78 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Liégeois et assimilés . 

 

 

Aucune évolution significative des teneurs moyennes ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÐÏÕÒ 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÐÏÎÄïÒïÅ ÏÕ ÎÏÎ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché  (Tableau 78). 

Au niveau des segments de marché (Figure 104 ; Tableau 78) et pour les données non 

pondérées, est observé une augmentation de la teneur en sucres entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +1,5g/100g ; +11%) au sein des marques de distributeurs. 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,1 -1% +1,3 +9% 19 14,6 3,2 57 16,0 2,6 99 15,9 2,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,5 +3% +1,4 +10% 15 14,7 0,6 50 15,6 0,4 98 16,1 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,2 +1% 45 16,0 2,5 45 16,2 1,9

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,4 -3% 57 16,0 2,6 45 15,5 2,1

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 -1% 12 16,0 3,0 99 15,9 2,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,4 -3% 12 16,0 3,0 45 15,5 2,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +2,0 +15% 16 13,9 3,0 16 16,0 1,4

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +1,2 +8% 19 14,6 3,2 64 15,8 2,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -2,1 -12% 3 17,9 1,1 99 15,9 2,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -2,2 -12% 3 17,9 1,1 64 15,8 2,1

MN -3,4 -18% -1,3 -8% 1 16,9 3 18,9 3,0 30 15,6 2,3

MDD +0,2 +1% +1,5* +11% 17 14,3 3,2 42 15,6 2,4 50 15,8 1,7

MDDeg -2,0 -12% 1 17,0 1 15,0

HD -0,1 -0,3% -0,4 -2% 1 16,8 11 16,5 2,8 18 16,4 2,2

DSbio

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 

de la famille 

Liegeois et assimiles

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE
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Figure 103 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Liégeois et assimilés étudiée.  

 

 

 

 
Figure 104 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Liégeois et assimilés  étudiée.  

 

 

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=19)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=57)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=99)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=12)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=45)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=45)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=45)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+1,5 g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=1) 10 2009 Hard Discount (n=1)

2 2011 Marques nationales (n=3) 11 2011 Hard Discount (n=11)

3 2017 Marques nationales (n=30) 12 2017 Hard Discount (n=18)

4 2009 Marques de distributeurs (n=17) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=42) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=50) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Laits emprésurés  

 

Le Tableau 79 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Laits emprésurés.  

Tableau 79 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Laits emprésurés . 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅ 

(Tableau 79). ! ÎÏÔÅÒ ÑÕȭÅÎ ςπρρȟ ψωϷ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎȭïÔÉÑÕÅÔÁÉÅÎÔ ÐÁÓ ÌÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅs. Ce 

ÂÉÁÉÓ ÄȭïÔÉÑÕÅÔÁÇÅ ÃÏÍÐÌÅØÉÆÉÅ ÌȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÐÏÕÒ ÃÅÔÔÅ ÆÁÍÉÌÌÅȢ 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -1,6g/100g soit -8% ; Tableau 79), à nuancer par le très faible 

effectif de produits associés à une part de marché en 2009 et 2011 (n=1). 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -1,7 -10% -4,4 -23% 1 19,2 1 16,5 13 14,8 3,6

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+1,1 +7% -1,6* -8% 1 19,2 1 16,5 12 17,6 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -2,2 -13% 1 16,5 8 14,3 4,2

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -1,7 -10% 1 16,5 13 14,8 3,6

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -2,2 -13% 1 16,5 8 14,3 4,2

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -4,4 -23% 1 19,2 13 14,8 3,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -4,4 -23% 1 19,2 13 14,8 3,6

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -4,4 -23% 1 19,2 13 14,8 3,6

MN -1,7 -10% 1 16,5 13 14,8 3,6

MDD 1 19,2

MDDeg

HD

DSbio

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 

de la famille 

Laits empresures

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE
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 Desserts frais à base de céréales 

 

Le Tableau 80 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Desserts frais à base de céréales.  

Tableau 80 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts fra is à base de céréales. 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une diminution significative de la teneur 

moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,8g/100g 

soit -5% ; Tableau 80) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -3,0g/100g 

soit -18% ; Tableau 80). Entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 ȡ ςπρρ Û ςπρχɊȟ ÃÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ 

en partie  par :  

¶ des reformulations à la baisse (Figure 105 ; Tableau 80). En effet, une diminution 

significative de la teneur moyenne en sucres pour les produits appariés est observée 

entre 2011 et 2017 (-1,2g/100g soit -ψϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ 

entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 107 ; Tableau 80) montre que 

ÄÅÓ ÒÅÆÏÒÍÕÌÁÔÉÏÎÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅÓ Û ÌÁ ÂÁÉÓÓÅ ÓÏÎÔ ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ 

,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ 

évolutions ;

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,8* -5% -3,0*** -18% 16 16,9 2,8 67 14,7 2,6 128 13,9 2,6

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,3 -2% -2,8*** -16% 16 17,4 0,4 62 15,0 0,3 126 14,7 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -1,2*** -8% 43 15,3 2,6 43 14,1 2,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -1,4* -9% 67 14,7 2,6 59 13,3 2,6

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,2 +1% 24 13,7 2,5 128 13,9 2,6

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,4 -3% 24 13,7 2,5 59 13,3 2,6

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -2,8 -16% 13 17,4 2,9 13 14,6 2,6

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -3,5*** -21% 16 16,9 2,8 84 13,4 2,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,8 -5% 3 14,7 0,0 128 13,9 2,6

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -1,3 -9% 3 14,7 0,0 84 13,4 2,6

MN +0,1 +1% 3 13,0 1,7 42 13,2 2,6

MDD -0,6 -4% -2,8** -16% 14 17,4 2,6 47 15,2 2,7 61 14,6 2,7

MDDeg -1,6 -12% -1,0 -8% 1 12,0 5 12,6 0,5 2 11,0 0,0

HD -0,4 -3% -0,9 -6% 1 14,7 11 14,2 2,2 22 13,8 2,0

DSbio -0,5 -4% 1 11,5 1 11,0

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 

de la famille 

Desserts frais a base de cereales

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE
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Figure 105 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Desserts frais à base de céréales étudiée.  

 

 

 

 

 
Figure 106 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Desserts frais à base de céréales étudiée.  

 

 

-2,0g
**

-1,2g
***

-3,0g
***

-2,2g
**

-0,8g
*

-1,4g
*

+1,4g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=16)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=67)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=128)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=24)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=43)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=43)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=59)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-2,8 g
**

-2,2 g
*

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=0) 10 2009 Hard Discount (n=1)

2 2011 Marques nationales (n=3) 11 2011 Hard Discount (n=11)

3 2017 Marques nationales (n=42) 12 2017 Hard Discount (n=22)

4 2009 Marques de distributeurs (n=14) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=47) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=61) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=5)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 107 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et 

2017, de la famille des Desserts frais à base de céréales étudiée.  

 

¶ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÌÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌÅ ÓÅÎÓ ÄȭÕÎÅ ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ 

(Figure 105 ; Tableau 80). Les produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de 

ÇÁÍÍÅ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ 

sucres significativement plus faible (-1,4g/100g soit -ωϷɊ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρȢ 

 

Au niveau des segments de marché (Figure 106 ; Tableau 80), entre les 2 suivis les plus 

éloignés 2009 à 2017 (T0-T2), une diminution significative est observée au sein des marques de 

distributeurs  (-2,8g/100g ; -16%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌle en pondérant par les parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2 

suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -2,8g/100g soit -16% ; Tableau 80). 
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 Desserts frais de type mousse  

 

Le Tableau 81 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏns des teneurs moyennes en sucres entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Desserts frais de type mousse.  

Tableau 81 : Récapitulatif des d ifférences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais de type mousse.  

 

Aucune évolution significative des teneurs moyennes ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÐÏÕÒ 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÐÏÎÄïÒïÅ ÏÕ ÎÏÎ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché  (Tableau 81). 

Des reformulations à la baisse sont observées entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 

2017 ; Figure 108 ; Tableau 81). En effet, une diminution significative de la teneur moyenne en 

sucres pour les produits appariés est observée entre 2011 et 2017 (-0,6g/100g soit -3%). 

,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅrs suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; 

Figure 110) montre que des reformulations importantes à la baisse sont réparties sur 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ Pour le premier couple sur ce graphique, le sirop de glucose a disparu 

ÄÅ ÌÁ ÌÉÓÔÅ ÄȭÉÎÇÒïÄÉÅÎÔ ÅÎ ςππχȟ ÃÅ ÑÕÉ ÐÅÕÔ ÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÌÁ ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ ÄÅ ÌÁ ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ 

sucresȢ 0ÏÕÒ ÌÅÓ ÁÕÔÒÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȟ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ 

ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖolutions. 

Aucune évolution significative des teneurs en sucres est observée au niveau des segments 

de marché (Figure 109 ; Tableau 81).  

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,02 +0,1% +0,3 +2% 27 19,7 4,0 66 20,0 2,7 147 20,0 3,1

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,5 +2% +0,6 +3% 22 19,9 0,4 59 20,0 0,2 145 20,4 0,4

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,6* -3% 47 19,9 2,6 47 19,3 2,1

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,6 +3% 66 20,0 2,7 78 20,6 3,4

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,3 -1% 19 20,3 3,0 147 20,0 3,1

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,3 +1% 19 20,3 3,0 78 20,6 3,4

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -1,3 -6% 17 21,2 3,1 17 19,9 2,5

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,5 +2% 27 19,7 4,0 100 20,2 3,3

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +2,8 +16% 10 17,2 4,4 147 20,0 3,1

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +3,0 +17% 10 17,2 4,4 100 20,2 3,3

MN -0,5 -3% +7,6 +61% 1 12,5 3 20,7 1,3 38 20,1 3,4

MDD +0,1 +0,3% +0,4 +2% 20 19,6 4,2 46 20,0 2,9 81 20,1 3,0

MDDeg +0,4 +2% 2 19,5 3,5 4 19,9 2,2

HD -0,5 -2% -1,7 -8% 6 21,2 2,3 15 20,1 2,3 23 19,6 2,9

DSbio 1 27,0

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 

de la famille 

Desserts frais de type mousse

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE
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Figure 108 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.  

 

 

 

 
Figure 109 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.  

 

 

-0,6g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=27)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=66)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=147)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=19)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=47)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=47)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=78)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=1) 10 2009 Hard Discount (n=6)

2 2011 Marques nationales (n=3) 11 2011 Hard Discount (n=15)

3 2017 Marques nationales (n=38) 12 2017 Hard Discount (n=23)

4 2009 Marques de distributeurs (n=20) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=46) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=81) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 110 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et 

2017, de la famille des Desserts frais de type mousse étudiée.  
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 $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓ 

 

Le Tableau 82 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ moyennes en sucres entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

ÓÅÉÎ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÄÅÓ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓȢ !ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ 

observée  (Tableau 82 ; Annexe 6). 

Tableau 82 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

ÅÔ ςπρχɊ ÅÔ ÓÕÒ ÌÅ ÌÏÎÇ ÔÅÒÍÅ ɉςππω ÅÔ ςπρχɊ ÁÕ ÓÅÉÎ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓȢ 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1 +0,5% +0,3 +2% 53 17,2 2,5 94 17,5 2,7 209 17,5 3,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,2 -1% +0,05 +0,3% 38 17,8 0,3 90 18,1 0,3 206 17,8 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,3 +2% 61 17,2 2,0 61 17,5 2,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 +1% 94 17,5 2,7 105 17,6 3,5

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,4 -2% 33 17,9 3,7 209 17,5 3,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,3 -2% 33 17,9 3,7 105 17,6 3,5

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -1% 32 17,1 2,5 32 17,0 2,5

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,4 +2% 53 17,2 2,5 129 17,7 3,3

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 +1% 21 17,4 2,5 209 17,5 3,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,2 +1% 21 17,4 2,5 129 17,7 3,3

MN -3,6 -17% +1,3 +8% 4 16,4 2,7 5 21,3 7,4 54 17,7 3,3

MDD +0,4 +2% +0,2 +1% 49 17,3 2,5 72 17,1 2,1 116 17,5 2,9

MDDeg -0,7 -4% 2 19,4 0,9 3 18,6 3,6

HD -0,03 -0,2% 15 17,6 2,1 33 17,6 2,6

DSbio 3 15,5 3,0

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais aux oeufs

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE
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 Desserts frais allégés et/ou édulcorés  

 

Le Tableau 83 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Desserts frais allégés et/ou édulcorés. 

Tableau 83 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts  frais allégés et/ou édulcorés.   

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅ 

(Tableau 83). 

Au niveau de ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les 

plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +1,9 g/100g soit +20% ; Tableau 83). 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,9 +8% +1,6 +16% 28 10,2 1,9 34 10,9 2,9 30 11,8 3,3

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+1,4 +14% +1,9* +20% 18 9,7 0,3 31 10,2 0,3 30 11,6 0,6

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,6 -5% 18 11,3 2,6 18 10,7 1,7

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +1,8 +16% 34 10,9 2,9 10 12,6 4,2

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,3 +13% 16 10,5 3,2 30 11,8 3,3

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+2,2 +21% 16 10,5 3,2 10 12,6 4,2

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,7 +7% 9 10,1 1,9 9 10,8 2,2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +2,3 +23% 28 10,2 1,9 18 12,5 3,8

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +1,5 +15% 19 10,3 2,0 30 11,8 3,3

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +2,3 +22% 19 10,3 2,0 18 12,5 3,8

MN +0,8 +8% +1,6 +16% 13 10,3 1,7 19 11,0 2,5 24 11,9 3,5

MDD +1,6 +16% +1,3 +13% 13 10,3 2,3 11 10,0 3,4 5 11,6 2,6

MDDeg

HD -1,7 -13% +1,6 +17% 2 9,4 0,8 4 12,7 2,2 1 11,0

DSbio

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais alleges et_ou edulcores

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE
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Le Tableau 84 récaÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Gâteaux, moelleux, cakes frais. 

Tableau 84 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Gâteaux, moelleux, cakes frais.   

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅ 

(Tableau 84). 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +2,0 +8% +2,4 +10% 11 24,6 6,9 27 25,0 6,2 52 27,0 5,2

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+5,2*** +24% +6,2** +31% 10 20,2 0,4 19 21,2 0,3 51 26,4 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +2,6* +11% 16 24,4 6,5 16 26,9 4,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +2,9 +12% 27 25,0 6,2 21 27,9 6,7

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,1 +4% 11 25,9 6,0 52 27,0 5,2

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+2,0 +8% 11 25,9 6,0 21 27,9 6,7

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 +0,5% 5 25,0 5,6 5 25,1 5,1

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +3,5 +14% 11 24,6 6,9 33 28,1 5,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +2,7 +11% 6 24,4 8,4 52 27,0 5,2

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +3,8 +15% 6 24,4 8,4 33 28,1 5,6

MN -2,0 -7% +9,4* +55% 3 17,0 5,3 7 28,5 4,8 17 26,4 4,5

MDD +3,0 +12% -0,2 -1% 8 27,5 5,1 17 24,3 6,7 27 27,3 5,9

MDDeg

HD +6,5* +32% 3 20,6 0,5 8 27,1 4,1

DSbio

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Gateaux, moelleux, cakes frais

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE
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Figure 111 : Variabilité des teneurs  en sucres (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Gâteaux, moelleux, cakes frais étudiée.  

 

 

 
Figure 112 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Gâteaux, moelleux, cakes frais étudiée.  

 

+2,6g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=11)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=27)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=52)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=11)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=16)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=16)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=21)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+9,4 g
*

+11,5 g
*

+6,5 g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=3) 10 2009 Hard Discount (n=0)

2 2011 Marques nationales (n=7) 11 2011 Hard Discount (n=3)

3 2017 Marques nationales (n=17) 12 2017 Hard Discount (n=8)

4 2009 Marques de distributeurs (n=8) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=17) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=27) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Des reformulations à la hausse sont mises en évidence  (Figure 111 ; Tableau 84). En effet, 

une augmentation significative de la teneur moyenne en sucres pour les produits appariés est 

ÏÂÓÅÒÖïÅ ÅÎÔÒÅ ςπρρ ÅÔ ςπρχ ɉϹςȟφÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹρρϷɊȢ ,ȭïÔÕde des teneurs référence par 

référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 113 ; Tableau 84) montre que 

des reformulations importantes à la hausse sont observées notamment sur les produits dont la 

ÔÅÎÅÕÒ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ïÔÁÉÔ ÅÎ ςπρρ ÐÁÒÍÉ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ÆÁÉÂÌÅÓȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ 

sur les ÅÍÂÁÌÌÁÇÅÓ ÎȭÏÎÔ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ 

 
Figure 113 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et 

2017, de la famille des Gâteaux, moelleux, cakes frais étudiée.  

 

Au niveau des segments de marché (Figure 112 ; Tableau 84) on observe entre les 2 derniers 

suivis 2011 à 2017 (T1-T2) une augmentation de la teneur moyenne en sucres au sein des 

produits issus du hard discount (+6,5g/100g ; +32%). Au sein des 2 suivis les plus éloignés 2009 

à 2017 (T0-T2) une augmentation est également observée pour les marques nationales 

(+9,4g/100g  ; +55%).  

Au niveau ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers 

suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +5,2 g/100g soit +24%) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-

T2 : 2009 à 2017 ; +6,2g/100g soit +31% ; Tableau 84). 
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 Desserts pâtissiers frais aux fruits  

 

Le Tableau 85 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Desserts pâtissiers frais aux fruits. Aucune évolution significative des 

ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 85 ; Annexe 6). 

Tableau 85 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts pâtissiers frais aux fruits .  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +1,7 +7% +3,4 +16% 11 22,1 4,1 32 23,9 3,5 58 25,6 6,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-1,3 -5% +2,9 +13% 6 22,4 0,2 28 26,6 0,3 56 25,2 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,3 +1% 10 23,7 3,2 10 24,0 4,4

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +2,0 +8% 32 23,9 3,5 44 25,9 6,3

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,6 +7% 22 24,0 3,7 58 25,6 6,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+1,9 +8% 22 24,0 3,7 44 25,9 6,3

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +2,6 +13% 2 19,7 3,3 2 22,3 1,8

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +3,6 +16% 11 22,1 4,1 56 25,7 6,0

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +2,9 +13% 9 22,7 4,3 58 25,6 6,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +3,0 +13% 9 22,7 4,3 56 25,7 6,0

MN +0,7 +3% +0,4 +2% 2 23,5 8,6 8 23,1 4,0 19 23,9 3,8

MDD +2,5 +11% +4,4 +20% 9 21,8 3,4 21 23,7 3,1 28 26,3 6,9

MDDeg

HD -0,3 -1% 3 27,1 4,2 11 26,8 6,3

DSbio

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 

de la famille 

Desserts patissiers frais aux fruits

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE
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 Desserts pâtissiers frais sans fruit  

 

Le Tableau 86 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Desserts pâtissiers frais sans fruit.   

Tableau 86 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts pâtissiers frais sans fruit.   

  

 

Aucune évolution significative des teneurs  moyennes ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÐÏÕÒ 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÐÏÎÄïÒïÅ ÏÕ ÎÏÎ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché  (Tableau 86). 

Des reformulations à la baisse entre les 2 derniers suivis sont observées (T1-T2 : 2011 à 

2017 ; Figure 114 ; Tableau 86). En effet, une diminution significative de la teneur moyenne en 

sucres pour les produits appariés est mise en évidence entre 2011 et 2017 (-1,8g/100g soit              

-ψϷɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕrs référence par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 

2017 ; Figure 116 ; Tableau 86) montre que cÅÓ ÒÅÆÏÒÍÕÌÁÔÉÏÎÓ ÓÏÎÔ ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ 

ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ 

ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ 

Aucune évolution significative des teneurs en sucres est observée au niveau des segments 

de marché (Tableau 86 ; Figure 115).  

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,02 +0,1% +1,9 +9% 10 21,6 2,0 44 23,5 4,9 99 23,5 6,5

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,2 -1% +0,2 +1% 9 21,0 0,2 38 21,5 0,4 97 21,2 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -1,8** -8% 28 23,4 5,3 28 21,6 4,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +1,5 +7% 44 23,5 4,9 59 25,0 7,4

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 -0,4% 16 23,6 4,2 99 23,5 6,5

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+1,4 +6% 16 23,6 4,2 59 25,0 7,4

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -1,3 -6% 6 21,2 2,2 6 19,8 1,7

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +2,7 +13% 10 21,6 2,0 81 24,3 6,9

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +1,2 +6% 4 22,3 1,9 99 23,5 6,5

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +2,0 +9% 4 22,3 1,9 81 24,3 6,9

MN -0,8 -3% -1,7 -7% 2 23,2 0,5 5 22,2 1,5 25 21,4 3,6

MDD +1,0 +4% +4,1 +19% 8 21,2 2,1 32 24,2 4,0 58 25,3 7,6

MDDeg -6,2 -23% 1 27,2 1 21,0

HD +0,3 +2% 6 19,9 8,9 15 20,2 1,9

DSbio

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Desserts patissiers frais sans fruit

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE
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Figure 114 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Desserts pâtis siers frais sans fruit étudiée.  

 

 

 
Figure 115 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Desserts pâtissiers frais sans fruit étudiée.  

 

-1,8g
**

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=10)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=44)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=99)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=16)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=28)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=28)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=59)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=2) 10 2009 Hard Discount (n=0)

2 2011 Marques nationales (n=5) 11 2011 Hard Discount (n=6)

3 2017 Marques nationales (n=25) 12 2017 Hard Discount (n=15)

4 2009 Marques de distributeurs (n=8) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=32) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=58) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figur e 116 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et 

2017, de la famille des Desserts pâtissiers frais sans fruit étudiée.  
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 Autres desserts frais  

 

Le Tableau 87 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Autres desserts frais.  

Tableau 87 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 20 17) au sein de la famille Autres desserts frais.   

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅ 

(Tableau 87). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis 

(T0-T2 : 2009 à 2017 ; -7,0 g/100g soit -34% ; Tableau 87). 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,6 -3% +0,5 +3% 16 16,7 4,1 30 17,7 3,9 42 17,2 4,3

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-7,0*** -34% -2,4 -15% 12 16,2 0,1 25 20,7 0,3 40 13,7 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,5 -3% 7 19,2 3,6 7 18,7 2,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,7 -4% 30 17,7 3,9 29 17,0 4,9

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 -1% 23 17,3 4,0 42 17,2 4,3

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,2 -1% 23 17,3 4,0 29 17,0 4,9

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +1,2 +7% 1 16,5 1 17,7

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,5 +3% 16 16,7 4,1 41 17,1 4,4

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,5 +3% 15 16,7 4,2 42 17,2 4,3

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,5 +3% 15 16,7 4,2 41 17,1 4,4

MN -2,5 -13% -1,8 -10% 3 18,3 5,9 5 18,9 3,8 17 16,5 5,9

MDD +0,8 +5% +1,5 +9% 12 16,3 3,9 17 17,0 4,1 21 17,8 3,1

MDDeg 1 16,5

HD -2,0 -11% +0,3 +2% 1 16,5 7 18,9 3,9 4 16,8 1,5

DSbio

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Autres desserts frais

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE
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5.5.4 Catégorie des Desserts frais végétaux  

 Desserts frais au soja natur e non sucres 

 

Le Tableau 88 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Desserts frais au soja nature non sucrés.  

Tableau 88 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais au soja nature non sucr és.  

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ une diminution significative de la teneur moyenne en 

sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,2g/100g soit -49% ; 

Tableau 88). 

Aucune évolution significative des teneurs en sucres est observée au niveau des segments 

de marché (Tableau 88 ; Annexe 6).  

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,4g/100g soit -59% ; Tableau 88).  

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,2* -49% +0,02 +11% 2 0,2 0,3 8 0,4 0,1 14 0,2 0,2

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,4*** -59% +0,03 +10% 2 0,2 0,03 7 0,7 0,02 13 0,3 0,02

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 -54% 6 0,4 0,1 6 0,2 0,1

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -43% 8 0,4 0,1 8 0,3 0,2

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,3 -60% 2 0,6 0,2 14 0,2 0,2

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,3 -55% 2 0,6 0,2 8 0,3 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -38% 2 0,2 0,3 2 0,1 0,2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,04 +19% 2 0,2 0,3 12 0,2 0,2

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 14 0,2 0,2

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 12 0,2 0,2

MN -0,5 -76% 1 0,7 3 0,2 0,3

MDD -0,2 -38% +0,1 +31% 2 0,2 0,3 5 0,4 0,1 8 0,3 0,2

MDDeg

HD -0,1 -14% 2 0,4 0,1 1 0,3

DSbio 2 0,1 0,0

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 
(8 ans)

T1-T2 
(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 
de la famille 

Desserts frais au soja nature non sucres

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 
(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE
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 Desserts frais au soja sucrés 

 

Le Tableau 89 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Desserts frais au soja sucrés.  

Tableau 89 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011 

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais au soja sucrés.  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅ 

(Tableau 89). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les 

plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +1,4g/100g soit 12% ; Tableau 89). 

Une augmentation significative de la teneur moyenne en sucres pour les produits appariés est 

observée entre 2011 et 2017 (+0,3g/100g soit +2% ; Figure 117 ; Tableau 89ɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ 

teneurs référence par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 119 ; 

Tableau 89) montre que des reformulations à la hausse ÓÏÎÔ ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ 

produits. ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ 

les évolutions observées. 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1 +1% +0,9 +8% 34 11,2 2,1 36 11,9 2,6 62 12,1 2,2

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,3 +3% +1,4* +12% 21 11,4 0,3 29 12,4 0,3 61 12,7 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,3* +2% 13 12,1 2,9 13 12,4 3,0

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,04 +0,3% 36 11,9 2,6 49 12,0 2,0

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,2 +2% 23 11,8 2,5 62 12,1 2,2

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,1 +1% 23 11,8 2,5 49 12,0 2,0

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,5 +4% 5 14,4 2,2 5 14,9 2,2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,6 +5% 34 11,2 2,1 57 11,8 2,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +1,4* +13% 29 10,7 1,5 62 12,1 2,2

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +1,2* +11% 29 10,7 1,5 57 11,8 2,1

MN +0,1 +1% +1,8** +17% 22 10,6 1,6 16 12,3 2,9 16 12,4 1,7

MDD +0,5 +5% +0,2 +2% 8 11,8 2,5 15 11,5 2,1 34 12,1 2,2

MDDeg

HD +0,1 +1% -0,1 -1% 4 13,3 2,4 4 13,1 3,1 6 13,2 3,0

DSbio +2,2 +28% 1 7,8 6 10,0 1,8

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 

de la famille 

Desserts frais au soja sucres

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE
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Figure 117 : Variabilité  des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Desserts frais au soja sucrés étudiée.  

 

 
Figure 118 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Desserts frais au soja sucrés étudiée.  

 

+0,3g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=34)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=36)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=62)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=23)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=13)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=13)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=49)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+1,8
**

+1,7
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=22) 10 2009 Hard Discount (n=4)

2 2011 Marques nationales (n=16) 11 2011 Hard Discount (n=4)

3 2017 Marques nationales (n=16) 12 2017 Hard Discount (n=6)

4 2009 Marques de distributeurs (n=8) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=15) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=34) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=6)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 119 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et 

2017, de la famille des Desserts frais au soja suc rés étudiée.  
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5.5.5 3ÙÎÔÈîÓÅ ÄÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅs teneurs en sucres 
 

%Î ÃÏÍÐÁÒÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ςπρρ Û ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ςπρχ (T1-T2) et sans 

pondération par les parts de marché, 6 familles sur les 23 pour lesquelles des données sont 

disponibles 28 présentent une évolution de la teneur en sucres, toutes à la baisseȢ )Ì ÓȭÁÇÉÔ 

des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques (-0,4g/100g ; -9%) ; Yaourts et laits 

fermentés sucrés classiques (-0,5g/100g ; -4%) ; Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands  

(-1,6g/100g ; -11%) ; Fromages frais sucrés classiques (-0,5g/100g ; -4%) ; Desserts frais à base 

de céréales (-0,8g/100g ; -5%) ; Desserts frais au soja nature non sucrés (-0,2g/100g ; -49%). 

En considérant uniquement les produits appariés entre 2011 (T1) et 2017 (T2), illustrant les 

reformulations  réalisées, 10 familles sur 23  présentent une évolution significative de la 

teneur en sucres : 

¶ 3 à la hausse : Fromages frais nature non sucrés classiques (+0,1g/100g ; +4%) ; 

Gâteaux, moelleux, cakes frais (+2,6g/100g ; +11%) ; Desserts au soja sucrés 

(+0,3g/100g ; +2%) ; 

¶ 7 à la baisse : Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques (-0,3g/100g ;                

-6%) ; Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands (-0,3g/100g ; -9%) ; 

Yaourts et laits fermentés sucrés classiques (-0,4g/100g ; -3%) ; Yaourts et laits 

fermentés sucrés gourmands (-1,0g/100g ; -7%) ; Desserts frais à base de céréales              

(-1,2g/100g ; -8%) ; Desserts frais de type mousse (-0,6g/100g ; -3%) ; Desserts 

pâtissiers frais sans fruit (-1,8g/100g ; -8%).   

Considérant le renouvellement ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ɉÁÊÏÕÔȾÒÅÔÒÁÉÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓɊ, des évolutions 

significatives sont observées pour 5 familles  sur 23 , toutes à la baisse. 

Les tableaux 90, 91, 92 et 93 reprennent, par catégorie, les évolutions des teneurs moyennes en 

sucres ɉÅÎ ÇȾρππÇ ÅÔ ÅÎ ϷɊȟ ÅÎ ÃÏÍÐÁÒÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÁÖÅÃ ÅÔ ÓÁÎÓ ÐÏÎÄïÒÁÔÉÏÎȟ ÅÎÔÒÅ 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 

2017). 

                                                             
28 A noter que la famille des Autres desserts frais végétaux correspond à une offre nouvellement suivie en 
ςπρχȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÖÁÌÅÕÒÓ ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÅÌÌÅÓ de cette famille est donc impossible 
ÐÕÉÓÑÕȭÁÕÃÕÎÅ ÄÏÎÎïÅ ÎȭÅÓÔ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅ ÐÏÕÒ ÌÅÓ ÁÎÎïÅÓ ÁÎÔérieures à 2017. 
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Tableau 90 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de 

marché, au sein de la catégorie des Yaourts et laits fermentés.  

 

Tableau 91 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2 017), avec et sans pondération par les parts de 

marché , au sein de la catégorie des Fromages frais. 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,4*** -9% -0,5*** -11% 61 4,9 0,8 117 4,8 0,8 191 4,3 0,8

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,3** -6% -0,4** -8% 52 5,1 0,4 110 5,0 0,3 187 4,7 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,3 -9% -0,5 -11% 9 4,0 0,8 26 3,9 0,8 93 3,6 1,1

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,2 -5% -0,5** -13% 5 4,0 0,1 26 3,7 0,2 91 3,5 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,5*** -4% -0,6*** -5% 239 13,0 1,4 444 12,9 1,4 741 12,4 1,5

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,1 -1% -0,5*** -4% 211 13,2 0,3 402 12,8 0,3 726 12,7 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -1,6*** -11% -2,1*** -14% 29 15,0 2,4 87 14,5 2,8 257 12,9 2,2

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-1,4** -10% -2,4*** -15% 25 15,3 0,2 69 14,3 0,5 240 12,9 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,4 -7% -0,7* -11% 77 6,3 1,7 106 6,0 1,7 87 5,6 1,3

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,4 -7% -0,8** -12% 64 6,3 0,4 98 5,9 0,4 85 5,6 0,3

Yaourts et laits fermentes edulcores (T0 : n=77 ; T1 : n=106 ; T2 : n=87)

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Données 2017 (T2)

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (T0 : n=61 ; T1 : n=117 ; T2 : n=191)

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (T0 : n=9 ; T1 : n=26 ; T2 : n=93)

Yaourts et laits fermentes sucres classiques (T0 : n=239 ; T1 : n=444 ; T2 : n=741)

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (T0 : n=29 ; T1 : n=87 ; T2 : n=257)

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100g)

par famille

Différences 

moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 

moyennes T0-T2 

(8 ans)

Données 2009 (T0) Données 2011 (T1)

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,04 -1% +0,05 +1% 31 3,9 0,6 91 3,9 0,7 145 3,9 0,7

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,1 +1% +0,3 +7% 28 3,9 0,2 84 4,2 0,2 143 4,2 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,02 -1% -0,1 -3% 26 3,6 0,6 57 3,5 0,5 109 3,5 0,7

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,04 +1% -0,3 -9% 24 3,9 0,2 54 3,5 0,1 106 3,6 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,5* -4% -0,9*** -7% 45 13,0 1,5 99 12,5 1,4 110 12,0 1,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,4** -3% -0,2 -1% 42 12,1 0,2 86 12,3 0,2 110 11,9 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,8 -6% -2,1** -14% 14 15,3 1,5 35 14,0 2,1 75 13,2 2,2

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,7 -5% -2,6*** -16% 10 15,9 0,2 29 14,0 0,2 72 13,3 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -1,2 -19% -3,9 -43% 1 8,9 10 6,2 1,5 11 5,0 1,2

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,1 -2% -3,2*** -36% 1 8,9 7 5,8 0,2 11 5,7 0,1

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Fromages frais sucres gourmands (T0 : n=14 ; T1 : n=35 ; T2 : n=75)

Fromages frais edulcores (T0 : n=1 ; T1 : n=10 ; T2 : n=11)

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100g)
par famille

Différences 
moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 
moyennes T0-T2 

(8 ans)
Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

Fromages frais nature non sucres classiques (T0 : n=31 ; T1 : n=91 ; T2 : n=145)

Fromages frais nature non sucres gourmands (T0 : n=26 ; T1 : n=57 ; T2 : n=109)

Fromages frais sucres classiques (T0 : n=45 ; T1 : n=99 ; T2 : n=110)
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Tableau 92 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (201 1 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de 

marché , au sein de la catégorie des Desserts frais.  

 
  

Tableau 93 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÓÕÃÒÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de 

marché , au sein de la catégorie des Desserts frais végétaux. 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +1% -0,3 -2% 61 16,9 2,5 163 16,4 2,2 326 16,6 2,5

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,4 -2% +0,2 +1% 58 16,5 0,4 149 17,0 0,4 324 16,7 0,4

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -1% +1,3 +9% 19 14,6 3,2 57 16,0 2,6 99 15,9 2,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,5 +3% +1,4 +10% 15 14,7 0,6 50 15,6 0,4 98 16,1 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -1,7 -10% -4,4 -23% 1 19,2 1 16,5 13 14,8 3,6

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+1,1 +7% -1,6* -8% 1 19,2 1 16,5 12 17,6 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,8* -5% -3,0*** -18% 16 16,9 2,8 67 14,7 2,6 128 13,9 2,6

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,3 -2% -2,8*** -16% 16 17,4 0,4 62 15,0 0,3 126 14,7 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,02 +0,1% +0,3 +2% 27 19,7 4,0 66 20,0 2,7 147 20,0 3,1

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,5 +2% +0,6 +3% 22 19,9 0,4 59 20,0 0,2 145 20,4 0,4

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +0,5% +0,3 +2% 53 17,2 2,5 94 17,5 2,7 209 17,5 3,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,2 -1% +0,05 +0,3% 38 17,8 0,3 90 18,1 0,3 206 17,8 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,9 +8% +1,6 +16% 28 10,2 1,9 34 10,9 2,9 30 11,8 3,3

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+1,4 +14% +1,9* +20% 18 9,7 0,3 31 10,2 0,3 30 11,6 0,6

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +2,0 +8% +2,4 +10% 11 24,6 6,9 27 25,0 6,2 52 27,0 5,2

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+5,2*** +24% +6,2** +31% 10 20,2 0,4 19 21,2 0,3 51 26,4 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +1,7 +7% +3,4 +16% 11 22,1 4,1 32 23,9 3,5 58 25,6 6,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-1,3 -5% +2,9 +13% 6 22,4 0,2 28 26,6 0,3 56 25,2 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,02 +0,1% +1,9 +9% 10 21,6 2,0 44 23,5 4,9 99 23,5 6,5

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,2 -1% +0,2 +1% 9 21,0 0,2 38 21,5 0,4 97 21,2 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,6 -3% +0,5 +3% 16 16,7 4,1 30 17,7 3,9 42 17,2 4,3

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-7,0*** -34% -2,4 -15% 12 16,2 0,1 25 20,7 0,3 40 13,7 0,3

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Desserts patissiers frais sans fruit (T0 : n=10 ; T1 : n=44 ; T2 : n=99)

Autres desserts frais (T0 : n=16 ; T1 : n=30 ; T2 : n=42)

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100g)
par famille

Différences 
moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 
moyennes T0-T2 

(8 ans)

Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

Desserts frais de type mousse (T0 : n=27 ; T1 : n=66 ; T2 : n=147)

Desserts frais aux oeufs (T0 : n=53 ; T1 : n=94 ; T2 : n=209)

Desserts frais alleges et_ou edulcores (T0 : n=28 ; T1 : n=34 ; T2 : n=30)

Gateaux, moelleux, cakes frais (T0 : n=11 ; T1 : n=27 ; T2 : n=52)

Desserts patissiers frais aux fruits (T0 : n=11 ; T1 : n=32 ; T2 : n=58)

Cremes dessert et laits gelifies (T0 : n=61 ; T1 : n=163 ; T2 : n=326)

Liegeois et assimiles (T0 : n=19 ; T1 : n=57 ; T2 : n=99)

Laits empresures (T0 : n=1 ; T1 : n=1 ; T2 : n=13)

Desserts frais a base de cereales (T0 : n=16 ; T1 : n=67 ; T2 : n=128)

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,2* -49% +0,0 +11% 2 0,2 0,3 8 0,4 0,1 14 0,2 0,2

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,4*** -59% +0,0 +10% 2 0,2 0,0 7 0,7 0,0 13 0,3 0,0

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +1% +0,9 +8% 34 11,2 2,1 36 11,9 2,6 62 12,1 2,2

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,3 +3% +1,4* +12% 21 11,4 0,3 29 12,4 0,3 61 12,7 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre 14 9,6 5,5

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
13 9,6 0,1

Desserts frais au soja nature non sucres (T0 : n=2 ; T1 : n=8 ; T2 : n=14)

Desserts frais au soja sucres (T0 : n=34 ; T1 : n=36 ; T2 : n=62)

Autres desserts frais vegetaux (T0 : n= ; T1 : n= ; T2 : n=14)

1
ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100g)
par famille

Différences 
moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 
moyennes T0-T2 

(8 ans)
Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
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 Evolution des teneurs en protéines  

5.6.1 Catégorie des Yaourts et laits fermentés  

 Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

classiques 

 

Le Tableau 94 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques.  

Tableau 94 : Récapitulatif des différen ces de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature 

non sucrés classiques.  

 

 

Aucune évolution significative des teneurs moyennes en pr otéines  ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÐÏÕÒ 

ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÐÏÎÄïÒïÅ ÏÕ ÎÏÎ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché .  

Une diminution significative de la teneur moyenne en protéines pour les produits 

appariés  est observée entre 2011 et 2017 (-0,1g/100g soit -3% ; Figure 120 ; Tableau 94). 

,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ ɉ4ρ-T2 : 2011 à 2017 ; 

Figure 122) montre que des reformulations importantes à la baisses sont observées notamment 

sur les produits dont la teneur en protéines était en 2011 parmi les plus élevéesȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ 

ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌÅÓ ÅÍÂÁÌÌÁÇÅÓ ÎȭÏÎÔ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ces évolutions. 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1 +1% +0,1 +2% 99 4,2 0,4 139 4,2 0,6 191 4,3 1,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,04 -1% -0,1 -2% 86 4,0 0,2 127 4,0 0,2 187 3,9 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1*** -3% 100 4,3 0,6 100 4,1 0,6

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,2 +6% 139 4,2 0,6 87 4,5 1,3

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,2 +4% 35 4,1 0,4 191 4,3 1,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,4 +9% 35 4,1 0,4 87 4,5 1,3

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -2% 64 4,2 0,5 64 4,1 0,4

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,2 +4% 99 4,2 0,4 122 4,4 1,2

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 +2% 34 4,2 0,4 191 4,3 1,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,2 +4% 34 4,2 0,4 122 4,4 1,2

MN +0,5 +13% +0,5 +13% 23 4,3 0,5 27 4,3 0,5 41 4,8 1,8

MDD -0,1 -3% -0,1 -2% 56 4,2 0,4 77 4,3 0,6 108 4,2 0,6

MDDeg -0,2 -5% -0,2 -6% 3 4,0 0,1 5 3,9 0,1 9 3,7 0,2

HD -0,03 -1% -0,1 -3% 17 4,1 0,4 28 4,0 0,4 24 4,0 0,5

DSbio -0,7 -12% 2 5,8 0,1 9 5,0 0,9

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques
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Figure 120 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

classiques étudiée.  

 

 

 
Figure 121 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

classiques étudiée.  

 

-0,1g
***

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=99)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=139)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=191)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=35)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=100)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=100)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=87)
Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition LegendeAnnee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=23) 10 2009 Hard Discount (n=17)

2 2011 Marques nationales (n=27) 11 2011 Hard Discount (n=28)

3 2017 Marques nationales (n=41) 12 2017 Hard Discount (n=24)

4 2009 Marques de distributeurs (n=56) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=77) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=2)

6 2017 Marques de distributeurs (n=108) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=9)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=5)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=9)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 122 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011 

et 2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques étudiée.  
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 Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

gourmands  

 

Le Tableau 95 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands. Aucune 

ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 95 ; Annexe 6). 

Tableau 95 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature 

non sucrés gourmands . 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,2 +6% +0,3 +9% 19 3,9 0,8 41 4,0 1,0 94 4,2 1,1

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,1 -3% -0,1 -4% 13 3,5 0,2 38 3,5 0,2 92 3,4 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 -6% 23 3,9 1,0 23 3,7 0,9

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,5 +11% 41 4,0 1,0 65 4,4 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,2 +4% 17 4,0 0,9 94 4,2 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,4 +9% 17 4,0 0,9 65 4,4 1,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,3 -10% 7 3,3 0,4 7 3,0 0,2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,4 +12% 19 3,9 0,8 84 4,3 1,0

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 +3% 11 4,1 0,9 94 4,2 1,1

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,2 +5% 11 4,1 0,9 84 4,3 1,0

MN +0,1 +1% -0,04 -1% 5 4,5 0,9 14 4,4 1,0 39 4,4 1,1

MDD +0,2 +6% +0,2 +6% 12 3,8 0,7 21 3,8 0,8 40 4,0 1,0

MDDeg 1 3,0

HD -0,1 -3% +0,6 +20% 2 3,0 0,0 6 3,7 1,1 7 3,6 0,9

DSbio 7 4,9 0,6

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands
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 Yaourts et laits fermentés sucrés classiques  

 

Le Tableau 96 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques.  

Tableau 96 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre le s 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés 

classiques.  

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une augmentation significative de la teneur 

moyenne en protéines est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; 

+0,2g/100g soit +6% ; Tableau 96) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; 

+0,2g/100g soit +7% ; Tableau 96).  

,ȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÏÂÓÅÒÖïÅ Û ÌȭïÃÈÅÌÌÅ Äe la famille entre les 2 derniers suivis 

(T1 -T2 ȡ ςπρρ Û ςπρχɊ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÐÁÒ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ (Figure 123 ; Tableau 

96). Les produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamme et produits non captés 

ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ ÐÒÏÔïÉÎÅÓ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅÍÅÎÔ ÐÌus élevée 

ɉϹπȟσÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹρπϷɊ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ ÅÔ ïÇÁÌÅÍÅÎÔ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅÍÅÎÔ ÐÌÕÓ ïÌÅÖïÅ 

que les produits « Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou non captés 

ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρχɊ ɉϹπȟσÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹρπϷɊȢ $Å ÐÌÕÓȟ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ς 

présentent une teneur moyenne en protéines significativement plus élevée que les produits 

« Retirés T1-T2 » (+0,2g/100g soit +5%). 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,2*** +6% +0,2*** +7% 362 3,3 0,5 504 3,4 0,5 741 3,5 1,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,01 -0,2% -0,1 -2% 310 3,4 0,1 454 3,3 0,1 726 3,3 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1** -2% 267 3,3 0,4 267 3,3 0,4

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,3*** +10% 504 3,4 0,5 454 3,7 1,2

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,2* +5% 235 3,4 0,5 741 3,5 1,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,3*** +10% 235 3,4 0,5 454 3,7 1,2

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1* -2% 155 3,3 0,4 155 3,2 0,4

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,3*** +10% 362 3,3 0,5 578 3,6 1,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,2** +7% 205 3,3 0,5 741 3,5 1,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,3*** +9% 205 3,3 0,5 578 3,6 1,1

MN +0,3** +9% +0,4** +12% 131 3,3 0,6 132 3,3 0,6 293 3,6 1,2

MDD +0,1 +4% +0,2 +5% 162 3,3 0,4 252 3,3 0,4 326 3,5 1,0

MDDeg -0,01 -0,2% +0,1 +2% 14 3,6 0,4 14 3,7 0,3 12 3,7 0,2

HD -0,05 -1% +0,01 +0,4% 55 3,3 0,4 105 3,4 0,4 95 3,3 0,6

DSbio +0,6 +16% 1 3,7 15 4,3 0,7

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Yaourts et laits fermentes sucres classiques
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Figure 123 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés classiques étudiée.  

 

 

 

 
Figure 124 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés classiques 

étudiée.  
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Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=362)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=504)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=741)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=235)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=267)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=267)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=454)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Tests statistiques effectués par segmentde marché entre les années de suivi
Produits laitiers et desserts frais-Oqali-Comparaison 2009/2011/2017-Edition 2020

+0,4g
**

+0,3g
**

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=131) 10 2009 Hard Discount (n=55)

2 2011 Marques nationales (n=132) 11 2011 Hard Discount (n=105)

3 2017 Marques nationales (n=293) 12 2017 Hard Discount (n=95)

4 2009 Marques de distributeurs (n=162) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=252) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=326) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=15)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=14)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=14)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=12)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Au niveau des segments de marché (Figure 124 ; Tableau 96), cette évolution entre les 2 

derniers suivis 2011 à 2017 (T1-T2) est principalement portée par les marques nationales 

(+0,3/100g ; +9%). Cette augmentation significative est également retrouvée au sein des 2 suivis 

les plus éloignés 2009 à 2017 (T0-T2) (+0,4g/100g ; +12%). 

! ÌȭÉÎÖÅÒÓÅȟ ÕÎÅ ÄÉÍÉÎÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅ ÌÁ ÔÅÎÅÕÒ ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ ÐÒÏÔïÉÎÅÓ ÅÓÔ mise en 

évidence pour les produits appariés, indiquant que des reformulations à la baisse                     

(-0,1g/100g soit -2%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 123 ; Tableau 96ɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ 

teneurs référence par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 125) 

montre que ces reformulations sont observées sur des produits dont la teneur en protéines était 

ÐÁÒÍÉ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ïÌÅÖïÅÓ ÅÎ ςπρρȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ 

ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ $ÅÓ ÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎÓ ÓÏÎÔ ïÇÁÌÅÍÅÎÔ Û ÎÏÔÅÒȢ  

 
Figure 125 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011 

et 2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques étudiée.  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , 

ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 96). 
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 Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands  

 

Le Tableau 97 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands.  

Tableau 97 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés 

gourmands.   

 

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ 

observée  (Tableau 97). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en protéines est observée entre les 2 derniers 

suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,3g/100g soit -8% ; Tableau 97) et entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,8g/100g soit -21% ; Tableau 97). 

Au niveau des segments de marché (Figure 127 ; Tableau 97), une diminution significative de 

la teneur moyenne en protéines entre les 2 derniers suivis 2011 à 2017 (T1-T2) est observée 

pour les produits issus du Hard discount (-0,4g/100g  ; -14%). Au sein des 2 suivis les plus 

éloignés, une diminution significative est également observée pour les marques de distributeurs 

(T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,6g/100g ; -17%)

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,1 -4% -0,3 -8% 59 3,4 0,9 114 3,2 0,8 257 3,1 0,8

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,3** -8% -0,8*** -21% 48 3,7 0,1 95 3,2 0,1 240 2,9 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -4% 39 3,2 0,8 39 3,0 0,8

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -3% 114 3,2 0,8 206 3,1 0,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 -3% 71 3,2 0,9 257 3,1 0,8

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,1 -2% 71 3,2 0,9 206 3,1 0,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,4 -10% 15 3,5 0,8 15 3,2 0,9

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,3 -8% 59 3,4 0,9 230 3,1 0,8

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,2 -7% 43 3,3 0,9 257 3,1 0,8

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,2 -6% 43 3,3 0,9 230 3,1 0,8

MN -0,1 -3% -0,03 -1% 21 3,2 1,0 53 3,2 0,8 153 3,1 0,7

MDD -0,2 -7% -0,6* -17% 23 3,6 0,7 34 3,2 0,9 63 3,0 0,9

MDDeg 1 2,2

HD -0,4* -14% -0,6 -18% 15 3,3 0,9 27 3,1 0,8 32 2,7 0,7

DSbio 8 4,5 0,8

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands
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Figure 126 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands 

étudiée.  

 

 

 

 
Figure 127 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de la famille Yao urts et laits fermentés sucrés gourmands 

étudiée.  

 

 

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=59)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=114)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=257)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=71)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=39)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=39)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=206)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-0,6g
*

-0,4g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=21) 10 2009 Hard Discount (n=15)

2 2011 Marques nationales (n=53) 11 2011 Hard Discount (n=27)

3 2017 Marques nationales (n=153) 12 2017 Hard Discount (n=32)

4 2009 Marques de distributeurs (n=23) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=34) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=63) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=8)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Yaourts et laits fermentés édulcorés  

 

Le Tableau 98 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍble des évolutions des teneurs moyennes en protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés édulcorés.  

Tableau 98 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés.   

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ famille , une augmentation significative de la teneur 

moyenne en protéines est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; 

+0,4g/100g soit +10% ; Tableau 98) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; 

+0,5g/100g soit +13% ; Tableau 98). 

Entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 ȡ ςπρρ Û ςπρχɊȟ ÃÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ par un renouvellement 

ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ (Figure 128 ; Tableau 98). Les produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de 

ÇÁÍÍÅ ÅÔ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρρɊ ÐÒïÓÅÎÔÅÎÔ ÕÎÅ ÔÅÎÅÕÒ ÍÏÙÅÎÎÅ ÅÎ ÐÒÏÔïÉÎÅÓ 

significativement plus élevée (+0,9gȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹςςϷɊ ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ ÅÔ ÑÕÅ ÌÅÓ 

produits « Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou non captés par 

Ìȭ/ÑÁÌÉ ÅÎ ςπρχɊ ɉϹπȟωÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹςςϷɊȢ  

Cette évolution est retrouvée au  niveau des segments de marché  (Figure 129 ; Tableau 98) 

notamment au niveau des marques nationales (+0,6g/100g ; +14%). Cette évolution est 

également présente entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,7g/100g ; 

+16%). A noter également une augmentation significative entre les 2 suivis les plus éloignés au 

sein des marques de distributeurs (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,2g/100g ; +6%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , 

ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ɉTableau 98). 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,4** +10% +0,5*** +13% 105 4,1 0,4 114 4,2 0,5 87 4,6 1,2

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,003 +0,1% +0,1 +3% 85 4,2 0,1 105 4,3 0,1 85 4,3 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,004 +0,1% 50 4,2 0,4 50 4,2 0,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,9*** +22% 114 4,2 0,5 36 5,2 1,7

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,4 +9% 63 4,2 0,5 87 4,6 1,2

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,9*** +22% 63 4,2 0,5 36 5,2 1,7

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,04* -1% 32 4,3 0,4 32 4,2 0,4

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,7*** +18% 105 4,1 0,4 55 4,8 1,5

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,6*** +15% 73 4,0 0,5 87 4,6 1,2

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,8*** +21% 73 4,0 0,5 55 4,8 1,5

MN +0,6** +14% +0,7** +16% 51 4,2 0,5 67 4,3 0,6 51 4,9 1,6

MDD +0,1 +2% +0,2* +6% 43 4,0 0,4 35 4,1 0,2 26 4,2 0,2

MDDeg +0,05 +1% +0,1 +2% 3 4,3 0,3 3 4,3 0,1 2 4,4 0,1

HD +0,3 +7% +0,4 +9% 8 4,2 0,3 9 4,3 0,2 8 4,6 0,6

DSbio

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Yaourts et laits fermentes edulcores
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Figure 128 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés  étudiée.  

 

 

 

 
Figure 129 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés  étudiée.  

 

 

+0,9g
**

+0,9g
**

+0,9g
***

+0,5g
***

+0,9g
***

+0,4g
**

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=105)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=114)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=87)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=63)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=50)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=50)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=36)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+0,2g
*

+0,7g
**

+0,6g
**

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=51) 10 2009 Hard Discount (n=8)

2 2011 Marques nationales (n=67) 11 2011 Hard Discount (n=9)

3 2017 Marques nationales (n=51) 12 2017 Hard Discount (n=8)

4 2009 Marques de distributeurs (n=43) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=35) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=26) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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5.6.2 Catégorie des Fromages frais  

 Fromages frais nature non sucrés classiques  

 

Le Tableau 99 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Fromages frais nature non sucrés classiques.  

Tableau 99 : Récapitulatif des différences  de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés 

classiques.  

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ 

observée  (Tableau 99).  

Cependant, une diminution significative de la teneur moyenne en protéine s est mise en 

évidence pour les produits appariés, indiquant que des reformulations à la baisse                    

(-0,2g/100g soit -2%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 131 ; Tableau 99). ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ 

teneurs référence par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 130) 

montre que ces reformulations sont observées principalement sur des produits dont la teneur 

ÅÎ ÐÒÏÔïÉÎÅÓ ïÔÁÉÔ ÃÏÍÐÒÉÓÅ ÅÎÔÒÅ φ ÅÔ ψÇȾρππÇ ÅÎ ςπρρȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏns 

ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,1 -1% -0,3 -4% 58 7,8 1,0 123 7,5 1,2 145 7,5 1,3

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,2 -3% -0,3* -4% 55 7,6 0,2 111 7,6 0,3 143 7,3 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2*** -2% 83 7,6 1,1 83 7,4 1,1

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,04 +1% 123 7,5 1,2 57 7,6 1,5

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,2 +3% 36 7,2 1,6 145 7,5 1,3

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,3 +5% 36 7,2 1,6 57 7,6 1,5

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,2 -3% 42 7,7 1,0 42 7,5 1,0

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,3 -4% 58 7,8 1,0 97 7,5 1,4

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,4 -5% 16 7,9 1,1 145 7,5 1,3

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,4 -5% 16 7,9 1,1 97 7,5 1,4

MN -0,1 -1% -0,2 -3% 4 7,2 1,0 19 7,1 1,6 24 7,0 1,2

MDD +0,04 +1% -0,1 -2% 28 7,8 1,2 59 7,6 1,1 77 7,7 1,4

MDDeg -0,3 -4% -0,6 -7% 8 7,8 0,8 13 7,5 0,4 17 7,3 0,8

HD -0,01 -0,1% -0,1 -1% 18 7,8 0,9 31 7,7 1,3 21 7,7 1,0

DSbio +1,5 +29% 1 5,2 6 6,7 1,2

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Fromages frais nature non sucres classiques
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Figure 130 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011 

et 2017, de la famille des Fromages frais nature non sucrés classiques étudiée.  

 

Au niveau des segments de marchéȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖée (Figure 

132 ; Tableau 99). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne est observée entre les 2 suivis les plus éloignés 

(T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,3g/100g soit -4% ; Tableau 99). 
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Figure 131 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés classiques 

étudiée.  

 

 

 

 
Figure 132 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés classiques 

étudiée.  

-0,2g
***

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=58)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=123)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=145)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=36)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=83)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=83)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=57)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=4) 10 2009 Hard Discount (n=18)

2 2011 Marques nationales (n=19) 11 2011 Hard Discount (n=31)

3 2017 Marques nationales (n=24) 12 2017 Hard Discount (n=21)

4 2009 Marques de distributeurs (n=28) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=59) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=77) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=6)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=8)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=13)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=17)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 



 

Etude du secteur des Produits laitiers et desserts fraisɀOqaliɀComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 225 

 Fromages frais nature non sucrés 

gourmands  

 

Le Tableau 100 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Fromages frais nature non sucrés gourmands. Aucune évolution 

ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 100 ; Annexe 6). 

Tableau 100 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme  (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés 

gourmands .  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,1 -1% -0,5 -8% 42 6,3 1,7 83 5,9 1,9 109 5,8 2,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,5 +8% -0,5 -7% 40 7,3 0,4 77 6,3 0,4 106 6,7 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -2% 60 5,9 1,9 60 5,7 1,9

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -2% 83 5,9 1,9 41 5,8 1,9

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,03 +0,4% 22 5,8 1,7 109 5,8 2,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,1 -1% 22 5,8 1,7 41 5,8 1,9

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,3 -4% 32 6,2 1,7 32 5,9 1,8

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,5 -8% 42 6,3 1,7 77 5,8 2,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,6 -10% 7 6,5 2,1 109 5,8 2,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,6 -10% 7 6,5 2,1 77 5,8 2,1

MN +0,6 +10% -1,6 -21% 6 7,8 1,1 19 5,6 1,8 26 6,2 2,4

MDD -0,2 -3% -0,3 -6% 31 6,1 1,6 48 5,9 1,7 63 5,7 2,0

MDDeg -1,9 -21% -1,4 -16% 1 8,5 2 9,0 0,7 2 7,1 2,7

HD -0,4 -7% -0,2 -4% 4 5,8 2,6 14 6,0 2,1 15 5,6 1,8

DSbio 3 6,3 0,8

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Fromages frais nature non sucres gourmands
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 Fromages frais sucrés classiques  

 

Le Tableau 101 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Fromages frais sucrés classiques.  

Tableau 101 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques .  

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏffre de la famille , ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ 

observée  (Tableau 101).  

Une diminution significative de la teneur moyenne en protéines est mise  en évidence 

pour les produits appariés , indiquant que des reformulations à la baisse ( -0,2g/100g soit 

-4%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 133 ; Tableau 101ɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ 

par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 135) montre que ces 

ÒÅÆÏÒÍÕÌÁÔÉÏÎÓ ÓÏÎÔ ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ 

ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ 

! ÌȭÉÎÖÅÒÓÅȟ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅÓ ÓÅÇÍÅÎÔÓ ÄÅ ÍÁÒÃÈï (Figure 134 ; Tableau 101), une augmentation 

significative de la teneur moyenne en protéines entre les 2 suivis les plus éloignés est observée 

pour les marques de distributeurs (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,4g/100g ; +6%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 

2011 à 2017 ; -0,4g/100g soit -6% ; Tableau 101Ɋȟ ÁÉÎÓÉ ÑÕȭÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς suivis les plus éloignés 

(T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,5g/100g soit -8% ; Tableau 101). 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,1 -1% +0,1 +1% 72 6,2 0,8 115 6,3 0,8 110 6,3 1,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,4** -6% -0,5*** -8% 66 6,6 0,1 102 6,4 0,1 110 6,0 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2*** -4% 58 6,5 0,8 58 6,2 0,9

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,03 -0,4% 115 6,3 0,8 49 6,3 1,0

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,04 +1% 57 6,2 0,8 110 6,3 1,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,1 +1% 57 6,2 0,8 49 6,3 1,0

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,4 -7% 28 6,5 0,7 28 6,1 1,0

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,2 +3% 72 6,2 0,8 80 6,3 0,9

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,3 +5% 44 6,0 0,8 110 6,3 1,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,4 +6% 44 6,0 0,8 80 6,3 0,9

MN -0,5 -9% -1,0 -16% 10 6,4 0,7 16 5,9 0,8 13 5,3 1,3

MDD -0,004 -0,1% +0,4* +6% 44 6,1 0,9 66 6,5 0,8 73 6,5 0,7

MDDeg +0,1 +2% -0,4 -5% 2 6,8 0,0 6 6,3 1,4 6 6,4 0,9

HD -0,2 -3% -0,1 -2% 16 6,3 0,6 26 6,3 0,8 17 6,1 1,1

DSbio -0,8 -13% 1 6,0 1 5,2

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Fromages frais sucres classiques
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Figure 133 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques  étudiée.  

 

 

 

 
Figure 134 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques  étudiée.  

 

-0,2g
***

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=72)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=115)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=110)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=57)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=58)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=58)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=49)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+0,4 g
*

+0,4 g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=10) 10 2009 Hard Discount (n=16)

2 2011 Marques nationales (n=16) 11 2011 Hard Discount (n=26)

3 2017 Marques nationales (n=13) 12 2017 Hard Discount (n=17)

4 2009 Marques de distributeurs (n=44) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=66) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=73) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=6)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=6)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 135 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011 

et 2017, de la famille des Fromages frais sucrés classiques étudiée.  
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 Fromages frais sucrés gourmands  

 

Le Tableau 102 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Fromages frais sucrés gourmands.  

Tableau 102 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes  en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands .  

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÐÏÎÄïÒïÅÓ ÏÕ ÎÏÎ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , 

aucune évoluÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 102).  

Une diminution significative de la teneur moyenne en protéines est mise en évidence 

pour les produits a ppariés, indiquant que des reformulations à la baisse ( -0,5g/100g soit 

-8%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 136 ; Tableau 102ɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ 

par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 138) montre que ces 

ÒÅÆÏÒÍÕÌÁÔÉÏÎÓ ÓÏÎÔ ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ 

ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,3 -6% -0,3 -5% 33 5,3 1,0 47 5,4 1,0 75 5,1 1,1

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,3 -6% -0,2 -4% 20 5,4 0,1 38 5,5 0,1 72 5,2 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,5*** -8% 22 5,5 0,9 22 5,1 1,1

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,3 -6% 47 5,4 1,0 53 5,1 1,2

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 -3% 23 5,2 1,1 75 5,1 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,2 -3% 23 5,2 1,1 53 5,1 1,2

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,6 -10% 9 5,7 0,9 9 5,1 1,3

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,2 -5% 33 5,3 1,0 65 5,1 1,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,1 -3% 23 5,2 1,0 75 5,1 1,1

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,1 -3% 23 5,2 1,0 65 5,1 1,1

MN +0,2 +4% -0,1 -1% 10 4,9 1,0 10 4,7 0,7 28 4,9 1,3

MDD -0,3 -6% -0,5 -9% 13 5,6 0,8 25 5,5 1,1 33 5,1 1,1

MDDeg 2 6,4 0,1

HD -0,4 -6% +0,02 +0,4% 10 5,3 1,1 10 5,6 0,8 14 5,3 0,8

DSbio

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Fromages frais sucres gourmands
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Figure 136 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands  étudiée.  

 

 

 

 
Figure 137 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands étudiée.  

-0,5g
***

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=33)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=47)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=75)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=23)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=22)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=22)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=53)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=10) 10 2009 Hard Discount (n=10)

2 2011 Marques nationales (n=10) 11 2011 Hard Discount (n=10)

3 2017 Marques nationales (n=28) 12 2017 Hard Discount (n=14)

4 2009 Marques de distributeurs (n=13) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=25) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=33) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 138 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011 

et 2017, de la famille des Fromages frais sucrés gourmands étudiée.  
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 Fromages frais sucrés édulcorés  

 

Le Tableau 103 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Fromages frais sucrés édulcorés. Aucune évolution significative des 

ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 103 ; Annexe 6). 

Tableau 103 : Récapitulatif des différ ences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais édulcorés . 

  

  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,4 +6% -0,4 -6% 2 6,9 0,7 10 6,1 0,5 11 6,5 0,6

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,01 +0,1% -0,4 -6% 2 6,8 0,1 7 6,4 0,1 11 6,4 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -1% 5 6,3 0,5 5 6,2 0,3

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,6 +9% 10 6,1 0,5 6 6,7 0,6

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,7 +12% 4 5,8 0,4 11 6,5 0,6

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,9 +15% 4 5,8 0,4 6 6,7 0,6

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,4 -6% 2 6,9 0,7 11 6,5 0,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,9 -13% 1 7,4 11 6,5 0,6

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,9 -13% 1 7,4 11 6,5 0,6

MN +0,1 +1% -1,1 -15% 1 7,4 7 6,2 0,4 6 6,3 0,3

MDD +1,1 +18% +0,7 +10% 1 6,4 2 6,0 0,7 3 7,1 0,5

MDDeg

HD +0,7 +13% 1 5,4 2 6,1 0,7

DSbio

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Fromages frais edulcores



 

Etude du secteur des Produits laitiers et desserts fraisɀOqaliɀComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 233 

5.6.3 Catégorie des Desserts frais  

 Crèmes dessert et laits gélifiés  

 

Le Tableau 104 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Crèmes dessert et laits gélifiés.  

Tableau 104 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le lo ng terme (2009 et 2017) au sein de la famille Crèmes dessert et laits gélifiés .  

  

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ 

observée (Tableau 104).  

Cependant, une diminution significative de la teneur moyenne en protéines est mise en 

évidence pour les produits appariés (données non pondérées), indiquant que des 

reformulations à la baisse ( -0,2g/100g soit -6%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 

139 ; Tableau 104ɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ ɉ4ρ-

T2 : 2011 à 2017 ; Figure 141) ÍÏÎÔÒÅ ÑÕÅ ÃÅÓ ÒÅÆÏÒÍÕÌÁÔÉÏÎÓ ÓÏÎÔ ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ 

ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ 

ces évolutions. 

Au niveau des segments de marchéȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Figure 

140 ; Tableau 104). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en protéines est observée entre les 2 derniers 

suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,1g/100g soit -4% ; Tableau 104) et également entre les 2 suivis 

les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,2g/100g soit -7% ; Tableau 104). 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,04 -1% -0,1 -3% 144 3,1 0,6 224 3,0 0,6 328 3,0 0,7

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,1* -4% -0,2*** -7% 129 3,3 0,1 204 3,1 0,1 326 3,0 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2*** -6% 139 3,0 0,6 139 2,8 0,6

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 +3% 224 3,0 0,6 159 3,1 0,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,05 -2% 85 3,0 0,6 328 3,0 0,7

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,1 +3% 85 3,0 0,6 159 3,1 0,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,2 -7% 77 3,0 0,6 77 2,8 0,5

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,03 -1% 144 3,1 0,6 228 3,1 0,7

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,2 -7% 67 3,2 0,6 328 3,0 0,7

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,1 -4% 67 3,2 0,6 228 3,1 0,7

MN -0,1 -2% -0,2 -6% 33 3,6 0,4 56 3,5 0,5 81 3,4 0,7

MDD -0,02 -1% -0,1 -3% 73 3,1 0,5 96 3,0 0,5 168 3,0 0,6

MDDeg -0,1 -6% -0,3 -12% 12 2,5 0,5 22 2,4 0,5 25 2,2 0,5

HD -0,1 -5% -0,1 -3% 26 2,9 0,5 49 2,9 0,4 51 2,8 0,5

DSbio -0,7 -15% 1 4,5 3 3,8 0,8

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Cremes dessert et laits gelifies
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Figure 139 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Crèmes dessert et laits gélifiés  étudiée.  

 

 

 

 

 
Figure 140 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de la famille Crèmes desser t et laits gélifiés étudiée.  

-0,2g
***

+0,3g
**

-0,2g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=144)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=224)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=328)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=85)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=139)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=139)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=159)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition LegendeAnnee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=33) 10 2009 Hard Discount (n=26)

2 2011 Marques nationales (n=56) 11 2011 Hard Discount (n=49)

3 2017 Marques nationales (n=81) 12 2017 Hard Discount (n=51)

4 2009 Marques de distributeurs (n=73) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=96) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=168) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=3)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=12)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=22)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=25)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 141 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011 

et 2017, de la famille des Crèmes dessert et laits gélifiés é tudiée.  
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 Liégeois et assimilés  

 

Le Tableau 105 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Liégeois et assimilés. 

Tableau 105 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Liégeois et assimi lés. 

   

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÐÏÎÄïÒïÅ ÏÕ ÎÏÎ ÐÁÒ ÌÅÓ ÐÁÒÔ ÄÅ ÍÁÒÃÈï 

Liégeois et assimilés , ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 105).  

Cependant, une diminution significative des teneurs est mise en évidence pour les 

produits appariés (données non pondérées), indiquant que des reformulations à la baisse 

(-0,1g/100g soit -5%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 142 ; Tableau 105ɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ 

teneurs référence par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 144) 

ÍÏÎÔÒÅ ÑÕÅ ÃÅÓ ÒÅÆÏÒÍÕÌÁÔÉÏÎÓ ÓÏÎÔ ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ 

informations disponibles sur ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,03 -1% -0,1 -4% 45 2,9 0,4 78 2,8 0,4 99 2,8 0,4

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,1 -2% -0,1 -3% 40 3,0 0,1 68 3,0 0,1 98 2,9 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1*** -5% 53 2,9 0,4 53 2,8 0,3

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 +3% 78 2,8 0,4 45 2,9 0,3

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 +4% 25 2,7 0,5 99 2,8 0,4

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,2 +8% 25 2,7 0,5 45 2,9 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -2% 31 2,9 0,4 31 2,8 0,3

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,1 -2% 45 2,9 0,4 64 2,9 0,3

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,2 -6% 14 3,0 0,5 99 2,8 0,4

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,1 -4% 14 3,0 0,5 64 2,9 0,3

MN -0,1 -3% -0,3 -9% 9 3,2 0,3 11 3,0 0,2 30 2,9 0,4

MDD -0,1 -2% -0,02 -1% 29 2,8 0,4 47 2,9 0,4 50 2,8 0,4

MDDeg +1,2 +64% +0,8 +36% 1 2,2 3 1,8 0,3 1 3,0

HD -0,1 -5% -0,4 -14% 6 3,1 0,4 17 2,8 0,4 18 2,7 0,4

DSbio

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Liegeois et assimiles
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Figure 142 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Liégeois et assimilés  étudiée . 

 

 

 

 

 
Figure 143 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de famille Liégeois et assimilés étudiée.  

 

-0,1g
***

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=45)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=78)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=99)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=25)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=53)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=53)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=45)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=9) 10 2009 Hard Discount (n=6)

2 2011 Marques nationales (n=11) 11 2011 Hard Discount (n=17)

3 2017 Marques nationales (n=30) 12 2017 Hard Discount (n=18)

4 2009 Marques de distributeurs (n=29) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=47) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=50) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 144 : Evolution, référen ce par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011 

et 2017, de la famille des Liégeois et assimilés étudiée.  
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 Laits emprésurés  

 

Le Tableau 106 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Laits emprésurés. !ÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ 

observée  (Tableau 106 ; Annexe 6). 

Tableau 106 : Récapitulatif des différences de teneu rs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Laits emprésurés.   

  

 

  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,2 -4% -0,6 -10% 2 5,9 0,2 6 5,5 0,7 13 5,3 0,7

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,1 -2% -0,05 -1% 2 5,8 0,03 6 5,8 0,1 12 5,7 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,6 -11% 2 5,5 0,1 2 4,9 0,1

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -1% 6 5,5 0,7 8 5,5 0,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,3 -5% 4 5,6 0,8 13 5,3 0,7

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,1 -2% 4 5,6 0,8 8 5,5 0,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,6 -10% 2 5,9 0,2 13 5,3 0,7

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,6 -10% 2 5,9 0,2 13 5,3 0,7

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,6 -10% 2 5,9 0,2 13 5,3 0,7

MN -0,01 -0,1% 3 5,3 0,3 13 5,3 0,7

MDD 2 5,9 0,2 1 6,0

MDDeg

HD 2 5,6 1,3

DSbio

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Laits empresures
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 Desserts frais à base de céréales 

 

Le Tableau 107 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Desserts frais à base de céréales. Aucune évolution significative des 

ÔÅÎÅÕÒÓ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 107 ; Annexe 6). 

Tableau 107 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au  sein de la famille Desserts frais à base de céréales.   

  

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,1 -2% -0,01 -0,3% 61 3,3 0,5 101 3,4 0,5 131 3,3 0,5

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,05 -2% -0,1 -4% 59 3,2 0,1 93 3,2 0,1 129 3,1 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -3% 63 3,4 0,5 63 3,3 0,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -2% 101 3,4 0,5 62 3,3 0,5

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 -2% 38 3,4 0,5 131 3,3 0,5

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,1 -2% 38 3,4 0,5 62 3,3 0,5

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,02 +1% 43 3,3 0,5 43 3,3 0,5

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,02 -1% 61 3,3 0,5 87 3,3 0,5

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,04 -1% 18 3,4 0,6 131 3,3 0,5

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,1 -2% 18 3,4 0,6 87 3,3 0,5

MN +0,03 +1% -0,1 -2% 7 3,5 0,7 10 3,4 0,6 45 3,4 0,6

MDD -0,04 -1% +0,03 +1% 34 3,3 0,5 60 3,4 0,5 61 3,3 0,5

MDDeg -0,6 -18% -0,7 -20% 1 3,5 5 3,4 0,2 2 2,8 0,0

HD -0,3 -8% -0,2 -5% 19 3,3 0,4 25 3,4 0,4 22 3,1 0,4

DSbio -0,4 -11% 1 3,6 1 3,2

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Desserts frais a base de cereales
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 Desserts frais de type mousse  

 

Le Tableau 108 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Desserts frais de type mousse. 

Tableau 108 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts f rais de type mousse.  

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une augmentation significative de la teneur 

moyenne en protéines est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; 

+0,4g/100g soit +10% ; Tableau 108) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; 

+0,5g/100g soit +12% ; Tableau 108). 

Ces augmentation s significative s sont portée s par les marques nationales  (T1-T2 : 2011-

2017 ; +2,0g/100g soit +48% ; T0-T2 : 2009 à 2017 ; +2,2g/100g soit +54%).  

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

évolution significative de la teneur moyenne en protéines est également observée entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,5g/100g soit +13% ; Tableau 108) et entre les 2 suivis 

les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,5g/100g soit +12% ; Tableau 108). 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,4* +10% +0,5* +12% 77 4,3 0,9 95 4,4 1,0 147 4,8 1,7

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,5* +13% +0,5* +12% 62 3,8 0,2 85 3,8 0,1 145 4,3 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -2% 63 4,3 0,9 63 4,3 0,9

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,7 +17% 95 4,4 1,0 78 5,1 2,0

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,3 +7% 30 4,5 1,1 147 4,8 1,7

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,6 +14% 30 4,5 1,1 78 5,1 2,0

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -3% 40 4,3 0,9 40 4,2 0,8

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,7* +17% 77 4,3 0,9 100 5,0 1,9

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,5 +13% 37 4,3 0,9 147 4,8 1,7

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,8 +18% 37 4,3 0,9 100 5,0 1,9

MN +2,0*** +48% +2,2*** +54% 15 4,0 1,0 20 4,2 1,1 38 6,2 2,1

MDD -0,1 -3% +0,01 +0,3% 44 4,4 0,9 51 4,6 1,0 81 4,4 1,4

MDDeg -0,3 -7% -0,7 -16% 3 4,5 0,2 4 4,1 0,4 4 3,8 0,5

HD -0,2 -4% -0,2 -5% 15 4,1 0,9 20 4,1 0,8 23 3,9 0,7

DSbio 1 7,6

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Desserts frais de type mousse
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Figure 145 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Desserts frais de type mousse  étudiée.  

 

 

 

 

 
Figure 146 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de famille Desserts frais de type mousse  étudiée.  

 

+0,9g
*

+0,4g
*

+0,5g
*

+0,8g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=77)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=95)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=147)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=30)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=63)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=63)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=78)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+ 2,2 g
***

+2,0 g
***

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=15) 10 2009 Hard Discount (n=15)

2 2011 Marques nationales (n=20) 11 2011 Hard Discount (n=20)

3 2017 Marques nationales (n=38) 12 2017 Hard Discount (n=23)

4 2009 Marques de distributeurs (n=44) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=51) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=81) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 



 

Etude du secteur des Produits laitiers et desserts fraisɀOqaliɀComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 243 

 $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓ 

 

Le Tableau 109 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

ÁÕ ÓÅÉÎ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÄÅÓ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓȢ Aucune évolution significative des teneurs 

ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 109 ; Annexe 6). 

Tableau 109 : Récapitulatif des différences de teneurs moy ennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

ɉςπρρ ÅÔ ςπρχɊ ÅÔ ÓÕÒ ÌÅ ÌÏÎÇ ÔÅÒÍÅ ɉςππω ÅÔ ςπρχɊ ÁÕ ÓÅÉÎ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓȢ  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,1 -2% -0,1 -1% 122 4,4 0,7 152 4,4 0,6 209 4,3 0,6

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,03 +1% -0,1 -1% 90 4,5 0,1 141 4,4 0,1 206 4,4 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -2% 101 4,4 0,5 101 4,3 0,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -2% 152 4,4 0,6 105 4,3 0,8

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 -1% 51 4,4 0,7 209 4,3 0,6

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,1 -1% 51 4,4 0,7 105 4,3 0,8

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -2% 74 4,4 0,6 74 4,3 0,5

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,04 -1% 122 4,4 0,7 129 4,3 0,7

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,03 -1% 48 4,4 0,9 209 4,3 0,6

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,02 -0,4% 48 4,4 0,9 129 4,3 0,7

MN +0,1 +1% -0,04 -1% 29 4,5 0,6 26 4,4 0,6 54 4,4 0,8

MDD -0,2 -3% -0,1 -1% 77 4,3 0,8 86 4,4 0,6 116 4,3 0,6

MDDeg -1,0 -19% 2 5,2 1,0 3 4,2 0,6

HD -0,1 -1% -0,1 -2% 16 4,4 0,3 38 4,4 0,5 33 4,3 0,4

DSbio 3 4,8 0,5

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Desserts frais aux oeufs
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 Desserts frais allégés et/ou édulcorés  

 

Le Tableau 110 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Desserts frais allégés et/ou édulcorés. 

Tableau 110 : Récapitulatif des différences de teneurs mo yennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais allégés et/ou 

édulcorés.   

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÐÏÎÄïÒïÅÓ ÏÕ ÎÏÎ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , 

ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 110).  

  

Une diminution significative de la teneur moyenne en protéines est mise en évidence 

pour les produits appariés (données non pondérées), indiquant que des reformulations à 

la baisse (-0,2g/100g soit -4%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 147 ; Tableau 110). 

,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ (T1-T2 : 2011 à 2017 ; 

Figure 149Ɋ ÍÏÎÔÒÅ ÑÕÅ ÃÅÓ ÒÅÆÏÒÍÕÌÁÔÉÏÎÓ ÓÏÎÔ ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȢ 

,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ 

évolutions. 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,1 -3% -0,2 -5% 50 4,2 0,8 34 4,1 0,6 30 4,0 0,6

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,2 -5% -0,03 -1% 32 4,0 0,1 31 4,1 0,1 30 3,9 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2* -4% 18 4,1 0,5 18 3,9 0,5

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -3% 34 4,1 0,6 10 4,0 0,7

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 -4% 16 4,1 0,8 30 4,0 0,6

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,1 -4% 16 4,1 0,8 10 4,0 0,7

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,2 -6% 12 4,1 0,6 12 3,8 0,5

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,1 -3% 50 4,2 0,8 18 4,0 0,6

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,2 -6% 36 4,2 0,8 30 4,0 0,6

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,2 -4% 36 4,2 0,8 18 4,0 0,6

MN +0,1 +2% +0,1 +3% 25 3,9 0,6 19 3,9 0,4 24 4,0 0,5

MDD -0,8 -18% -0,7 -16% 19 4,5 0,8 11 4,6 0,7 5 3,8 0,8

MDDeg

HD +0,1 +4% -0,7 -16% 6 4,3 1,0 4 3,5 0,8 1 3,6

DSbio

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Desserts frais alleges et_ou edulcores
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Figure 147 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Desserts frais allégés et/ou édulcorés  

étudiée.  

 

 

 

 
Figure 148 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de famille Desserts frais allégés et/ou édulcorés étudiée.  

 

-0,2g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=50)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=34)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=30)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=16)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=18)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=18)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=10)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=25) 10 2009 Hard Discount (n=6)

2 2011 Marques nationales (n=19) 11 2011 Hard Discount (n=4)

3 2017 Marques nationales (n=24) 12 2017 Hard Discount (n=1)

4 2009 Marques de distributeurs (n=19) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=11) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=5) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 149 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011 

et 2017, de la famille des Desserts frais allégés et/ou édulcorés étudiée.  

 

0

1

2

3

4

5

6

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

P
ro

té
in

e
s
 (

g
/1

0
0
g

)

Couples 2011-2017

Evolution de la teneur en Protéines dans les Desserts frais alleges et_ou edulcores
(références 2011 -2017 appariées) 

2011

2017

Produits laitiers et desserts frais - Oqali - Comparaison 2009/2011/2017 - Edition 2020



 

Etude du secteur des Produits laitiers et desserts fraisɀOqaliɀComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 247 

 Gâteaux, moelleux, cakes frais  

 

Le Tableau 111 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Gâteaux, moelleux, cakes frais. 

Tableau 111 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017)  au sein de la famille Gâteaux, moelleux, cakes frais.   

   

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, pondérée ou non par les parts de marché , 

ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ɉTableau 111).   

Une diminution significative de la teneur moyenne en protéines est mise en évidence 

pour les produits appariés, indiquant que des reformulations à la baisse ( -0,5g/100g soit 

-9%) ont eu lieu ent re 2011 et 2017 (Figure 150 ; Tableau 111ɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ 

par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 152) montre que ces 

ÒÅÆÏÒÍÕÌÁÔÉÏÎÓ ÓÏÎÔ ÒïÐÁÒÔÉÅÓ ÓÕÒ ÑÕÁÓÉÍÅÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓȟ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅÓ ÁÙÁÎÔ 

ïÔï ÒïÁÌÉÓïÅÓ ÓÕÒ ÌÅÓ ÐÒÏÄÕÉÔÓ ÄÏÎÔ ÌÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÎ ςπρρ ïÔÁÉÅÎÔ ÐÁÒÍÉ ÌÅÓ ÐÌÕÓ ÆÁÉÂÌÅÓȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ 

ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,1 -1% +0,1 +1% 36 5,0 1,6 44 5,1 1,7 52 5,0 2,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,1 +2% -0,1 -2% 31 4,6 0,1 34 4,4 0,1 51 4,5 0,2

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,5*** -9% 27 5,0 1,7 27 4,6 2,2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,6 +13% 44 5,1 1,7 21 5,8 1,5

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 -4% 17 5,2 1,5 52 5,0 2,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,5 +10% 17 5,2 1,5 21 5,8 1,5

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,5 -11% 18 4,8 1,7 18 4,2 2,2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,5 +10% 36 5,0 1,6 33 5,5 1,7

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,1 -3% 18 5,2 1,6 52 5,0 2,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,3 +6% 18 5,2 1,6 33 5,5 1,7

MN -0,4 -6% +0,1 +3% 7 5,2 2,0 9 5,7 1,2 17 5,4 1,6

MDD +0,1 +2% -0,1 -3% 19 5,0 1,8 21 4,8 1,9 27 4,9 2,1

MDDeg

HD -0,3 -7% +0,1 +2% 10 4,7 1,3 14 5,2 1,4 8 4,8 2,3

DSbio

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Gateaux, moelleux, cakes frais
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Figure 150 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Desserts Gâteaux, moelleux, cakes frais étudié e. 

 

 

 

 
Figure 151 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de famille Gâteaux, moelleux, cakes frais étudiée.  

 

 

-0,5g
***

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=36)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=44)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=52)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=17)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=27)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=27)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=21)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=7) 10 2009 Hard Discount (n=10)

2 2011 Marques nationales (n=9) 11 2011 Hard Discount (n=14)

3 2017 Marques nationales (n=17) 12 2017 Hard Discount (n=8)

4 2009 Marques de distributeurs (n=19) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=21) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=27) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 



 

Etude du secteur des Produits laitiers et desserts fraisɀOqaliɀComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 249 

 
Figure 152 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011 

et 2017, de la famille des Gâteaux, moelleux, cakes frais étudiée.  
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 Desserts pâtissiers frais aux fruits  

 

Le Tableau 112 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Desserts pâtissiers frais aux fruits. 

Tableau 112 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts pâtissiers frais aux fruits.  

   

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ 

observée  (Tableau 112). 

Au niveau des segments de marché (Figure 154 ; Tableau 101), une diminution significative 

de la teneur moyenne en protéines entre les 2 suivis les plus éloignés est observée pour les 

marques nationales (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -1,7g/100g ; -35%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en protéines est observée entre les 2 derniers 

suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,8g/100g soit -19% ; Tableau 112). 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,1 +2% +0,2 +5% 14 3,5 2,0 33 3,6 1,2 58 3,7 1,4

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,8** -19% +0,1 +4% 9 3,1 0,1 29 4,0 0,05 56 3,2 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,05 +1% 10 3,7 0,5 10 3,8 0,4

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,2 +5% 33 3,6 1,2 44 3,8 1,6

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 +3% 23 3,6 1,4 58 3,7 1,4

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,2 +5% 23 3,6 1,4 44 3,8 1,6

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,05 -1% 2 3,7 0,3 2 3,7 0,1

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,2 +5% 14 3,5 2,0 56 3,7 1,5

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,2 +6% 12 3,5 2,2 58 3,7 1,4

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,2 +6% 12 3,5 2,2 56 3,7 1,5

MN -0,3 -9% -1,7* -35% 5 5,0 2,1 8 3,6 0,6 19 3,2 1,1

MDD +0,4 +12% +1,4 +52% 9 2,7 1,5 21 3,7 1,3 28 4,1 1,5

MDDeg

HD -0,2 -5% 4 3,7 1,5 11 3,5 1,6

DSbio

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Desserts patissiers frais aux fruits
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Figure 153 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Desserts pâtissiers frais aux fruits étudiée.  

 

 

 

 

  
Figure 154 : Variabilité des teneurs en protéines (g/10 0g) par année et segment 

de marché au sein de famille Desserts pâtissiers frais aux fruits étudiée.  

 

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=14)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=33)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=58)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=23)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=10)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=10)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=44)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-1,7g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=5) 10 2009 Hard Discount (n=0)

2 2011 Marques nationales (n=8) 11 2011 Hard Discount (n=4)

3 2017 Marques nationales (n=19) 12 2017 Hard Discount (n=11)

4 2009 Marques de distributeurs (n=9) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=21) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=28) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Desserts pâtissiers frais sans fruit  

 

Le Tableau 113 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Desserts pâtissiers frais sans fruit. 

Tableau 113 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts pâtissiers frais sans frui t.  

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, pondérée ou non par les parts de marché , 

aucune évolution significative ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 113). 

Cependant, une diminution significative de la teneur moyenne en protéines est mise en évidence 

pour les produits appariés, indiquant que des reformulations à la baisse  (-0,2g/100g soit -4%) 

ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 155 Ƞ 4ÁÂÌÅÁÕ ρρσɊȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÒïÆïÒÅÎÃÅ ÐÁÒ 

référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; Figure 157) montre que ces 

reformulations sont observées sur les produits dont les teneurs moyennes en protéines en 2011 

étaient parmi les plus élevéesȢ ,ȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅÓ ÓÕÒ ÌȭÅÍÂÁÌÌÁÇÅ ÎȭÁ ÐÁÓ 

ÐÅÒÍÉÓ ÄȭÅØÐÌÉÑÕÅÒ ÃÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓȢ 

 Aucune évolution significative des teneurs en protéines est observée au niveau des 

segments de marché (Tableau 113 ; Figure 158).  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,03 +1% +0,3 +6% 24 4,5 0,9 56 4,7 0,9 99 4,8 1,1

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,3 -6% +0,3 +7% 23 4,3 0,1 48 4,9 0,1 97 4,6 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2* -4% 36 4,7 0,9 36 4,5 0,9

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,2 +5% 56 4,7 0,9 59 5,0 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,02 -0,4% 20 4,8 0,9 99 4,8 1,1

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,2 +4% 20 4,8 0,9 59 5,0 1,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -2% 14 4,4 0,8 14 4,3 0,6

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,4 +9% 24 4,5 0,9 81 4,9 1,1

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,2 +4% 10 4,6 1,0 99 4,8 1,1

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,3 +6% 10 4,6 1,0 81 4,9 1,1

MN -0,1 -2% +0,6 +15% 6 4,1 0,5 7 4,8 1,0 25 4,8 0,7

MDD +0,2 +5% +0,4 +8% 15 4,6 0,9 37 4,8 0,9 58 5,0 1,2

MDDeg +0,1 +3% 1 3,8 1 3,9

HD -0,7 -15% -0,5 -11% 3 4,4 1,5 11 4,6 0,9 15 3,9 0,8

DSbio

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Desserts patissiers frais sans fruit
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Figure 155 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famille Desserts pâtissiers frais sans fruit  étudiée.  

 

 

 

 

 
Figure 156 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de famille Desserts pâtissiers frais sans fruit  étudiée.  

 

 

-0,2g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=24)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=56)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=99)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=20)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=36)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=36)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=59)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

Legende Annee suivi Definition Legende Annee suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=6) 10 2009 Hard Discount (n=3)

2 2011 Marques nationales (n=7) 11 2011 Hard Discount (n=11)

3 2017 Marques nationales (n=25) 12 2017 Hard Discount (n=15)

4 2009 Marques de distributeurs (n=15) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=37) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=58) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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Figure 157 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011 

et 2017, de la famille des Desserts pâtissiers frais sans fruit  étudiée.  

 

 Autres desserts frais  

Le Tableau 114 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Autres desserts frais. Aucune évolution significative des teneurs 

ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ (Tableau 114 ; Annexe 6). 

Tableau 114 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme  (2009 et 2017) au sein de la famille Autres desserts frais.   
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Couples 2011-2017

Evolution de la teneur en Protéines dans les Desserts patissiers frais sans fruit
(références 2011 -2017 appariées) 

2011

2017

Produits laitiers et desserts frais - Oqali - Comparaison 2009/2011/2017 - Edition 2020

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,2 -7% -0,4 -12% 20 3,3 1,4 42 3,1 1,2 42 2,9 1,0

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,3 -10% -0,6 -19% 15 3,0 0,1 36 2,7 0,05 40 2,5 0,03

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 +3% 13 2,8 1,1 13 2,9 1,0

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -6% 42 3,1 1,2 29 2,9 1,0

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,4 -11% 29 3,3 1,3 42 2,9 1,0

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,3 -10% 29 3,3 1,3 29 2,9 1,0

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 +5% 1 2,2 1 2,3

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,4 -12% 20 3,3 1,4 41 2,9 1,0

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,5 -14% 19 3,4 1,4 42 2,9 1,0

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,4 -13% 19 3,4 1,4 41 2,9 1,0

MN -0,5 -16% -0,2 -8% 5 3,0 1,7 9 3,3 1,3 17 2,8 1,0

MDD -0,5 -14% -0,5 -15% 13 3,6 1,3 18 3,6 1,1 21 3,1 1,0

MDDeg 1 2,2

HD +0,1 +6% +0,4 +19% 2 2,2 0,0 14 2,5 1,0 4 2,6 0,7

DSbio

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Autres desserts frais
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5.6.4 Catégorie des Desserts frais végétaux  

  Desserts frais au soja nature non sucrés  

 

Le Tableau 115 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Desserts frais au soja nature non sucrés. 

Tableau 115 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille  Desserts frais au soja nature non 

sucrés.  

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ 

observée  (Tableau 115).  

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 

2011 à 2017 ; -0,6g/100g soit -14% ; Tableau 115) et également entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,7g/100g soit -15% ; Tableau 115). 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,2 +5% -0,2 -4% 4 4,3 0,8 8 3,9 0,3 14 4,1 0,5

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,6*** -14% -0,7*** -15% 4 4,6 0,1 7 4,5 0,1 13 3,9 0,04

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0 +0% 6 3,8 0,1 6 3,8 0,0

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,4 +11% 8 3,9 0,3 8 4,3 0,6

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 -2% 2 4,2 0,6 14 4,1 0,5

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,1 +3% 2 4,2 0,6 8 4,3 0,6

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,2 +6% 2 3,6 0,1 2 3,8 0,0

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,1 -3% 4 4,3 0,8 12 4,2 0,5

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,8 -17% 2 5,0 0,5 14 4,1 0,5

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,8 -16% 2 5,0 0,5 12 4,2 0,5

MN -0,03 -1% -0,03 -1% 1 4,6 1 4,6 3 4,6 0,4

MDD -0,04 -1% +0,2 +5% 2 3,6 0,1 5 3,8 0,1 8 3,8 0,1

MDDeg

HD +0,0 +0% -1,5 -28% 1 5,3 2 3,8 0,0 1 3,8

DSbio 2 4,9 0,0

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Desserts frais au soja nature non sucres
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 Desserts frais au soja sucrés 

 

Le Tableau 116 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ des teneurs moyennes en protéines entre 

les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) 

au sein de la famille des Desserts frais au soja sucrés. 

Tableau 116 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis 

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais au soja sucrés.   

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une diminution significative de la teneur 

moyenne en protéines est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,2g/100g 

soit -5% ; Tableau 116) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,2g/100g 

soit -6% ; Tableau 116). 

Au niveau des segments de marché , cette diminution est principalement portée par les 

marques nationales (Figure 159 ; Tableau 116 ; -0,3g/100g ; -10%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

diminution significative de la teneur moyenne en protéines est observée entre les 2 derniers 

suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; -0,3g/100g soit -8% ; Tableau 116) et entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; -0,3g/100g soit -8% ; Tableau 116). 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,2* -5% -0,2* -6% 37 3,4 0,4 36 3,4 0,3 62 3,2 0,3

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,3*** -8% -0,3*** -8% 24 3,5 0,04 29 3,5 0,03 61 3,2 0,02

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -3% 13 3,4 0,3 13 3,3 0,3

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -5% 36 3,4 0,3 49 3,2 0,3

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 -5% 23 3,4 0,3 62 3,2 0,3

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,2 -6% 23 3,4 0,3 49 3,2 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,02 -1% 5 3,4 0,3 5 3,4 0,2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,2 -6% 37 3,4 0,4 57 3,2 0,3

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,2 -6% 32 3,4 0,4 62 3,2 0,3

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,2 -6% 32 3,4 0,4 57 3,2 0,3

MN -0,3** -10% -0,2 -7% 24 3,4 0,4 16 3,5 0,2 16 3,2 0,3

MDD -0,1 -4% -0,1 -4% 8 3,3 0,4 15 3,3 0,3 34 3,1 0,2

MDDeg

HD +0,02 +1% -0,3 -9% 5 3,6 0,4 4 3,2 0,3 6 3,3 0,2

DSbio +0,2 +5% 1 3,6 6 3,8 0,2

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 

de la famille 

Desserts frais au soja sucres
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Figure 158 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et sous -

groupe au sein de la famil le Desserts frais au soja sucrés étudiée.  

 

 

 

 

 
Figure 159 : Variabilité des teneurs en protéines  (g/100g) par année et segment 

de marché au sein de famille Desserts frais au soja sucrés étudiée.  

 

 

-0,2g
*

-0,2g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=37)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=36)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=62)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=23)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=13)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=13)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=49)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

-0,3 g
**

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=24) 10 2009 Hard Discount (n=5)

2 2011 Marques nationales (n=16) 11 2011 Hard Discount (n=4)

3 2017 Marques nationales (n=16) 12 2017 Hard Discount (n=6)

4 2009 Marques de distributeurs (n=8) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=15) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)

6 2017 Marques de distributeurs (n=34) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=6)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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5.6.5 SÙÎÔÈîÓÅ ÄÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅs teneurs en protéines  
 

%Î ÃÏÍÐÁÒÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ςπρρ Û ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ςπρχ (T1-T2) et sans 

pondération par les parts de marché, 4 familles sur les 2329 pour lesquelles des données sont 

disponibles présentent une évolution de la teneur en protéines : 

¶ 3 à la hausse : les Yaourts et laits fermentés sucrés classiques (+0,2g/100g ; +6%) ; les 

Yaourts et laits fermentés édulcorés (+0,4g/100g ; +10%) et les Desserts frais de type 

mousse (+0,4g/100g ; +10%) ;  

¶ 1 à la baisse : les Desserts frais au soja sucrés (-0,2g/100g ; -5 %). 

En considérant uniquement les produits appariés entre 2011 (T1) et 2017 (T2), illustrant les 

reformulations  réalisées, 10 familles sur 23 présentent une évolution significative de la 

teneur en protéines , toutes à la baisse : Yaourts et laits fermentés nature non sucrés 

classiques (-0,1g/100g ; -3%) ; Yaourts et laits fermentés sucrés classiques (-0,1g/100g ; -2%) ; 

Fromages frais nature non sucrés classiques (-0,2g/100g ; -2%) ; Fromages frais sucrés 

classiques (-0,2g/100g ; -4%) ; Fromages frais sucrés gourmands (-0,5g/100g ; -8%) ; Crèmes 

dessert et laits gélifiés (-0,2g/100g ; -6%) ; Liégeois et assimilés (-0,1g/100g ; -5%) ; Desserts 

frais allégés et/ou édulcorés (-0,2g/100g ; -4%) ; Gâteaux, moelleux, cakes frais (-0,05g/100g ; 

-9%) ; Desserts pâtissiers frais sans fruit (-0,2g/100g ; -4%).   

Considérant le renouvellement ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ɉÁÊÏÕÔȾÒÅÔÒÁÉÔ ÄÅ ÐÒÏÄÕÉÔÓɊ, des évolutions 

significatives sont observées pour 2 familles  sur 23 , toutes à la hausse. 

Les tableaux 117, 118, 119, et 120 reprennent, par catégorie les évolutions des teneurs 

moyennes en protéines ɉÅÎ ÇȾρππÇ ÅÔ ÅÎ ϷɊȟ ÅÎ ÃÏÍÐÁÒÁÎÔ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ avec et sans 

pondération, entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017). 

                                                             
29 A noter que la famille des Autres desserts frais végétaux correspond à une offre nouvellement suivie en 
ςπρχȢ ,ȭïÔÕÄÅ ÄÅ ÌȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÖÁÌÅÕÒÓ ÎÕÔÒÉÔÉÏÎÎÅÌÌÅÓ de cette famille est donc impossible 
ÐÕÉÓÑÕȭÁÕÃÕÎÅ ÄÏÎÎïÅ ÎȭÅÓÔ ÄÉÓÐÏÎÉÂÌÅ Ðour les années antérieures à 2017. 
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Tableau 117 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÒÏÔïines entre les 2 

derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de 

marché , au sein de la catégorie des Yaourts et laits fermentés.   

 

 

Tableau 118 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÒÏÔïÉÎÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de 

marché , au sein de la catégorie des Fromages frais. 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +1% +0,1 +2% 99 4,2 0,4 139 4,2 0,6 191 4,3 1,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,04 -1% -0,1 -2% 86 4,0 0,2 127 4,0 0,2 187 3,9 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,2 +6% +0,3 +9% 19 3,9 0,8 41 4,0 1,0 94 4,2 1,1

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,1 -3% -0,1 -4% 13 3,5 0,2 38 3,5 0,2 92 3,4 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,2*** +6% +0,2*** +7% 362 3,3 0,5 504 3,4 0,5 741 3,5 1,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,01 -0,2% -0,1 -2% 310 3,4 0,1 454 3,3 0,1 726 3,3 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -4% -0,3 -8% 59 3,4 0,9 114 3,2 0,8 257 3,1 0,8

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,3** -8% -0,8*** -21% 48 3,7 0,1 95 3,2 0,1 240 2,9 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,4** +10% +0,5*** +13% 105 4,1 0,4 114 4,2 0,5 87 4,6 1,2

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,003 +0,1% +0,1 +3% 85 4,2 0,1 105 4,3 0,1 85 4,3 0,1

Yaourts et laits fermentes edulcores (T0 : n=105 ; T1 : n=114 ; T2 : n=87)

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Données 2017 (T2)

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (T0 : n=99 ; T1 : n=139 ; T2 : n=191)

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (T0 : n=19 ; T1 : n=41 ; T2 : n=94)

Yaourts et laits fermentes sucres classiques (T0 : n=362 ; T1 : n=504 ; T2 : n=741)

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (T0 : n=59 ; T1 : n=114 ; T2 : n=257)

Evolutions des teneurs moyennes en Proteines (g/100g)

par famille

Différences 

moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 

moyennes T0-T2 

(8 ans)

Données 2009 (T0) Données 2011 (T1)

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -1% -0,3 -4% 58 7,8 1,0 123 7,5 1,2 145 7,5 1,3

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,2 -3% -0,3* -4% 55 7,6 0,2 111 7,6 0,3 143 7,3 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -1% -0,5 -8% 42 6,3 1,7 83 5,9 1,9 109 5,8 2,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,5 +8% -0,5 -7% 40 7,3 0,4 77 6,3 0,4 106 6,7 0,3

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -1% +0,1 +1% 72 6,2 0,8 115 6,3 0,8 110 6,3 1,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,4** -6% -0,5*** -8% 66 6,6 0,1 102 6,4 0,1 110 6,0 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,3 -6% -0,3 -5% 33 5,3 1,0 47 5,4 1,0 75 5,1 1,1

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,3 -6% -0,2 -4% 20 5,4 0,1 38 5,5 0,1 72 5,2 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,4 +6% -0,4 -6% 2 6,9 0,7 10 6,1 0,5 11 6,5 0,6

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,01 +0,1% -0,4 -6% 2 6,8 0,1 7 6,4 0,1 11 6,4 0,1

Fromages frais nature non sucres classiques (T0 : n=58 ; T1 : n=123 ; T2 : n=145)

Fromages frais nature non sucres gourmands (T0 : n=42 ; T1 : n=83 ; T2 : n=109)

Fromages frais sucres classiques (T0 : n=72 ; T1 : n=115 ; T2 : n=110)

Fromages frais sucres gourmands (T0 : n=33 ; T1 : n=47 ; T2 : n=75)

Fromages frais edulcores (T0 : n=2 ; T1 : n=10 ; T2 : n=11)

Evolutions des teneurs moyennes en Proteines (g/100g)

par famille

Différences 

moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 

moyennes T0-T2 

(8 ans)

Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées
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Tableau 119 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÒÏÔïÉÎÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de 

marché , au sein de la catégorie des Desserts frais.  

  
Tableau 120 ȡ 2ïÃÁÐÉÔÕÌÁÔÉÆ ÄÅÓ ÔÁÕØ ÄȭïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÐÁÒ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÒÏÔïÉÎÅÓ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de 

marché , au sein de la catégorie des Desserts frais  végétaux. 

  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,04 -1% -0,1 -3% 144 3,1 0,6 224 3,0 0,6 328 3,0 0,7

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,1* -4% -0,2*** -7% 129 3,3 0,1 204 3,1 0,1 326 3,0 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,03 -1% -0,1 -4% 45 2,9 0,4 78 2,8 0,4 99 2,8 0,4

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,1 -2% -0,1 -3% 40 3,0 0,1 68 3,0 0,1 98 2,9 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,2 -4% -0,6 -10% 2 5,9 0,2 6 5,5 0,7 13 5,3 0,7

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,1 -2% -0,05 -1% 2 5,8 0,03 6 5,8 0,1 12 5,7 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -2% -0,01 -0,3% 61 3,3 0,5 101 3,4 0,5 131 3,3 0,5

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,05 -2% -0,1 -4% 59 3,2 0,1 93 3,2 0,1 129 3,1 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,4* +10% +0,5* +12% 77 4,3 0,9 95 4,4 1,0 147 4,8 1,7

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,5* +13% +0,5* +12% 62 3,8 0,2 85 3,8 0,1 145 4,3 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -2% -0,1 -1% 122 4,4 0,7 152 4,4 0,6 209 4,3 0,6

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,03 +1% -0,1 -1% 90 4,5 0,1 141 4,4 0,1 206 4,4 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -3% -0,2 -5% 50 4,2 0,8 34 4,1 0,6 30 4,0 0,6

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,2 -5% -0,03 -1% 32 4,0 0,1 31 4,1 0,1 30 3,9 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -1% +0,1 +1% 36 5,0 1,6 44 5,1 1,7 52 5,0 2,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
+0,1 +2% -0,1 -2% 31 4,6 0,1 34 4,4 0,1 51 4,5 0,2

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +2% +0,2 +5% 14 3,5 2,0 33 3,6 1,2 58 3,7 1,4

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,8** -19% +0,1 +4% 9 3,1 0,1 29 4,0 0,05 56 3,2 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,03 +1% +0,3 +6% 24 4,5 0,9 56 4,7 0,9 99 4,8 1,1

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,3 -6% +0,3 +7% 23 4,3 0,1 48 4,9 0,1 97 4,6 0,1

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,2 -7% -0,4 -12% 20 3,3 1,4 42 3,1 1,2 42 2,9 1,0

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,3 -10% -0,6 -19% 15 3,0 0,1 36 2,7 0,05 40 2,5 0,03

Cremes dessert et laits gelifies (T0 : n=144 ; T1 : n=224 ; T2 : n=328)

Liegeois et assimiles (T0 : n=45 ; T1 : n=78 ; T2 : n=99)

Laits empresures (T0 : n=2 ; T1 : n=6 ; T2 : n=13)

Desserts frais a base de cereales (T0 : n=61 ; T1 : n=101 ; T2 : n=131)

Desserts patissiers frais sans fruits (T0 : n=24 ; T1 : n=56 ; T2 : n=99)

Autres desserts frais (T0 : n=20 ; T1 : n=42 ; T2 : n=42)

Evolutions des teneurs moyennes en Proteines (g/100g)

par famille

Différences 

moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 

moyennes T0-T2 

(8 ans)

Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

Desserts frais de type mousse (T0 : n=77 ; T1 : n=95 ; T2 : n=147)

Desserts frais aux oeufs (T0 : n=122 ; T1 : n=152 ; T2 : n=209)

Desserts frais alleges et_ou edulcores (T0 : n=50 ; T1 : n=34 ; T2 : n=30)

Gateaux, moelleux, cakes frais (T0 : n=36 ; T1 : n=44 ; T2 : n=52)

Desserts patissiers frais aux fruits (T0 : n=14 ; T1 : n=33 ; T2 : n=58)

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,2 +5% -0,2 -4% 4 4,3 0,8 8 3,9 0,3 14 4,1 0,5

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,6*** -14% -0,7*** -15% 4 4,6 0,1 7 4,5 0,1 13 3,9 0,04

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,2* -5% -0,2* -6% 37 3,4 0,4 36 3,4 0,3 62 3,2 0,3

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
-0,3*** -8% -0,3*** -8% 24 3,5 0,04 29 3,5 0,03 61 3,2 0,02

TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre 14 1,5 0,6

TOUS PRODUITS PONDERES
Ensemble de l'offre avec pondération 

par les parts de marché1
13 1,7 0,02

Desserts frais au soja nature non sucres (T0 : n=4 ; T1 : n=8 ; T2 : n=14)

Desserts frais au soja sucres (T0 : n=37 ; T1 : n=36 ; T2 : n=62)

Autres desserts frais vegetaux (T0 : n= ; T1 : n= ; T2 : n=14)

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée 

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté l'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Evolutions des teneurs moyennes en Proteines (g/100g)

par famille

Différences 

moyennes T1-T2 

(6 ans)

Différences 

moyennes T0-T2 

(8 ans)

Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
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 Evolution des teneurs en sel 
 

0ÏÕÒ ÌȭïÔÕÄÅ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÅÎ ÓÅÌȟ ÌÅÓ ÆÁÍÉÌÌÅÓ ÄÅÓ ÃÁÔïÇÏÒÉÅÓ ÄÅÓ 9ÁÏÕÒÔÓ ÅÔ ÌÁÉÔÓ ÆÅÒÍÅÎÔïÓ ÅÔ ÄÅÓ 

Fromages frais ne sont pas commentées dans ce rapport. En effet, les teneurs moyennes en sel 

sont très basses pour les familles de ces deux catégories. Les tableaux récapitulatifs des 

différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long 

terme (2009 et 2017) pour ces 2 catégories sont présenté en Annexe 4. 

 

5.7.1 Catégorie des Desserts frais  

 Crèmes dessert et laits gélifiés  

 

Le Tableau 121 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÅÌ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Crèmes dessert et laits gélifiés. 

Tableau 121 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et 

2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Crèmes dessert et  laits gélifiés.   

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une augmentation significative de la teneur 

en sel est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,01g/100g ; +8%) comme 

entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,03g/100g ; +23%) (Tableau 121). 

Au niveau des segments de marché (Figure 161 ; Tableau 121Ɋ ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ 

de la teneur moyenne en sel entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) est retrouvée au 

sein des marques de distributeurs entrée de gamme (+0,03g/100g ; +28%). Une augmentation 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,01* +8% +0,03** +23% 61 0,12 0,04 163 0,14 0,04 326 0,15 0,06

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,01* +8% +0,04*** +31% 58 0,12 0,01 149 0,14 0,01 324 0,15 0,01

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,001 +1% 111 0,14 0,04 111 0,14 0,05

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,02 +13% 163 0,14 0,04 158 0,16 0,07

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 +11% 52 0,14 0,04 326 0,15 0,06

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,02 +15% 52 0,14 0,04 158 0,16 0,07

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,02* +17% 37 0,13 0,05 37 0,15 0,05

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,03* +26% 61 0,12 0,04 226 0,15 0,07

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,03 +28% 24 0,12 0,03 326 0,15 0,06

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,04 +31% 24 0,12 0,03 226 0,15 0,07

MN +0,01 +4% +0,03 +24% 4 0,14 0,10 37 0,16 0,05 79 0,17 0,08

MDD +0,01 +10% +0,03** +25% 46 0,12 0,04 80 0,14 0,04 168 0,15 0,06

MDDeg +0,03* +28% +0,02 +15% 3 0,11 0,02 14 0,10 0,01 25 0,13 0,04

HD +0,0003 +0% +0,01 +6% 8 0,13 0,04 32 0,13 0,03 51 0,13 0,03

DSbio 3 0,15 0,03

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sel (g/100g ) 

de la famille 

Cremes dessert et laits gelifies

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE
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significative est également observée au sein des marques de distributeurs entre les 2 suivis les 

plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,03g/100g ; +25%). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÐÏÎÄïÒïÅ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché  une augmentation 

significative de la teneur moyenne en sel est également observée entre les 2 derniers suivis (T1-

T2 : 2011 à 2017 ; +0,01g/100g ; +8%) comme entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 

à 2017 ; +0,04g/100g ; +31%) (Tableau 121). 
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Figure 160 : Variabilité des teneurs en sel (g/100g) par année et sous -groupe au 

sein de la famille Crèmes dessert et laits gélifiés  étudiée.  

 

 
Figure 161 : Variabilité des teneurs en sel (g/100g) par année et segment de 

marché  au sein de la famille Crèmes dessert et laits gélifiés  étudiée.  

+0,03g
**

+0,02g
*

+0,01g
*

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=61)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=163)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=326)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=52)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=111)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=111)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=158)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 

+0,03g
**

+0,03g
*

Legende Annee_suivi Definition Legende Annee_suivi Definition

1 2009 Marques nationales (n=4) 10 2009 Hard Discount (n=8)

2 2011 Marques nationales (n=37) 11 2011 Hard Discount (n=32)

3 2017 Marques nationales (n=79) 12 2017 Hard Discount (n=51)

4 2009 Marques de distributeurs (n=46) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)

5 2011 Marques de distributeurs (n=80) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)

6 2017 Marques de distributeurs (n=168) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=3)

7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=14)

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=25)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 
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 Liégeois et assimilés  

 

Le Tableau 122 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÅÌ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Liégeois et assimilés. 

Tableau 122 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et 

2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Liégeois et assimilés .  

   

 

AÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en sel est observée entre les 2 derniers suivis 

(T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,03g/100g soit +26%), tout comme entre les 2 suivis les plus éloignés 

(T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,04g/100g soit +40% ; Tableau 122). 

Aucune évolution significative des teneurs en sel ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅÓ ÓÅÇÍÅÎÔÓ 

de marché (Tableau 122 ; Annexe 6).  

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,01 +8% +0,01 +9% 19 0,13 0,07 57 0,13 0,06 99 0,14 0,05

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,03*** +26% +0,04* +40% 15 0,10 0,01 50 0,12 0,01 98 0,15 0,01

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,01 +10% 45 0,12 0,05 45 0,14 0,04

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,02 +15% 57 0,13 0,06 45 0,15 0,06

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,02 -13% 12 0,17 0,06 99 0,14 0,05

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,01 -8% 12 0,17 0,06 45 0,15 0,06

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,03 +23% 16 0,12 0,07 16 0,15 0,04

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,01 +11% 19 0,13 0,07 64 0,15 0,06

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,04 -24% 3 0,19 0,05 99 0,14 0,05

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,04 -22% 3 0,19 0,05 64 0,15 0,06

MN +0,003 +2% +0,03 +21% 1 0,13 3 0,15 0,03 30 0,16 0,07

MDD +0,02 +15% +0,01 +8% 17 0,13 0,07 42 0,12 0,05 50 0,14 0,04

MDDeg +0,03 +30% 1 0,10 1 0,13

HD -0,04 -23% -0,06 -32% 1 0,20 11 0,18 0,07 18 0,14 0,04

DSbio

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sel (g/100g ) 

de la famille 

Liegeois et assimiles
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 Laits emprésurés  

 

Le Tableau 123 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÅÌ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Laits emprésurés. 

Tableau 123 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et 

2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Laits emprésurés.   

  

 

Au niveau de ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en sel est observée entre les 2 derniers suivis 

(T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,08g/100g soit +50%) (Tableau 123), à nuancer par les faibles effectifs 

de produits associés à un volume de vente en 2009 et 2011 (n=1). 

Aucune évolution significative des teneurs en sel ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅÓ ÓÅÇÍÅÎÔÓ 

de marché (Tableau 123 ; Annexe 6).  

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,03 +21% -0,05 -21% 1 0,23 1 0,15 13 0,18 0,06

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,08* +50% -0,005 -2% 1 0,23 1 0,15 12 0,23 0,005

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,04 +29% 1 0,15 8 0,19 0,06

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,03 +21% 1 0,15 13 0,18 0,06

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,04 +29% 1 0,15 8 0,19 0,06

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 -0,05 -21% 1 0,23 13 0,18 0,06

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,05 -21% 1 0,23 13 0,18 0,06

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,05 -21% 1 0,23 13 0,18 0,06

MN +0,03 +21% 1 0,15 13 0,18 0,06

MDD 1 0,23

MDDeg

HD

DSbio

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sel (g/100g ) 

de la famille 

Laits empresures
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 Desserts frais à base de céréales 

 

Le Tableau 124 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÅÌ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Desserts frais à base de céréales. 

Tableau 124 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et 

2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts  frais à base de céréales.  

  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅȢ 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , une 

augmentation significative de la teneur moyenne en sel est observée entre les 2 suivis les plus 

éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,02g/100g soit +21%) (Tableau 124). 

Aucune évolution significati ve des teneurs en sel ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅÓ ÓÅÇÍÅÎÔÓ 

de marché (Tableau 124 ; Annexe 6).  

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre -0,001 -1% +0,01 +11% 16 0,11 0,03 67 0,12 0,04 130 0,12 0,05

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,01 +7% +0,02* +21% 16 0,11 0,005 62 0,13 0,005 128 0,14 0,01

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 -5% 43 0,12 0,03 43 0,11 0,02

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,01 +8% 67 0,12 0,04 61 0,13 0,07

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,01 -9% 24 0,13 0,04 130 0,12 0,05

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,002 -1% 24 0,13 0,04 61 0,13 0,07

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,001 +1% 13 0,11 0,03 13 0,11 0,03

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,02 +16% 16 0,11 0,03 86 0,13 0,06

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,02 +21% 3 0,10 0,00 130 0,12 0,05

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,03 +26% 3 0,10 0,00 86 0,13 0,06

MN +0,04 +44% 3 0,10 0,00 44 0,14 0,08

MDD -0,003 -3% +0,01 +6% 14 0,10 0,02 47 0,11 0,03 61 0,11 0,03

MDDeg -0,06 -37% -0,07 -39% 1 0,18 5 0,17 0,03 2 0,11 0,01

HD -0,03 -21% +0,01 +6% 1 0,10 11 0,13 0,05 22 0,11 0,02

DSbio -0,08 -44% 1 0,18 1 0,10

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sel (g/100g ) 

de la famille 

Desserts frais a base de cereales
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 Desserts frais de type mousse  

 

Le Tableau 125 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ Äes teneurs moyennes en sel entre les 2 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

sein de la famille des Desserts frais de type mousse. 

Tableau 125 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et 

2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais de type mousse.  

 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅȟ une augmentation significative de la teneur moyenne en 

sel est observée entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; +0,05g/100g soit 

+31%) (Tableau 125). 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , 

ÁÕÃÕÎÅ ïÖÏÌÕÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÎȭÅÓÔ ÍÉÓÅ ÅÎ ïÖÉÄÅÎÃÅ (Tableau 125). 

Aucune évolution significative des teneurs en sel ÎȭÅÓÔ ÏÂÓÅÒÖïÅ ÁÕ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅÓ ÓÅÇÍÅÎÔÓ 

de marché (Tableau 125 ; Annexe 6).  

 

 

 

 

 

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,01 +5% +0,05* +31% 27 0,15 0,09 66 0,19 0,06 147 0,20 0,10

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
-0,01 -4% +0,01 +8% 22 0,15 0,01 59 0,17 0,01 145 0,16 0,01

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 -3% 47 0,19 0,06 47 0,19 0,07

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,02 +10% 66 0,19 0,06 78 0,21 0,13

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,02 +13% 19 0,18 0,07 147 0,20 0,10

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,03 +18% 19 0,18 0,07 78 0,21 0,13

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,03 +18% 17 0,18 0,09 17 0,21 0,07

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,05 +32% 27 0,15 0,09 100 0,20 0,11

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,09 +78% 10 0,11 0,07 147 0,20 0,10

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,09 +80% 10 0,11 0,07 100 0,20 0,11

MN +0,08 +52% +0,13 +128% 1 0,10 3 0,15 0,09 38 0,23 0,10

MDD -0,003 -1% +0,05 +38% 20 0,14 0,09 46 0,20 0,06 81 0,19 0,11

MDDeg -0,07 -34% 2 0,22 0,05 4 0,14 0,04

HD +0,01 +4% -0,02 -12% 6 0,20 0,04 15 0,17 0,05 23 0,17 0,06

DSbio 1 0,30

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sel (g/100g ) 

de la famille 

Desserts frais de type mousse

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE
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 $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓ 

 

Le Tableau 126 ÒïÃÁÐÉÔÕÌÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅÓ ïÖÏÌÕÔÉÏÎÓ ÄÅÓ ÔÅÎÅÕÒÓ ÍÏÙÅÎÎÅÓ ÅÎ ÓÅÌ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς 

derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017) au 

ÓÅÉÎ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÄÅÓ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓȢ 

Tableau 126 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et 

ςπρχɊ ÅÔ ÓÕÒ ÌÅ ÌÏÎÇ ÔÅÒÍÅ ɉςππω ÅÔ ςπρχɊ ÁÕ ÓÅÉÎ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓȢ  

  

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ, une augmentation significative de la teneur 

moyenne en sel est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2011 à 2017 ; +0,03g/100g soit 

+21% ; Tableau 126) et également entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2009 à 2017 ; 

+0,03g/100g soit +24% ; Tableau 126). 

#ÅÌÁ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ ÎÏÔÁÍÍÅÎÔ ÐÁÒ ÕÎ ÒÅÎÏÕÖÅÌÌÅÍÅÎÔ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ (Figure 162 ; Tableau 96). Les 

produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamme et produiÔÓ ÎÏÎ ÃÁÐÔïÓ ÐÁÒ Ìȭ/ÑÁÌÉ 

en 2011) présentent une teneur moyenne en sel significativement plus élevée ÑÕÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ 

ÌȭÏÆÆÒÅ 4ρ ɉϹπȟπτÇȾρππÇ ÓÏÉÔ ϹςωϷɊȢ A noter également une augmentation forte de la variabilité 

des teneurs au sein de la famille, due aux produits « ajoutés ». 

!Õ ÎÉÖÅÁÕ ÄÅ ÌȭÅÎÓÅÍÂÌÅ ÄÅ ÌȭÏÆÆÒÅ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ ÅÎ ÐÏÎÄïÒÁÎÔ ÐÁÒ ÌÅÓ parts de marché , 

ÌȭÁÕÇÍÅÎÔÁÔÉÏÎ ÓÉÇÎÉÆÉÃÁÔÉÖÅ ÅÓÔ ÒÅÔÒÏÕÖïÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅÓ ς ÄÅÒÎÉÅÒÓ ÓÕÉÖÉÓ ɉ4ρ-T2 : 2011 à 2017 ; 

+0,04g/100g soit +33% ; Tableau 126) et également entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 

2009 à 2017 ; +0,03g/100g soit +22% ; Tableau 126). 

Aucune évolution significative des teneurs en sel Îȭest observée au niveau des segments 

de marché (Tableau 126 ; Figure 163).  

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Ensemble de l'offre +0,03** +21% +0,03* +24% 49 0,12 0,03 94 0,13 0,03 209 0,15 0,08

Ensemble de l'offre avec pondération par les 

parts de marché1
+0,04*** +33% +0,03*** +22% 37 0,13 0,003 90 0,12 0,003 206 0,16 0,01

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,004 +3% 61 0,13 0,03 61 0,13 0,03

Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,04** +29% 94 0,13 0,03 105 0,16 0,09

Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,03 +23% 33 0,12 0,04 209 0,15 0,08

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,04 +31% 33 0,12 0,04 105 0,16 0,09

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,02 +15% 32 0,12 0,03 32 0,14 0,03

Offre T0 vs références Ajoutées T0-T2 +0,03 +28% 49 0,12 0,03 129 0,16 0,09

Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,03 +25% 17 0,12 0,03 209 0,15 0,08

Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,04 +29% 17 0,12 0,03 129 0,16 0,09

MN +0,07 +68% 5 0,11 0,04 54 0,18 0,12

MDD +0,01 +11% +0,02 +16% 49 0,12 0,03 72 0,13 0,03 116 0,14 0,06

MDDeg +0,03 +37% 2 0,09 0,01 3 0,12 0,03

HD +0,02 +16% 15 0,12 0,03 33 0,14 0,03

DSbio 3 0,15 0,05

1ratio des volumes des produits identifiés par l'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population française)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement inférieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures à celles de l'ensemble des 

références de l'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 

l'année B significativement supérieures à celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal à 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans l'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

SEGMENTS DE MARCHE 

(tous produits)

T0-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

T1-T2 RENOUVELLEMENT

DE L'OFFRE

TOUS PRODUITS PONDERES

TOUS PRODUITS

Données 2017 (T2)Données 2011 (T1)Données 2009 (T0)T0-T2 

(8 ans)

T1-T2 

(6 ans)

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sel (g/100g ) 

de la famille 

Desserts frais aux oeufs
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Figure 162 : Variabilité des teneurs en sel (g/100g) par année et sous -groupe au 

ÓÅÉÎ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓ étudiée.  

 

 

 
Figure 163 : Variabilité des teneurs en sel (g/100g) par année et segment de 

marché  ÁÕ ÓÅÉÎ ÄÅ ÌÁ ÆÁÍÉÌÌÅ $ÅÓÓÅÒÔÓ ÆÒÁÉÓ ÁÕØ ĞÕÆÓ étudiée.  

+0,03g
*

+0,03g
**

+0,04g
**

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par l'Oqali en 2009 (n=49)

Offre 2011 (T1) Offre captée par l'Oqali en 2011 (n=94)

Offre 2017 (T2) Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=209)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par l'Oqali en 2017 (n=33)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=61)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents à la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=61)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par l'Oqali en 2011 (n=105)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 


















































































































































