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derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famildaourts
et laits fermentés EAUICOTES.............c..uuiiiiiiiecce e et e e e e e e e e e e e s vmmmmmnnnssseeeaeeeeeeessmmmmd )

Tableau 18: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entredes
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
Fromages frais nature NON SUCIES ClaSSIQUES.........uuuuuuuuunimmmmmmmmeeeeeeeeeeeeeescmmmmeeemreessennnnn s smme LoD

Tableau 19: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
Fromages frais nature non SUCI&S goUIMAaNGS............cceeeieii e vmmmmmmmms e e eeeeeeeeeen d b

Tableau 20: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long ¢rme (2009 et 2017) au sein de la famille des
Fromages fraiS SUCIES ClaSSIQUES...........coeiiiiii et vmmmmmmmms e e e e e e e e e e e e e s smmmmeenmr s s nsnnnnn e D

Tableau 21: Récapitulatif des différences de tengs moyennes en matieres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
Fromages frais SUCIES gOUMMANGS.............uuuvvuuuummmmmmmmieeeeeeeeeeeeesimcmmmeemsesssesnsnsnnnnsmmmmmmmmeeeeeeeeees d Qe

Tableau 22: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
Fromages fraiS EAUICOIES. .........coiiiiii i iccmeeeeteeieee et e e e e emmcmmmmms e e e e s smmmmmmmms s e s s DO

Tableau 23: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et &ir le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Cremes
dessert et aitS geIMIES. .....ii ittt e e e e e e e e e e e e e e smmmmmnnns e AOWL

Tableau 24: Récapitulatif des différances de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
LIEQEOIS B ASSIMIIES. ... .o vmmmmmmmms e e e e e e e e e e e e e s smmmmmer st e b enns s smmmmmmmmn e e e s O

Etude du secteur des Produits laitiers et desserts frag©qaliz Comparaison 2009/2011/2017 -Edition 2020 17



Tableau 25: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Laits
EIMIPIESUIES......oeeeeeeieeeitteeetvmmmmmmmms e e e eeeeeeaeee s mmmmmm—ms s st sessesss s smmmmmmmms s e e e eaeeeeesessmmmmmnnns s s esssnnnnnnns smmmmiD L

Tableau 26: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur lelong terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
Desserts fraisS & hase de CErEalES...........oii it ceeeeeene ettt smmmeeeens et s s

Tableau 27: Récapitulatif des différencegdde teneurs moyennes en matieres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
Desserts frais de tYPe MOUSSE...........cuuvvrirurimmmmmmmmieeeieeeeeeeeesimmammmemresssssssssssssmmmmmmmmsseeeeeeeeesesssn Qs

Tableau 28: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
$AOCO0AOO0 WBQAE.Q...AOG . .G sememnns e vemnmnmnns o O

Tableau 29: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017 et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
Desserts frais allegés et/oU EAUICOTES............coiiuiiiiimeeeeie et emmmmeeene e s emmmeenme e O

Tableau 30: Récapitulatifdes différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
Gateaux, moelleux, Cakes fraiS........c.oeveeeeei e eeeeevveevvcmmmmmmmms e e s e e e e e e e e e s smmmmmmmmeeesssseenneses D00

Tableau 31: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
Desserts patissiers fraiS auX frUItS...........cccvvviiiiiieeeeceee e mmmmmmme e e e e e e e vmmmmmmmme e eeeee o LOL

Tableau 32: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses enae 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
Desserts patissiers fraiS SANS fTUIL..............eeiiiiiicccee i imrmmmmme e eemmmme e 103

Tableau 33: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Autres
(0 [ TIST =T FS R = TSP UOPPUUPTRRUSRPPPRPTRR 1 0 (o P8

Tableau 34: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) auein de la famille des
Desserts frais au S0ja NAtUre NON SUCTES.............uuveeeeiimeeeeeceesirreeeess e cemeesmmmsssssseessssssmmanenanlO 7

Tableau 35: Récapitulatif des différences de teneurs moyennesn matiéres grasses entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des
Desserts fraiS au SOJA SUCTES.........ccieiiuuieiicmmeeereeeesesiieeeesemmmmmeemt e e s snnteeeesessmmmmmmmeseessneeeesseneenl OB,

Tableau 36d, 271 AAPEOOI ACELA AAO OAOG@ Adi O11 OOETT AAO
grasses entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et

sans pondération par les parts de marof, au sein de la catégorie des Yaourts et laits fermentés.
...110.
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Tableau 37 27 AADPEOOI AOEA AAO OAOQD Ad fadiiele®Oafidres AAO
grasses entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et

sans pondération par les parts de marché, au sein de la catégorie des Fromages frais.....110
Tableau38d 2i AADPEOOI AOEA AAO OAO@ Adi OI 1 OOEI T AAO
grasses entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 201&\vec et

sans pondération par les parts de marché, au sein de la catégorie des Desserts frais........ 111

Tableau 39: Récapitulatif des ta®@ Adi OT 1 OOET T AAO OAT AOOO 11 UATT

grasses entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et
sans pondération par les parts de marché, au sein de la catégorie des Desserts frais végétaux.
SERUUURRR B i I

Tableau 40: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) etsur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts
et laits fermentés nature NON SUCIES ClaSSIQUES...............evvvvvieemmmmmmiesesseeeeeeeessmmmmmmmmeeseeessennnn L 12,

Tableau 41: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts
et laits fermentés nature NON SUCIES JOUIMANMS.........uuuvuuuennimmmmmmmeeeeeeeeeeeeeesemmeemeemreeeennnnen 3,

Tableau 42: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (200 et 2017) au sein de la famille Yaourts
et laits fermentés SUCIES ClaSSIQUES.........uuuuiuuuuiimmmmmmmeeeeeeeeeeeeee s mmmeemessssnnnnnsns s s smmmmmmmmeeeeees LU

Tableau 43: Récapitulatif des différences de tengs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts
et laits fermentés SUCIES gOUIMANGS.............oovvviiivieeemmmmmeeseeeeeeeeeeesemmmmmmmeeeeessssssssssmmmmmmmmses el LT

Tableau 44: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts
etlaits fermentés EAUICOIES............coooiiiiii e vmmmmmmmme e e e e e e e e e e e e s e smmmmeeemrennsne e e e e e eeek 1D

Tableau 45: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages
frais NAture NON SUCIES ClaSSIQUES..............oiiiiiiiceeeeeemrsrtnee e e e s s s smmmmmmmme e eeeeeeessssesmeemmmmms e eeee s 2L

Tableau 46: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages
frais nature NON SUCTES QOUIMANTS........c.coiiuiiiiisimmeeeene e e e eiireeee e s smmememmme e nneeee e e s wmmmmmmms s eees L 24

Tableau 47: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (209 et 2017) au sein de la famille Fromages
fraiS SUCTES ClaSSIQUES. ... ..euiiiiiiiiiiiscmcmeeene e e e e ettt e e s emmeeenme s sttt e e e e e vmmemmmmms st e e e e e s wmmmmmmms L2 D

Tableau 48: Récapitulatif des différences de teneurs moyems en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages
fraiS SUCTES QOUMMIANTUS..........veiiiee it iemmmmeee e e e ettt emmmmmmees e e e st e s emmmmmmnme e e s e nbee e e e e s smmmenmnns L2O
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Tableau 49: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages
fralS EAUICOIES......oiiiiiiiiii e ceeeeee st rmmmmm ettt mmmmmmmms et e s e smmmmmmmns e e e e e e enne e LB

Tableau 50: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le dbng terme (2009 et 2017) au sein des Crémes dessert et
= T B0 =11 SO UEPPPPPPSN 724

Tableau 51: Récapitulatif des différences de teneurs moymes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Liégeois et
= ETS]0111=TPOP PP PPUPPPPPN R 1o

Tableau 52: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Laits emprésureés.
.A37.

Tableau 53: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein dd3esserts frais a
DASE B CEMEAIRS........cc i i eeeeeeeme et e e smmmmmenns ettt e e e e e e s smmmmmmmns s ssesee e e e e e s smmmmmmmms s nns s e s LD

Tableau 54: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés efase2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts frais de
EYPE MOUSSE.....uiiiiii e e et smmmmmmmms e e e e e e e e e e e e s ammmmmmnnr s nnns s s smmmmmmmmeeeeeeeeeeeeeesemnl L

Tableau 55: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts frais aux

Tableau 56: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts frais
AllEGES et/OU EAUICOIES..........eeiiiiiiiiii ettt ettt smmmeeemme e e s nbne e e e e s smmmennns LAD

Tableau 57: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Gateaux, moelleux,
o= 1 ST 1 = VLSRR I £

Tableau 58: Récapitulatifdes différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts patissiers
fraiS AUX TrUILS. ..ot ccceemr e et cmmmcrm e e e e e e e ee e smmmmmmr e e e e e s seses s smmmmmmmre e eeeeeenns LD

Tableau 59: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts patissiers
L= IS TS T= L FS I {1 S SSRPSRRRRPRY .- V2

Tableau 60: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Autres desserts
17> 1P PUPPPPPR £ Yo

Tableau 61: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts frais au
S0J2 NALUIE NOMN SUCTES. .....evieeiiiiieeeessmmmmmmmeesesstteeeeesssmmmemmmms s asssseeeessssmemmammms s sssseesessnns smmmmmmmns e LD}
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Tableau 62: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts frais au
S0 = ] U [ =1 PP PPPPP Ko Lo

Tableau63d, 271 AADEOOI AOELZ ARAO OAO@ Adi OI1 OOET 1T AAO
saturés entre les 2 deriers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans
pondération par les parts de marché, au sein de la catégorie des Yaourts et laits fermentds7

Tableau64dd, 271 AADEOOI AOELZ ARAO OAO@ Adi OI1 OOET T AARO
saturés entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans
pondération par les parts de marché, au sein de la catégorie des Fromages frais............. 157.

Tableau65d, 271 AADEOOI AOEALA AAO OA Odes pad fandilie enGalided dgras A A O
saturés entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans
pondération par les parts de marché, au sein de la catégorie des Desserts frais................ 158.

Tableau6ed 27 AAPEOOI AOELA AAO OAO@ Adi OI 1 OOET T AAO
saturés entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (B9 et 2017), avec et sans
pondération par les parts de marché, au sein de la catégorie des Desserts frais végétaux158

Tableau 67: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits
fermentés nature NON SUCIES ClaSSIQUES...........cccoiiuuiriemcemmeeieie e e iieesemmmmmneeee e e emmmeeeea l DO

Tableau 68: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de famille Yaourts et laits
fermentés nature NON SUCTES GOUIMANGS..........ccuvviiieiiimmeeeaae e iveeee e e eemmmmmms e e e s nmmmnn L O3

Tableau 69: Récapitulatif des différences de teneurs moyennemn sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits
fermentés SUCIES ClaSSIQUES.........ouuiiiiiiiiieeeeee ettt e e e e et semmmmmmns e e e e neee e eee L DD

Tableau 70: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits
fermentés SUCIES QOUIMANUAS. .........coiiiiiiiiiimmeeee e e e st e s emmmmeeeme e et e e e s smmmemmmme e ennneeeeee s LODL

Tableau 71: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme(2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits
fErMENTES EUUICOTES........iii e e i eeeeeeeme ettt e e e e e smmmmmmees e eeeeaeaeee s emmmmmmmms s sssssseeeeee s smmmmmmmms s e ()

Tableau 72: Récapitulatif des différences de teneursnoyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais
NALUIe NON SUCIES ClaSSIQUES........ouvvveiieeiieeeammiieeeeeessne s mmmmmmmmssseeee e e snsesesmmmmmmmnseeeeesensneee s L (.

Tableau 73: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais
NAature NON SUCIES OUIMANGS.........uiieiiiurrrresemmmeeeneeeeesnseeeeesssmmmmmmameessnssseessssssmmmmmmmms ssssesesssen ol

Tableau 74: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le longterme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais
SUCTES ClaSSIQUES......uueeiiieiiiiiietimmmmeeee e e e e ettt semmmmeees e e s st e e e e smmmmmmmm s s e e e e e e e mmmmmmmms s e e e e e o L D
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Tableau 75: Récapitulatif des différences de teneg's moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais
SUCTES JOUIMANGAS.......evvrrurirrunnnnuimmmmmmmmeeeeeeeeeeseessmmmmmeenssssssssnnssssssmmmmmmmmssssssssssssssssmmmmmnnnsssnnns s nbGd

Tableau 76: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais
(=T 0] o0 £ PP PPPPPPPPPPPPN & o 10

Tableau 77: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) agein de la famille Cremes dessert et
= T B0 =11 PPN -7 |

Tableau 78: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucreste les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Liégeois et
= TS0 PP PP RPPUPPPP & o o

Tableau 79: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Laits emprésurés.
...187.

Tableau 80: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais a
DASE AECEIEAIES..........cc e i eeeeeeenr et e e e s smmmmmeeer e et e aeae e e s smmmmmmmns s ssssse e e e e e s s smmmmmmmms s nss s e s oL

Tableau 81: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) etsur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais de
EYPE MOUSSE. ... eccmmr ettt e e e e e e e e e e e e s emmmmmmnnr s nn s s s smmmmmmmmeeeeeeeeeeeeeesemnl DL

Tableau 82: Récapitulatif des différencesde teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais aux
GO ZEQ.B.oiiei et vmemamems et smmmnmnmns sttt snmmmnmns s smmmmnmnnn s L O

Tableau 83: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais
AllEES e1/0U EAUICOTES.........ueiiiiiiiiii ettt smmmmeemme e et e e e e s smmmeenms L DD

Tableau 84: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (200%t 2017) au sein de la famille Gateaux, moelleux,
o= 1 ST 1 = VU UUURRRPPPP £

Tableau 85: Récapitulatif des différences de teneurs moyennesn sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts patissiers
L= IS T 0D 1 011 O SUSRRRRRRRRRY £.°) >

Tableau 86: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts patissiers
FralisS SANS FrUIL.....eeeeeee i mmmmmmmms s e e e e e e e e e s s eeessssnnnns s ommmmmmmms s e e e e eeeee s 200N

Tableau 87: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017au sein de la famille Autres desserts
172 VL3P PPPPPPD~ §
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Tableau 88: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre lesié@niers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais au
SOJA NALUIE NON SUCTES.....c.eevvviviereressmmmmmmmmseseeeeeeeeessssmmmmmmmnssssssssssnnssssmmmmmmmmseeeesesessssssmmmeenens s 204

Tableau 89: Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais au

L0 = ] (o (=1 O PPPPPPPPPY Lo

Tableau90d 2i AAPEOOI AOEZA AARAO OAO@ Adi OT 1 OOETT AAO OR&
les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2008t 2017), avec et sans pondération

par les parts de marché, au sein de la catégorie des Yaourts et laits fermentés................ 2009..
Tableau91:2i AAPEOOI AOCEZA ARAO OAO@ Adi OT1 OOETT AAO OAT
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de la composition nutritionnelle des produits.

Les donnéesservant de référencepour I 6 1 OA O 2089 et le Brénfe@suiyi (2011) sont

extraites de la base de données Ogalu moment de la réalisation diprésent rapport. Al 8 T AAAOET 1
de corrections effectuées, certaines informations étudiées ont pu étre modifiées ou corrigées au

cours du tempsAinsi, les donnée2009 et2011 actualisées et utilisées pour cette étudpeuvent

étre quelque peu différentesde cellesdes précédents rapportsdu secteut.

, AO DPOET AEPAO® Oi 001 OAOO AA AAOOAsuin€sPithdsedd 67 OT 1 O
1871 OOAA Adi O1 1 O®ibduits laifieds etOdedsdtd Gaidy Ofal @ Comparaison

2009/ 2011/2017 z Edition 2020.

Par convention dans cerapport le terme «point » a été employé afin de signifier point de
pourcentage»., 8 A @D O Addgxé&red» esk utilisée pour désigner la période comprise entre

1A0 ¢ OOEOEO 1 Adirebrire2009-2017 (EogTR)i O ABAOO

1. PRESENTATION DU SEEUR

, A OAAOADOO AAO 001 AGEOO 1 AEOGEAOO AO AAOOAOOO AEOA
yaourts et laits fermentés, fromages frais, desserts frais végétaux et autressgerts frais (hors

compotes)., 6 i (& dur 3131 produits laitiers et desserts fraisrecueillis en 2017; 2398 en

20112 et 1653 en 2009.

Dans ce rapport, les différents produits seront étudiés par famillet par segment de marché. La
présente étude prend en compte a la fois legférencesde marquesnationales (MN), de marques

de distributeurs (MDD), issues du hard discount (HD) ainsi que celles des distributeurs

spécialisés biologiques (DSbio)Les produits des marques de digbuteurs entrée de gamme

(premier prix - MDDeg seront également distinguégAnnexel).

A noter que:

les produits vendus dans les magasins spécialisés biologiques ont été récoltés pour les

produits présents sur le marché en 2017 E1 O 1 Aété qielplrifeeddniCen 2009

et 2011). Les produits a marque propre des distributeurs spécialisés biologiques sont

regroupés dans le segment des distributeurs spécialisés logiques. Les autres produits

recueillis sont regroupés au sein des marques natiales (Annexeld8 , 8 ET Oi COAOQET 1
DOl AOGEOO #ZAEO OOEOA U 1 A TEOA Al bpi AAA AdOI1
entreprises biologiques (Synabio).Dans la suite du rapport, les résultats 2017 des

1 Etude du secteur des Produits laitiers frais et assimilé®gali-Données 2009Edition 2011 et Etude du
secteur des Produits laitiers frais et assimilégDgal-Comparaison 2009/2011-Edition 2012 disponibles sur
1 A OE 0O A httpsk/winwdofjall tARuBlications -OgaliEtudes-sectorielles.

282,6% de produits recueillis en 2011 (n=1980), 17,3% en 2012 (n=414) et 0,2% en 2013 (n=4).
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distributeurs spécialisés bidogiques sont présentés, cependant aucun commentaire

Adi OT1 OGETT TA bi OOOA 800A EAEO DI O00Gci AA OAC
T 8AUAT O 1iqGd partiziledént e©20@ et2011 ;

- globalementi A AT 11 AAOA A i Oi Aii1ET Oi A PI 6O 18A1T OA
par rapport a 2009 et 2011h AA NOE 06 A@bPl ENOA DAO 1T A 1 EC
partenariats.

1.1 Sources des données

En 2009,35% des données provenaiente visites en magasins réalisées par les équipes Oqali
(suite & la mise en place de partenariats)llp A6 AT OT EO AGAI AAT 1 ACAO PA
industriels et distributeurs et 53% de moyens propres Oqgali

En2011,37% des donnéeprovenaientA 8 A | A Atrahshi§pades partenaires43% de visites
en magasins réalisées par les équipes Ogati21% de moyens propres Oqali

En2017,59% des données proviennent de visites en magasins réalisées par les équipes Oqali,
23% de moyens propres Oqali e18% A8 AIOORE AT AAT 1 ACAO .PAO 1 A0 PAOOA

1.2 Nomenclature

La classification a été définie en concertation avec les professionnels du secteur. Elle distingue 4
catégories de produits: les Yaourts et Laits Fermentés (YLF), les Fromages Frais (FF), les Desserts
Frais (DF) et les Desserts Frais Végétaux (DFV).

Ces 4 catégories sont divisées en familles qui se basent
- Pour les catégories des YLEtAAO & &h A8OT A PAOO OO0 1T A POV O
O00PDPI i1 Al OAEOAO j OOAOAh EOBBHO AR ADOBDIAA ®RA 0O DD
enmatiéres grasses

- Pourlacatégorie desDF, sur le regroupement de produits en fonction de leur procédé de

fabrication (exd, I T OOOAOQqh AA T A DPOi OAT AA A AETICDI
céréales) ou parce que leurgropriétés nutritionnelles proches permettaient de les
rassembler;

- Pour la catégorie des DFV, sur la natud végétalutilisé et la présence ou non dsucres

Ainsi, les produits étudiés ont été répartis er24 familles, avec
o Dans la catégorie de¥aourts et Laits Fermentés (YLF) , les familles des

- Yaourts et Laits Fermentés nature non sucrés classiques correspondant auxyaourts,
laits fermentés et produits équivalents de type spécialité laitiere/dessert lacté a base de
ferments ou de yaourt, natwe non sucrés et non édulcorés avec une teneur en matiéres
C O A 0 86yQ00s;
- Yaourts et Laits Fermentés nature non sucrés gourmands qui rassemblent les
yaourts, laits fermentés et produits équivalents de type spécialité laitiere/dessert lacté a
base deferments ou de yaourt, nature non sucrés et non édulcorés avec une teneur en
matiéresgrasses s h g CTpnnCh DOET AEPAT AL AT O AGA U 16AEI
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- Yaourts et Laits Fermentés sucrés classiques OACOT ODPAT O 1yddhrisdeltd A1 A A A
fermentés et produits équivalents de type spécialité laitiere/dessert lacté a base de
ferments ou de yaourt, sucrés et non édulcorés et avec une teneur en matieres grasses
ScheCTpnncs8 2ACcOi OPA 1 AO POT AOGEOO 1T AOOOAR AOI
inclusions de chocolat/caramel/biscuits/céréales, etc. Contient des produits laitiers a
boire avec ou sans ferments

- Yaourts et Laits Fermentés sucrés gourmands NOE AT OOAOPTI T AAT O U 1358
yaourts, laits fermentés et produits équivalents de type spécialité lagre/dessert lacté a
base de ferments ou de yaourt, sucrés et non édulcorés et avec une teneur en matiéres
COAOOAO €ochoeCTpnnCh DOET AEDPAT AT AT O AOGA U 1 8ATF
aromatisés, aux fruits, sur lit de fruits, avec des inclusien de
chocolat/caramel/biscuits/céréales, etc.;

- Yaourts et Laits Fermentés édulcorés rassemblant lesyaourts, laits fermentés et
produits équivalents de type spécialité laitiére/dessert lacté a base de ferments ou de
yaourt, édulcorés, quelle que soit lagneur en matieéres grasses, sucrés ou non. Contient
des produits laitiers a boire avec ou sans ferments

o Dans la catégorie defromages Frais (FF), les familles des

- Fromages Frais nature non sucrés classiques correspondant aux produits de type
fromages fais, fromages blancs lisses, faisselles et produits équivalents de type spécialité
laitiere/dessert lacté a base de ferments ou de fromage blanc/fromage frais, nature non
OO0AOiI O AO 111 i AOI AT Oi 6h AOAA O, A OAT AOO AT |
- Fromages Frais nature non sucrés gourmands qui rassemblent les produits de type
fromages frais, fromages blancs lisses, petits suisses, faisselles, fromages frais avec
mousse, mousses de fromage blanc/frais et produits équivalents de type spécialité
laitiere/dessert lacté a base de ferments ou de fromage blanc/fromage frais, nature non
sucrés et non édulcorés avec une teneur en matiéres grasses >3,89/100g, principalement
AGA U 186AET OO AA AOiT T A
- Fromages Frais sucrés classiques regroupant les produits de type fomages frais,
fromages blanc lisss et produits équivalents de type spécialité laitiere/dessert lacté a
base de ferments ou de fromage blanc/fromage frais, sucrés et non édulcorés et avec une
OAT AGO Al | AOGET OAOG COAOGOAOG S duieys@haists @& 2 ACOIi
fruits, sur lit de fruits etc.;
- Fromages Frais sucrés gourmands rassemblant les produits de typefromages frais,
fromages blanc lisses, fromages frais avec mousse, mousses de fromage blanc/frais et
produits équivalents de type spécilité laitiere/dessert lacté a base de ferments ou de
fromage blanc/fromage frais, sucrés et non édulcorés et avec une teneur en matiéres
COAOOARO €chuCrTpmnnCh DPOET AEDAI Al AT O AOA U 1 8AE
aromatisés, aux fruits, sur K de fruits, avec des inclusions de
chocolat/caramel/biscuits/céréales, etc.;

- Fromages Frais édulcorés rassemblant les produits de type€romages frais édulcorés et
produits équivalents de type spécialité laitiere/dessert lacté a base de ferments ou de
fromage blanc/fromage frais, quelle que soit la teneur en matiéres grasses. Peut contenir
des produits édulcorés et sucres.
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o Dans la catégorie dePesserts Frais (DF), les familles des

- Crémes dessert et laits gélifié s qui regroupent les desserts frais a bas de lait gélifié ou
lait épaissi sans ferment de type flan ou créme dessert, quel que soit le parfum (chocolat,
vanille, café, brownie, aux fruits, sur lit de fruits, etc.)

- Liégeois et assimilés qui regroupent les desserts fraisindiquant «liégeois» ou
«viennois » en face avant ainsi que les produits équivalents & base de creme dessert
00O0iT1TO0i A AGOT A AT OAEA AA AOiT T A & OGAOOi Axii10
équivalents de type mousse surmontée de creme/mousse fouettée ne sont pas intégrés
dans cette famille;

- Laits emprésurés qui regroupent les desserts lactés frais (autres que fromages frais) a
base de lait emprésuré

- Desserts Frais a base de céréalescorrespondant auxdesserts frais de type riz au lait,
guel que soit le parfum (vanillecaramel, chocolat, sur lit de fraise, etc.), semoules au lait,
gateaux de riz et gateaux de semoule. Regroupedes produits avec ou sans inclusions
(raisins, coco, etc.), avec ou sans nappage

- Desserts Frais de type mousse qui rassemblent lesmousses,quel que soit le parfum
(chocolat, café, caramel, aux fruits, etc.), y compris les mousses liégeoises et les mousses
AOAA OAOAAOG8 0AOO Ai1T OATEO AAOG GOEO8 . A AiITO
et les mousses avec ganache

- DessertsFraisAO@ fs@® OOAOPT T AAT O AO@ AAOOAOOO Ad®
AOi T AO AAOAT Al h A ATO AOo GOAEOR yi1AO A T1606
renversées, cremes catalanes

GO/
OA

- Desserts Frais allégés et/ou édulcorés qui regroupent1 6 AT OAT Al Asde kO DOT A
catégorie des desserts frais contenant des édulcorants et/ou présentant une allégation
T OOOCEOETTTAITA OO0 18AI 11 CAI AT Oh T A EAEAI A O,
sucres selon le reglement (CE) n°1924/2008 ;

- Gateaux, moelleux, cakes frais qui regroupent les desserts frais vendus au rayon frais
AA OUPA AOT xT EAh AAEAR /A& 1 dquAdoibacollahtdbabakd @ A GO
rhum, clafoutis, far;

- Desserts patissiers frais aux fruits qui regroupent les produits de type desserts
patissiers ou entremets frais composés de couches comprenant une pate cuite (pate a
tarte, biscuit, génoise) associée a des créemes et/ou mousses et qui contiennent des fruits
(fruits coupés, coulisjus, purée) (exemple : bavarois, cheesecakgecfruits, tiramisu aux
fruits, tarte, crumble, charlotte aux fruitsforét noire, fraisier, framboisier) ;

- Desserts patissiers frais sans fruit qui regroupent les produits de type desserts
patissiers ou entremets frais composés de couches comprenant une pateteypate a
tarte, biscuit, génoise, pate a choux) associée a des cremes et/ou mousses et qui ne
contiennent pasde fruits (exemple : cheesecaksans fruit, tiramisu sans fruit, tarte au
chocolat, profiteroles);

3 Réglement (CE) n°1924/2006 du Parlement Européen et du Conseil du 20 décembre 2006 concernant les
allégations nutritionnelles et de santé portant sur les denrées alimentaires - http://eur -
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2007:012:0003:0018:FR:PDF
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- Autres desserts frais qui regroupent les desserts frais autres que cremes desserts, laits
Ci 1l EZEiI Oh 1 Ei CATEOh 1 AEOGO Ai DOi OO0i Oh 11 OOOACL
et desserts patissiers. Contient par exemple les panna cotta, les mousses avec ganache, les
fruits /purées de fruits surmontés de creme fouettée, les pains perdus

o Dans la catégorie dePesserts Frais Végétaux (DFV), les familles des

- Desserts frais au soja nature non sucrés qui regroupent les desserts au soja nature non
SUCTEéS;

- Desserts frais au soja sucrés correspondantauxdesserts au soja sucrégjuel que soit le
parfum (nature, aux fruits, au chocolat, a la vanille, etc.)

- Autres desserts frais végétaux OACOT ODP AT Odeb dedsért® & adeidekgétaux
autres gue soja, SUCrés ou non, avec ou sanséaes
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2. REPRESENTATIVITE DEECHANTILLONS OQALI

2.1 Couverture 4 du marché

A partir des données 2009,2011 et 20175 de Kantar- PanelWorldpanelsh 1 61 O1 1 OOET 1

de vente du secteur ainsi que leparts de marchédes produits ont pu étre calculées en
considérant les marchés «yaourts », « fromages frais», «desserts frais» et «petits suisses».

$6ADPO1T O 1 AO Az Hahel Wopanehdt énfkahsidérant le marché des produits
laitiers et desserts frais , une diminution du volume de vente total du secteur de -10% est
observée entre les 2 derniers suivis 2011 et 2017 (T1-T2). Entre 2009 et 2017 (TO -T2), une
diminution globale du volume de vente du secteur de -5% est observée (Figure 1).

Pourcentages d'évolution des volumes de vente Kantar - Panel Worldpanel
des produits de type produits laitiers et desserts frais

Evolution du volume de vente
entre 2011 et 2017
T1-T2

Evolution du volume de vente
entre 2009 et 2017
TO-T2

X X

-12% -10% -8% -6% -4% -2% +0%

Produits laitiers et dessertfais - Ogali- Comparaison 2009/2011/201 7 Edition 2020

Figure 1q, 01T OOAAT OACAO Adi O1T1 OOEIT 1 -PanklidvoridpaheCdesip@duishie tgpd T O A

produits laitiers et desserts frais entre 20 11 et 2017 et entre 2009 et 2017.

Les produits laitiers et desserts frais pris en compte lors de cette étude couvrent 4 au
minimum 67% du marché du secteur en volume en 2009, 81% en 2011 et 87% en 2017.
La couverture4 du marché aaugmentéentre les3 années de suivi 6 points entre 2011 et 2017
et +20 points entre 2009 et 2017).

A noter que cette couverturé est sous-estimée du fait quecertains produits retrouvés sur le

marché ne peuvent pas étre attribués précisément a une ligne de la base communiquée par Kantar
- PanelWorldpanels. Cependant pour les produits récoltésenc mpx h 1 8 ADPAOEAIT AT O

grace aux codesarres (en plus des descripteurs présents habituellementce qui a permis

AGAIT T 1 ET OAO | 6 AP®RA AiesFolhsBdi Kéntar Panel Worldpaneb et Ogali. Ainsi,

16% des produits de 2009, 11% de ceux de 2011 seulementc b AA AAO@ AA ¢mnpyx
étre associés a une part de marchPar ailleurs, la couverture est inférieure a 100% car des

produits présents dans la base de données KamtaPanel Worlpanef ne sont pas retrouvés parmi

1A0 pOi AOEOO Oi AT1 0i O DAO 18/ NAI ESB8

AO

Qu

4 Ratio des volumes des produ® EAAT OEZEiT O PAO 186/ NAT E OAOOOO 1A 01160

- Panel Worldpanel.
52009 : septembre 2008 a octobre 2009 2011: janvier a décembre 2013 2017 : janvier a déecembre 2017.
6 Kantar - Panel Worldpaneld, AT T T 1 AO A dalyds Eepré&éntativds Qe ld fiopulation francaise.
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2.2  Représentativité des segments de marché

Le Tableaul compare, pour les années 2009011 et 2017, la répartition desparts de marché
DAO OACi AT O AT OOA 1 A0 DPOI A EwWidmeddvAnizAtiek don@es DAO 1 6
dusecteurAT OEAO | A 3-R&n@Wdddpanall).OA O

Tableau 1 : Comparaison de la répartition des produits laitiers et desserts frais par segment de marché, en

011061 AR PT OO 1AO POT AGEOO AT Tvalnk deQént ettah@in duddctlivhénter AOOT AET O
ABADPOT O 1 AO A-iPankl WhrdpanelAdod 2009, 2011 et 2017.
2009 (TO) 2011 (T1) 2017 (T2)
Produits récoltés Produits récoltés Produits récoltés
par I'Ogali ayant été par I'Ogali ayant été par I'Oqgali ayant été
Répartition en volume de vente selon les Secteur associés a un Secteur associés a un Secteur associés a un
segments de marché entier selon volume de vente Delta | entier selon volume de vente Delta | entier selon volume de vente Delta
Kantar selon Kantar - Panel | (point) Kantar selon Kantar - Panel | (point) Kantar selon Kantar - Panel | (point)
Worlpanel * Worldpanel * Worlpanel * Worldpanel * Worlpanel * Worldpanel *
(n=1384 ; 67% du (n=2129 ; 81% du (n=3062 ; 87% du
marché en volume) marché en volume) marché en volume)
Marques nationales 50% 54% +4 51% 50% -1 55% 52% -3
Marques de distributeurs 31% 30% -1 32% 32% -0,1 33% 35% +2
Marques de distributeurs entree de gamme 4% 4% -0,5 4% 4% +0,1 2% 2% +0,2
Hard Discount 14% 12% -2 13% 14% +1 11% 11% +0,02
Distributeurs specialises bio 0,001% 0,001% +0,0001 0,04% 0,05% +0,003
Tous segments confondus 100% 100% - 100% 100% 100% 100%

IKantar - Panel Worldpanel : données d'achats des ménages représentatives de la population francaise
Case vide : aucun produit collecté dans échantillon Ogali et/ou aucune donnée présente dans Kantar - Panel Worldpanel F'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Ogali et/ou aucune donnée prést

dans Kantar - Panel Worldpanel I'année considérée

En 2009, la représentativité des produits de marques de distributeurs et issus du hard discount

était Iégérementsous-estimée au seindd 6 1 AEAT OEI 111 / NATE AO AEAAEO A,
avec certains distributeurs. A noter également une légére surestimation des marques de
distributeurs et une sousestimation des marques nationales en 2017Tableau 1).

O 11 TACAO OADOI OAT O¢
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7Kantar - Panel Worldpaneld, AT T T i A0 A
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Un tableaudétaillant les effectifs de produits récoltés er2009, 2011 et 2017 par famille et par
segment de marché est disponible eAnnexe2.

31 %011 OOEI 1 Afdmied T ££0A PAO
3.1.1 En nombre de références

Le Tableau2 compare la répartition par famille desréférencesétudiéesentre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2009 et 2017)

Tableau2qd %OT 1 OOET T AA 1681 ££0A Al Ei AT OAEOA PAO AZEATEIT A AA DPOI
des Produits laitiers et desserts frais entre les 2 derniers suivis ( 2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et
2017).

Répartition des références recueillies e -
en pourcentage Nombre de références recueillies
Famille de produi
produits 2009 | 2011 | 2017 TDle'Ttaz %Q'Ttaz 2009 | 2011 | 2017 T[>1e|$2 TDOEI%
TO T1 T2 N N To | T1 | T2 ¥ §
(6 ans) | (8 ans) (6 ans) | (8 ans)
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques| 6% 6% 6% +0,1 -0,2 104 145 192 +47 +88
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands| 1% 2% 3% +1 +2 22 43 94 +51 +72
Yaourts et laits fermentes sucres classiques 23% | 22% | 24% +2 +1 377 520 752 | +232 | +375
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands 6% 6% 8% +2 +3 91 150 257 +107 +166
Yaourts et laits fermentes edulcores 6% 5% 3% -2 -4 105 114 87 -27 -18
Total catégorie des Yaourts et laits fermentés 2% | 41% | 44% +4 +2 699 972 | 1382 410 683
Fromages frais nature non sucres classiques 4% 6% 5% -1 +1 64 133 145 +12 +81
Fromages frais nature non sucres gourmands 3% 4% 3% -0,4 +1 45 93 109 +16 +64
Fromages frais sucres classiques 4% 5% 4% -1 -1 74 118 110 -8 +36
Fromages frais sucres gourmands 2% 2% 2% +0,4 +0,2 37 49 75 +26 +38
Fromages frais edulcores 0,1% | 0,4% | 0,4% -0,1 +0,2 2 10 11 +1 +9
Total catégorie des Fromages frais 13% | 17% | 14% -2 +1 222 403 450 47 228
Cremes dessert et laits gelifies 11% | 12% | 11% -1 -1 185 278 329 +51 +144
Liegeois et assimiles 3% 4% 3% -0,3 +0,02 52 84 99 +15 +47
Laits empresures 0,2% | 0,4% | 0,4% | +0,04 +0,2 3 9 13 +4 +10
Desserts frais a base de cereales 4% 5% 4% -0,4 +0,1 68 109 131 +22 +63
Desserts frais de type mousse 5% 4% 5% +0,4 -1 88 103 147 +44 +59
Desserts frais aux oeufs 8% 7% 7% +0,1 -2 136 157 209 +52 +73
Desserts frais alleges et_ou edulcores 3% 1% 1% -0,5 -2 50 34 30 -4 -20
Gateaux, moelleux, cakes frais 2% 2% 2% -0,3 -1 38 48 52 +4 +14
Desserts patissiers frais aux fruits 1% 2% 2% -0,02 +1 18 45 58 +13 +40
Desserts patissiers frais sans fruits 2% 3% 3% +0,3 +1 32 68 99 +31 +67
Autres desserts frais 1% 2% 1% -0,5 +0,1 21 44 42 -2 +21
Total catégorie des Desserts frais 42% | 41% | 39% -2 -3 691 979 | 1209 230 518
Desserts frais au soja nature non sucres 0,2% | 0,3% | 0,4% | +0,1 +0,2 4 8 14 +6 +10
Desserts frais au soja sucres 2% 2% 2% +0,5 -0,3 37 36 62 +26 +25
Autres desserts frais vegetaux 0% 0% 0,4% | +0,4 +0,4 0 0 14 +14 +14
Total catégorie des Desserts frais végétaux 2% 2% 3% +1 +0,4 41 44 90 46 49
Toutes familles confondues 100% | 100% | 100% 1653 | 2398 | 3131| +733 [ +1478

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal & 2
Case en vert : variation supérieure ou égale a 5 points entre les pourcentages des 2 années

8 A noter que pour lesindicateurs pondérés par les volumes de vente, les parts de marché des produits
Ogali par famille, segment et sougroupe sont rapportées a un total de 100%. Les parts de marché des

DOl AGEOGO 111 Al OOAOOO PAO 18/ NATE OIT101 AGT AE IOODPAE BDii ¢
recueilli sur la période 3
9Kantar - Panel Worldpaneld, AT T Ti1 A0 ABAAEAOO AAO 1 iTACAO OADPOI OAT O
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La répartition des produits selon les familles est stable aussi bien entre les 2 derniers
OOEOEO NOGAT OOA 1 A0 ¢ LaGddgdhi& eddmibante Beh Godibreg dei|ECT 1 O
références (44% en 2017) est celle de¥aourts et laits fermentés grace notammaet a la famille
Yaourts et laits fermentés sucrés classiques (24%es référencesen 2017). La deuxieme catégorie
est celle desDesserts frais (39% des référencesen 2017), grace notamment a la famille de
Crémes dessertet laits gélifiés (11% en 2017).

44

3.1.2 Enpondérant par les parts de marcheé

Le Tableau3 compare la répartiion AAO O1 1 60i AO AA OAT OA AAO POIT AOGEOD
été associés a un volume de vente KantaPanelWorldpanel, par famille,entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2009 et 2017)
Tableau 3 : Evolution de la répartition AAO O1 1 01 AG AA OAT OA AAO POI AGEOO Oi Al
associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel, p ar famille, pour le secteur des Produits laitiers et
desserts frais entre les 2 derniers suivis ( 2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) .

Répartition des volumes de vente * des Effectif de produits associés a un
produits récoltés par I'Oqali volume de vente
Famille de produts 2000 | 2011 | 2017 | DM@ | Deld | o500 | 2011 | 2017 | DM@ | Delta
To T T T1-T2 | TO-T2 To T T T1-T2 | TO-T2
(6 ans) | (8 ans) (6 ans) | (8 ans)
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques| 21% | 20% | 16% -4 -5 91 133 188 +55 +97
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands| 2% 3% 4% +1 +2 16 40 92 +52 +76
Yaourts et laits fermentes sucres classiques 26% | 24% [ 29% +5 +3 325 467 737 +270 | +412
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands 2% 2% 3% +1 +2 74 129 240 +111 +166
Yaourts et laits fermentes edulcores 9% 8% 5% -3 -4 85 105 85 -20 +0
Total catégorie des Yaourts et laits fermentés 60% [ 57% [ 57% -0 -2 591 874 | 1342 | +468 +751
Fromages frais nature non sucres classiques 7% 12% 8% -4 +1 61 118 143 +25 +82
Fromages frais nature non sucres gourmands 3% 3% 4% +0,3 +0,3 42 83 106 +23 +64
Fromages frais sucres classiques 3% 3% 4% +1 +1 67 104 110 +6 +43
Fromages frais sucres gourmands 1% 0,5% [ 1% +0,2 +0,1 23 40 72 +32 +49
Fromages frais edulcores 0,02%| 0,3% | 0,2% -0,1 +0,2 2 7 11 +4 +9
Total catégorie des Fromages frais 14% | 19% | 16% -3 +2 195 352 442 +90 +247
Cremes dessert et laits gelifies 13% | 10% | 11% +1 -2 164 250 327 +77 +163
Liegeois et assimiles 3% 3% 4% +2 +2 46 73 98 +25 +52
Laits empresures 0,1% | 0,1% | 0,2% +0,1 +0,2 3 9 12 +3 +9
Desserts frais a base de cereales 2% 2% 2% +0,3 +1 66 98 129 +31 +63
Desserts frais de type mousse 2% 2% 2% -0,1 -0,4 71 92 145 +53 +74
Desserts frais aux oeufs 3% 3% 3% +0,5 +0,2 100 146 206 +60 +106
Desserts frais alleges et _ou edulcores 1% 1% 1% -0,3 -0,4 32 31 30 -1 -2
Gateaux, moelleux, cakes frais 0,3% | 0,3% | 0,5% +0,2 +0,2 31 36 51 +15 +20
Desserts patissiers frais aux fruits 0,1% | 0,2% | 0,3% | +0,03 +0,2 12 36 56 +20 +44
Desserts patissiers frais sans fruits 0,3% | 05% | 05% | +0,1 +0,2 30 58 97 +39 +67
Autres desserts frais 0,05%| 0,2% | 0,1% | -0,04 +0,1 15 37 40 +3 +25
Total catégorie des Desserts frais 26% | 23% [ 26% +3 +1 570 866 | 1191 [ +325 +621
Desserts frais au soja nature non sucres 0,4% | 0,3% | 0,2% | -0,1 -0,2 4 7 13 +6 +9
Desserts frais au soja sucres 0,6% | 06% | 05% | -0,1 -0,1 24 29 61 +32 +37
Autres desserts frais vegetaux 0% 0% | 0,02% - - 0 0 13 +13 +13
Total catégorie des Desserts frais végétaux 1% 1% 1% -0,2 -0,3 28 36 87 +51 +59
Toutes familles confondues 100% [ 100% [ 100% - - 1384 | 2128 | 3062 | +934 | +1678

‘ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali par famille de produits versus le volume total des produits identifiés par 'Oqali selon Kantar - Panel Worldpanel (données
d'achats des ménages représentatives de la population francaise)

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal a 2

Case en vert : variation supérieure ou égale a 5 points entre les pourcentages des 2 années
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de vente par famille a peu évolué. Une diminution est observée pour la familledes Yaourts et
laits fermentésnature non sucrésclassiquesentre les 2 suivis les plus éloignés 2009 et 2017 (T0
T2) (-5 points) et également entre 2011 (T1) et 2017 (T2)44 points), au profit notamment des
Yaourts et laits fermentés sucrés classiqeaui augmentent de 5 pointsentre 2011 et 2017 (T1:

T2).

La catégorie prédominante en volume de vente , comme en nombre de références , est celle
desYaourts et laits fermentés(57% des volumesen 2017), suivie de cellales Desserts frais, grace

D DPAO

notamment & la famille des Crémes dessert et laits gélifiés (118és volumesen 2017).

-~

32 %OI 1 OOET 1T AA 161 £#£20A DPAO OAci AT O

3.2.1 En nombre de références

La Figure 2 compare la répartition des produits étudiés entre segments de marché pour I&s
années de suivi.

Comparaison de la répartition des segments de marché en nombre de
références au sein du secteur entre 2009, 2011 et 2017

2009 (n=1653) 31% 4%
TO n=506 =

2011 (n=2398) 28% 4% 0,4%
T1 n=677 =10 n=9

2017 (n=3131) 34% 0 2%
T2 n=1080 = n=67

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Marques nationales B Marques de distributeurs
Marques de distributeurs entrée de gamme B Hard Discount
B Distributeurs specialisés biologiques
Produits laitiers et desserts fraisDgali - Comparaison 2009/2011/2017- Edition 2020

Figure 2: %01 1 OOET 1T AA 161 £#0A A1 Ei AT OAEOA PAO OAGi AT O AA 1 AOAE

des Produits laitiers et desserts frais entre 2009, 2011 et 2017.

La répartition des produits selon les segments de marché a globalement évolué.

Entre les 2 derniers suivis 2011 et 2017 (T1-T2), la proportion de produits de marques
nationales augmente (+6 points) au détriment notamment des produits  issus du hard
discount ( -6 points) et , de maniére moins marquée , des marques de distributeurs entrée
de gamme (-1 point).
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3.2.2 En pondérant par les parts de marcheé

Le Tableau4 compare la répartition desvolumesA A OAT OA AAO DPOT AGEOO Oi AT |
été associés an volume de venteKantar - PanelWorldpanel, par segment de marchéntre les 2

derniers suivis (2011 et 2017) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2009 et 2017)

Tableau 4 : Evolution de la répartition

associés aun volume de vente Kantar - Panel Worldpanel , par segment de marché, pour le secteur des
Produits laitiers et desserts frais entre les 2 derniers suivis ( 2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et

2017) .

Répartition des volumes de vente * des
produits récoltés par I'Oqali

Effectif de produits associés a un
volume de vente

Segment de marché Del Del Del Del
2009 | 2011 | 2017 | 2@ | DM@ 5009 | 2011 | 2017 | DEW | Deta

T0 T1 To T1-T2 | TO-T2 T0 T1 T2 T1-T2 | TO-T2

(6 ans) | (8 ans) (6 ans) |(8 ans)
Marques nationales 54% | 50% | 52% +2 -2 404 597 | 1054 | +457 +650
Marques de distributeurs| 30% | 32% | 35% +3 +5 682 | 1021 | 1464 | +443 +782
Marques de distributeurs 1% 2% 20 2 2 53 94 86 8 +33

entree de gamme
Hard Discount 12% | 14% | 11% -3 -1 245 415 414 -1 +169
Dlstnbuteut:i)speuallses 0,001%| 0.05%| +0,05 0 1 44 43
Tous segments confondus 100% | 100% | 100% - - 1384 | 2128 | 3062 | +934 | +1678

'ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqgali par segment de marché versus le volume total des produits identifiés par I'Ogali selo
Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal a 2

Case en vert : variation supérieure ou égale a 5 points entre les pourcentages des 2 années
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente dans Kantar Worldpanel I'année considérée /
non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente dans Kantar Worldpanel sur au moins 1 de

années considérées

, A Oi PAOOEOET 1

marques de distributeursa augmenté des points au détriment des autres segments

AAOG O1T1 0i A6 AA OAT OA ARvOune Qi
de vente montre , entre les 2 derniers suivis 2011 et 2017 (T4T2), une |égére augmentation
de la part des marques nationales (+2 points) et des marques de distributeurs (+3 points)
au détriment desmarques de distributeurs entrée de gamme- points) et des produits issus du
Hard discount (-3 points). Entre les 2 suivis les plus éloignées 2002017 (T0-T2), la part des

3.3 %OI 1 OCET 1
nombre de références

LeTableausAT i DAOA

les plus éloignés (2009 et 2017).

A A

161

1671 O 1 OOEIT 1

AA

I1'A Oi PAOOEOEIT 1
par famille et segment de marché entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et entre les 2 suivis
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Tableau 5 : Evolution d e la répartition du nombre de références par segment de marché et famille de produits pour le secteur des Produits laitiers et desserts frais entre
les 2 derniers suivis ( 2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) : proportion par famille des références recueillies en 2017 pour  chaque segment et évolution s en

points .
Segment de marché Marques nationales Marques de distributeurs Marques’de distributeurs Hard discount Distribut_eurs _spécialisés
entrée de gamme biologiques
2017 Delta Delta 2017 Delta Delta 2017 Delta Delta 2017 Delta Delta 2017 Delta Delta
Famille de produits (n=1080) | T1-T2 | TO-T2 |(n=1470) | T1-T2 | TO-T2 | (n=86) | T1-T2 | TO-T2 |(n=428) | T1-T2 | TO-T2 | (n=67) | T1-T2 | TO-T2
T2 (6 ans) | (8 ans) T2 (6 ans) | (8 ans) T2 (6 ans) |(8 ans) T2 (6 ans) | (8 ans) T2 (6 ans) | (8 ans)
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classigues 4% -1 -1 7% +1 +0,1 10% +3 +3 6% -0,4 -0,5 13% -9
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands 4% +1 +2 3% +1 +1 1% +1 +1 2% +0,4 +1 10% +10
Yaourts et laits fermentes sucres classiques 28% +7 +1 22% -1 +1 14% -1 -9 22% -0,003 +2 22% +11
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands 14% +2 +4 4% +1 +1 1% +1 +1 7% +1 +1 12% +12
Yaourts et laits fermentes edulcores 5% -5 -5 2% -1 -4 2% -1 -2 2% +0,002 -1 0% +0
Total catégorie des Yaourts et laits fermentés 55% +5 +2 38% +1 -1 29% +4 -7 39% +1 +3 58% +25
Fromages frais nature non sucres classiques 2% -1 +1 5% -0,07 +2 20% +4 +3 5% -2 -1 9% -2
Fromages frais nature non sucres gourmands 2% -1 +1 4% -0,3 +0,2 2% +0,3 +1 4% +0,2 +2 4% -7
Fromages frais sucres classiques 1% -1 -1 5% -1 -1 7% +1 +2 4% -1 -2 1% -10
Fromages frais sucres gourmands 3% +1 +0,4 2% -0,1 +0,5 0% -2 +0 3% +1 -1 0% +0
Fromages frais edulcores 1% -0,5 +0,4 0,2% +0,03 +0,1 0% +0 +0 0,5% +0,3 +0,5 0% +0
Total catégorie des Fromages frais 9% -3 +2 17% -1 +2 29% +3 +6 16% -1 -1 15% -18
Cremes dessert et laits gelifies 8% -4 -2 11% +2 +1 29% +0,1 +1 12% -0,1 +0,5 4% -7
Liegeois et assimiles 3% +1 +0,4 3% -1 -0,3 1% -5 -2 4% +1 +1 0% +0
Laits empresures 1% +0,3 +1 0% -0,1 -0,3 0% +0 +0 0% -0,4 +0 0% +0
Desserts frais a base de cereales 4% +2 +2 4% -1 -0,3 2% -3 +1 5% -0,05 -3 1% -10
Desserts frais de type mousse 4% -0,2 -0,4 6% +1 -0,2 5% -0,3 -2 5% +1 -1 1% +1
Desserts frais aux oeufs 5% +1 -2 8% +0,3 -2 3% +1 +2 8% -1 -0,03 4% +4
Desserts frais alleges et_ou edulcores 2% -1 -3 0,3% -1 -2 0% +0 +0 0,2% -1 -2 0% +0
Gateaux, moelleux, cakes frais 2% -0,3 -0,2 2% -0,02 -1 0% +0 +0 2% -1 -1 0% +0
Desserts patissiers frais aux fruits 2% -0,3 +0,2 2% -0,5 +1 0% +0 +0 3% +2 +3 0% +0
Desserts patissiers frais sans fruit 2% +1 +1 4% +0,1 +2 1% +0,2 +1 4% +1 +1 0% +0
Autres desserts frais 2% -0,05 +0,4 1% -0,2 -0,2 0% -1 +0 1% -2 +0,3 0% +0
Total catégorie des Desserts frais 34% -2 -2 42% -0,3 -3 42% -7 +1 43% -0,1 -1 12% -10
Desserts frais au soja nature non sucres 0,3% +0,1 +0,1 1% +0,1 +0,3 0% +0 +0 0,2% -0,2 -0,1 3% +3
Desserts frais au soja sucres 1% -1 -3 2% +1 +1 0% +0 +0 1% +1 -0,3 9% -2
Autres desserts frais vegetaux 1% +1 +1 0% +0 +0 0% +0 +0 0% +0 +0 3% +3
Total catégorie des Desserts frais végétaux 3% +0,4 -2 3% +1 +2 0% +0 +0 2% +0,4 -0,4 15% +4
Total secteur Produits laitiers et desserts frais 100% - - 100% - - 100% - - 100% - - 100% - -

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal a 2
Case en vert : variations supérieures ou égales & 5 points entre les pourcentages des 2 années
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Etude du secteur des Produits laitiers et desserts frag©qgaliyComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 40



, 0AT Al UOGA DPAO OAcCi AT O AA 1 AOAETi AO DADestgFAI EI 1 A
globalement stable (Tableaub).

Cependant, au sein degnarques nationales, entre les 2 derniers suivis 2011 et 2017 (T4T2) et
entre les 2 suvis les plus éloignés 2009 et 2017 (TO2), la proportion de Yaourts et laits
fermentés édulcorés diminue (-5 points pour ces 2 périodes) au profit , notamment entre
2011 et 2017 (T1 -T2), des Yaourts et laits fermentés sucré s classiques (+7 points) .

Concernant lesmarques de distributeurs entrée de gamme , une diminution des Yaourts et
laits fermentés sucrés classiques entre 2009 et 2017 (T0-T2) est observée (-9 points) .

Au sein des produits issus deslistributeurs spécialisés biologiques , les évolutions sont plus
AEEZEFEAETI AO U AT AT UOAOh AAO POl AOGEOO 1T B8AUAINO i Oi
cependant étre souligné que les produits de la catégorie dBgsserts frais végétaux sont présents
de facon plus fréquenteau sein de ce segnmg de marchécontrairement aux desserts fraisdont
la fréquence de présence est moindre par rapport aux autres segments

La répartition des produits au sein des marques de distributeurs et des produits issus du hajfd
AEOAT OT O AOO OOAAfadiled®T 6O 1 6AT OAT AT A AAO
La famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques reste largement majoritaire en 2417

AO OAET AA 1 68A1T OAI Al A (erftrd ™ eD28% teh Tré@@nces Aelor 1840 A E i
segments.

34 %OOAA AO OAT T OOGAT 1 AT AT O AA 1871 AA

I FET A 6 E A6k lréféFerEESApndui@ Hisponibles 1 8 ATH dok semblables a celles
recueilliesi 8 A TA]les Produits ont été classés selon les sougoupes suivants:
- Produits retirés : AT OOAODPT T AAT O AO@ bBOIIAOHE A Maidlasb Oi O b
1 8 A IB{piioduits retirés du marché entrel 8 ATAktT BABT DAT 11T AAPOI O PAO
1 8 AlBY;i A
- Produits identiques : produits présents sur le marché a la fois 8 A TAletil & ABjet A
semblables en tous points

- Produits modifiés : produits présents sur le marchd & A TAlet é§alementl 8 ATBl 1 A
mais dans une version évoluée, impliqguanau moins @1  AEAT CAT AT O AA 184
(portions, repéres nutritionnels, allégations autres informations) et/ou de la
composition (valeurs nutritionnell A0 T & 1 EOOAO AGET ¢cOi AEAT 00Q
- Produits ajoutés: AT OOAODPT T AAT O AO@ bDPOIlISOEBDGbASDOT O b
I 8 ATA (indovations ou extensions de gamme nouvelle recette par exemple,et
POl AGEOGO 111 AABM.0APAO 18/ NAIT E
Cette segmentation seradésignée par le terme «sous-groupes » dans la suite du rapportLes
produits identiques et les produits modifiés forment les produits appariés : ce sont les

produits qui possédent une version, identique ou non] 8 A TAktil & ATBI 1 A
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LaFigure3D Oi OAT OA 1T A OAT T OOAIT 1 A iPBdui@ laifiefs etidésteramadd AO OA
en comparantles 2 derniéres années de suivi (TAT2: 2011 & 2017) et les 2 années de suivi les

plus éloignées (TGT2: 2009 a 2017)a partir du classement des produits en identigues, modifiés,

ajoutés et retirésio,

Etude du renouvellement de I'offre du secteur des Produits laitiers et desserts frais

Comparaison de

I'offre 2017 (n=3131) 56%
a l'offre 2011 (n=2398) n=1758
T1-T2
Comparaison

75% de 2011
n=2345

de l'offre 2017 (n=3131)
a l'offre 2009 (N=1653)
TO-T2

l l l

T

-1500 -1000 -500 0 500 1000 1500 2000 2500 3000
Effectif

u Retirés m |dentiques = Modifiés Ajoutés

l l l l

T T T T

Produits laitiers et dessertgais - Ogali- Comparaison 2009/2011/2017 Edition 2020
Figure 3: %0 0AA AO OAT T OOAIT 1T Al AT O Pradbits lladidrsErEdsBertd\i@is Ododmparkiénd AAO
des offres 2017-2011, 2017-2009 et classement en produits identiques, modifi€s, ajoutés et retirés.

Entre les 2 derniers suivis 2011 et 2017 (T1-T2),sO00 1 6 AT OAT AlehenAdnbrO AAOA OO
de références, les produits AET 0071 O j} AAPOIT 0017DrAald pds én 201A) sbnt AT
majoritaires et représentent 56 AA 1 61 AAQARSS).clep produts rBodifiés
(présents en 2011 et en 2017 dans une version évoluée ) en représentent 44% (n=1373).
, 6 AAOAT AA itsAdantipesi G6OA D1 ENOA DPAO |1 8APPI EAAdAT T AO
«INCO» (cf. lexiqgue enAnnexe 1) a partir de décembre 2014 ayant engendré de nombreux
remaniements d A T A A I(ihfekngaflo® nutritionnelle, étiquetage des allergénes, etc.)43%
des produits pris en compte en 20111 61 1 O i1PAWAQOQAY O0O1 O PI OO |61 OOA,
(n=1025).

Ces pourcentages traduisent un renouvellement important des produits , avec cependant
une part importante de recette s qui perdurent (44% de produits modifié s entre 2011 et
2017 T1-T2). Ces tendances sontégalement retrouvé esentre | es 2 suivis les plus éloignés
2009 et 2017 (TO -T2).

0o AO T 011 O006EITT O AKAO etad1EMEDAe sdhi pasrdprésentéesosurjcette figure. Ces

i 011 OOETT O 0110 Ai OAEI 11T AO AAT O Etude dbseddurtddsProddtd E OE Ad i
laitiers frais et assimilésComparaison 20092011-Edition 2013h AEOPT T EAT A 000 1 A OE
https://www.oqgali.fr/content/download/3331/32518/file/Oqali_Rapport_evolution PLF et assimiles 2

013.pdf).
11 Réglement (UE) n°1169/2011du Parlement Européen et du Conseil du 25 octobre 2011 concernant
1 6ET &£ Of AOGETT AAOG AT101ii AGAOOO 0OO6O0 1 A0 AAT Oi AO Al

n°1924/2006 et (CE) n°1925/2006 du Parlement européen et du Conseil et abrogeant la directive
87/2 50/CEE de la Commission, la directive 90/496/CEE du Conseil, la directive 1999/10/CE de la
Commission, la directive 2000/13/CE du Parlement européen et du Conseil, les directives 2002/67/CE et
2008/5/CE de la Commission et le reglement (CE) n°608/2004 delCommission. Journal officiel de I'Union
Européenne L304 du 22 novembre 2011.
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Le Tableau6 compare la répartition desvolumesde ventedA O D OT A OE O OOqaliiayaiti Oi O D,
été associés a un volume de vente KantarPanel Worldpanel, par sousgroupe, entre les 2
derniers suivis (2011 et 2017) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2009 et 2017)

Tableau 6 : Evolution de la répartition des volume s de vente des produits récoltésparl 8/ NAT E AUAT O i Oi
associés a un volume de vente Kantar - Panel Wor Id panel, par sous-groupe, pour le secteur des Produits
laitiers et desserts frais entre les 2 derniers suivis ( 2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) .

Sous-groupe Retirés® | Identiques 2| Modifiés® | Ajoutés*
Répartition des volumes de Entre 2011 et 2017 (T1-T2) 23% 72% 28%
vente® des produits récoltés par
I'Ogali Entre 2009 et 2017 (TO-T2) 29% 51% 49%
Effectif de produits associés a un Entre 2011 et 2017 (T1-T2) 860 1360 1702
volume de vente
Entre 2009 et 2017 (TO-T2) 660 782 2280
'POT AOEOO AADOI O DAO 16/ NATE T2ATT1A 1 T AEOG PAO 120ATTiA " (| DOIABEDO
PO AOGEOO AADPOI O PAO 16/ NATE T20ATTi A 1 AO 12ATTi A » OAIAI AATAOG AT O
pOi AOEOO AADPOI O PAO 16/ NATE ToATTi A 1 AOG 120ATTi A » [1AEG AATO BT A O
portions, repéres nutritionnels, allégations) et/ou de la composition (valeurs nutritionnelles ou listes d'ingrédients)
‘DOT ABGEOO AADPOI O PAO 18/ NATE ToATTi1 A " TAEOG PAOG T120ATTi A 1t jETTT OAOGE

16/ NATE To0ATTi A 1'Q

®ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali par sous-groupe versus le volume total des produits identifiés par I'Ogali selon Kantar - Panel
Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise) au sein du marché de I'année A pour le sous-groupe des pri
retirés et au sein du marché de I'année B pour les sous-groupes des produits identiques, modifiés et ajoutés

Case en vert : part de marché la plus élevée

1871 AEATT A AO OAA Géiunes ddvedidadsocids@uxbrioduiGdcaittshad | A A
| Gali, les références modifiées sont celles possédant les volumes de vente les plus élevés
entre les 2 derniers suivis 2011 et 2017 (T1-T2, 72% des volumes de ventedes produits
Oi AT 1 01 O b A OayandétéBsaociés a dnlvoluma geyentéantar z PanelWorldpanel).
Elles sont suivies par les produits ajoutés qui représenten28% des volumes de vente. Le
produits retir és correspondent quant a eux 23% du volume de ventedes produits récoltés par
I 6 / N R01Eayahilétéassociés a un vimme de vente Kantar PanelWorldpanel.

vJ

A~ -

35 Lesi T AEAEAAOQEI T O A6i OENOAOACA

Les types de modifications concernent les allégations nutritionnelles, les allégations de santé,
les repéres nutritionnels, 1 éGiquetage de portions indiquées ou de valeursutritionnelles par

portion12, les valeurs nutritionnelles!3, ainsi que les groupes nutritionnels et la liste des
ingrédients.

LaFigure 4 représente les effectifs deproduits par type de modification observé parmiles 1373

produits modifiés entre les 2 derniers suivis(T1-T2:2011 4 2017).! 1 1T O A @rodNitphéud
étre concené par plusieurs types de modificationLes pourcentags sont calculés par rapport au
nombre total de produits modifiésentre 2011 et 2017 (n=1373).

12 Suivis dans la partie 4 et dont les définitions sont disponibles eflinnexel.
13 Dont les évolutions sont présentées dans la partig.
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Comparaison des pourcentages de produits par type de paramétre d'étiquetage étudié
entre 2011 -2017 (T1-T2)

Nombre de produits modifiés entre 2011 et 2017 : n=1373

100% -+
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
-~ Nl HH

0% -

Pourcentage

T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2
(n=1373) (n=1213) (n=1372) (n=404) (n=78) (n=826) (n=323) (n=304) (n=85)
Ingredients Valeurs Groupe Allégation Allégation de Repére Portion Valeurs Poids d'une
nutritionnelles | nutritionnel nutritionnelle santé nutritionnel indiquée nutritionnelles unité
ala portion
Produits laitiers et desserts fraisOqali - Comparaison 2009/2011/2017- Edition 2020
Figure 4:4 UDAO AA 11T AEZEAAOQCETT OATATT 001 O 00O 18AT OAT AT A AAO b

des Produits laitiers et desserts frais entre 2011 et 2017.

Entre 2011 et 2017 (T 1-T2), les modifications les plus fréquemment retrouvées portent

sur les ingré dients (n=1373 ; 100% des produits modifiés entre 2011 et 2017) et sur le
groupe nutritionnel (n=1372;99,9%).LAO 1 01 1 OOET T O AA CcOl 0D
i AEO AOOOE A6i OENOAOACA AAO ET cOi AEAT O®jounA
sont & mettre en relation avec la mise en application en décembre 2014 du réglemendN&CO» et
AOGAA 1 AO OA me éfféchiées dcdtk bcBasibhl A 6 ET OAOOAR 1 A0
fréquentesentre 2011 et 2017 (T1-T2) portent sur les allégationsdesantd O 1 A BT EA

(6%).
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4. EVOLUTIONDB 0! 2! - %&EPIQRETAGE

Parmi les informations présentes sur les étiquettes des produites fréquences de présence de
parametres nutritionnels ont été suivies: allégations nutritionnelles et de santé, reperes
nutritionnels, portions indiquées, valeurs nutritionnelles a la portion(Figure 5) (la définition de

ces différerts parametres est reprise dans le lexigue eAnnexe 1, les traitements statistiques
réalisés sur ces parametres sont également décrits dans le rapport méthodglque 200915). A

noter que ces indicateurs ne prennent pas en compte les volumes de vente.

Un tableau récapitulant le détail des effectifs de produits récoltés eP009, 2011 et 2017 par
famille et par segment de marché est disponible ef\nnexe2.

1681 AEAT T A Produit©lAitked ét GeSserfs Aas |, des évolutions significatives de
1A DPOi OAT AA AA AAOOGAET O PAOAI T OO Ades difftrerfeE NOA OA C/
années de suivi (Figure 5, Tableau?7).

Comparaison des pourcentages de produits par type de parametre d'étiquetage étudié entre 2009 (T0), 2011 (T1) et 2017 (T2)
Produits 2009: n=1653

Produits 2011: n=2398
Produits 2017: n=3131

90% [ PR ] . 1 |

80%

70%

60%

@
S
S

Pourcentage

S
S
X

30% |

20% |

10% -

0% -

(n=2266) (n=2196:‘

Allégation nutritionnelle Allégation de santé ‘ Repere nutritionnel ‘ Portion indiquée ‘ Valeurs nutritionnelles a la portion ‘

Figure 5 : Evolution des fréquences de présence desD AOAT 1 OOAO Adi OENOAOACA OOEOEO bIi
Produits laitiers et desserts frais entre 2009, 2011 et 2017.

14 Des tests statistiques (chi2) ont été effectués pour mettre en évidence des évolutions sigiuatives de la

proportion de produits présentant ou non tel paramétre entre les années. Par convention, le terme
«significatif¢ A 7 07 Ai Dl T Ui AZET AA OECI EZEAO NOA 161 011 OO0E
value inférieure a 0,05). Ce tadient compte a la fois de la proportion et des effectifsplus les effectifs sont

élevés, plus les écarts de proportion mis en évidence sont faibles. Lorsque cette différence est significative,

elle est signifiée par une fleche entre les 2 années suslBgures et par des étoiles dans les tableaux.

15 Rapport méthodologiquA ¢nnwh AEODPI T EAT A 0060 1A OE
https://www.oqali.fr/content/download/3112/31770/version/1/file/Oqgali_2010_rapport m%e9thodol

ogique.pdf
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Tableau 7 : Evolution des fréquences de présence desPAOAT 1 OOAOG Ad1i1 O
h

ENOAOACA poduisOditers é dessarts frak  edtle fe©Rdoraiersisivis
160 16AI i Al

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) OAT AT A A6 OAAOAOOh DPAO AATEITA AA POT AGEOO
Allégation nutritionnelle Alégation de santé Repére nutritionnel Portion indiquée Valeurs nutritionnelles a la portion
s | 2000 | 2017 |71 |y | 209 | 20 | 20ur | 2 | iy | 200 | 200 | 207 | g | 20 | 2000 | 2007 | |l | e | 2ot | 20w | |
(6 ans) |(8 ans) (6 ans) [(8 ans) (6 ans) [(8 ans) (6 ans) |(8 ans) (6 ans) [(8 ans)
Ensemble des produits du secteur
Secteur (TO : n=1653 ; T1: n=2398 ; T2: n=3131) I 32% I 32% I 32% I -0,003 |+0,005 I 8% [ 4% I 3% | =il | L | 24% I 53% I 42% | -11%x |+18*** | 67% I 78% 72% | A || g | 61% [ 2% [ 70% I -2 |+10*"*
Famille de produits
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (TO : n=104 ; T1: n=145 ; T2 : n=19p) 68% 61% 71% +10 +3 21% 14% 5% S9xx | -16%* 38% 68% 48% | -19%** +11 76% 85% 69% | -16*** -7 66% 7% 65% -12* -1
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (T0 : n=22; T1:n=43; T2: n=94) 18% 19% 19% +1 +1 5% 2% 0% -2 -5 36% 42% 35% -7 -1 59% 65% 65% -0,2 +6 45% 60% 65% +4 +19
Yaourts et laits fermentes sucres classiques (TO : n=377 ; T1: n=520 ; T2 : n=752) 40% 42% 40% -2 +0,4 16% 6% 5% -1 =1 2%%% 31% 66% 44% | -22%** | +13** | 71% 86% 73% | -13%** +2 63% 81% 69% | -12%** +6*
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (TO : n=91 ; T1: n=150; T2 : n=257) 13% 12% 9% -3 -4 3% 1% 0% -1 -3 14% 35% 28% -6 +14%* 29% 45% 56% +11* | +28%** | 22% 37% 56% [+19*** | +34%**
Yaourts et laits fermentes edulcores (TO : n=105 ; T1: n=114 ; T2 : n=87) 99% 100% | 100% +0 +1 17% 11% 10% -1 -7 39% 84% 62% | -22%%* | +23** 85% 95% 90% -5 +5 78% 94% 90% -4 +12*
Fromages frais nature non sucres classiques (T0 : n=64 ; T1: n=133; T2 : n=145) 59% 66% 81% | +15** |+22%** 3% % 7% +0,1 +4 39% 53% 43% -10 +4 58% 75% 74% -1 +16* 55% 73% 73% +0,2 | +18**
Fromages frais nature non sucres gourmands (TO : n=45; T1: n=93 ; T2 : n=109) 18% 18% 30% +12* +12 4% 1% 0% -1 -4 40% 48% 43% -5 +3 73% 72% 72% 04 -1 73% 71% 2% +1 -2
Fromages frais sucres classiques (TO : n=74 ; T1: n=118 ; T2 : n=110) 62% 87% 90% +3 +28%+* 8% 13% 14% +1 +6 23% 55% 36% | -19** +13 62% 85% 82% -3 +20%* 55% 80% 82% +2 +26***
Fromages frais sucres gourmands (TO : n=37 ; T1: n=49 ; T2 : n=75) 5% 18% 20% +2 +15*% 0% 0% 0% +0 +0 22% 35% 32% -3 +10 59% 69% 68% -1 +9 59% 67% 67% -1 +7
Fromages frais edulcores (TO: n=2; T1:n=10; T2: n=11) 100% | 100% | 100% +0 +0 0% 0% 0% +0 +0 50% 100% 82% -18 +32 100% | 100% | 100% +0 +0 100% 90% 100% +10 +0
Cremes dessert et laits gelifies (TO : n=185; T1: n=278 ; T2 : n=329) 2% 2% 4% +2 +2 0% 0% 0% +0 +0 12% 38% 30% -8* [ +18** | 50% 62% 56% -5 +6 41% 47% 53% +5 +12%*
Liegeois et assimiles (T0 : n=52 ; T1:n=84; T2 : n=99) 0% 0% 2% +2 +2 0% 0% 0% +0 +0 21% 58% 54% -5 +32%%* | 81% 86% 90% +4 +9 81% 85% 90% +5 +9
Laits empresures (TO: n=3; T1:n=9; T2 : n=13) 33% 0% 0% +0 -33 33% 0% 0% +0 -33 0% 0% 0% +0 +0 67% 11% 0% -11 -67 67% 11% 0% -11 -67
Desserts frais a base de cereales (TO : n=68 ; T1:n=109 ; T2 : n=131) 0% 0% 7% +7 +7 0% 0% 0% +0 +0 9% 41% 40% -1 +32%%* | 68% 82% 63% | -18** -4 66% 78% 59% | -19** -7
Desserts frais de type mousse (TO: n=88 ; T1: n=103; T2 : n=147) 0% 0% 1% +1 +1 0% 0% 0% +0 +0 15% 39% 47% +8 +32%%* | 58% 73% 71% -1 +13* 48% 66% 69% +3 +21%*
Desserts frais aux oeufs (T0 : n=136 ; T1: n=157 ; T2 : n=209) 1% 0% 8% +8FRE | 4T 0% 0% 0% +0 +0 14% 47% 47% 0,2 [+33** | 88% 94% 90% -4 +2 87% 92% 89% -2 +3
Desserts frais alleges et_ou edulcores (TO: n=50; T1:n=34; T2 : n=30) 92% | 100% | 80% -20 -12 12% 24% 0% -24 -12 24% 88% 90% +2 +66*** | 70% 97% 93% -4 +23* 60% 85% 87% +1 +27*
Gateaux, moelleux, cakes frais (TO : n=38 ; T1: n=48 ; T2 : n=52) 3% 0% 0% +0 -3 0% 0% 0% +0 +0 3% 31% 42% +11  [+40%** | 55% 69% 75% +6 +20* 53% 63% 75% +13 +22*
Desserts patissiers frais aux fruits (TO : n=18 ; T1: n=45; T2 : n=58) 0% 0% 0% +0 +0 0% 0% 0% +0 +0 33% 40% 38% -2 +5 2% 67% 90% | +23** +17 44% 56% 84% | +29** +40
Desserts patissiers frais sans fruit (TO : n=32 ; T1: n=68 ; T2 : n=99) 0% 0% 0% +0 +0 0% 0% 0% +0 +0 0% 47% 33% -14 +21* 63% 69% 80% +11 il 56% 66% 80% | +14* | +24**
Autres desserts frais (TO: n=21; T1:n=44; T2 : n=42) 0% 0% 7% +7 +7 0% 0% 0% +0 +0 24% 39% 38% -1 +14 81% 84% 83% -1 +2 71% 7% 81% +4 +10
Desserts frais au soja nature non sucres (T0: n=4 ; T1: n=8; T2 : n=14) 75% 100% 93% -7 +18 25% 0% 7% +7 -18 25% 88% 50% -38 +25 75% 100% 79% -21 +4 75% 100% 79% -21 +4
Desserts frais au soja sucres (T0 : n=37 ; T1: n=36 ; T2 : n=62) 76% 94% 92% -3 +16* 5% 3% 18% +15 +12 14% 42% 56% +15 | +43*** 84% 94% 90% -4 +7 84% 92% 90% -1 +7
Autres desserts frais vegetaux (TO: n=0; T1: n=0; T2 : n=14) 36% 0% 0% 71% 71%
Segment de marche
Marques nationales (TO : n=506 ; T1: n=677 ; T2 : n=1080) 38% 41% 35% -6* -3 13% 7% 6% -0,3 -6r** 15% 38% 33% -4 +18*** | 59% 66% 60% -6* +1 57% 60% 57% -3 -1
Marques de distributeurs (TO : n=786 ; T1: n=1130; T2 : n=1470) 33% 32% 30% -2 -3 8% 5% 1% Rl i 35% 67% 49% | -18*** [+14*** | 86% 90% 82% | -8*** -4* 76% 84% 81% -4* +4*
Marques de distributeurs entree de gamme (T0 : n=64 ; T1: n=100 ; T2 : n=86) 20% 22% 27% +5 +6 0% 0% 0% +0 +0 6% 25% 26% +1 +19** 34% 52% 57% +5 +23*% 30% 46% 55% +9 +25%*
Hard discount (TO : n=297 ; T1: n=482 ; T2 : n=428) 19% 20% 26% +6* +7* 0% 0% 1% +1 +1 12% 45% 45% -0,3 [+33*** | 38% 71% 80% +8** [ +42% | 3206 66% T9% [+12%** | +47*x*
Distributeurs specialises biologiques (T0: n=0; T1:n=9; T2 : n=67) 44% 42% -3 0% 0% +0 33% 1% -32 67% 25% -41 67% 25% -41

Case en violet : diminution significative de la présence du paramétre entre les 2 années (* si p<0,05 ; * si p<0,01 ; *** si p<0,001) d'aprés le test du chi-2 réalisé
Case en orange : augmentation significative de la présence du parametre entre les 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001) d'aprés le test du chi-2 réalisé
Chiffres grisés : effectifs d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté année considérée / defta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées
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Entre les 2 derniers suivis 2011 et 2017 (T1-T2), des diminutions significatives sont
observées concernant la présence de portions indiquées (2011 : 78% ; 2017 : 72%) de
repéres nutritionnels (2011 :53%;2017d, t1c¢bq AO AGAIT 171 CAOBI;T O AA
2017 : 3%). Ces diminutions significatives observées entre 2011 et 2017 (FI2) sont
notamment portées au nivau des familles par les Yaourts et laifermentés nature non sucés
classiques(-16 points pour les portions indiquées;19 points pour les repéres nutritionnels et
-9 points pour les allégations de santé) et les Yaourts et laifermentés sucrés classiques
(excepté pour les allégations de santdyespectivement -13 points et -22 points) et au niveau
des segments par les marques de distributeurs notamment (diminution significativeour ces
parametres respectivement de -8, -18 et -4 points). Une augentation significative de la
présence de valeurs nutritionnelles a la portion, des portions indiquées et des allégations
nutritionnelles pour les produits issus du hard discount est cependant observée entre 2011 et
2017 (respectivement +12, +8t +6 points).

Pour la catégorie des Yaourts et laits fermentés , la taille la plus fréquente de portions
indiquée est de 125g pour les 3 années de suivi (Figure 6). En 2017, laproportion de
produits présentant une taille de portion indiquée de 125g diminue significativement
(2009 : 74% ; 2011 :67% ; 2017 : 63%) alors quela proportion de produits présentant une
taille de portion indiquée de 100g augmente significativement (2011: 9% ; 2017: 13%).
Pour la catégorie des Fromages frais (Figure 7), la taille la plus fréquente de portion
indiquée est de 100 g pour les 3 années de suivi (2009 : 67%; 2011: 68%; 2017 : 70%).Une
augmentation significative des portions de 120¢gest observée entre les deux derniers suivis
(2011 : 5%; 2017: 10%). Pour la catégorie des Desserts frais (Figure 8), la taille la plus
fréquente de portion indiquée est de 100g pour les 3 années de suivi (2009 : 49%; 2011 :
43% ; 2017 : 48%). Une augmentationsignificative des portions de 80g(2009 : 4% ; 2011: 4%
2017 : 9%) et une diminution significative des portions de 125g (2009 13%; 2011: 15%;
2017 : 7%) sont observées. Pour les produits de la catégorie des Desserts frais végétaux
(Figure 9) la taille la plus fréquente de portion indiquée est de 100g pour les 3 années de
suivi (2009 : 85%; 2011: 93%; 2017 : 94%).

Par ailleurs, en se plagant au niveau des produits appariés 16 mentionnant une taille de
portion indiquée les 2 années de suivi (2011-2017 : n=973 ; 2009-2017 : n=158), il
apparait que la taille de cette portion reste le plus souvent identique (Tableau 8). Ces
résultats sont a nuancer du fait des faibles effectifs de produits concerndses évolutions de
taille sont tres ponctuelles, a la hausse ou a la baisse, et peuvent étre expliquées umient
référence par férence.

Les fréquences de présence des allégations nutritionnelles restent globalement stables

(

AT OOA ¢nnwh c¢mpp AO ¢ mp glorsthue] doir Adpdel, icofles de® OAAOA (

allégations de santé diminuent significativement

- Allégations nutritionnell es (Tableau 9) (32% pour les 3 années) : ces allégations
concernent majoritairement la présence c vitamines et minéraux aussi bien en 201&t 2017
(52% des produits présentant au moins une allégation nutritionnelle e2011 ; 56% en 2017).

De plus, une diminution de la fréquence de présence des allégations portant sur les matiéres

16 Produits présents alafoid 8 AT T 1 A 1| sduduné fériad ideiitidue Su modifiée
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grasses est a noter entre 2009 (53% des produits présentant au moins une allégation
nutritionnelle), 2011 (47%) et 2017 (36%) ;

- Allégations de santé (Tableau 11) (2009 : 8% ; 2011 : 4% ; 2017 : 3%) : concernent
majoritairement le calcium et lesosen 2009 et 2011 (respectivement 48% et 60% des produits
présentant au moins une allégation de santéEn 2017, ces allégations ont été remplacées par
celles associanté alcium, lavitamine D etla coissance osseuse (43 % des produits présentant
au moins une allégation de sante)
, 6 AT OAT AT A AARAO COAPEENOAO AO & Aeh hilkgatomssomdi OOAT O
disponibles cidessous.

Répartition des tailles de portions indiquées en 2009 (T0), 2011 (T1) et 2017 (T2)
au sein de la catégorie des YAOURTS ET LAITS FERMENTES
Nombre de produits avec une taille de portion indiquée : 2009 n=474 (68%) ; 2011 n=774 (80%) ;
2017 n=964 (70%)
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Kk | Fkk
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2 40%
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20%
10% |
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0% 22 2%,2%, .%‘Im/i U °, l %1% 2% ﬁ%l 9%) 0% 1% 1%, %S%ﬁ%, L6,2%1%,
[40-98] 100 [105-122] 125 [135-145] 150 [155-175] 180 [185-300]
Taille de la portion indiquée (en g)
Effetannée : *** si p<0,001; ** si p<0,01;4i p<0,05
Les tailles de portions entre [ ] correspondent a des classes de portions. #2009 12011 12017 Produits laitiers etdesserts fraisOgali - Comparaison 2009/2011/2017- Edition 2020

Figure 6 : Répartition des tailles de portions indiquées en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des Yaourts
et laits fermentés .

Répartition des tailles de portions indiquées en 2009 (T0), 2011 (T1) et 2017 (T2)
au sein de la catégorie des FROMAGES FRAIS
Nombre de produits avec une taille de portion indiquée : 2009 n=140 (63%) ; 2011 n=311 (77%) ;
2017 n=338 (75%)
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Figure 7: Répartition des tailles de portions indiquées en 2009, 2011 et 2017 pour  la catégorie des
Fromages frais .
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Répartition des tailles de portions indiquées en 2009 (T0), 2011 (T1) et 2017 (T2)
au sein de la catégorie des DESSERTS FRAIS
Nombre de produits avec une taille de portion indiquée : 2009 n=459 ( 66%) ; 2011 n=736 (75%) ;
2017 n=883 (73%)
100%
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’ * 13%15%
o 0%0%1% S%SJ% 206 2% 4% I 00 1% 1% 2962% 1% 105 2% o3
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Effet e | 0,001; ** <0,01;8i p<0,05
Le:t;ﬂgsiJe porii‘op:s entre []jofresponde?w?édes classes de portions. 82009 ®2011 ®2017 Produits laitiers etdesserts fraisOgali - Comparaison 2009/2011/2017- Edition 2020
Figure 8 : Répartition des tailles de portions indiquées en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des Desserts
frais.

Répartition des tailles de portions indiquées en 2009 (T0), 2011 (T1) et 2017 (T2)
au sein de la catégorie des DESSERTS FRAIS VEGETAUX
Nombre de produits avec une taille de portion indiquée : 2009 n=34 (83%) ; 2011 n=42 (95%) ;
2017 n=77 (86%)
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Figure 9 : Répartition des tailles de portions indiquées en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des Desserts
frais végétaux.
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Tableau 8 : Evolutions de tailles de portions indiquées des produits appariés, par famille de produits, au
sein des Produits laitiers et desserts frais entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme

(2009 et 2017).

Taille de la
D\minugioqs de la taille de la isglgfge Augn‘\ent_augns de la taille de la
Famille de produits portion indiquée, en g (n=49) identique portion indiquée, en g (n=30)
(n=894)
% N Min Max Moy ET % N % N Min Max Moy ET
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (n=81)| 1% 1 -25,0 | -25,0 | -25,0 99% 80 0
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (n=19)| 0% 0 100% 19 0
Yaourts et laits fermentes sucres classiques (n=209) 5% 10 -10,0 | -80,0 | -435 | 26,7 93% 195 2% 4 +20,0 | +20,0 | +20,0 0,0
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (n=23) 4% 1 -5,0 -5,0 -5,0 96% 22 0
Yaourts et laits fermentes edulcores (n=47) 0% 0 100% 47 0
Fromages frais nature non sucres classiques (n=61) 2% 1 -50,0 | -50,0 | -50,0 95% 58 2 +10,0 | +60,0 | +35,0 | 354
Fromages frais nature non sucres gourmands (n=47) 2% 1 -63,0 | -63,0 | -63,0 96% 45 1 +60,0 | +60,0 | +60,0
Fromages frais sucres classiques (n=49) 8% 4 -5,0 -50,0 | -33,8 | 19,7 80% 39 12% 6 +40,0 | +60,0 | +50,0 6,3
Fromages frais sucres gourmands (n=13) 8% 1 -30,0 | -30,0 | -30,0 92% 12 0
Fromages frais edulcores (n=5) 0% 0 100% 5 0
Entre 2011 et 2017 (T1-T2) Cremes dessert et laits gelifies (n=79) 0% 0 99% | 78 1 | +40,0 | +40,0 | +40,0
Liegeois et assimiles (n=51) 10% 5 -15,0 | -25,0 | -19,0 55 90% 46 0
Laits empresures (n=0) 0 0 [}
Desserts frais a base de cereales (n=39) 3% 1 |-375,0]-375,0 | -375,0 85% | 33 13% 5 +15,0 | +25,0 | +19,0 | 4,2
Desserts frais de type mousse (n=44) 25% 11 -1,0 -9,0 -3.8 1,9 68% 30 7% 3 +1,0 +1,0 +1,0 0,0
Desserts frais aux oeufs (n=99) 0% 0 95% 94 5% 5 +4,0 +5,0 +4,8 0,4
Desserts frais alleges et_ou edulcores (n=16) 38% 6 -1,0 -25,0 | -14,3 11,8 56% 9 1 +10,0 | +10,0 | +10,0
Gateaux, moelleux, cakes frais (n=20) 0% 0 95% 19 1 +20,0 | +20,0 | +20,0
Desserts patissiers frais aux fruits (n=9) 0% 0 100% 9 0
Desserts patissiers frais sans fruits (n=33) 9% 3 -3,0 -350 | -16,0 | 16,8 91% 30 0
Autres desserts frais (n=11) 36% 4 -2,0 -5,0 -2,8 15 55% 6 1 +8,0 +8,0 +8,0
Desserts frais au soja nature non sucres (n=6) 0% 0 100% 6 0
Desserts frais au soja sucres (n=12) 0% 0 100% 12 0
Autres desserts frais vegetaux (n=0) 0 0 0
Taille de la
D\mi}null}on»s del la taille d(i la isgir(;fge Augm‘enl‘au(‘)ns'de la lailleide la
Famille de produits portion indiquée, en g (n=5) identique portion indiquée, en g (n=12)
(n=141)
% N Min Max Moy ET % N % N Min Max Moy ET
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (n=16)| 0% 0 100% 16 0
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (n=2) | 0% 0 100% 2 0
Yaourts et laits fermentes sucres classiques (n=29) 0% 0 100% 29 0
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (n=2) 0% 0 100% 2 0
Yaourts et laits fermentes edulcores (n=9) 0% 0 100% 9 0
Fromages frais nature non sucres classiques (n=14) 0% 0 93% 13 1 +60,0 | +60,0 | +60,0
Fromages frais nature non sucres gourmands (n=11) 0% 0 91% 10 1 +60,0 | +60,0 | +60,0
Fromages frais sucres classiques (n=5) 1 -50,0 | -50,0 | -50,0 60% 3 1 +50,0 | +50,0 | +50,0
Fromages frais sucres gourmands (n=1) 0 100% 1 0
Fromages frais edulcores (n=0) 0 0 0
Entre 2009 et 2017 (T0-T2) Cremes dessert et laits gelifies (n=14) 0 100% 14 0
Liegeois et assimiles (n=10) 0 100% 10 [}
Laits empresures (n=0) 0 0 0
Desserts frais a base de cereales (n=9) 1 -375,0 | -375,0 | -375,0 67% 6 2 +15,0 | +20,0 | +17,5 3,5
Desserts frais de type mousse (n=4) 0 25% 1 75% 3 +1,0 +1,0 +1,0 0,0
Desserts frais aux oeufs (n=19) 0 79% 15 21% 4 +4,0 +5,0 +4,8 0,5
Desserts frais alleges et_ou edulcores (n=2) 2 -5,0 -25,0 | -150 | 141 0% 0 0
Gateaux, moelleux, cakes frais (n=6) 1 -30,0 | -30,0 | -30,0 83% 5 0
Desserts patissiers frais aux fruits (n=0) 0 0 0
Desserts patissiers frais sans fruits (n=3) 0 100% 3 0
Autres desserts frais (n=1) 0 100% 1 0
Desserts frais au soja nature non sucres (n=1) 0 100% 1 0
Desserts frais au soja sucres (n=0) 0 0 0
Autres desserts frais vegetaux (n=0) 0 0 0
%= Pourcentage de produits en comparaison de la famille ; N=Nombre de produits appariés (produits présents les 2 années sous une forme identique ou modifiée) présentant une portion indiquée chiffiée les 2 années de suivi ; Min=Minimum ; Max=Maximum ;

Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type

Chiffre grisé : effectif de produit (N) égal & 1 ou 2
Case en gris : pourcentage de produits majoritaire par famille
Case vide : aucun produit apparié présentant une diminution et/ou une augmentation et/ou une taille de portion identique a été collecté dans I'échantilon Ogaliles 2 années considérées
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Tableau 9 : Fréquence des nutriments concernés par les allégations nutritionnelles  pour le secteur des
Produits laitiers et desserts frais en 2009, 2011 et 2017.

Pourcentage par rapport au
Nombre de produits nombre de produits présentant au
Nutriments concernés moins une allégation nutritionnelle
2009 2011 2017 2009 2011 2017
T0 T1 T2 (n=521) (n=756) (n=987)
Matiéres grasses 275 353 359 53% 47% 36%
Vitamines et minéraux 245 395 550 47% 52% 56%
Ferments lactiques 80 171 126 15% 23% 13%
Sucres ajoutés 70 87 30 13% 12% 3%
Protéines 52 91 160 10% 12% 16%
Sucres 20 25 15 4% 3% 2%
Fibres 16 28 5 3% 4% 1%
Acides gras saturés 9 13 20 2% 2% 2%
Stérols végétaux 8 10 7 2% 1% 1%
Valeur énergétique 7 0 0 1% 0% 0%
Acides gras oméga 3 1 0 2 0,2% 0% 0,2%
Sel/Sodium 0 0 87 0% 0% 9%

Tableau 109, & Oi NOAT AA AAO AEAEAE OAT 00 O pddAedsecketrds ProdQis OET 1 O
laitiers et desserts frais en 2009, 2011 et 2017.

Pourcentage par rapport au

Nombre de produits nombre de produits présentant au

Type d'allégation nutritionnelle moins une allégation nutritionnelle

2009 2011 2017 2009 2011 2017

T0 T1 T2 (n=521) (n=756) (n=987)

NATURELLEMENT SOURCE ou SOURCE DE VITAMINES ET/OU MINERAUXL4 333 489 41% 44% 50%
SANS MATIERES GRASSES 180 223 240 35% 29% 24%

FAIBLE TENEUR EN MATIERES GRASSES 82 128 112 16% 17% 11%
CONTIENT DES FERMENTS/DU BIFIDUS 80 171 127 15% 23% 13%
ENRICHI EN VITAMINES ET/OU MINERAUX 78 133 235 15% 18% 24%
SANS SUCRES AJOUTES 70 88 30 13% 12% 3%
NATURELLEMENT SOURCE ou SOURCE DE PROTEINES 32 31 63 6% 4% 6%
CONTIENT UN NUTRIMENT OU AUTRE SUBSTANCE 20 43 15 4% 6% 2%
REDUCTION DE LA TENEUR EN SUCRES 20 25 14 4% 3% 1%
REDUCTION DE LA TENEUR EN MATIERES GRASSES 18 8 0 3% 1% 0%
A TENEUR GARANTIE EN VITAMINES ET/OU MINERAUX 15 4 0 3% 1% 0%
SOURCE DE FIBRES 13 28 5 2% 4% 1%
NATURELLEMENT RICHE ou RICHE EN PROTEINES 10 27 91 2% 4% 9%
FAIBLE TENEUR EN GRAISSES SATUREES 9 13 18 2% 2% 2%
REDUCTION DE LA TENEUR EN MATIERES GRASSE 6 10 5 1% 1% 1%
REDUCTION DE LA TENEUR EN UN AUTRE NUTRIMENT 5 1 3 1% 0,1% 0,3%
FAIBLE VALEUR ENERGETIQUE 5 0 0 1% 0% 0%
RICHE EN VITAMINES ET/OU MINERAUX 4 9 33 1% 1% 3%
RICHE EN FIBRES 3 0 0 1% 0% 0%

VALEUR ENERGETIQUE REDUITE 2 0 1 0,4% 0% 0,1%
FAIBLE TENEUR EN SUCRES 1 0 0 0,2% 0% 0%
NATURELLEMENT RICHE ou RICHE EN VITAMINES ET/OU MINERAUX 1 1 0 0,2% 0,1% 0%
RICHE EN ACIDES GRAS OMEGA 3 1 0 0 0,2% 0% 0%
SANS SODIUM OU SANS SEL AJOUTE 0 0 87 0% 0% 9%

SANS SUCRES 0 0 2 0% 0% 0,2%

SOURCE D_ACIDES GRAS OMEGA 3 0 0 2 0% 0% 0,2%
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Tableau 11d, & Oi NOAT AA AAO AEZ£& OAT O fourdelsbcled des Braduits laifehs@ET T O AA OA
desserts frais en 2009, 2011 et 2017.

Pourcentage par rapport au
Nombre de produits pombre de proQuits
Type d'allégation de santé prese[nan.t au moins Eme
allégation de santé

2009 2011 2017 2009 2011 2017
T0 T1 T2 (n=126) |(n=102) | (n=92)

CALCIUM ET OS 60 61 14 48% 60% 15%

AUTRE SUBSTANCE/PRODUIT ET SYSTEME DIGESTIF 44 19 0 35% 19% 0%
VITAMINE D ET OS 18 29 0 14% 28% 0%

VITAMINES OU MINERAUX ET SYSTEME IMMUNITAIRE 13 1 22 10% 3% 24%
VITAMINE D ET ABSORPTION DE MINERAUX 12 11 2 10% 11% 2%
STEROLS/STANOLS ET MALADIE CARDIOVASCULAIRE 8 8 6 6% 8% 7%
CALCIUM ET DENTS 7 6 10 6% 6% 11%

AUTRE SUBSTANCE/PRODUIT ET OS 5 3 0 4% 3% 0%

AUTRE SUBSTANCE/PRODUIT ET MALADIE CARDIOVASCULAIRE 3 4 4 2% 4% 4%
PROTEINES ET MUSCLE 3 1 0 2% 1% 0%

VITAMINE E ET STRESS OXYDATIF 3 0 0 2% 0% 0%
VITAMINE D ET DENTS 2 2 0 2% 2% 0%

FIBRES ET SYSTEME DIGESTIF 2 0 0 2% 0% 0%
CALCIUM + VITAMINE D ET CROISSANCE OSSEUSE 1 10 40 1% 10% 43%
AUTRE SUBSTANCE/PRODUIT ET SATIETE/POIDS 1 1 0 1% 1% 0%
AUTRE SUBSTANCE/PRODUIT ET CROISSANCE DES DENTS 1 0 0 1% 0% 0%
PROTEINES ET OS 0 9 8 0% 9% 9%
STEROLS/STANOLS ET CHOLESTEROLEMIE 0 2 0 0% 2% 0%
VITAMINES OU MINERAUX ET FATIGUE 0 1 0 0% 1% 0%
VITAMINES OU MINERAUX ET METABOLISME 0 1 0 0% 1% 0%
VITAMINES OU MINERAUX ET VISION 0 1 0 0% 1% 0%
ACIDES GRAS INSATURES ET CHOLESTEROLEMIE 0 0 4 0% 0% 4%
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Focus sur les tailles de portions individuelles

%l ATiDPIilTAT O AA 1871 OOAA AAO OAEI 1 AO AA bPi OOEIT
produits a partager ou sur des produits a consommer eane prise, il est intéressant, pour le

OAAOADBO AAO 001 ABEOO i
individuelles.

Pour cela, ont été considée® 1 AO OAEI 1T AO AAO A1 1 OA1T A1 60
601 A A& EOh

AgO1 DI O U AiTToiiiAo Al

AA PAO

Le Tableaul?2 reprend, par catégorie, les effectifs de produits sous format individuel.

Tableau 12 : Fréquence des produits présentant un format individuel par

catégorie .

Portion Individuelle

2009
T0

2010
T1

2017
T2

SECTEUR
(TO: n=1653; T1: n=2398 ; T2 : n=3131)

93%

91%

92%

Par catégorie

YAOURTS ET LAITS FERMENTES
(TO:n=699; T1: n=972; T2 : n=1382)

94%

94%

94%

FROMAGES FRAIS
(TO : n=222; T1 : n=403 ; T2 : n=450)

75%

71%

70%

DESSERTS FRAIS
(TO:n=691; T1:n=979; T2 : n=1209)

98%

96%

97%

DESSERTS FRAIS VEGETAUX
(TO:n=41;T1:n=44; T2 : n=90)

100%

95%

97%

Pour la catégorie des Yaourts et laits fermentés, la taille la plus fréquente de portion
(2009 : 70%; 2011: 68%; 2017 : 67%,

individuelle est de 125g pour les 3 années de suivi

Figure 10). Pour la catégorie des Fromages frais (Figure 11), la taille la plus fréquente de
portion individuelle est de 100g pour les 3 années de suivi

(2009 :49%; 2011 :53%; 2017

j\
|

47%). Entre les 2 derniers suivis (20112017 ; T1-T2), une augmetmation significative des

fréquences de produits avec des tailles de portions individuelles de 110g a 115g ([+10Q5q]
2011: 1%; 2017: 3%) et de 120g (2011 1%; 2017 : 5%) est observéePour la catégorie des
Desserts frais (Figure 12), la taille la plus fréquente de portion individuelle est de 100g

pour les 3 années de suivi (2009 : 38%; 2011: 37%; 2017: 35%). Entre les 2 derniers suivis

(2011-2017 ; T1-T2), une augmentation significative des portions de 80g (20114%; 2017:
8%) et de celles comprises entre 130 et 1459 (20111%; 2017 : 2%) est également mise en
évidence.Pour les produits de la catégorie des Desserts frais végétaux (Figure 13) la taille
la plus fréquente de portion individuelle est de 100g pour les 3 années de suivi

71%; 2011: 93%; 2017 : 83%).

(2009 :

Pour les 3 catégorie desFromages Frais, Desserts frais et Desserts frais végétaux, la taille

bDi

A

00q
OAE

de portion individuelle majoritaire pour les 3 années de suivest de 10@,A1 T OO NOJdAIT 1 A

1259 pour la catégorie desYaourts et laits fermentés.
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Répartition des tailles de portions individuelles en 2009 (T0), 2011 (T1) et 2017 (T2)
au sein de la catégorie des YAOURTS ET LAITS FERMENTES
Nombre de produits avec une taille de portion individuelle : 2009 n=659 (94%) ; 2011 n=916 (94%) ;
2017 n=1295 (94%

100%

90%

80%

70%

60%

50%

Pourcentage

40%
8%67Y

S b 10%11%10%

10% 7% 1%

5% 4% 49
22520 || 2%,3%; %% 29% 2% 2% i I | 0% 1% 1% 5 2%, 1% 2%
0% - . T T — T T

[40-98] 100 [105-120] 125 [135-145] 150 [155-175] 180 [200-300]
Taille de la portion individuelle (en g)

30%

20%

Effetannée : *** si p<0,001; ** si p<0,01;3i p<0,05
Les tailles de portions entre [ ] correspondent a des classes de portions 2009 2011 42017

Produits laitiers etdesserts fraisOqali - Comparaison 2009/2011/2017- Edition 2020

Figure 10 : Répartition des tailles de portions individuelles en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des
Yaourts et laits fermentés .

Répartition des tailles de portions individuelles en 2009 (T0), 2011 (T1) et 2017 (T2)
au sein de la catégorie des FROMAGES FRAIS
Nombre de produits avec une taille de portion individuelle : 2009 n=167 (75%) ; 2011 n=287 (71%) ;
2017 n=315 (70%)

100%
90%
80%
70%
o 60%
g
S 50% N
5
£ 0%
30% 1
17% 20% | l *I***l
©16% —
20 4 * | * l 11%
10% 9% 9%
4% % 5% % 6%
o 396 3% 4% 5 106196 3% 0% 1% 63% 59 3% 191% 0o
0 e -
[30-40] 50 60 [62-80] % 100 [110-115] 120 125 150 [180-200]

Taille de la portion individuelle (en g)

Effetannée : *** si p<0,001; ** si p<0,01;3i p<0,05
Les tailles de portions entre [ ] correspondent a des classes de portions. W2009 2011 W2017 Produits laitiers etdesserts fraisOgali - Comparaison 2009/2011/2017- Edition 2020

Figure 11 : Répartition des tailles de portions individuelles en 2009, 2011 e t 2017 pour la catégorie des
Fromages frais .
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Répartition des tailles de portions individuelles en 2009 (T0), 2011 (T1) et 2017 (T2)
au sein de la catégorie des DESSERTS FRAIS
Nombre de produits avec une taille de portion individuelle : 2009 n=674 (98%) ; 2011 n=942 (96%) ;
2017 n=1173 (97%)
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40% % 3
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£
 25% *
3
g !
2 20% %

150 15%

0
=] | -l
10% 9
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1910,2% ﬁ 205% 2% 1061%1% 102% 105 1051%2% 3% 2963% 995
a4 ey i I | A
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[20-59] 60 [62-75] 80 [82-89] 90 [91-98] 100 [101-110] 115 [117-120] 125 [130-145] 150 [160-250]
Taille de la portion individuelle (en g)

Effetannée : *** si p<0,001; ** si p<0,01;¢i p<0,05 ®2009 42011 2017
Les tailles de portions entre [ ] correspondent & des classes de portions. Produits laitiers etdesserts fraisOqali - Comparaison 2009/2011/2017- Edition 2020

Figure 12 : Répartition des tailles de portions individuelles en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des
Desserts frais .

Répartition des tailles de portions individuelles en 2009 (T0), 2011 (T1) et 2017 (T2)
au sein de la catégorie des DESSERTS FRAIS VEGETAUX
Nombre de produits avec une taille de portion individuelle : 2009 n=41 (100%) ; 2011 n=42 (95%) ;
2017 n=87 (97%)
100%

90%

80%

70%
2 60%
g8
T 50%
g 93%
2 40% 83%

30%

20%

10%

0% 0% | o
0% - T
[20-98[ 100 120 125 140 180
Taille de la portion individuelle (en g)
Effetannée : ** si p<0,001; ** si p<0,01;3i p<0,05
Les tailles de portions entre [ ] correspondent a des classes de portions. 2009 ®2011 42017 Produits laitiers etdesserts fraisOqali - Comparaison 2009/2011/2017- Edition 2020

Figure 13 : Répartition des tailles de portions individuelles en 2009, 2011 et 2017 pour la catégorie des
Desserts frais végétaux .
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5. EVOLUTION DES VALEURNUTRITIONNELLES HQUETEES

5.1 Méthodologie

, 01 OOAA AA 181 011 O6OEIT AAO OAI AOOO 1 OOOCEOGEITTAII
les matiéres grasses, les acides gras saturés, les sucres!?, les protéines et le sel.

Les statistiqgues descriptives détaillées par famille de produits, aingjue les teneurs moyennes

en nutriments pondérées ou non par leparts de marchépour les années2009, 2011 et 2017

sont présentées enAnnexe 5et ce pour la valerr énergétique ainsi que les 7 nutriments

suivants: matiéres grasses, acides gras saturés, glucidesgres, protéines, sel et fibres. Pour les

DOl AOEOO 161 OENOAOAT O NOSOT A OAT AOO AT O1T AEOI AC
en sel avec urfacteur de conversion de 2,5 (2009 n=631;2011: n=918; 2017: n=5).

Ainsi, ce chapitre présente, a partir des données recueillies sur les emballages des

PDOi AGEOGO AO AA T AT ET OA Ai OAEI T i Ah 181 011 O6OETT A
secteur des Produits laitiers et desserts frais , pour 100g, par famille de produits et par

année, avec et sans pondération par les parts de marché 18,

Par ailleurs, le secteur des Produits laitiers et desserts frais est particulier de par son
étiquetage en millili tres ou en grammes. En effet 2% des produits étudiés en 2009 (n=24 sur
1446 produits étiguetant des valeurs nutritionnelles), 0,8% des produits étudiés en 2011 (n=18
sur 2231 étiquetant des valeurs nutritionnelles) et 0,2% des produits étudiés en 2017 (n=&ur
3118 produits étiquetant des valeursnutritionnelles) indiquent des valeurs nutritionnelles en
millilitres, ce qui ne permet pas de les comparer aux autres produits étiquetant en grammes. Les
traitements ont donc nécessité une homogénéisation des vailes en grammes.

$ATO0 1A AAO 11T 18ATAATTACA TA pPOi 6AT OAEO PAO 1A
- pour les 10familles des catégories de¥aourts et Laits Fermentés 19 et desFromages
Fraiszoh Al AAAT OA AOGAA 1T AO pPOI EFAOGOGEITTATI O AOD
AT OOAODPI T AAT AAO PDPIEAOYOTT OIA U DPAOOEO AAO |
i 6AOOEI AGEIT RNOA pnrnmil i NOEOAGO O pmnnC A i€
millilitres ;

17 Pour rappel les données étiquetées, dont sontissuescdstd 1T i AOh AT 1T AAOT AT 60-a1 AO OOAO

AEOA 16AT QAT AT A AAOG 11117 AO AEOCAAAEAOEAAO j1 AAOT OA AZ¢
182 AOET AAO Oii1 01 A0 AAO DOiI AOGEOO EAAT OEZEiT O DAO -Pabedl NAT E OAO
Worldpanel (donnéeshd AAEAOO AAOG 1iTACAO OAPOI OAT OAGEOAOG AA 1 A piI poOI A

19 YLF nature non sucrés classiquesYLF nature non sucrés gourmandsYLF sucrés classiquesYLF
sucrés gourmands YLF édulcorés.

20 FF nature non sucrés classiquesFF nature non sucrégourmands; FF sucrés classiquesFF sucrés
gourmands; FF édulcorés.
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- pour les 14 familles des catégories desDesserts Frais2! et des Desserts Frais
Végétaux22, en accord avec les professionnels du secteur, la correspondance
poids/volume de la famille la plus proche ou du produit le plus proche a été considérée.

Concernant les données pondérées par lgmrts de marché tous les produits présentant une

AiTTTiA AA AT i pi OEOCEIT bHI OO O1 1 OO0OEIiATO ATTT1i T
une part de marché. Ainsi les effectifs présentés pour les données pondérées sont plus faibles

NOA AAO@ AA 1 8i OQdadérédshad leshdrts deimhréné 13 TTAEAAOE A 1 OAIT
caractériser au mieuxes évolutions des teneursnoyennesobservéesentre les 2 derniers suivis

et les 2 suivis les plus éloignédes résultats sont détaillés

- au niveau des familles de produits entre 2009 (T0), 2011 (T1) et 2017 (T2) , en
AT 1T OEAT OAT O 1 6 Fetuélke|pdut dhserkek led éGoluti@rs @efchacundes
familles dans leur ensemble

- au niveau des familles de produits en pondérant les teneurs en nutriments par les
parts de march é23 entre 2009 (T0), 2011 (T1) et 2017 (T2) , pour observer les
évolutions de chacune des familles dans leur ensemble en prenant en compte les
volumes de vente., 6 1 AEAAOEAL 1 OAT O AGEIT Oi COAO 1 A AE
i AAT AT AAQ U 1 &1 O0A Aompdkitioh duirithinell©Oftte) dfindd A 1 A A
donner plus de poids aux produits les plus consommés
- au niveau des familles de produits , en se plagant au niveau des produits appariés
entre 2011 et 2017 (T 1-T2) ainsi qu @ntre 2009 et 2017 (TO -T2) pour préciser siles
évolutions des teneurssont dues au moins en partie a des reformulations de produits
préexistants. Les produits appariés correspondent aux références qui étaient dans
1 81 AE AIT80KN Tief dui lé sont toujoursl 8 AT | dous urfeforme strictement
identique ou évoluée(correspond aux groupes de produits identiques et modifiés)Plus
spécifiguement, pour étre intégrés au suivi des valeurs nutritionnelles des produits
appariés, ceuxci doivent non seulement exister sur le marchéles AT T 7T AO Adi1 OOAA
également présenter une teneur pour le nutriment considéré chacune de ces 2 années.
Ainsi, pour un nutriment donné, les effectifs de produitappariéssuivis sont donc égaux
pouri 6 AT eti & Al Jmiaidils peuventA OEAOOAGBI AT O, U 1 6A000A
- au niveau des familles de produits , en se plagant au niveau des produits retirés et
des produits ajoutés entre 2011 et 2017 (T 1-T2) ainsi qu @ntre 2009 et 2017 (TO -
T2) AZET Ad BARiedévd@edear AA 1 61 A& fktraif deEproQuis
notamment) explique les évolutions observées
o Retiressq, AT OOAODPTI T AAT O AOZ POIBADE®aE pdsADOi O
1 8 AT Yproduits'retirés du marché entrel 8 AT T 7 A | olkrondaiéd1 1 1 A "
DAO 1169 NALiEA

21 Crémes dessert et laits gélifiés ; Lieégeois et assimilgkaits emprésurés, DF a base de céréaleDF de

type moussell $ & A O OF aB&yéE@t/ou édulcorés Gateaux, moelleux cakes frais Desserts

patissiers frais aux fruits; Desserts patissiers frais sans fruit Autres desserts frais.

22 Desserts frais au soja nature non sucrés ; Desserts frais au soja sucrés ; Autres desserts frais végétaux.

23 Ratio des volumes des proddO EAAT OEZAZET O PAO 18/ NATE OAOOOO 1 A 01

Kantar-Panel7 T O1 ADPAT Al j ATT1T7i A0 ABAAEAOO AAOG 1i1ACAO OAPOI

Etude du secteur desProduits laitiers et desserts fraigOqaligComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 57



o Ajoutésq AT OOAOPI T AAT O A0 POBADOEM®B pEADOI O f
I 8 AT i(inindvatibns ou extensionsde gamme: nouvelle recettepar exemple,
AO POT AGEOO 111 6MADOIA0 "PAO 16/ NAT E
- au niveau des familles de produits , par segment de marché entre 2009 (T0), 2011
(T1) et 2017 (T2) pour voir si lesévolutions sont portées ou non par tous les segments
de marché

Un focus est également réalis@u niveau des produits appariés entre les 2 derniers suivis

2011 et2017,AZAET ABGEI 1 OOOOAO Oi &£ OATAA PAO Oi &£ OAT AAnh
AEEAAOOI AGs8 300 1 A0 COAPEENOAOh DI OO0 1 8AT OAI Al A
ioi A PTETO ABAAOAEOOAR T A 11T OAT CA 2811ét@cand DOi OAT ¢
rouge la teneur de la référence en 2017 (ceusi peuvent étre superposés si les teneurs sont

identiques). Les couples sont classés par tene@f11 décroissante.

Les traitements statistiques de la partie €volution de la composition nutritionnelle » ont

évolué: les tests de ManANhitney, de Wilcoxon et de Student, utilisés dans les études

sectorielles précédentes, ont été remplacés par des tests de permutatiod. ET O1 08 0 AAO OAC
permutation repose sur leur flexibilité et leur robustesse lorsque les hypothéses statistiques des

OAOOO EAAEOOAT O TA 011060 PAO OAI EAi AG8 $AT O 1T A AA
AAO 11 OOAAOD OAAOOADAADAOOAEL] DAL AS6i AEATOEIITTTO
échantillons de petites tailles, retrouvés pour certaines familles étudiées, ou encore de limiter

1 6EIl PAAO AAO 1T AOGAOOGAOGETI T O AAAOOAT OAO PA&E EO DO
des tests de permutation est de travailler conditionnellement aux données observées, sans avoir

a formuler des hypotheses sur la distribution théorique de la variable observée. Cette évolution

dans les tests statistiques effectués peut occasionner, antmrge, des différences de résultats

entre ce rapport et le/les précédents publié(s) pour ce secteur.

Dans les graphiques, les évolutions significatives entre les teneurs moyennes sont signalées par
une fleche entre les 2 échantillongomparés La valeurde la différence des teneurs moyennes
est indiquée dans le sens suivant[teneur du groupe en bout de fleche teneur du groupe a

1 81 OECET A [DaAs lds fabledtix,ile8 EvlIttiBns significatives sont signalées par des
étoiles.

DanslecasovauduA i OT 1 OOET 1T OECI EXAEAAOQOEOA T-grdueOu I AOAOOi
entre les segments de marah, les graphiques sont présentés eAnnexe 5

I EET rpkédeE [esCGéfolutions les plus importantes observées, une analyse référence par

Oi £ OATAA A i O0i Oi ATEOIi A8 3E AAO il1ii AT 66 PAOI A
Ai AOEOO AAT O 1 A0 PAOACOAPEAO OOEOAA $gdiie qecE AOAOI
1 6 AT OAT AT A AAO ET & Oi AGET T O AEOPTTEAI AO 0600 1614
DOl FAOOGETTT AT O AO cOi OPA AA OOAOGAEI 1387110 PAO DA
Enfinh 1 8 AT OAT AT A AAOG Oi 601 OAOO AAOAKAIADOCI AT DAOEI 1
couverture du marché entre2009 (67% du marché en volume)2011 (81%) et 2017 (87%).
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i OENOAOACA DPAO 1 OO0OOE

Qu

52 &O0Oi71 NOAT AA A

Lorsde6i OOAA BT OOAT O OO0 1 A0 OAIl Aéésairce@@@iEET T 1T Al |
AT i POA 1 A0 &£0i NOAT AAO ABED miuEs®apdes debdviainOOOET Al
Aidentifier dd@ OAT OOAT O AE AEableallld)i LOE daeA Pidé€sAmatérialisenies
évolutions supérieures ou égalesa 20 points de la proportion de produits étiquetant leurs

valeurs nutritionnelles entre 2009 et 20170 1 8 idAdeddur] dks familles etles segments

, 6 AT AT UGA AAOG &£0i NOAT AAO A6i OENOAOACA PAO 106060
évolution de la présence de valeurs nutritionnelles étiquetées entre 2009 et 2017 ra
161 AEAT 1 A adgBentatioid d@ A0 pomts pour les sucres, le sel et les acides gras
saturés et de +10 points pour les matieres grasses et les protéines . Ces évolutions sont

OAOOI 601 A0 AO T EOGAAO AA 16A1T OAI AT A AAO OAci A1 00O

Pl OO0 1 8i OEdNded dedaCides gkak €aturés etlu sel, des augmentationsimportantes

O1TT O OAOOT OOiI AOG AAT O 1 6 AT Olkd ékdlukonsied dlus MBportdates AO A O
pour les matieres grasses et protéinesont retrouvées pour les familles desYaourts et laits

fermentés sucrés gourmands (+35 points), des Crémes dessert et laits gélifies (+22 points),

des Laits emprésurés (+33 points), des Desserts patissiers frais aux fruits (+22 points), des

Desserts pétissiers frais sans fruit (+25 points) et pour le segment des marques de

distributeurs entrée de gamme (+25 pmts).

#Al A O8Aobpl ENOA PAO 1T A | EOA ARdtADNEd»EAAEI T AO O
I Al E C AfielgeAutritidnnel des éléments suivants la valeur énergétique et les teneurs

en matieres grasses, acides gras saturés, glucidsscres, protéines et selA noter queselon le
positionnement des valeurs nutritionnelles des produits présents sur le marché en 2009 et 201

sans étiquetage nutritionnel,une partie des évolutions constatées dans la suite de ce rapport

pourrait étre expliquéesparced | 1T AEAEAAQETAEA BAGhetagaE NOAOACA

01T 60 AARAOOAET AO EAITEITAO AOYT O AAOOAET O OAci AT 00
pas égale a 100% en 2017, malgré le reglemeniNCO». Cela est majoritairement da a la

présence dans c® /EAI E1 1 AOTOACI AT 66nh AA DBOI AGEOO AOOEOAI
nutritionnel. Ce type de produit fait partie de la liste des denrées alimentaires auxquelles

181 Al ECAOETT AA Ai Al AOAOCETIT 1 OOOEOEI T T1dkicd A TA O
méme reglement(« Les denrées alimentaires, y compris de fabrication artisanale, fournies
directement par le fabricant en faibles quantités au consommateur final ou a des établissements

de détail locaux fournissant directement le consommateur finat).

24 Réglement (UE) n°1169/2011 du Parlement Européen et du Conseil du 25 octobre 20&1 1 AAOT AT & 1 8 ET &I O |
des consommateurs sur les denrées alimentaires, modifiant les réglements (CE) n°1924/2006 et (CE) n°1925/2006

du Parlement européen et du Conseil et abrogeant la directive 87/250/CEE de la Commission, la directive

90/496/CEE du Corselil, la directive 1999/10/CE de la Commission, la directive 2000/13/CE du Parlement européen

et du Conseil, les directives 2002/67/CE et 2008/5/CE de la Commission et le réglement (CE) n°608/2004 de la

Commission. Journal officiel de I'Union Européenne D& du 22 novembre 2011.
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Tableau12d & Oi NOA
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desserts frais étudié.

i AOET OAO COAOOAON

AAEAAO C @édrdsshOdiBsiabdis eOOAOAO

Matiéres grasses Acides gras saturés Sucres Sel Protéines
Fréquences d'étiquetage des valeurs nutritionnelles pour le secteur Produits laitiers et desserts fra| 2009 | 2011 | 2017 TDOe_';aZ 2009 | 2011 | 2017 ?g_';az 2000 | 2011 | 2017 ?g_';az 2009 | 2011 | 2017 ?g_ ';az 2009 | 2011 | 2017 TDS_ ';az
T0 T1 T2 @ ans) T0 T1 T2 @ ans) T0 T1 T2 @ ans) T0 T1 T2 @ ans) T0 T1 T2 @ ans)
Ensemble des produits du secteur
Secteur (2009 : n=1653 ; 2010 : n=2398 ; 2017 : n=3131) | 90% | 929 [99,6%| +10 [ 49% | 72% | 09% [ +50 [ 50% | 72% | 99% | +50 [ 49% | 72% | 99% | +50 [ 90% [ 92% [99.6%| +10
Famille de produits

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (2009 : n=104 ; 2010 : n=145 ; 2017 : n=192) 95% | 96% | 99% +4 59% | 81% | 99% +40 59% | 81% | 99% +41 59% | 81% | 99% +41 95% | 96% | 99% +4
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (2009 : n=22 ; 2010 : n=43 ; 2017 : n=94) | 86% | 95% | 100% | +14 41% | 60% | 98% +57 41% | 60% | 99% +58 41% | 60% | 99% +58 86% | 95% | 100% | +14
Yaourts et laits fermentes sucres classiques (2009 : n=377 ; 2010 : n=520 ; 2017 : n=752) 96% 97% 99% +3 63% 85% 99% HEs 63% 85% 99% +35 63% 86% 99% +35 96% 97% 99% +3
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (2009 : n=91 ; 2010 : n=150 ; 2017 : n=257) 65% | 76% | 100% | +35 32% | 58% | 100% | +68 32% | 58% | 100% | +68 32% | 58% | 100% | +68 65% | 76% | 100% | +35
Yaourts et laits fermentes edulcores (2009 : n=105 ; 2010 : n=114 ; 2017 : n=87) 100% | 100% | 100% +0 73% 93% | 100% | +27 73% 93% | 100% | +27 73% 93% | 100% | +27 100% | 100% | 100% +0
Fromages frais nature non sucres classiques (2009 : n=64 ; 2010 : n=133 ; 2017 : n=145) 91% | 92% | 100% +9 48% | 68% | 100% | +52 48% | 68% | 100% | +52 48% | 68% | 100% | +52 91% | 92% | 100% +9
Fromages frais nature non sucres gourmands (2009 : n=45 ; 2010 : n=93 ; 2017 : n=109) 93% 89% | 100% +7 58% 61% | 100% | +42 58% 61% | 100% | +42 58% 61% | 100% | +42 93% 89% | 100% +7
Fromages frais sucres classiques (2009 : n=74 ; 2010 : n=118 ; 2017 : n=110) 97% 97% | 100% +3 61% 84% | 100% | +39 61% 84% | 100% | +39 61% 84% | 100% | +39 97% 97% | 100% +3
Fromages frais sucres gourmands (2009 : n=37 ; 2010 : n=49 ; 2017 : n=75) 89% 96% | 100% | +11 38% 71% | 100% | +62 38% 71% | 100% | +62 38% 71% | 100% | +62 89% 96% | 100% | +11
Fromages frais edulcores (2009 : n=2 ; 2010 : n=10 ; 2017 : n=11) 100% | 100% | 100% +0 50% | 100% | 100% | +50 50% | 100% | 100% | +50 50% | 100% | 100% | +50 100% | 100% | 100% +0
Cremes dessert et laits gelifies (2009 : n=185 ; 2010 : n=278 ; 2017 : n=329) 78% 81% | 99,7% | +22 33% 59% 99% +66 33% 59% 99% +66 33% 59% 99% +66 78% 81% | 99,7% | +22
Liegeois et assimiles (2009 : n=52 ; 2010 : n=84 ; 2017 : n=99) 87% 93% | 100% | +13 37% 68% | 100% | +63 37% 68% | 100% | +63 37% 68% | 100% | +63 87% 93% | 100% | +13
Laits empresures (2009 : n=3; 2010 : n=9 ; 2017 : n=13) 67% 67% | 100% | +33 33% 11% | 100% | +67 33% 11% | 100% | +67 33% 11% | 100% | +67 67% 67% | 100% | +33
Desserts frais a base de cereales (2009 : n=68 ; 2010 : n=109 ; 2017 : n=131) 90% | 93% | 100% | +10 24% | 61% | 98% +74 24% | 61% | 98% +74 24% | 61% | 99% +76 90% | 93% | 100% | +10
Desserts frais de type mousse (2009 : n=88 ; 2010 : n=103 ; 2017 : n=147) 88% 92% | 100% | +13 31% 64% | 100% | +69 31% 64% | 100% | +69 31% 64% | 100% | +69 88% 92% | 100% | +13
Desserts frais aux oeufs (2009 : n=136 ; 2010 : n=157 ; 2017 : n=209) 90% 97% | 100% | +10 36% 60% | 100% | +64 39% 60% | 100% | +61 36% 60% | 100% | +64 90% 97% | 100% | +10
Desserts frais alleges et (2009 : n=50 ; 2010 : n=34 ; 2017 : n=30) 100% | 100% | 100% +0 56% | 100% | 100% | +44 56% | 100% | 100% | +44 56% | 100% | 100% | +44 100% | 100% | 100% +0
Gateaux, moelleux, cakes frais (2009 : n=38 ; 2010 : n=48 ; 2017 : n=52) 95% | 92% | 100% +5 26% | 56% | 100% | +74 29% | 56% | 100% | +71 26% | 56% | 100% | +74 95% | 92% | 100% +5
Desserts patissiers frais aux fruits (2009 : n=18 ; 2010 : n=45 ; 2017 : n=58) 78% | 73% | 100% | +22 61% | 71% | 100% | +39 61% | 71% | 100% | +39 61% | 71% | 100% | +39 78% | 73% | 100% | +22
Desserts patissiers frais sans fruit (2009 : n=32 ; 2010 : n=68 ; 2017 : n=99) 75% 82% | 100% | +25 31% 65% | 100% | +69 31% 65% | 100% | +69 31% 65% | 100% | +69 75% 82% | 100% | +25
Autres desserts frais (2009 : n=21 ; 2010 : n=44 ; 2017 : n=42) 95% 95% | 100% +5 76% 68% | 100% | +24 76% 68% | 100% | +24 76% 68% | 100% | +24 95% 95% | 100% +5
Desserts frais au soja nature non sucres (2009 : n=4 ; 2010 : n=8 ; 2017 : n=14) 100% | 100% | 100% +0 75% | 100% | 100% | +25 50% | 100% | 100% | +50 75% | 100% | 100% | +25 100% | 100% | 100% +0
Desserts frais au soja sucres (2009 : n=37 ; 2010 : n=36 ; 2017 : n=62) 100% | 100% | 100% +0 92% | 100% | 100% +8 92% | 100% | 100% +8 92% | 100% | 100% +8 100% | 100% | 100% +0

Autres desserts frais vegetaux (2009 : n=0 ; 2010 : n=0 ; 2017 : n=14) 100% 100% 100% 100% 100%

Segment de marche

Marques nationales (2009 : n=506 ; 2010 : n=677 ; 2017 : n=1080) 85% 83% 99% +14 46% 60% 98% +52 47% 60% 98% +52 46% 60% 99% +53 85% 83% 99% +14
Marques de distributeurs (2009 : n=786 ; 2010 : n=1130 ; 2017 : n=1470) 96% 96% | 99,9% +4 65% 86% | 99,9% | +35 65% 86% | 99,9% | +35 65% 86% | 99,9% | +35 96% 96% | 99,9% +4
Marques de distributeurs entree de gamme (2009 : n=64 ; 2010 : n=100 ; 2017 : n=86) 75% 83% | 100% | +25 13% 51% | 100% | +88 13% 51% | 100% | +88 13% 51% | 100% | +88 75% 83% | 100% | +25
Hard discount (2009 : n=297 ; 2010 : n=482 ; 2017 : n=428) 86% 96% | 100% | +14 23% 63% | 100% | +77 23% 63% | 100% | +77 23% 63% | 100% | +77 86% 96% | 100% | +14

Distributeurs specialises bio (2009 : n=0 ; 2010 : n=9 ; 2017 : n=67) 89% | 100% 56% | 100% 56% | 100% 56% | 100% 89% | 100%

Case en gris : évolution du nombre de produits étiquetés supérieure ou égale a 20 points
Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.3 Evolution des teneurs en matieres grasses

5.3.1 Catégorie des Yaourts et laits fermentés

5.3.1.1. Yaourts et laits fermentés nature non sucrés
classiques

LeTableaul30i AADEOOI A 1 6 AT OAI Al A Adnles éninatierés@iassésO
entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiguascune
évolution significative desteneur O 1T 8 A OO (TaBl€ahl® Anndxe 6.

Tableau 13 : Récapitulatif des différences de teneurs moye nnes en matieres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés
nature non sucrés classiques .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matieres grasses (g/100g ) 1112 T0-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6.ans) (B ans)
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classique:
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -1% +0,3 | +18% 99 17 15 139 21 15 191 2,0 14
Ensemble de I'offre avec pondération par le
TOUS PRODUITS PONDERES] P P9 o1 | a% | 01 | 4% | 86 | 23 | 06 | 127 | 22 | 05 | 187 | 22 | o4
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 | +2% 100 19 15 100 2,0 15
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,1 +4% 139 2,1 15 87 2,1 1,4
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 -8% 35 2,2 1,4 191 2,0 1,4
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J2-0,1 -4% 35 22 14 87 21 14
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 +0,1 +4% 64 17 15 64 17 15
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,5 | +27% 99 1,7 15 122 2,2 1,4
TO-T2
RENOUVELLEMENT " -
DE L'OFERE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,3 | +15% 34 18 15 191 2,0 14
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,4 | +24% 34 1,8 15 122 2,2 1,4
MN -0,1 -6% -0,01 | -0,4% 23 19 15 27 2,0 15 41 19 15
MDD +0,1 +6% +0,6 | +35% 56 16 15 7 2,0 15 108 22 15
SEGMENTS DE MARCHE
0 9
(tous produits) MDDeg +0,2 | +23% | +0,2 | +24% 3 1,0 0,1 5 10 0,1 9 13 038
HD -0,2 -9% +0,1 +5% 17 2,0 16 28 24 14 24 21 15
DSbio +0,02 | +1% 2 18 2,4 9 18 13
‘ratio des volumes des produits identifiés par lOgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages repré de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les group teneurs des ajoutées entre lannée A et lannée B signifi é acelles de I de
références de I'année A/leneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B inférieures a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
lannée B i éri a celles des réfé retirées entre l'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour Ies Sous- groupes teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si a celles des réfé retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.3.1.2. Yaourts et laits fermentés nature non sucrés
gourmands

LeTableauldri AADEOOI A 1 8AT OAT AT A AAO i 011 O00ETTO AAO C
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 sui les plus éloignés (TOr2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucigeurmands.

Tableau 14 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matieres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés
nature non sucrés gourmands .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matieres grasses (g/100g ) Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

iy T1-T2 TO-T2
de la famille (6 ans) @®ans)
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre -0,7 -9% -0,4 -5% 19 74 2,3 41 7,6 2,2 94 70 2,4
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -04 -5% -09 -10% 13 9,1 05 38 87 05 92 82 0,4
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2* -3% 23 8,1 2,2 23 78 2,2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,8 -10% 41 76 2,2 65 6,9 2,4
T1-T2
RENOUVELLEMENT el -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 -2% 17 72 2,1 94 7,0 2,4
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,3 -4% 17 7,2 2,1 65 6,9 2,4
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,5 -6% 7 87 22 7 82 21
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,5 -6% 19 74 2,3 84 6,9 2,4
TO-T2
RENOUVELLEMENT ek -
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,2 | +4% 11 6,8 2,2 94 70 24
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,2 +2% 11 6,8 2,2 84 6,9 24
MN -15 -19% -0,4 -6% 5 6,7 2,8 14 78 2,1 39 6,3 25
MDD +0,1 +1% +0,4 +6% 12 73 23 21 77 23 40 78 22
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg : 89
HD -0,2 -2% -2,3 -24% 2 9,4 0,0 6 73 2,3 7 71 2,1
DSbio 7 6.3 28
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages 6 de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les group urs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B significati ¢ a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B i a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Iannée B signifi inféri 2 celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : al entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
lannée B ifi i a celles des référen retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Aucune évolution significative des teneurs en matiéres grasses1 6 AOO 1T AOGAOOiI A b
1 6AT OAT AT A AA 161 £FOA partdde makéhédi A T O T 1

Une diminution significative des teneurs est mise en évidence pour les produits appariés,

indiquant que des reformulations a la baisse ( -0,2g/100g soit -3%) ont eu lieu e ntre 2011

et 2017 (Figure 14 ; Tableau14)., 6 1 OOA A A Aiérenéelobr Adbeceare éire les 2

derniers suivis (T1-T2: 2011 a 2017; Figure 16) montre que ces reformulationssont observées

sur des produits dont la teneur en matieres grasses étaparmi les plus élevées er2011.

, 0 AT OAT AT A ARG ET &£ Of ACET 1TG6BABOEEACH A QA OA RGP 1 EH
évolutions.
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Variabilite nutritionnelle: Matiéres grasses
Famille des Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 14 : Variabilité des teneurs en matieres grasses (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés
gourmands étudiée.
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(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2 T T T T T T T T T T T T T T T
T1 T2 1 2 3 4 5 5] 7 k] 9 10 1 12 13 14 15
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Tests statistiques non
Pro
Legende |Annee_suivi Definition Legende|Annee_suivi Definition
— 10 2009 Hard Discount (n=2)
Legende Definition 11 2011 Hard Discount (n=6)
Offre 2009 (T0O) Offre captée par I'Oqali en 2009 (n=19) 12 2017 Hard Discount (n=7)
Offre 2011 (T1) Offre capt(jee par I‘Oqali en 2011 (n=41) 4 2009 Marques de distributeurs (n=12) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
Offre 2017 (T2) _____ Offre captée par l'Oqali en 2017 (n=04) 5 2011 Marques de distributeurs (n=21) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=17) 6 2017 Marques de distributeurs (n=40) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=7)
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=23 7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=23 8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Oqali en 2011 (n=65) 9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 15 : Variabilité des teneurs en matieres grasses (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés non sucrés
gourmands étudiée.
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Evolution de la teneur en Matiéres grasses dans les Yaourts et laits fermentes nature non sucres
gourmands
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 16 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matiéres gras ses des produits appariés entre
2011 et 2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands étudiée.
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5.3.1.3.  Yaourts et laits fermentés sucrés classique s

LeTableaul507 AADPEOOI A 1 6AT OAT AT A AAOG 1 011 OOETT O AAO
entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sen de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques.

Tableau 15 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au  sein de la famille Yaourts et laits fermentés
sucrés classiques.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille Ti-T2 To-T2
. . (6 ans) (8 ans)
Yaourts et laits fermentes sucres classiques
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1%* | +6% |+0,2*** | +11% | 362 22 0,9 504 23 08 741 24 038
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,2%** | +8% |+0,2*** | +8% 310 24 0,2 454 24 0,2 726 2,6 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1%** | +3% 267 23 0.8 267 24 0.8
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,2* | +7% 504 23 0,8 454 25 0,9
T1-T2
RENOUVELLEMENT . .
DE L'OFERE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +0,1 | +5% 235 | 23 0,8 741 | 24 0,8
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,2 +7% 235 2,3 0,8 454 25 0,9
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,1 +5% 155 22 0,9 155 23 0,9
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,3*** [ +12% 362 22 0,9 578 25 0,8
TO-T2
RENOUVELLEMENT s - _—
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,3 +13% 205 2.2 0,9 741 24 0,8
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,3*** | +14% 205 22 0,9 578 25 0,8
MN +0,01 | +0,4% | +0,3** | +14% 131 22 10 132 25 0.8 293 25 038
MDD +0,1 +4% +0,1 +6% 162 23 0,38 252 23 0,7 326 24 0,8
SEGMENTS DE MARCHE
K -149 - -19
(tous produits) MDDeg 0,2 14% 0,02 1% 14 12 0,6 14 13 0.8 12 11 0,4
HD +0,2 +7% +0,1 +6% 55 22 038 105 21 08 95 23 038
DSbio +0,1 +2% 1 29 15 3,0 0,4
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é i} de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-typ ques ; MDD q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbhio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B é a celles de I de
références de l'année A/teneurs moyennes de I'ensemble des ré de l'année B si i é a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
lannée B 2 celles des réfé retirées entre Iannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre Iannée A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d’au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'¢chantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 1 6A1T OAIl Al, Aneddineritadion sigri@dive Adla tendur £AT ET 1 ¢
moyenne est observée entre les 2 derniers suivis (FI2: 2011 a 2017; +0,1g/100g soit +6% ;

Tableaulb) et entre les 2 suivis les plus éignés (TO-T2: 2009 a 2017; +02g/100g soit +11%;

Tableaulb).

L6 AOCI AT OAOETT OECTI EAEAAOQOEOA T ACATQr0A 22007 OA 1 AO

06 Aopl ENOA A1l DAOOEA

T DAO O1 OATT OOAI AAT AT O AATIOSN AEOAT O AGOT A AOGCIH A
(Figure 18 ; Tableaul5). Les produits «Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamme
AO POl AGEOO 111 AAPOiIi O PAO 168/ NATE Al ¢mppqQ D
grasses significativement plusélevée (+0,2g/100gn Cx b q NOA 1 8 AT OAT A1 A A
noter que 80% des produits «Ajoutés T1-T2 » sont des yaourts au lait entier

1 par des reformulations a la hausse (Figure 18 ; Tableaul5). En effet, une agmentation

significative de la teneur moyenne en matiéres grasses pour les produits appariést
observéeentre 2011 et 2017 (+0,19/100g soit +3%)8 , 61 OOAA AAO OAT AOOO
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référence entre les 2 derniers suivis (T4T2: 2011 a 2017; Figure 17) montre que des
reformulations importante s a la hausse sont observées sur les produits dont la teneur en
matiéres grasses était en 201parmi les plus faibles # A0 1 O1 1 OOEI 1 O O6A@DI |
par le remplacement du lait partiellement écrémautilisé en 2011 par du lait entier en 2017
plus riche en matiéres grasses. ! O AT T OOAEOA 1871 O 1 OOETT 1
O6Aobl ENOA PAO 1T A PAOOAGCA AGOT 1 C

O

DI
1A

A
| AEO PAOOEAI

Evolution de la teneur en Matiéres grasses dans les Yaourts et laits fermentes sucres classiques
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 17 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matieres grasses des produits appariés entre
2011 et 2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques étudiée.

Au niveau des segments de marché (Figure 19 ; Tableau15), aucune évolution significative
T6AOCO 1 EOA AT i OEAAIUKATIATR 0A a R0A7) Ure avgiedthatibl OO0 O
significative de la teneur moyenne en matiéres grasses entre les 2 suivis les plus éloignés 2009

et 2017 (TO-T2) est observée pour les marques nationales (+0,39/100g+14%).

1O TEOAAO AA 1 & Adedfamilkelerfponiighant pdr lesE gdifde marché , une
augmentation significative de la teneur moyenne en matiéres grasses est également observée

entre les 2 derniers suivis (T2T2: 2011 a 2017; +0,29/100g soit +8% ;Tableaul5) et entre les
2 suivis les plus éloignés (TOr2 : 2009 a 2017; +0,2g/100g soit +8% ;Tableaulb).
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Yaourts et laits fermentes sucres classiques

Variabilite nutritionnelle: Matiéres grasses
Famille des Yaourts et laits fermentes sucres classiques
15 4
+0,29 4
*kk
= [ +0,1g} +0,2g]
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{G *okk *
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8
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(TO) (T1) (T2) T1-T2 TI-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques ne tires T1-T2/A T1-T2
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=362)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=504)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=741)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=235)
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=267
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=267

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=454)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 18 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits ferme ntés sucrés classiques
étudiée.
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Tests statistique
Produits laitiers et d
Legende |Annee_suivi Definition Legende | Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=55)
11 2011 Hard Discount (n=105)
12 2017 Hard Discount (n=95)
4 2009 Margues de distributeurs (n=162) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=252) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)
6 2017 Margues de distributeurs (n=326) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=15)|
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=14]
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=14]
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=12]

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 19 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés
classiques étudiée.

Etude du secteur desProduits laitiers et desserts fraigOqgaligComparaison 2009/2011/2017 -Edition 2020 67




5.3.1.4. Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands

LeTableaul6 07T AAPEOOI A 1 6AT OAT AT A AAOG 1 011 OOETT O AAO
entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au seinde la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands.

Tableau 16 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au se in de la famille Yaourts et laits fermentés
sucrés gourmands .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

. T1-T2 TO-T2
de la famille
. (6 ans) (8 ans)
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0.1 -2% +0,6* | +10% 59 56 14 114 6,3 18 257 6,2 16
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,5 “T1%  [+1,7%**% | +37% 48 4,7 0,1 95 6,9 0,2 240 6,4 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0.1 -2% 39 6.8 18 39 6.6 16
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -3% 114 6,3 18 206 6,1 1,7
T1-T2
RENOUVELLEMENT " .
DE L'OFERE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +0,1 | +1% 71 6,1 17 257 | 62 16
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T20,003 | +0,1% 71 6,1 1,7 206 6,1 1,7
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,5 +8% 15 55 12 15 59 15
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,5 +9% 59 56 1,4 230 6,1 1,7
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - - o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,5 +8% 43 57 15 257 6,2 1,6
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,4 +8% 43 57 15 230 6,1 17
MN -0,8* | -12% -04 -6% 21 6,4 15 53 6.8 17 153 6,0 17
MDD +0,9%* | +16% |+1,4*** [ +27% 23 51 13 34 56 14 63 6,5 14
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg L 6.9
HD +0,4 +7% | +1,3* | +24% 15 54 12 27 6,3 2,2 32 6,7 19
DSbhio 8 52 15
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é i} de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbhio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B é a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des ré de l'année B si i é a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
lannée B é 2 celles des réfé retirées entre Iannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

Iannée B significativement supérieures a celles des références retirées entre lannée A et fannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d’au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'¢chantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

'O TEOAAO AA T 6ATOATATR BA 10 AEOCAABAASAOIHAOGEI

teneur moyenne entre les 2 derniers suivis (T2 : 2011 a 2017; Tableaul6). A noter que24%

AAO DOI AGEOO AO 4p 181 OENOAOGAEAT O BPAOG 1T A OATA
principalement de produits dont la teneur en matieres grasses est parmi les plus faibles en 2017.

#A AEAEO Ad6i OENOAOACA saukdidatioh OOIA tentuA ddnheCcA AT A AG
matieres grasses en 2011Entre les 2 suivis les plus éloignés (T02: 2009 a 2017) une

augmentation significative de +06g/100g soit +10% estobservée.

Ces résultatssont retrouvés en pondérant par les parts de marché, avec une augmatation
significative de +1,7g/100g soit +37% de la teneur moyenne en matiéres grasses entre 2009 et
2017 (TO-T2; Tableaul6).

Au niveau des segments de marché entre les 2 derniers suivis (T1T2: 2011 & 2017; Tableau
16 ; Figure 20) une diminution significative de la teneur moyenne en matiéres grassesles
marques nationales ¢0,89/100g soit -12%) est contre balancée parune augmentation
significative au sein des marques de digbuteurs (+0,9g/100g soit +16%). Entre les 2 suivis les
plus éloignés (TOT2: 2009 a 2017) une augmentationsignificative de la teneur en matiéres
grasses au sein des produits de margsede distributeurs (+1,4g/100g soit +27%) et des
produits issusdu Hard Discount(+1,3g/100g soit +24%) sont observées.
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands
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Variabilite nutritionnelle: Matiéres grasses
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(T0) (T1) (T2) T1-T2 TI-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques ne
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=59)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=114)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Oqgali en 2017 (n=257)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=71)
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (=39
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=39

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=206)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 20 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands

étudiée.

Legende |Annee_suivi Definition LegendelAnnee_suivi Definition

10 2009 Hard Discount (n=15)

11 2011 Hard Discount (n=27)

12 2017 Hard Discount (n=32)
4 2009 Marques de distributeurs (n=23) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=34) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=63) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=8)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 21 : Variabilité des teneurs en matieres grasses (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés

Etude du secteur desProduits laitiers et desserts fraigOqgaligComparaison 2009/2011/2017 -Edition 2020

gourmands étudiée.

69




5.3.1.5. Yaourts et laits fermentés édulcorés

LeTableaul7ri AAPEOOI A 1 8 AT OAI AT A AAO 1011 O606ETTO AAO

entre les 2 derniers slivis (T1-T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermenté&sulcorés

Tableau 17 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés
édulcorés .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille (-gla;l-sz) (EOE;E)
Yaourts et laits fermentes edulcores
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 | +5% +0,1 | +71% 105 0,1 0,1 114 02 03 87 02 0,2
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES -0,02 | -13% | +0,03 | +26% 85 01 0,03 | 105 0,1 01 85 01 0,03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,04 | +25% 50 01 0,2 50 02 0,2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | -0,02 | -10% 114 0,2 0,3 36 0,1 0,3
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,04 | +27% 63 0,1 0,2 87 02 0,2
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,01 +9% 63 0,1 0,2 36 0,1 0,3
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,1 | +61% 32 0,1 0,1 32 0,2 0,1
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 +75% 105 0,1 0,1 55 0,2 0,3
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - - o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 +72% 73 0,1 0,1 87 0,2 0,2
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,1 | +77% 73 0,1 0,1 55 0,2 0,3
MN -0,02 -9% +0,1 | +68% 51 01 0,1 67 02 0,4 51 02 03
MDD +0,05 | +64% | +0,1 | +94% 43 0,1 0,1 35 0,1 0,1 26 0,1 0,1
SEGMENTS DE MARCHE
- -0,0% 3
(tous produits) MDDeg 0,0 0,0% | +0,01 | +25% 3 0,04 | 0,04 3 01 0,1 2 01 01
HD +0,05 | +55% | -0,04 | -21% 8 02 0,2 9 0,1 0,03 8 01 0,1
DsSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD qt de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B significativement inférieures a celles de l'ensemble de
références de l'année A/teneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B i é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
lannée B a celles des réfé retirées entre lannée A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at ifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-t groupes teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
rannée B signi éri a celles des références retirées entre année A et année B (* si p<0 05 ; ** 5 p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

teneur moyenneentre les 2 derniers suivis (T2T2: 2011 a 2017; Tableaul?). Entre les 2 suivis
les plus éloignés (TOT2: 2009 a 2017) une augmentation significatve de +Q1g/100g soit

+71% est observée A noter que les teneurs moyennes de cette famille sont particulierement

faibles.

Au niveau des produits appariés entre les 2 derniers suivis (T2T2: 2011 a 2017), une
augmentation significative de +0,04g/100g soit+25% est mise en évidence Kigure 22 ;

Tableaul7), signe deeformulations alahausse 8 , 87 OOAA AAO OAT AOOO 0Oi A
entre les 2 derniers suivis (T2T2: 2011 a 2017; Figure 24) indique que cette augmentation est

AOA 1T AET OEOQAEOAI AT O U OTA 1011 00ETT AATO
la teneur en matieres grasses était notamment indiquée avec le terme dé&aces» (considérée

AAT O 161 OOAA AiI AT ROOCHROG AT nognpxpi 1A AOO DI OOEO
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Variabilite nutritionnelle: Matiéres grasses Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Famille des Yaourts et laits fermentes edulcores Yaourts et laits fermentes edulcores
4.0 5 -
35 I +0,1g 1
*
4
g 3.0
B 254 X g
o B 34
8 =2
0 |—1 o0
B 204 +0,04g ]
= " *% E
L] =
L 154 0
] @ 24
g * * E ® ® 2
=
i [
1.0 =
* x * 0,19
b x x %
05- 2 x X X X 1
X 3 0,05 ®
R = :
0.0+ »
T T T T T T T e +
Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes 04 :
(TO} (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2 T T T T
T1) T2) 1 2 14 15
Tests statistiques non tués entre Offre in i j T2
Produits laitiers et desserts fra 17-Ed
Legende [Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
— 10 2009 Hard Discount (n=8)
Legende __Definition 11 2011 Hard Discount (n=9)
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=105) 1 2017 Hard Discount (n=8)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I‘Oqali.en 2011 (n=114) 4 2009 Marques de distributeurs (n=43) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=87) 5 2011 Marques de distributeurs (n=35) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=63) 6 2017 Marques de distributeurs (n=26) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=50 7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=50 8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3
Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=36) 9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 22 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés étudiée.
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Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 23 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés
édulcorés étudiee.
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Evolution de la teneur en Matiéres grasses dans les Yaourts et laits fermentes edulcores
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 24 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matieres grasses des produits appariés entre

2011 et 2017, de la famille des Yaou rts et laits fermentés édulcorés étudiée.

Au niveau des segments de marché (Figure 23), une augmentation significative de la teneur
moyenne en matiéres grasses entre 2011 et 2017{-T2) est observée pour ¢s marques de

distributeurs (+0,059/100g soit +64%). Cette augmentation significative est également

observée entre les 2 suivis les pluéloignés (TO-T2 ; 2009-2017 ; +0,1g/100g soit +94%).

! EOAAO AA
A : A .

)
AO

O O
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5.3.2 Catégorie des Fromages frais

5.3.2.1. Fromages frais nature non sucrés classiques

LeTableaul8O0i AADEOOI A 1 6 AT OAIT AT A AAO i O1T1 OOET 1
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au seinde la famille des Fromagefrais nature non sucrés classiquesiucune évolution

significative des teneurs en matiére sgrassesi 6 AOO 1 @abRab1Bi Ahnexe §.

Tableau 18 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matieres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Fromages frais nature
non sucrés classiques.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matieres grasses (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

. T1-T2 TO-T2
de la famille
. . (6 ans) (8 ans)
Fromages frais nature non sucres classiques
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,01 -1% -0,1 -3% 58 19 16 123 19 16 145 19 16

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES| parts de marché

+0,2 | +10% -0,1 -5% 55 21 0,4 111 18 05 143 2,0 03

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 | +2% 83 17 16 83 17 16
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,1 +7% 123 19 16 57 20 16
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 -11% 36 2,1 1,6 145 1,9 1,6
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J2-0,1 -4% 36 2,1 16 57 2,0 16
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 +0,05 | +3% 42 17 16 42 18 16
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -01 -5% 58 19 1,6 97 1,8 1,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,6 | -25% 16 25 15 145 19 16
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,7 -27% 16 25 15 97 1,8 1,6
MN +0,4 | +28% | -0,02 -1% 4 17 19 19 13 17 24 17 16
MDD -0.1 -5% -0,1 -3% 28 2,0 17 59 21 16 7 2,0 16
SEGMENTS DE MARCHE
9 K 29
(tous produits) MDDeg +0,1 +5% 0,03 2% 8 19 16 13 18 15 17 19 15
HD -0,1 -3% +0,04 | +2% 18 18 17 31 19 16 21 19 16
DSbio +0,7 | +95% 1 07 6 14 15
‘ratio des volumes des produits identifiés par lOgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages repré ives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ajoutées entre lannée A et lannée B signifi i acelles de I de
références de I'année A/leneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
lannée B i i a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour Ies sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
l'année B é a celles des référen retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.3.2.2. Fromages frais nature non sucrés
gourmands

LeTableaul90i AADEOOI A 1 6 AT OAI AT A AAO 1 011 OOETTO
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Fromagdgais nature non sucrés gourmands.

Tableau 19 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matieres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Fromages  frais nature
non sucrés gourmands .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses (g/100g) T1-T2 To-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
(6 ans) (8 ans)
Fromages frais nature non sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +1% -0,2 -3% 42 82 3,4 83 78 2,2 109 79 3,2
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES] +0,5 +6% | +2,0%** | +29% 40 6,8 0,6 7 8,2 0,3 106 8,7 0,3
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,2 +2% 60 8,1 2,1 60 8,3 3,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -2% 83 78 2,2 41 77 3,6
T1-T2
RENOUVELLEMENT ex .
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,6 +8% 22 73 2,1 109 79 3,2
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,4 +5% 22 73 2,1 41 7,7 3,6
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,2 +2% 32 8,7 35 32 8,9 3,6
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,6 -8% 42 8,2 3,4 77 75 3,0
TO-T2
RENOUVELLEMENT Afa .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +04 | +5% 7 76 18 109 79 3,2
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,05 -1% 7 76 1,8 77 75 3,0
MN +1,0 | +14% | +13 | +20% 6 6,6 3,0 19 6,9 18 26 79 43
MDD -0,4 -4% -0,6 7% 31 85 3,6 48 8,2 2,1 63 79 31
SEGMENTS DE MARCHE
9 B ~16% 3
(tous prodits) MDDeg +1,1 +17% 15 16% 1 9,0 2 6,5 3,6 2 7,6 2,3
HD +05 | +7% +0,6 | +8% 4 79 2,2 14 8,0 2,3 15 85 18
DShio 3 6,8 21
Iratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages 6 de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et l'année B si é acelles de I de
références de l'année A/leneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Iannée B signifi a celles des réfé retirées entre I'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : al entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de Iannée Alteneurs moyennes de lensemble des réfé de lannée B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et l'année Biteneurs moyennes des références ajoutées entre lanné
lannée B ifi i a celles des référen retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOGAAO AA 18AT OAT AT A AA 161 £#£0Ah AOA
I OAOT A 1 011 OOET1T OECI EXZEAAOEOA AAO OAT AOOO
au niveau des segments de marché (Tableaul9 ; Annexe 9.

10O TEOCAADG AA 1 8 Ade @ farilfelerAponiigkanti pdr lesE gmidde marché , une
augmentation significative de la teneur moyenne en matiéres grasses est observée entre les 2
suivis les plus éloignés (TOT2 : 2009 a 2017; +2,09/100g soit +29% ; Tableaul9).
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5.3.2.3. Fromages frais sucrés classiques

LeTableau200i AAPEOOI A 1 8A1T OATI AT A AAO 1011 O606ETT O AAO

entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au seinde la famille des Fromage#frais sucrés classiques.

Tableau 20 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la fa mille des Fromages frais sucrés

classiques.
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en matieres grasses (g/100g ) T1T2 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
X . (6 ans) (8 ans)
Fromages frais sucres classiques
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,3* | -10% -0,3* | -13% 72 2,7 0,8 115 2,6 0,8 110 23 0,8
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| P P -0,02 | -1% -0,2 -8% 66 27 0,1 102 25 0,1 110 24 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2** [ -8% 58 2,5 0,9 58 23 0,8
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -6% 115 2,6 0,8 49 24 0,8
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek L
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | -0,4* -13% 57 2,7 0,6 110 2,3 0,8
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,3 -10% 57 2,7 0,6 49 24 0,8
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,3 -11% 28 25 0,9 28 22 0,8
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,3 -11% 72 2,7 0,8 80 24 08
TO-T2
RENOUVELLEMENT o -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,5* | -16% 44 2,8 0,7 110 23 0,8
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,4* | -15% 44 2,8 0,7 80 2.4 0,8
MN +0,4* | +15% | -0,1 -2% 10 29 04 16 24 04 13 28 0,4
MDD -0,4* | -15% -0,5% | -17% 44 2,6 0,9 66 2,6 0,9 73 22 1,0
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg 0,6* 21% 0,8 27% 2 3,0 0,1 6 2,8 0,2 6 2,2 0,2
HD -0,001 (-0,05% | +0,05 | +2% 16 2,7 0,7 26 2,7 0,7 17 2,7 04
DShio 0,1 3% 1 29 1 2,8
'ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages repré de la
N=Effecti ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B signifi eri a celles de I' de
références de fannée Alteneurs moyennes de lensemble des réfé de lannée B é a celles des 6f6 retirées entre I'année A et l'année Biteneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
lannée B i érie & celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre fannée A et fannée B significativement supérieures a celles de fensen
références de 'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des de l'année B si a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lanné
I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOAAO AA 1 68AT OAI Al Aunedikinuiiod sighifitatie d& & tehelr
moyenne est observée entre les 2 derniers suivis (FI2: 2011 a 2017;-0,3g/100g soit -10% ;
Tableau20) et entre les 2 suivis les plus éloignés (F02: 2009a 2017; -0,3g/100g soit -13% ;

Tableau20).
CelaO6 Agbi ENCA AT DAOOEA

1 par des reformulations a la baisse (Figure 25 ; Tableau 20). En effet, une

EA I

diminution significative de la teneur moyenne en matieres grasses pour les produits

appariés est observée entre 2011 et 20170,29/100g soit-py b Q8 , 871 OOAA

référence par référence entre les 2 derniers suivis (TT2: 2011 a 2017; Figure 27 ;
Tableau20) montre que des reformulations importantes a la baissert été réalisées

sur les produits dont la teneur en matieres grasses était en 2011 parmi les plus

AOGi Abs 0100 OT A AA AAO Oi &£ OAT AAON
demi-i AOi ii O O1 1AEO i AOiiig8 0100

il £ O AGET 10 AEODPITEAI AO OOO 1 Ghlsatesi ACA

évolutions ;
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T PAO O1 OAT 1T O0AI I(Fgurd 250Tatedu 20).6EN effleE @A produits
sur le marché en 2017 (offre T2présentent une teneur moyenne significativement
plus faible (-0,49/100g soit -13%) que les produits «Retirés T1-T2» (produits

OAGEOI O AO [ AOAET Al OOA cmpp AO cmpyx 10

Au niveau des segments de marché, cette augmentation significative entre les 2 derniers
suivis (T1-T2: 2011 a 2017), est notamment portée par les marques de distributeurs
(-0,49/100g ; -15%) et les marques de distributeurs entrée de gamme {0,69/100g ; -21% ;
Figure 26 ; Tableau 20). Pour les marques de distributeurs, une diminution significative est
également retrouvée entre les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017; -0,5g/100g soit
-17%). A noter une augmentation significative entre les 2 derniers suivis (FI2: 2011 a 2017)
de la teneur en matiéres grasses au sein des marques nationales (+0,49/106d.5%).

%l £AET h AOAOT A 1011 00EIT OECI EXAEAAOEOA 18A0O0
pondérée par les parts de marché (Tableau?20).
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Fromages frais sucres classiques
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Variabilite nutritionnelle: Matiéres grasses
Famille des Fromages frais sucres classiques
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2} T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor
Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=72)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=115)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=110)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=57)
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=58
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=58)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Oqali en 2011 (n=49)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 25 : Variabilité des teneurs en matieres grasses (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques étudiée.

4 *
04 X x & X x
T T T T T T T T T T T T T T T
1 2
anné
Legende [Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=16)
11 2011 Hard Discount (n=26)
12 2017 Hard Discount (n=17)
4 2009 Marques de distributeurs (n=44) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)|
5 2011 Marques de distributeurs (n=66) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1),
6 2017 Marques de distributeurs (n=73) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1),
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2
8 2011 Margues de distributeurs entree de gamme (n=6
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=6

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 26 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques

étudiée.
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Figure 27 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matieres grasses des produits appariés entre

2011 et 2017, de la famille des Fromages frais sucrés classiques étudiée.
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5.3.2.4. Fromages frais sucrés gourmands

LeTableau21 07 AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO 1 011 OOETT O AAO
entre les 2 derniers suivis (T2T2 :2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (02 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Fromagdsgais sucrés gourmands.

Tableau 21 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matieres grasses entre les 2 dernie rs
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Fromages frais sucrés
gourmands .

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en matieres grasses (g/100g ) 112 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Fromages frais sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,7 | +12% | +0,5 +8% 33 6,1 15 47 58 12 75 65 2,4
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES +0,6* +9% [+1,1%** [ +19% 20 57 0,1 38 6,2 0,1 72 6,8 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,6 +9% 22 6,4 0,8 22 7,0 1,6
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,5 +9% 47 58 12 53 6,3 2,6
T1-T2
RENOUVELLEMENT ex L
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +1,2 +23% 23 53 1,2 75 6,5 24
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+1,0 | +20% 23 53 1,2 53 6,3 2,6
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,9 | +14% 9 6,7 0,6 9 7,7 2,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,3 +5% 33 6,1 15 65 6,3 2,4
TO-T2
RENOUVELLEMENT fex .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,7 | +11% 23 59 16 75 65 2,4
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,5 +8% 23 59 1,6 65 6,3 24
MN +1,1 | +20% | +09 [ +15% 10 57 19 10 55 15 28 66 16
MDD +0,9 | +16% | +0,7 | +11% 13 6,2 0,9 25 6,0 12 33 6,9 3,0
SEGMENTS DE MARCHE
5
(tous produits) MDDeg 2 51 1.0
HD -0,3 -5% -06 | -10% 10 6,2 16 10 59 0,9 14 56 17
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages repré de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B é acelles de I de
références de Iannee A/leneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Iannée B signi érig a celles des réfé retirées entre 'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : al entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année A/teneurs moyennes de 'ensemble des éfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
lannée B ifi i a celles des référen retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOCAAG AA 16AT OAT AT A AA 181 £#£0Ah AOAOGT A i Ol

10O TEOCAADG AA 1 8AT O Amileleriponiigkant par lesE faihde Makchd , Ane /£
augmentation significative de la teneur moyenne en matiéres grasses est observée entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2011 & 2017; +0,69/100g soit +9%; Tableau21) AET OE NOS& AT OOA
suivis les plus éloignés (TOT2: 2009 a 2017; +1,19/100g soit 19% ;Tableau2l).

Aucune évolution significative des teneurs en matiére sgrasses| @st observée au niveau
des segments de marché (Tableau2l ; Annexe 9.
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5.3.2.5. Fromages frais édulcorés

LeTableau22 07T AAPEOOI A 1 6AT OAT AT A AAOG 1 011 OOETT O AAO
entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au seinde la famille des Fromagefrais édulcorés

Aucune évolution significative des teneurs en matiére sgrasses] 8 AOO 1 @apkanOi A
22 ; Annexe 6.

Tableau 22 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Fromages frais édulcorés

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses (g/100g) T1-T2 To-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @®ans)
Fromages frais edulcores
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -03 -73% -0,3 -68% 2 0,4 0,6 10 0,5 0,9 11 0,1 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération par le| -
TOUS PRODUITS PONDERES| -0.1 -45% -0,1 -41% 2 03 0,05 7 03 0,1 11 02 0,02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,02 | -15% 5 0,2 0,1 5 0,1 0,2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,4 -75% 10 05 0,9 6 0,1 0,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT el -
- K -86Y
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,8 86% 4 0,9 1,3 11 0,1 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-[2-0,8 -87% 4 0,9 1,3 6 0,1 0,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,3 -68% 2 04 0,6 11 0,1 0,1
TO-T2
RENOUVELLEMENT ek - ‘
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,7 | -84% 1 08 11 0,1 0,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,7 -84% 1 0.8 11 01 0,1
MN -0,1 -31% -0,7 -81% 1 0,8 7 0,2 0,2 6 0,2 0,1
MDD 14 -95% +0,1  |+83267% 1 0,0001 2 15 19 3 0,1 0,1
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,03 | +25% 1 0,1 2 0,1 0,2
DSbio
Iratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages 6 de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ; MDD: qf de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSblo—dlsmbuteurs speclallses bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre Iannée A et l'année B signifi ¢ a celles de I de
références de Iannee A/leneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
rannée B signi éri 2 celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : al ifi entre les teneurs des 2 années ; pour les sous-t groupes teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et lannée B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
lannée B ifi i a celles des référen retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.3.3 Catégorie des Desserts frais

5.3.3.1. Cremes dessert et laits gélifies

LeTableau230i AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO 1 011 OOETT O AAO
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au seinde la famille des Crémes dessert et laits gélifiés.

Tableau 23 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matieres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la fa mille des Cremes dessert et laits
gélifiés .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matieres grasses (g/100g ) Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille T2 To-T2
(3 8
Cremes dessert et laits gelifies (6 ans) (8 ans)
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre +0,5 | +13% | +0,5 | +14% 144 3.4 14 224 3,4 17 328 39 2,8
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,3 +9% +0,3 | +11% 129 31 03 204 31 03 326 34 03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,3*** | -8% 139 3,4 1,7 139 3,1 1,9
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 [ +0,9** | +25% 224 34 17 159 43 31
T1-T2
RENOUVELLEMENT el -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +0,4 | +11% 85 35 1,7 328 39 2,8
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,8 | +22% 85 35 1,7 159 43 31
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,4** | -14% 7 3.2 15 7 27 11
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,8** | +23% 144 3.4 1,4 228 4,2 29
TO-T2
RENOUVELLEMENT ek -
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,2 | +6% 67 3,7 14 328 3.9 2,8
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,5 +14% 67 37 1,4 228 42 29
MN +1,9%* | +48% | +2,3** | +65% 33 35 10 56 39 2,4 81 57 42
MDD +0,2 +5% | +0,03 | +1% 73 35 17 96 3.4 13 168 35 17
SEGMENTS DE MARCHE
- -129 N -209
(tous produits) MDDeg 0,3 12% 0,5 20% 12 24 09 22 22 12 25 19 09
HD -0,4 -12% -0,3 -9% 26 35 13 49 3,7 13 51 32 15
DSbio +1,0 | +57% 1 18 3 2,8 1,0
Iratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages 6 de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-typ ques i MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution signffcative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre Iannée A et l'année B signifi ¢ a celles de I de
références de \annee A/leneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B inférieures a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
rannée B signi éri 2 celles des réfé retirées entre l'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)
Case en orange : al entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-t groupes teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et lannée B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
lannée B ifi i a celles des référen retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 16AT OAT AT A AA 181 £E£0A AA 1T A EAIEI
observée avec ou sans pondération par les parts de marché (Tableau23).

Une diminution significative de la teneur moyenne en matiéres grasses pour les produits

appariés est observée entre 2011 et 2017 -0,3g/100g soit -8%) (Figure 28 ; Tableau 23).

, 671 OOAA AAO OAT AOOO Oi A OAT AA PAG2:Qu1m 20/ AA AT O
Figure 30 'Tableau23) montre que desreformulations importantes a la baisse sontréparties

000 186A1T OAT ATAAGALE IDROTGEEIAOEB OHAO®DI BROD@AI G OAIOE 5]
écrémé en 20172 la placedu lait entier utilisé AT ¢mnmpp8 ' O AT T OOAEOAKh 1 8 A(
importante correspond & un produit dont la proportion de créme, riche en matiéres grasses,

passe de 5% en 2011 a 11% en 2017.
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Cremes dessert et laits gelifies
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques ne
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par 'Oqgali en 2009 (n=144)
Offre 2011 (T1) Offre captée par 'Oqgali en 2011 (n=224)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=328)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=85)
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identigue ou modifiée (n=1
Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1.

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=159)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 28 : Variabilité des teneurs en matieres grasses (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Créemes dessert et laits gélifiés étudiée.

Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition

10 2009 Hard Discount (n=26)

11 2011 Hard Discount (n=49)

12 2017 Hard Discount (n=51)
4 2009 Marques de distributeurs (n=73) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Margues de distributeurs (n=96) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)
6 2017 Marques de distributeurs (n=168) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=3)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=12]
8 2011 Margues de distributeurs entree de gamme (n=22]
9 2017 Marqgues de distributeurs entree de gamme (n=25]

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 29 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Cremes dessert et laits gélifiés étudiée.
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Evolution de la teneur en Matiéres grasses dans les Cremes dessert et laits gelifies
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 30 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matiéres grasses des produits appariés entre
2011 et 2017, de la famille des Crémes dessert et laits gélifiés étudiée.

Par ailleurs, les produits «Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamme giroduits non

AAPOi O DPAO 18/ NATE Al ¢mppq BHOT OAT OAT O OT A (
OECT EEXZEAAOQGEOAT AT O DIl OdifreiTi (A0®@g/H0gsdi A25%)gFgured2Bi A1 A AA
Tableau 23, @ quisigniieNOA 1T A I 1T AEAZEAAOQEIT T AA 181 ££20A OA AAI1
des teneurs.

Au niveau des segments de marché (Figure 29 ; Tableau 23 une augmentation significative

de la teneur en matiéres grasses est observée pour les marques nationales entre les 2 derniers
suivis (+1,9g9/100g; +48%) et également entre les 2 suivis les p$ éloignés (TOT2: 2009 a
2017 ; +2,3/100g ; +65%).
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5.3.3.2.  Liégeois et assimilés

LeTableau24Oi AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO 1 011 OOETT O AAO
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au seinde la famille desLiégeois et assimilés

Tableau 24 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matieres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des  Liégeois et assimilés .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses (g/100g ) 1112 To-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6.ans) @ ans)
Liegeois et assimiles
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,0%* | +17% | +1,1** | +19% 45 58 15 78 59 1,7 99 6,9 2,2
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,7* [ +11% | +0,7 | +11% 40 6,4 0,5 68 6,4 03 98 71 0,3
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,2** | +4% 53 6,0 15 53 6,2 13
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 [+1,9*** | +32% 78 59 1,7 45 78 25
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +1,2* | +22% 25 57 21 99 6.9 2,2
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T22,2** | +38% 25 57 2,1 45 78 25
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,6 +10% 31 58 1,4 31 6,3 1,3
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +1,5%* | +26% 45 58 15 64 73 23
TO-T2
RENOUVELLEMENT el -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,9 +16% 14 6,0 1,7 99 6,9 2,2
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +14 | +23% 14 6,0 17 64 73 23
MN +1,3 | +19% | +1,5 | +22% 9 6.9 25 11 70 2,6 30 84 31
MDD +0,5* | +8% [+1,0*** | +19% 29 54 10 47 6,0 12 50 6,5 10
SEGMENTS DE MARCHE , o 5
(tous produits) MDDeg +2,6 +90% -0,8 -13% 1 6,3 3 29 31 1 55
HD +0,2 +4% -0,3 -5% 6 6,1 08 17 5,6 14 18 58 15
DShio
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B 3 a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
rannée B é a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 1 6A1T OAI Al, ke dudmentadidn digRidicAtive’dA la tedeur £ZAT ET 1 ¢
en matiéres grasses est observée entre les 2 derniers suivis (T-T2 : 2011 a 2017; +1,09/100g;;

+17%) comme entre les 2 suivis les pkl éloignés (TGT2: 2009 a 2017; +1,19/100g; +19%)

(Tableau 24). Cette augmentation significative observée entre les 2 derniers suivis (T1 -
T2:2011acmnmpyxq O6A@oPlI ENOA AT DPAOOEA

1 par des reformulations a la hausse (Figure 32 ; Tableau24). En effet, une augmentation
significative de la teneur moyenne pour les prduits appariés est observée entre 2011 et
¢mpx jCnmhgCTpnnC OIEO cCctbgs8 , 81 OOAA AAOG OAT AC
derniers suivis (T1-T2: 2011 a 2017, Figure 31; Tableau 24) montre que des
reformulations importantes a la hausse ont été réalisées sur les produits dont la teneur en
matiéres grasses était cod OE OA AT OOA 1 AO xCrpnnC Al ¢npps3
AEODPITEAI AOGO 000 16AIT AAT 1T ACA 186A PAO PAOIEO AGA
T PAO O1 OATT OOGATTAI AT O AA 16861 £Z£E0A Al 1 AT O AAT O 1
(Figure 32 ; Tableau24). Les produits «Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamme
AO POI AGEOGO 111 AAPOIi O PAO 18/ NATE Al ¢mppQ P
grasses significativement plus élevée@A 1 6 AT OAT AT A AA 181 £FO0OA 4p i
et que celles des produits &Ketirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017
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TO0 1T11T AADPOI O b AE29/160g Nt 1+88%)ADe plgsi s oduits de
1 6AT OAT AT A AA entént da&EQdneur 4moyendeO erO matiéres grasses
significativement plus élevéeque les produits «Retirés T1:-T2 » (+1,29/100g soit +22%).

Au niveau des segments de marché, cette évolution est portée principalement par les marques
de distributeurs (Figure 33 ; Tableau24) pour lesqueles une augmentation sigrificative de la
teneur moyenne en matieres grasses est observée entre les 2 derniers suivis (+0,59/106@%)
et également entre les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017; +1,09/100g; +19%).

'O TEOAAO AA 1 6A1T OAI Al A Ppakts de dardiEOnk adgrhdntdtionOi A DA O
significative de la teneur en matiéres grasses est observée entre les 2 derniers suivis {TTA.:
2011 a 2017; +0,79/100g; +11%) (Tableau24).

Evolution de la teneur en Matiéres grasses dans les Liegeois et assimiles
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 31 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matieres grasses des produits appariés entre
2011 et 2017, de la famille des Liégeois et assimilés étudiée.
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Liegeois et assimiles
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=45)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=78)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=99)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=25)
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=5]
Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=5|

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=45)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 32 : Variabilité des ten eurs en matieres grasses (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Liégeois et assimilés étudiée.

+
04
T T T T T T T T T T T T T T T
1 2
anné
Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=6)
11 2011 Hard Discount (n=17)
12 2017 Hard Discount (n=18)
4 2009 Marques de distributeurs (n=29) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0
5 2011 Marques de distributeurs (n=47) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0;
6 2017 Marques de distributeurs (n=50) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1,
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1,

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 33 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Liégeois et assimilés étudiée.
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5.3.3.3.  Laits emprésurés

LeTableau2507 AAPEOOI A 1 8A1T OATI AT A AAO 1011 O606ETT O AAO

entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au seinde la famille des Laits emprésureés.

Tableau 25 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Laits  emprésurés .

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses (g/100g ) T1T2 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Laits empresures
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,6 +25% -0,2 -5% 2 33 0,1 6 25 13 13 31 21
Ensemble de I'offre avec pondération par le
TOUS PRODUITS PONDERES| P B -05 -21% |SIASSSEAA0G 2 33 0,0 6 23 0,1 12 18 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +2,5 | +65% 2 3,8 0,1 2 6,2 0,6
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,6 | +23% 6 25 13 8 31 18
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - R o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +1,2 +67% 4 19 1,1 13 31 21
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J2+1,2 | +64% 4 19 11 8 31 18
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,2 -5% 2 33 0,1 13 31 2,1
TO-T2
RENOUVELLEMENT " - o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,2 -5% 2 33 0,1 13 31 21
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,2 -5% 2 33 0,1 13 31 21
MN +0,3 | +10% 3 2,8 16 13 31 2,1
MDD 2 33 0,1 1 34
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 2 16 0,8
DSbio
‘ratio des volumes des produits identifiés par lOgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages repré de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=t dlsmbuleurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et lannée B signifi é a celles de I' de
références de I'année A/leneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
lannée B i i a celles des retirées entre l'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour Ies SouSs- groupes teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** sip<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 16AT OAI AT A AA 161 £#£0Ah AOAOT A

Oi

C

1O TEOAAO AA 186AT OAI AT A AA 1 81 Ambdde dchd  dne FAT ET1 1 A

diminution significative de la teneur moyenne en matiéregrasses est observée entre les 2 suivis

les plus éloignés (TOT2: 2009 a 2017; -1,49/100g soit -44% ; Tableau25), a nuancer par le
faible effectif deproduits dans cette famille au TO (n=2)

Aucune évolution significative d es teneurs en matiére sgrassesi @st observée au niveau
des segments de marché (Tableau25 ; Annexe 9.
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5.3.3.4. Desserts frais a base de céréales

LeTableau26 Oi AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO 1 011 OOETT O AAO
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au seinde la famille desDesserts frais a base de céréales

Tableau 26 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matieres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de laf amille des Desserts frais a base de
céréales.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matieres grasses (g/100g ) Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille T2 To-T2
. 6 ans; 8 ans
Desserts frais a base de cereales ( ) ( )
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,5** | +16% | +0,4 [ +11% 61 32 0,9 101 31 0,7 131 36 15
Ensemble de I'offre avec pondération par lej
TOUS PRODUITS PONDERES| p P +0,3* | +11% | +0,3 | +10% 59 32 0,1 93 31 0,1 129 35 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2%* -5% 63 31 0,6 63 3,0 0,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 |+0,9*** | +28% 101 31 0,7 62 39 18
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,6* | +21% 38 3,0 0,8 131 3,6 15
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T21,0** | +33% 38 3,0 0,8 62 39 1,8
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,3 -9% 43 33 0,8 43 3,0 0,5
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,6* | +20% 61 3,2 0,9 87 3,8 1,7
TO-T2
RENOUVELLEMENT " -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,6 | +21% 18 29 12 131 36 15
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,9 +30% 18 29 1,2 87 3,8 1,7
MN +1,6 | +50% | +1,7* | +55% 7 3,0 13 10 3.2 11 45 4,7 19
MDD -0,.1 -2% -0,1 -5% 34 31 0,5 60 31 05 61 3,0 0,5
SEGMENTS DE MARCHE
.03 -10% ¥ _21% 1 35 5 3
(tous produits) MDDeg 0,3 10% 0,8 21% 1 3,5 5 31 0,9 2 2,8 0,1
HD -0,2 -6% -0,5 -15% 19 33 14 25 3,0 0,8 22 28 0,6
DSbio -0.1 -3% 1 31 1 3,0
‘ratio des volumes des produits identifiés par IOgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de distril entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ré ajoutées entre I'année A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de [ des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
Fannée B signi a celles des retirées entre Iannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensem
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B significatiy pé a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lanné:
I'année B sig é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 1 6A1T OAIl Al, dne dudmentdtion Agadidative\dk latedeur EAT ET 1 ¢
moyenne en matiéres grasses est observée entre les 2 derniers suivis {T4 : 2011 a 2017 ;
+0,59/100g ; +16%)(Tableau 26).

#AOOA 1011 00ETT O86Agbl ENOA AT DPAOOEA DPAO O OAT]
ABOT A ABCI Al OA OKFigure 35A Tableduloh) ALBOMEDdUits «Ajoutés TLT2 »

présentent une teneur moyenne en matieres grasses significativement plus élevée que

1 6AT OAT AT A (#0Rg/100H kofEAB%) etdgpe celles des produits Retirés T1-T2 »
jCphmCT¥pnnC OTEO Coobgs $A DPI OOh 1 A0 POT ACEOO AR
moyenne en matieres grasses significativement plus élevée que les produitRetirés T1-T2 »

(+0,69/100g soit +21%).
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I 1T 6ET OAOOARh OI OET 600 A1TD.Qdl1 & 219), des rédfdkmulatiodsOO OOE OE
a la baisse sont observées (Figure 35 ; Tableau26). En effet, une diminution significative de la

teneur moyenne en matiéres grasses pour les produits appariés est mise en évidence er2911

et 2017 (-0,2g/100g soit-u P Q8 , 61 OOAA AAO OAT AOOO Oi A OAT AA D/
suivis (T1-T2: 2011 a 2017; Figure 34) montre que desreformulations importantes a la baisse

ont été réalisées sur les produits dont la teneur en matiéres grasses était parmi les plus élevées

Al ¢mpp8 ,A AEIETOOEIT 1A bPiI OO Ei Pi OOAT 0A 08 AQTE
écrémé ala place du lakT OEAO OOEI EOi Al c¢mpp8 , 8A1T OAT AT A A

1 8A1 AAT T ACA T6A PAO PAOIEO A8AZPI ENOAO 1 A0 AGOO/

Evolution de la teneur en Matiéres grasses dans les Desserts frais a base de cereales
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 34 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matieres grasses des produits appariés entre
2011 et 2017, de la famille des Desserts frais a base de céréales étudiée.

Au niveau des segments de marché (Figure 36 ; Tableau26) entre les 2 derniers suivis (T%

T2: 2011 & 2017) aucune évolution sigp FEAAOEOA T 8AO0O 1 EOA AT i OEAAIT
plus éloignés (TGT2: 2009 a 2017) une augmentation significative de la teneur moyenne en

matieres grasses est observée au niveau des marques nationales (+1,79/1008¢%5%).

10O 1T EOCAAO AAMA 61A8TORERMN AD | phars dedniarkhé Buhedaugmantation

significative de la teneur moyenne en matiéres grasses est également observée entre les 2

derniers suivis (T1-T2: 2011 a 2017; +0,3g/100g; +11%) (Tableau26).
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Variabilite nutritionnelle: Matiéres grasses
Famille des Desserts frais a base de cereales

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Desserts frais a base de cereales
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| +0,5¢ ¢ +0,9g 4
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T} (T1) (T2} T1-T2 TI-T2(VH  T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques ne
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=61)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=101)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=131)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=38)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=6)

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=6)

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=62)

20~
15
§‘ | +1,79 I
: *
=
[}
] 104
=
@
ki X
=
5
+ +
04
T T
1 2
Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=19)
11 2011 Hard Discount (n=25)
12 2017 Hard Discount (n=22)
4 2009 Marques de distributeurs (n=34) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0),
5 2011 Marques de distributeurs (n=60) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)
6 2017 Marques de distributeurs (n=61) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1
8 2011 Margues de distributeurs entree de gamme (n=5
9 2017 Margues de distributeurs entree de gamme (n=2

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 35 : Variabilité des teneurs en matieres grasses (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Desserts frais a base de céréales étudiée.

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 36 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Desserts frais a base de céréales
étudiée.
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5.3.3.5. Desserts frais de type mousse

LeTableau27 071 AAPDEOOI A 1 6AT OAT AT A AAO 1011 O60ETT O AAO
entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Desserts frage type mousse

Tableau 27 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Desserts frais de type
mousse.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille Ti-T2 To-T2
N (6 ans) (8 ans)
Desserts frais de type mousse
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +2,6%* | +31% | +2,7** | +32% 7 84 34 95 85 3,6 147 | 11,2 73
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +1,6%* | +17% | +1,6** | +18% 62 89 0,3 85 9,0 03 145 | 10,6 0,6
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,5** | -6% 63 83 35 63 78 35
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 [+4,7*** | +55% 95 8,5 3,6 78 13,2 8,2
T1-T2
RENOUVELLEMENT . .
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +2,6 | +30% 30 8,6 39 147 | 112 | 73
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+4,6* | +54% 30 8,6 3,9 78 13,2 8,2
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,6 1% 40 738 23 40 72 2,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +4,2%%* [ +49% 77 8,4 3,4 100 12,6 79
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - - o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +2,1 +23% 37 9,1 4,3 147 11,2 73
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +3,5% | +38% 37 9,1 43 100 | 12,6 79
MN +6,7%* | +62% | +7,2** | +71% 15 10,2 59 20 10,7 51 38 174 838
MDD +15 | +18% | +1,5 | +18% 44 8,0 2,4 51 8,0 3,2 81 95 55
SEGMENTS DE MARCHE
K -39 - -49
(tous produits) MDDeg 0,2 3% 0,2 4% 3 6.2 1,0 4 6,2 08 4 6,0 0,9
HD -0.8 -10% -1.1 -14% 15 83 24 20 8,0 23 23 71 23
DSbio 1 21,0
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é i} de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbhio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B é a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des ré de l'année B si i é a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
lannée B é 2 celles des réfé retirées entre Iannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre fannée A et l'année B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

Iannée B significativement supérieures a celles des références retirées entre lannée A et fannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d’au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'¢chantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOAADO AR 1ARAT GA IAEQAe adgkentatfon siBAificaivelddla teneur

moyenne en matiéres grasses est observée entre les 2 derniers suivis (T-I2: 2011 a 2017,

+2,60/100g ; +31%) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T02: 2011 a 2017; +2,79/100g ;

+32%) (Tableau27).

#Al A O8AdHI BORAGA GO 1 ATANTIATAOA AASITOEAQRR OAT O ABOT A
des teneurs (Figure 38 ; Tableau27). Les produits «Ajoutés T1-T2 » présentent uneteneur

moyenne en matiéres grasses significativement plugl AO71 A NOA 1 6A1T OAT AT A A
(+4,7/100g soit +55%) et que celle des produits Retirés T1-T2 » (+4,69/100g soit +54%).

Au niveau des segments de marché, cette augmentation est principalementportée par les

marqgues nationales pour lesquels une évolution significative est constatée entre les 2 derniers

suivis (T1-T2: 2011 & 2017; +6,7g/100gn Coe¢bq AET OE NOG&6 AT OOA 1 A0 ¢
éloignés (TOT2: 2009 a 2017; +7,29/100g; +71%) (Figure 39 ; Tableau27).
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baisse sont observées (Figure 39 ; Tableau 27). En effet, une diminution significative de la

teneur moyenne en matieres grasses pour les produits appés est observée entre 2011 et 2017

(-0,59/100g soit-p P Q8 , 87 OOAA AAO OAT AOOO 0Oi £ OAT AA PAO
(T1-T2: 2011 a 2017; Figure 37 ; Tableau27) montre que des reformulations importantes a la

baisse ont été réalisées sur les produits dont la teneur en matiéres grasses était parmi les plus

il AOi AO Al ¢mpp8 ,0A1 eDPAT EAAARAO €@O& OGAODBAT OAQ,
AdAopl ENOAO AAO i 011 OOETT O8

Evolution de la teneur en Matiéres grasses dans les Desserts frais de type mousse

(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 37 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matieres grasses des produits appariés entre
2011 et 2017, de la famille des Desserts frais de type mousse étudiée.

10O 1T EOGAAO AA 16A1T OAT Al A pakts de dardEOnk alrhdntdionOi A DA O
significative de la teneur moyenne en matiéres grasses est observée entre les 2 derniers suivis

(T1-T2: 2011 & 2017; +1,69/100g; +17%) et entreles 2 suivis les plus éloignés (02 : 2009

a 2017; +1,69/100g; +18%) (Tableau27).
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Desserts frais de type mousse

Variabilite nutritionnelle: Matiéres grasses
Famille des Desserts frais de type mousse
55 | +2,7g+ 1
50 | +2,60** 4 +4,7g"* }
45 | 2,8g-4  -33gm+
[ +4,60* 1
= 404 oy
g I -o5g=4 +50gv+1
5 351 N [ 541
(%]
3 a0 %
& %
=
5 257 X % % X % x
Py X X X X
3 20 %
=
T
= 154
10 A
] |£|
I
5 1
0
T T T T T T T
Offre 2008 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
1) T2)
Tests statistiques nor T1-T2 jes T1-T2 T1-T2
=] 2
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=61)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=101)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=131)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=38)
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=6|
Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=6|

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=62)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 38 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.
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Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=15)
11 2011 Hard Discount (n=20)
12 2017 Hard Discount (n=23)
4 2009 Marques de distributeurs (n=44) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=51) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)|
6 2017 Marques de distributeurs (n=81) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)|
7 2009 Margues de distributeurs entree de gamme (n=3
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4]
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 39 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.
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5.3.3.6. Desserts frais aux G O £0

LeTableau28 réAADPEOOT A 1 8 AT OAT AT A AAOG 7 011 OOET 1O AAO 0.
entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Desserts framixG O £O

Tableau 28 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers

OOEOEO jgmpp AO ¢mpxq AO 06060 T A 1117 cCc OAOIA je¢nmnmw. A0 ¢mpxq

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille TLT2 To-T2
Desserts frais aux oeufs (6ans) (8 ans)
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +1% +0,1 +1% 122 8,7 58 152 8,7 53 209 8.8 59

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES| parts de marché

-0,5 -6% -0,9 -10% 90 89 038 141 8,6 0,6 206 8,0 0,6

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,5*% -5% 101 8,7 55 101 83 54
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,5 +6% 152 8,7 53 105 9,2 6,4
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - R o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,1 +1% 51 8,7 51 209 8,8 59
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,6 +7% 51 8,7 51 105 9,2 6,4
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -04 -4% 74 8,6 6,0 74 82 56
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,4 +5% 122 8,7 58 129 9,1 6,2
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,05 | +1% 48 87 55 209 88 59
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,4 +4% 48 8,7 55 129 9,1 6,2
MN +0,3 +3% +1,9 | +19% 29 9,7 58 26 113 6,6 54 116 7,2
MDD -0.3 -3% -0,7 -8% 7 838 59 86 83 4,9 116 81 5,0
SEGMENTS DE MARCHE
11% P 3 1 E 28
(tous produits) MDDeg +0,4 +11% 2 3,7 1,6 3 4,0 2,8
HD -0,6 -7% +14 | +24% 16 6,0 47 38 8,0 4,9 33 75 52
DSbio 3 41 0,1
‘ratio des volumes des produits identifiés par lOgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages repré de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et lannée B signifi é a celles de I' de
références de I'année A/leneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
lannée B i i a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour Ies SouSs- groupes teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si a celles des éfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** sip<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AR AR Av®doEADApondération par les parts de marché ,
AOAOGT A 1 011 OOGETT OECI EAXZAEAAOEOA T8A0O 1 EOA AT i1 OE

Une diminution significative de la teneur en matiéres grasses est observée entre les 2 derniers

suivis (T1-T2: 2011 a 2017; -0,59/100g; -5 %) pour les produits appariés , signe de

reformulations & la baisse (Tableau 28; Figure 4008 , 87 OOAA AAO OAT AOOO
référence entre les 2 derniers suivis (T4T2: 2011 a 2017; Figure 42) montre que ces

OA &I O O1 AGETT O U 1T A AAEOOA Ol 1Dés émiutivAs@ @ Bahste OO0 1 6
sont également observéed, A B1 0O EIiI bi OOAT OA 08 APl ENOA PAO |

la place di lait écréméutilisé en 2011., 8 AT OAT AT A AAO ET &£ Oi AOGETT O AEO!
1T6A PAO PAOIEO A6AZPI ENOAO 1 AO AOOOAO v O1T1 OOET T C
I OAOT A 1 011 OOEIT OECI EEZEEAAOGEOA AAO OAT ABOO Al 14
des segments de marché (Tableau28 ; Figure 41).
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Variabilite nutritionnelle: Matiéres grasses Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Famille des Desserts frais aux oeufs Desserts frais aux oeufs
45 - 40
40 35 4
— -0,59 _
§1 0 % Py _ 30
B * g ®
= ® = 4
2 5 X X
g 259 & & % E % e i
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& 204 v " ¥ g 204 g %
3 & x
3 15 8
o g 154
: T :
10 A 4 = <+
+ + + + 104 +
54
I I 1 T ;.
04
T T T T T T T
Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes 04
(T0) (T1) (T2) T1-T2 TI-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2 T T
T1) T2) 1 2
Tests statistiques ne
Legende |Annee_suivi Definition LegendelAnnee_suivil Definition
Legende Definition 10 2009 Hard Discount (n=16)
Offre 2009 (T0) Offre captée par 'Ogali en 2009 (n=122) E ESE :::g B:iigﬂ:; E:fggi
822 ;gi; gg 82:: zzptzg Pz: :,ng:: Z: ggig E:i;zg 4 2009 Marques de distributeurs (n=77) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0
- - — pice p: q - — - 5 2011 Marques de distributeurs (n=86) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=51) 5 2017 Marques de distributeurs (n=116) 5 2017 Distributeurs specialises bio (n=3
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identigue ou modifiée (n=1 7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (=0
Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1t 8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2
Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=105) 9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 40 : Variabilité des teneurs en matieres grasses (g/100g) par annéeet  Figure 41 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
sousCOT OPA AO OAET AA 1A AATEITA $AO0OAOO Osedrirt detharbn® & s&nRéRTarhit PABHABOO AOAEO AOB GOAEO
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Figure 42 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matiéres grasses des produits appariés entre
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5.3.3.7. Desserts frais allégés et/ou édulcorés

LeTableau29 07 AAPEOOI A 1 6AT OAT AT A AAOG 1 011 OOETT O AAO
entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au seinde la famille des Desserts frais allégés et/ou édulcorés

Tableau 29 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein  de la famille des Desserts frais allégés
et/ou édulcorés .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses (g/100g ) T1-T2 T0-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts frais alleges et_ou edulcores
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +2,5%* |+221% | +1,4 | +61% 50 23 3,2 34 11 10 30 36 4,8
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +2,9** |+266% | +0,9 | +28% 32 31 0,7 31 11 0,1 30 4,0 0,9
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -10% 18 13 0.8 18 12 0,8
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +4,9%* [+432% 34 1,1 1,0 10 6,0 5,6
T1-T2
RENOUVELLEMENT " -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +2,7 |+299% 16 0,9 13 30 36 4.8
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+5,1* [+560% 16 09 1,3 10 6,0 5,6
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,1 -6% 12 14 0,8 12 13 0,9
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +2,9 [+130% 50 23 3,2 18 52 57
TO-T2
RENOUVELLEMENT
fea - - N
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +1,6 +80% 36 2,0 2,9 30 3,6 4,8
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +32 [+158% | 36 2,0 29 18 52 57
MN +2,8* [+237% | +05 | +13% 25 35 4,0 19 12 05 24 4,0 53
MDD +1,3 [+107% | +1,4 [+123% | 19 12 17 11 13 17 5 2,6 15
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,3 +57% +0,3 +64% 6 0,6 0,5 4 0,6 0,3 1 0,9
DSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; 1 ; MDD: q de ; MDDeg: q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre fannée A et fannée B significativement inférieures a celles de fensemble de
références de l'année Alteneurs de des réfé de l'année B signifi i a celles des éfé retirées entre I'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
l'année B sig é a celles des réfé retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation ifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupe : teneurs des ajoutées entre lannée A et lannée B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs de [ des réfé de l'année B rieures a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné:
I'année B signi éri 2 celles des réfé retirées entre l'année A et lannée B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 1 6A1T OAI Al, ke dudmentadidn digRidicAtive’dA la tedeur £ZAT ET 1 ¢
en matiéres grasses est observée entre les 2 derniers suivis (T-T2 : 2011 a 2017; +2,59/100g ;
+221%) (Tableau?29).

#Al1 A OcAaDl BNODATT OOAIT T AT AT O AA 1671 £#£0A Al T AT O
des teneurs (Figure 43 ; Tableau29). Les produits «Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensiors

AA CcCAii A AO POI AGEOO 111 AADPOI O PAO 18/ NAIT E Al
matiéres grasses significativement plustlevée quel 6 AT OAT Al A (AMPg/100m solEALOA 4 p
+432%) et que celles des produits «Retirés T1-T2 » (+5,19/100g soit +560%). Le fait que les

produits «Ajoutés» AEAT O AAO OAT AOOO bPiI OO i1 AOIi AO O86A@DI EI
famille de produits non édulcorés et non allégés en 2011 et qui, en 2017, comportent un

édulcorant (inclus dans les produits nouveaux notammentles marques nationales) ainsi que

DAO 1 6AOO0EOi A AGOT A 11T O006ATT A 1T E£EOA AA DPOT AGEOO
Ajoutés T1-T2 » ontdes teneurs ermatiéres grasseplus élevées.

Etude du secteur desProduits laitiers et desserts fraigOqaligComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 97



Cette augmentation significative est retrouvée au niveau des segments de marché (Figure
44 ; Tableau29) entre les 2 derniers suivis (T2T2: 2011 & 2017)pour les marques nationales

(+2,89/100g ; +237%).

10O TEOGAAO AA 1 6A1T OAI Al A palts de hédrosEOnk arhentdtipnrOi A DA O
significative de la teneur moyenne en matiéres grasses est également observée entre les 2

derniers suivis (T1-T2: 2011 a 2017; +2,99/100g ; +266%) (Tableau29).
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Variabilite nutritionnelle: Matiéres grasses
Famille des Desserts frais alleges et_ou edulcores
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Desserts frais alleges et_ou edulcores

Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=50)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=34)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Oqali en 2017 (n=30)
Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=16)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1]

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1]

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=10)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 43 : Variabilité des teneurs en matieres grasses (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Desserts frais allégés et/ou édulcorés étudiée.

20~
| +2,Bg|
*
15 I -2,3g|
g *
=
=5
[+
3
g 104
=]
[+
@
]
ki
= ®
5 x Fe
+ + x
+
04
T T T T T
1 2 3
anné
Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=6)
11 2011 Hard Discount (n=4)
12 2017 Hard Discount (n=1)
4 2009 Marques de distributeurs (n=19) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)|
5 2011 Marques de distributeurs (n=11) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=5) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)|
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Margues de distributeurs entree de gamme (n=0
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 44 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Desserts frais allégés et/ou édulcorés
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5.3.3.8. Gateaux, moelleux, cakes frais

LeTableau300i AAPEOOI A 1 6AT OAT AT A AAOG 1 011 OOETT O AAO
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (TR : 2009 a

2017) au sein de la famille des Gateaux, moelleux, cakes fréiacune évolution significative

AAO OAT AGOO T(TaBiead30 ;AmndA@O1 A

Tableau 30 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Gateaux, moelleux, cakes
frais .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matieres grasses (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille Ti-T2 To-T2
Gateaux, moelleux, cakes frais (6ans) @8 ans)
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,8 | +16% +2,7 | +27% 36 10,0 8,2 44 10,9 8,1 52 12,7 8,9

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES| +13 | +14% | +1,3 | +14% 31 88 0,5 34 8,8 05 51 10,1 0,7
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 -2% 27 10,7 8,2 27 10,5 8,2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +4,7 +43% 44 10,9 8,1 21 15,6 8,9
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - E o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +1,5 | +13% 17 11,2 8,2 52 12,7 8,9
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+4,4 | +39% 17 11,2 82 21 15,6 8,9
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,5 -5% 18 9,6 8,9 18 9,1 8,4
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +4,9 | +50% 36 10,0 82 33 14,9 85
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +2,3 +22% 18 10,4 77 52 12,7 8,9
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +4,6 | +44% 18 10,4 7,7 33 14,9 8,5
MN -39 -19% +2,6 | +19% 7 13,7 | 120 9 20,2 [ 10,0 17 16,4 | 105
MDD +1,2 | +13% | +0,6 +6% 19 10,0 75 21 95 6,0 27 10,7 73
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +4,4 | +63% | +4,2 | +59% 10 72 59 14 70 45 8 114 87
DShio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages rep de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: ques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B é a celles de I' de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
'année B signific inféri a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : al entre les teneurs des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et lannée B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des ré de l'année B si i pé a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lanné

I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.3.3.9. Desserts patissiers frais aux fruits

LeTableau3lri AADEOOI A 1 6A1T OAI AT A AAO 1011 O60ETTO AAO

entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Desserts patissiers frais aux fruits.

Tableau 31 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matieres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 201  7) au sein de la famille des Desserts péatissiers frais

aux fruits .
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses (g/100g) T1-T2 To-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts patissiers frais aux fruits
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,1 | +10% | +2,1 | +21% 14 10,0 6,9 33 11,0 74 58 12,0 57
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +2,0 | +22% | +4,4** | +66% 9 6,6 0,2 29 9,0 05 56 11,0 03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -1,1 -8% 10 15,1 9,9 10 139 9,2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,6 +6% 33 11,0 7.4 44 11,6 4,8
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +2,8 | +31% 23 9,2 53 58 12,0 57
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+2,4 | +26% 23 9,2 53 44 11,6 48
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,6 -4% 2 156 | 14,1 2 150 | 12,2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +19 +20% 14 10,0 6,9 56 11,9 5,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT " -
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +3,0 | +33% 12 91 57 58 120 | 57
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +29 +32% 12 9,1 57 56 11,9 5,6
MN -5,2 -25% -0,7 -4% 5 16,2 6,0 8 20,6 83 19 155 6,6
MDD +2,8* | +37% | +4,0* | +62% 9 6,6 4,8 21 78 3,0 28 10,6 4,2
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +1,2 | +14% 4 8,7 54 11 938 51
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; i MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre Iannée A et l'année B ¢ a celles de I de
références de Iannee A/leneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Iannée B signi éri a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensern
références de I'année A/teneurs moyennes de 'ensemble des éfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
lannée B ifi i a celles des référen retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 16AT OAIT AT A AA 1671 £#£0Ah AOAOT A

Au niveau des segments de marché (Figure 4@ ableau31), une augmentation significative de

la teneur moyenne en matiéres grasses est observée au niveau des marques de distributeurs
entre les 2 derniers suivis (T2T2: 2011 a 2017; +2,89/100g; +37%) et entre les 2 suivis les

plus éloignés (TGT2: 2009 a 2017; +4,09/100g; +62%).

C

10O TEOAAO AA 18A1T OAT AT A AA 1681 Agadde hdchd, ne £ZAT ET 1 A

augmentation significative de la teneur moyenne en matieres grasses est observée entre les 2

suivis les plus éloignés (TOT2: 2009 a 2017; +4,4g9/100g soit +66% ;Tableau31).
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Variabilite nutritionnelle: Matiéres grasses
Desserts patissiers frais aux fruits
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Desserts patissiers frais aux fruits

Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=14)
Offre 2011 (T1) Offre captée par 'Oqgali en 2011 (n=33)
Offre 2017 (T2) Offre captée par 'Oqali en 2017 (n=58)
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=23)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents & la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identigue ou modifiée (n=

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Oqgali en 2011 (n=44)
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Produits laitier:
Legende [Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=0)
11 2011 Hard Discount (n=4)
12 2017 Hard Discount (n=11)
4 2009 Marques de distributeurs (n=9) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)|
5 2011 Marques de distributeurs (n=21) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=28) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)|
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Margues de distributeurs entree de gamme (n=0
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 45 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Desserts patissiers frais aux fruits étudiée.
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Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 46 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Desserts patissiers frais aux fruits

étudiée.
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5.3.3.10. Desserts patissiers frais sans fruit

Le Tableau320i AADEOOI A 1 8A1T OAT AT A AAOG v 011 OOGETT O AAO
entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Desserts patissiers frasansfruit.

Tableau 32 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Desserts patissiers frais
sans fruit .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matieres grasses (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille Ti-T2 To-T2
— . . 6 ans; 8 ans;
Desserts patissiers frais sans fruit ( ) ¢ )
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,8 | +15% | +2,3 | +19% 24 119 4,2 56 125 4,8 99 143 4,9
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +1,0 +8% | +1,8*% | +16% 23 11,0 0,2 48 118 03 97 12,7 03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,6* -5% 36 12,6 51 36 12,0 4,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 [ +3,2** | +26% 56 12,5 4,8 59 15,7 4,7
T1-T2
RENOUVELLEMENT el -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +2,1 +17% 20 12,2 4,1 99 14,3 4,9
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+3,5* | +29% 20 12,2 4,1 59 15,7 4,7
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -04 -3% 14 13 18 14 11,0 23
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +3,1* | +26% 24 11,9 42 81 15,0 50
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +14 | +11% 10 12,9 6,2 99 14,3 4,9
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +2,2 +17% 10 12,9 6,2 81 15,0 50
MN -0,1 -1% +1,0 +7% 6 14,7 78 7 15,8 9,3 25 15,7 57
MDD +2,3* | +19% | +3,0* | +27% 15 13 13 37 12,0 2,7 58 143 4,6
SEGMENTS DE MARCHE oy B . -
(tous produits) MDDeg +0,4 5% 1 79 1 83
HD -0.1 -1% +2,5 | +25% 3 9,9 2,8 11 125 6,0 15 12,4 41
DShio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages rep! de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B inférieures a celles de I' de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i inférieures a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : aug ifi entre les teneurs moy! des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre année A et lannée B significativement supérieures a celles de lenser
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné

Iannée B significativement supérieures a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

AunveAO AA 186ATOAT AT A AA 187 £#£0Ah AOAOVidence.OT 1 OOET

Des reformulations a la baisse sont observées entre les 2 derniers suivis (T1 -T2:2011 a
2017) (Figure 47 ; Tableau32). En effet, une diminution significative de la teneur moyenne en
matieres grasses pour les produits appariés est observée entre 2011 et 201-D,69/100g soit
wbg8 ,8i OOAA rénBelpar ehétedcentir |ed P dEiniers suivis (FT2: 2011 a
2017 ; Figure 49) montre que des reformulations importantes a la baisse sont réparties sur
1 8 AT OAiphtus. AAO

Au niveau des segments de marché (Figure 48 ; Tableau32) une augmentation significative

de la teneur moyenne en matiéres grasses est observée au niveau des marques de distributeurs
entre les 2 derniers suivis (T2T2: 2011 a 2017) (+2,39/100g; +19%) et entre les 2 suivis les
plus éloignés (TGT2: 2009 a 2017; +3,09/100g; +27%).
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Variabilite nutritionnelle: Matiéres grasses
Famille des Desserts patissiers frais sans fruit
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(TO) (T1) (T2) T1-T2 TI-T2Z(WVN  T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)

Tests statistigues non effectués entre Offre

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Matiéres grasses
Desserts patissiers frais sans fruit

Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Oqali en 2009 (n=24)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=56)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=99)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=20)

Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=3

Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=3|

45 -
40
35
S 10- | +3.0 91
— *
B *
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% x
= *®
= 20 x
8
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B 159 + + +
=
10 L
+ + [
5 |
04
T T T T T T T T T T T T T T T
1 2 3 4 5
Tests statisti
Produits laitier:
Legende [Annee_suivi| Definition Legende[nnee_sui Definition
10 2009 Hard Discount (n=3)
11 2011 Hard Discount (n=11)
12 2017 Hard Discount (n=15)
4 2009 Marques de distributeurs (n=15) 13 2009 |Distributeurs specialises bio (n=0,
5 2011 Marques de distributeurs (n=37) 14 2011 |Distributeurs specialises bio (n=0
6 2017 Marques de distributeurs (n=58) 15 2017 _|Distributeurs specialises bio (n=0
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1]
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1]

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=59)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 47 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famill e Desserts patissiers frais sans fruit étudiée.

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 48 : Variabilité des teneurs en matieres grasses (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Desserts patissiers frais sans fruit
étudiée.
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Evolution de la teneur en Matieres grasses dans les Desserts patissiers frais sans fruit
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 49 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matieres grasses des produits appariés entre
2011 et 2017, de la famille des Desserts patissiers frais sans fruit.

Entre les 2 derniers suivis (T1 -T2d, ¢mpp U ¢mpxq O OATT OOAITIT AT Al
OAT O A8OT A AOCi AT OAGET 1 (Fighr©47 O1AbleAuBP) A eshodiitsT AOAODI
«Ajoutés T1:T2 » présentent une teneur moyenne en matiéres grasses significativement plus

élevéej Coh¢CTpnnC OI EO 1 d¢ ¢AQ 160 AEAORAT4QATIAAEOG AOOOE
élevéeque les produits «Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou non

AADPOI O PAO 1 6 /5H180gKoit AM%)c mpx q | Coh

10O TEOAAO AA 1 8A1T OAT Al A pdkts dedmardBEnk auBrheht#ionO1 A DA O
significative de la teneur moyenne en matiéres grasses est observée entre les 2 suivis les plus

éloignés (TGT2: 2009a 2017; +1,89/100g; +16%) (Tableau32).
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5.3.3.11. Autres desserts frais

LeTableau330i AAPDEOOI A 1 6 AT OAI AT A AAO 1 O1T1 OOEI
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au seinde la famille des Autres desserts frais.

Tableau 33 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matieres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des  Autres desserts frais .

I O AAO

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses (g/100g ) 1112 To-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6.ans) @ ans)
Autres desserts frais
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,9 -5% -2,5 -13% 20 196 | 11,8 42 18,0 | 105 42 17,1 91
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -5,6** | -31% -1,1 -8% 15 13,7 05 36 182 0,6 40 12,6 03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,6 +3% 13 18,2 93 13 188 9,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -1,7 -9% 42 18,0 10,5 29 16,3 9,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | -0,8 -4% 29 179 | 111 42 171 | 91
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-1,6 -9% 29 179 11,1 29 16,3 9,0
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -1% 1 9,1 1 9,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -2,3 -12% 20 196 | 11,8 41 17,3 91
TO-T2
RENOUVELLEMENT el -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -3,0 -15% 19 20,1 11,9 42 17,1 9,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -2,8 -14% 19 20,1 | 119 41 173 91
MN -18 -9% +2,4 | +14% 5 16,6 | 144 9 208 | 11,0 17 19,0 85
MDD -3.8 -19% -6,2 -28% 13 223 | 111 18 19,8 | 10,7 21 16,1 95
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg ! 91
HD -04 -3% +4,9 | +54% 2 91 0,0 14 144 9,6 4 14,0 | 10,0
DShio
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et l'année B 2 a celles de I' de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et lannée B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

o) EOAAO AA 16A1T OAI AT A AA 181 £#£0Ah AOAOI

—)

A i

Si

C

10O TEOAAO AA T168AT OAT AT A AA 181 Ammudde makchd , Ane £ZAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenne B matiéres grasses est observée entre les 2

derniers suivis (T1-T2: 2011 a 2017; -5,69/100g soit -31% ; Tableau33).

Aucune évolution significative des teneurs en matiére sgrassesi @t observée au niveau
des segments de marché (Tableau33 ; Annexe 9.
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5.3.4 Catégorie des Desserts frais végetaux

A noter queparmi les 3 familles de cette catégorida famille desAutres desserts frais végétaux
correspond & une offre nouvellement suivie en 20178 , 87 OOAA AA 187 OI 1

0
nutritionnelles de cette familleest donc impossiblelD OEON OGS AOAOT A AT T 17 A T6A00
les années antérieures a 2017

5.3.4.1. Desserts frais au soja nature non sucres
LeTableau34Oi AADEOOI A 1 6A1T OAT AT A AAO i1 011 O00ETTO AAO
entre les 2 dernigs suivis (T1-T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a
2017) au sein de la famille de®esserts frais au soja nature non sucreés.

Tableau 34 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille des Desserts frais au soja
nature non sucrés .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en matieres grasses (g/100g ) 1112 ToT2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
. " (6 ans) (8 ans)
Desserts frais au soja nature non sucres
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +6% | +0,01 | +0,3% 4 23 05 8 2,1 0,2 14 23 03
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,4%** | -17% [-0,5%** [ -17% 4 26 01 7 26 0,04 13 22 0,03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 | +2% 6 2,0 0,1 6 21 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,3 | +13% 8 21 0,2 8 24 0,3
T1-T2
RENOUVELLEMENT " -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | -0,1 -6% 2 24 0,4 14 23 0,3
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,0 -0,0% 2 24 0,4 8 24 0,3
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,2 | +11% 2 19 0,2 2 2,1 0,1
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,04 +2% 4 23 0,5 12 23 0,3
TO-T2
RENOUVELLEMENT ek -
- K -15% 3 3
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,4 159 2 2,7 0,1 14 23 03
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,4 -14% 2 2,7 0,1 12 23 0,3
MN -0,0 -0,0% -0,0 -0,0% 1 2,7 1 27 3 2,7 03
MDD +0,1 +4% +0,3 +14% 2 19 0,2 5 2,0 0,04 8 2,1 0,1
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,0 +0% -0,5 -19% 1 2,6 2 2,1 0,0 1 21
DSbhio 2 23 0,0
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-typ ques ; MDD q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSblo—dlsmbuleurs speclallses bio
Case en violet : diminution significative emre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les group leneurs des réfé ajoutées entre lannée A et lannée B signifi acelles de I de
références de l'année A/teneurs moyennes de I'ensemble des ré de l'année B a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
lannée B a celles des réfé retirées entre lannée A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0‘01 *** i p<0,001)
Case en orange : at ifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les group teneurs r nnes des référen: ajoutées entre l'année A et lannée B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de l'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
rannée B signi éri a celles des références retirées entre 'année A et lannée B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 18AT OAT AT A AA 181 ££0Ah AOGAOT A i 011 C
10O TEOAAO AA 1 6AT OAT AT A AA 181 Ammudde makchd , Ane £ZAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenne en matieres grasses est observée entre les 2

derniers suivis (T1-T2: 2011 a 2017; -0,4g/100g soit -17% ; Tableau34). Cette diminution est

également présente entre les 2 suivis les plus élaigs (TO-T2: 2009 & 2017; -0,59/100g soit

-17%).

Aucune évolution significative des teneurs en matiére sgrasses| @st observée au niveau
des segments de marché (Tableau34 ; Annexe 6).
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5.3.4.2. Desserts frais au soja sucrés

LeTableau350i AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO 1 011 OOETT O AAO
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a
2017) au seinde la famille des Desserts frais au soja sucreés.

I OAOT A 71 Oi1 OOET T OEGI EAEAAqEhdu3s Amex@hi AOCOO T 86AOC

Tableau 35 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et  2017) au sein de la famille des Desserts frais au soja

sucres.
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en matieres grasses (g/100g ) T1-T2 T0-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
. i (6 ans) (8 ans)
Desserts frais au soja sucres
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +4% -0,1 -5% 37 21 0,6 36 19 03 62 2,0 10
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,1 +4% -0,1 -4% 24 21 0,1 29 19 0,03 61 20 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,04 -2% 13 19 03 13 18 0,2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,1 +6% 36 1,9 0,3 49 2,0 1,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,1 +4% 23 19 03 62 2,0 10
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,1 +6% 23 19 0,3 49 2,0 1,1
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,02 -1% 5 2,0 0,3 5 20 0,2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,1 -5% 37 2,1 0,6 57 2,0 1,0
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - - . o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,1 5% 32 21 0,7 62 2,0 1,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,1 -5% 32 21 0,7 57 20 1,0
MN +0,3 | +13% | +0,1 +4% 24 22 0,7 16 2,0 0,2 16 23 19
MDD +0,05 | +3% +0,1 +4% 8 17 0,3 15 18 03 34 18 0,2
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,02 | +1% -0,1 -6% 5 2,0 03 4 19 03 6 19 0,2
DSbhio +0,2 +9% 1 2,0 6 2,2 0,1
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD qf de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbhio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et l'année B significati inféri acelles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des ré de l'année B é a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
lannée B é 2 celles des réfé retirées entre Iannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at ifi entre les teneurs des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'enser
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné
Fannée B signifi éri a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal & 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'¢chantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5353 U1 OET OA AA lsdenhddrk lerObdfidrds A A
grasses

Qu
>

%l AT 1 DAOAT O 16AT OAT AT A AA 181 £AA0AT2)cetgaps U |
pondération par lesparts de marché 6 familles sur les 23 pour lesquelles des données sont
disponibles 25 présentent une évolution de la teneur en matiéres grasses

1 5 a la hausse: Yaourts et laits fermentés sucrés classiques (+0,19/100g +6%);
Liégeois et assimilés (+1,09/100g +17%); Desserts frais a base de céréales
(+0,50/100g ; +16%); Desserts fraisde type mousse (+2,69/100g +31%); Desserts
frais allégés et/ou édulcorés (+259/100g ; +221%);

1 1alabaisse: les FF sucrés classiquesQ,39/100g ; -10%).

En considérant uniqguement les produits appariés entre 2011 (T1) et 2017 (T2), illustrant les
reformulations réalisées, 10 familles sur 23 présentent une évolution significative de la teneur
en matiéres grasses

1 3alahausse: Yaourts et laits fermentés acrés classiques (+0,19/100g +3%) ; Yaourts
et laits fermentés édulcorés (+0,04g/100g +25%) ; Liégeois et assimilés (+0,29/100g
+4%) ;
1 7 ala baisse: Yaourts et laits fermentés nature non sucrégourmands (-0,29/100g ; -
3%) ; Fromages frais sucrés lassiques €0,2g/100g ; -8%) ; Crémes dessert et laits
gélifiés (-0,39/100g ; -8%) ; Desserts frais a base de céréales0(2g/100g; -5%) ;
Desserts frais de type mousse0,59/100g;-6%) N $AOOAOOO &6GgkEQ; AOD G
-5%) ; Desserts patissierdrais sans fruit (-0,6g/100g ; -5%).

(@}

Considérant le renouvellement AA 1 61 ££0A | AET 007 @dsO&duEods AA DO
significatives sont observéegour 8 familles sur 23, principalement a la hausse .

Les tableaux 36, 37, 38, et 39 reprennent, partéagorie les évolutions des teneursnoyennes en

i AOET OAO COAOOGAOG Al crpmnmc AO AT pqh Al AT P,
pondération, entre les 2 derniers suivis (T4T2: 2011 a 2017) et entre les 2 suivis les plus

éloignés (TGT2: 2009 a 20179.

% A noter que la famille des Autres desserts frais végéta~ux correspond a une offi@uvellement suivieen
¢mpx8 , 0871 OOAA AA 161 O1 1 OOEdel cettel fadille €HA HoAD infossibledD OOE QET 1
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Tableau36q 27 AADEOOI AOEA AAO OAOw Adi Oi 1 OOEIT AAO OAT AOOO

les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les
parts de marché, au sein de la catégorie des Yaourts et laits fermentés.

Différences Différences
X . moyennes T1-T2 [moyennes TO-T2| Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100g) (6 ans) (8 ans)
par famille
g/100g % g/100g % N | Moy l ET N l Moy ET N l Moy ET

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (T0 : n=99 ; T1:n=139; T2 : n=191)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -1% +0,3 | +18% 99 1,7 15 139 2,1 15 191 2,0 14

TOUS PRODUITS PONDER EEsnsemble de I'offre avec pondératior
par les parts de marché

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (T0 : n=19 ; T1 : n=41 ; T2 : n=94)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,7 -9% -04 -5% 19 74 2,3 41 7,6 2,2 94 7,0 24

TOUS PRODUITS PONDER EEsnsemble de I'offre avec pondératior]
par les parts de marché

Yaourts et laits fermentes sucres classiques (T0 : n=362 ; T1 : n=504 ; T2 : n=741)

TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre +0,1** | +6% [ +0,2** | +11% 362 2,2 0,9 504 23 0,8 741 2,4 0,8

I]:Egsemble de I'offre avec pondératior]
par les parts de marché

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (T0 : n=59 ; T1:n=114 ; T2 : n=257)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -2% +0,6* | +10% 59 56 1,4 114 6,3 1,8 257 6,2 1,6

TOUS PRODUITS PONDER Egsemble de I'offre avec pondératior]
par les parts de marché

Yaourts et laits fermentes edulcores (TO : n=105 ; T1 : n=114 ; T2 : n=87)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +5% +0,1* | +71% 105 0,1 0,1 114 0,2 0,3 87 0,2 0,2

Egsemble de I'offre avec pondératior
par les parts de marché

*ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

-0,1 -3% -0,1 -4% 86 23 0,6 127 22 05 187 2,2 04

-0,4 -5% -0,9 -10% 13 91 0,5 38 8,7 05 92 82 0,4

TOUS PRODUITS PONDER +0,2%** | +8% |+0,2*** | +8% 310 24 0,2 454 24 0,2 726 2,6 0,1

-05 -7% | +1,7%* | +37% 48 4,7 0,1 95 6,9 0,2 240 6,4 0,2

TOUS PRODUITS PONDER -0,02 | -13% | +0,03 | +26% 85 0,1 0,03 105 0,1 0,1 85 0,1 0,03

Tableau37q 27 AADEOOI AOEA AAO OAO@ Adi O 1 OOEIT AAO OAT AOOO

les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les
parts de marché , au sein de la catégorie des Fromages frais.

Différences Différences
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100g) [moyennes T1-T2|moyennes TO-T2| Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
par famille (6 ans) (8 ans)
9/100g | % [gi100g | % N [ Moy [ ET N [ Moy | ET N [ Moy | ET
Fromages frais nature non sucres classiques (T0 : n=58 ; T1 : n=123 ; T2 : n=145)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -1% -0,1 -3% 58 1,9 1,6 123 1,9 1,6 145 1,9 1,6

Ensemble de |'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES

par les parts de marché
Fromages frais nature non sucres gourmands (TO : n=42 ; T1 : n=83 ; T2 : n=109)
TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre +0,1 +1% -0,2 -3% 42 8,2 34 83 7,8 2,2 109 7,9 3,2
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES

par les parts de marché
Fromages frais sucres classiques (T0 : n=72 ; T1 : n=115; T2 : n=110)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -0,3* | -10% -0,3* | -13% 72 2,7 0,8 115 2,6 0,8 110 2,3 0,8
E bl I'off érati
TOUS PRODUITS PONDER ESnsem e de I'offre avec pondératior|

par les parts de marché
Fromages frais sucres gourmands (T0 : n=33 ; T1 : n=47 ; T2 : n=75)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,7 | +12% +0,5 +8% 33 6,1 15 47 538 1,2 75 6,5 24
E I I'off érati
TOUS PRODUITS PONDER Esnsembe de l'offre avec pondératior

par les parts de marché&
Fromages frais edulcores (TO: n=2; T1:n=10; T2 : n=11)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,3 -73% -0,3 -68% 2 0,4 0,6 10 0,5 0,9 11 0,1 0,1

TOUS PRODUITS PONDER Egsemble de I'offre avec pondératior]

par les parts de marché

*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté 'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

+0,2 | +10% -0,1 -5% 55 2,1 0,4 111 18 0,5 143 2,0 0,3

+0,5 +6% [+2,0%** | +29% 40 6,8 0,6 7 8,2 0,3 106 8,7 0,3

-0,02 -1% -0,2 -8% 66 2,7 0,1 102 25 0,1 110 24 0,1

+0,6* | +9% |+1,1%** [ +19% 20 57 0,1 38 6,2 0,1 72 6,8 0,1

-0,1 -45% -0,1 -41% 2 0,3 0,05 7 0,3 0,1 11 0,2 0,02
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Tableau38qd 271 AADEOOI AOEZLZ AAO OAO@ Adi O1T1 OOEI T
les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les
parts de marché , au sein de la catégorie des Desserts frais.

Différences Différences
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100g) [moyennes T1-T2|moyennes TO-T2| Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
par famille (6 ans) (8 ans)
g/100g | % [g/il00g | % N [ Moy [ ET N [ Moy | ET N [ Moy [ ET
Cremes dessert et laits gelifies (TO : n=144 ; T1 : n=224 ; T2 : n=328)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre +0,5 [ +13% +0,5 [ +14% 144 3,4 14 224 3,4 17 328 3,9 2,8
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES +0,3 +9% +0,3 | +11% 129 31 0,3 204 3,1 0,3 326 3,4 03
par les parts de marché
Liegeois et assimiles (TO : n=45; T1: n=78 ; T2 : n=99)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,0 | +17% +1,1 | +19% 45 58 15 78 59 1,7 99 6,9 2,2
Ensemble de I'offre avec pondérati
TOUS PRODUITS PONDERES 00 © 8vec poraeralion 57 | +11% | +0,7 |+11% | 40 | 64 | 05 | 68 | 64 | 03 | 98 | 7.1 | 03
par les parts de marché
Laits empresures (TO : n=2; T1:n=6; T2 :n=13)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre +0,6 | +25% -0,2 -5% 2 3.3 0,1 6 2,5 13 13 3.1 2,1
E ble de I'off dérati
TOUS PRODUITS PONDER ESnsem © de Toffre avec panderatior -0,5 -21% -1.4 -44% 2 33 0,02 6 2,3 01 12 18 01
par les parts de march&
Desserts frais a base de cereales (TO : n=61; T1:n=101; T2 : n=131)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,5 +16% +0,4 +11% 61 3,2 0,9 101 3,1 0,7 131 3,6 1,5
E ble de I'off dérati
TOUS PRODUITS PONDERES M -e e fotire avec ponderation - 5 | 1905 | 403 |+10% | 59 | 32 | 01 | 93 | 31 | o1 | 120 | 35 | 02
par les parts de march&
Desserts frais de type mousse (T0 : n=77 ; T1 : n=95 ; T2 : n=147)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +2,6 +31% +2,7 +32% 77 8,4 3,4 95 8,5 3,6 147 11,2 7,3
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES +1,6 | +17% +1,6 | +18% 62 8,9 0,3 85 9,0 0,3 145 10,6 0,6
par les parts de marché
Desserts frais aux oeufs (TO : n1=122; T1 : n=152 ; T2 : n=209
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +1% +0,1 +1% 122 8,7 58 152 8,7 53 209 8,8 59
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES -0,5 -6% -0,9 -10% 90 8,9 0,8 141 8,6 0,6 206 8,0 0,6
par les parts de marché
Desserts frais alleges et_ou edulcores (TO : n=50; T1 : n=34 ; T2 : n=30)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +25 [+221% | +14 | +61% 50 2,3 3.2 34 1,1 1,0 30 3,6 4.8
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES +2,9 [+266% | +0,9 | +28% 32 31 0,7 31 1,1 0,1 30 4,0 0,9
par les parts de marché
Gateaux, moelleux, cakes frais (TO : n=36 ; T1 : n=44 ; T2 : n=52)
TOUS PRODUITS Ensemble de |'offre +1,8 | +16% +2,7 | +27% 36 10,0 8,2 44 10,9 8,1 52 12,7 8,9
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES +1,3 | +14% +1,3 | +14% 31 8,8 0,5 34 8,8 0,5 51 10,1 0,7
par les parts de marché
Desserts f s frais aux fruits (TO : n=14 ; T1 : n=33; T2 : n=58)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,1 | +10% +2,1 | +21% 14 10,0 6,9 33 11,0 7,4 58 12,0 57
E ble de I'off dérati
TOUS PRODUITS PONDERES S0 € de fotlre avec ponderation) -, | oo | 444 |+66% | 9 | 66 | 02 | 20 | 90 | 05 | 56 | 110 | 03
par les parts de marché
Desserts | s frais sans fruit (TO : n=24 ; T1 : n=56 ; T2 : n=99)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre +1,8 | +15% +2,3 | +19% 24 11,9 4,2 56 12,5 4,8 99 14,3 4,9
E ble de I'off dérati
TOUS PRODUITS PONDERES e € de fotlre avec ponderation) -, | g0 | 418 |+26% | 23 | 120 | 02 | 48 | 128 | 03 | 97 | 127 | 03
par les parts de march&
Autres desserts frais (TO : n=20 ; T1:n=42; T2 : n=42)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,9 -5% -2,5 -13% 20 196 | 11,8 42 18,0 [ 105 42 17,1 9,1
E ble de I'off dérati
TOUS PRODUITS PONDERES - ¢ 0¢ TOtlre avec ponderation = g | 3906 | 11 | 8% | 15 | 137 | 05 | 36 | 182 | 06 | 40 | 126 | 03
par les parts de marché
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages repré de la ]

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de

permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

AAO OAT AOOO i

Tableau39:27 AAPEOOI AOEA AAO OAO@ Adi @driafild En natierdgtasséslentrd O 0O

les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les
parts de marché , au sein de la catégorie des Desserts frais végétaux.

Différences Différences
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100g) |moyennes T1-T2 [moyennes TO-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
par famille (6 ans) (8 ans)
g/100g [ % [g/100g [ % N [ Moy [ ET N [ Moy | ET N [ Moy | ET
Desserts frais au soja nature non sucres (TO : n=4 ; T1:n=8; T2 : n=14)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +6% +0,01 | +0,3% 4 23 0,5 8 2,1 0,2 14 23 0,3
Ensemble de I'offre avec pondération|

TOUS PRODUITS PONDERES -0,4 -17% -0,5 -17% 4 2,6 0,1 7 2,6 0,04 13 2,2 0,03

par les parts de marché
Desserts frais au soja sucres (T0 : n=37 ; T1 : n=36 ; T2 : n=62)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +4% -0,1 -5% 37 2,1 0,6 36 1,9 0,3 62 2,0 1,0

TOUS PRODUITS PONDERESSEMPIe de loffre avec pondération) | 40 | o1 | w406 | 24 | 21 | o1 | 20 | 19 | 003 | 61 | 20 | o1
par les parts de marché

Autres desserts frais vegetaux (TO :n=; T1: :n=14)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 14 9.8 3,5

TOUS PRODUITS PONDEH EESnsembIe de I'offre avec pondératior 13 8.2 01
par les parts de marché

*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.4  Evolution des teneurs en a cides gras saturés

5.4.1 Catégorie des Yaourts et laits fermentés

5.4.1.1. Yaourts et laits fermentés nature non sucrés
classiques

LeTableau400i AADEOOI A 1 &ulidn&did tehéulks méyédnBes én@dides gras saturés
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiquascune
évolution OECT EEAEAAOQOEOA AAO (QrAbleAud® AnndxdA OO T AGAOOT A
Tableau 40 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au  sein de la famille Yaourts et laits fermentés

nature non sucrés classiques .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g) T1-T2 T0-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
. . (6 ans) (8ans)
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,04 | +3% +0,2 | +19% 61 11 10 117 13 10 190 13 09
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,1 -4% -0,02 -2% 52 14 0,4 110 15 0,3 186 14 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 | +2% 88 12 1,0 88 12 10
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,1 +8% 117 1,3 1,0 86 14 0,9
T1-T2
RENOUVELLEMENT . .
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | -0,1 -8% 27 14 0,9 190 13 0,9
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,1 -4% 27 1,4 0,9 86 1,4 0,9
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,04 | +4% 38 1,0 10 38 11 10
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,3 +28% 61 11 1,0 121 1,4 0,9
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - - o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 +8% 23 1,2 1,0 190 1,3 0,9
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,2 | +17% 23 12 10 121 14 0,9
MN +0,1 | +10% | +0,2 | +14% 18 11 10 22 11 11 40 13 10
MDD +0,1 +7% +0,4 | +35% 34 1,0 10 71 13 1,0 108 14 10
SEGMENTS DE MARCHE o
(tous produits) MDDeg +0,3 | +38% | +0,4 | +80% 1 05 4 07 0,1 9 09 0,6
HD -0.1 -10% -0,2 -10% 8 15 09 20 15 08 24 14 0,9
DSbio 9 11 10
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é i} de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et lannée B é a celles de I de
références de l'année Alteneurs de l'ensemble des de l'année B si i é a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
lannée B é 2 celles des réfé retirées entre I'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

Iannée B significativement supérieures a celles des références retirées entre lannée A et fannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d’au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'¢chantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.4.1.2. Yaourts et laits fermentés nature non sucrés
gourmands

LeTableau41Oi AAPEOOI A 1 6AT OAT AT A AAO i 011 00EITO AAO C

entre les 2 derniers suivis (T1T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a
2017) au sén de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmandgicune
i OT1 OOEIT OECT EZAZEAAOQE OA(TabldaD41Ohhete®OO T 6A00
Tableau 41 : Récapitulatif des différences de teneurs moye nnes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés
nature non sucrés gourmands

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) T1T2 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
. (6 ans) (8 ans)
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,6 -11% -0,3 -5% 9 51 15 26 54 15 92 48 1.8

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES|
parts de marché

-0.3 -5% -0,4 1% 5 6,0 0,4 26 59 03 90 56 03

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -1% 18 55 15 18 55 15
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,7 -13% 26 54 15 63 47 1,9
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ik - R . o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,2 5% 8 5,0 1,3 92 4.8 1,8
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-[2-0,4 -7% 8 50 13 63 4,7 19
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 +0,0 +0% 4 53 19 4 53 2,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,3 -6% 9 51 15 82 4,7 1,9
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
- K -19
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 0,1 1% 5 4.8 13 92 48 18
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,1 -2% 5 4,8 1,3 82 47 1,9
MN -1,4 -25% -0,6 -12% 2 4.9 2,1 6 57 0,8 37 43 19
MDD -0,0001 (-0,003% | +0,4 +8% 6 49 16 17 53 16 40 53 16
SEGMENTS DE MARCHE
. MDDeg 1 58
(tous produits)
HD -0,1 -2% -1.3 -21% 1 6,1 3 49 2,1 7 4.8 14
DSbio 7 41 27
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é ives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbhio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et lannée B é a celles de I de
références de 'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des de l'année B si i é a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
lannée B é 2 celles des réfé retirées entre I'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moy! des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

Iannée B significativement supérieures a celles des références retirées entre lannée A et fannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d’au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.4.1.3. Yaourts et laits fermentés sucreés classiques

LeTableaud20i AAPEOOI A 1 6AT OAT AT A AAO i 011 00EiITO AAO C

entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classique

Tableau 42 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés
sucrés classiques.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille T2 To-T2
. . 6 ans 8 ans;
Yaourts et laits fermentes sucres classiques ( ) (¢ )
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1%** | +8% |+0,2*** | +14% | 239 14 0,6 444 15 05 741 16 0,6
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,1%** | +7% | +0,1** | +7% 211 16 0,1 402 16 0,1 726 17 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1%** | +4% 239 15 0,5 239 1,5 0,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,1** | +9% 444 15 05 454 16 0,6
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,1* +8% 203 15 0,5 741 1,6 0,6
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,1* | +9% 203 15 0,5 454 1,6 0,6
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 +0,1 +5% 110 15 0,6 110 15 0,6
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,2*** [ +15% 239 14 0,6 578 1,6 0,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,2%** | +18% 128 14 0,5 741 1,6 0,6
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,3*** [ +19% 128 14 0,5 578 1,6 0,6
MN +0,04 | +3% |+0,3*** | +20% 94 14 0,7 113 16 0,6 293 17 0,6
MDD +0,1* [ +9% | +0,1* | +10% 122 14 0,5 235 15 05 326 16 0,6
SEGMENTS DE MARCHE 50/ 530 5 8 3
(tous produits) MDDeg 0,4 35% +0,3 | +53% 2 05 0,0 4 1.2 0,8 12 0.8 03
HD +0,2 | +11% | +0,1 | +10% 21 14 0,5 91 14 05 95 15 0,5
DSbio -0,1 -6% 1 18 15 17 0,7
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; i MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre Iannée A et l'année B ¢ a celles de I de
références de l'année A/leneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B inférieures a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Iannée B signi éri 2 celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensern
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné

l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et I'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 1 6AT1T OAaiflel, Anealigineritadion sigri@dtive Adla tendur
moyenneen acides gras saturésst observée entre les 2 derniers suivis (T-T2: 2011 a 2017;
+0,19/100g soit +8%; Tableau4?2) et entre les 2 suivis les plus éloignés (FO2: 2009 a 2017,
+0,2¢/100g soit +14% ;Tableau42).# A1 A 06 Agbi ENOAR bBI 60 -MmAO
2011 a 2017) :

1 par des reformulations a la hausse (Figure 51; Tableau 42). En effet, une
augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés pour les

produits apparicO A OO T AOGAOOiI A AT OOA c¢mpp AO ¢mnpx

teneurs référence par référence entre les 2 derniers suivis (FI2: 2011 a 2017; Figure
50) montre que des reformulations importantes a la hausse sont observées sur les
produits dont la teneur en acides gras saturés était en 2011 parmi les plus faibles. Ces
i OT1 OOEI 1O O6Apbpl ENOAT O AT DAOOEA bénd
utilisé en 2011 par du lait entier en 2017 plus riche en acides gras saturés. Au contraire,

AA

Cm

OA

1671 01 6O0ETT 1T A PI OO EI DT OOAT OA U 1 A AAEOOAhK C

écrémé vers un lait écrémé
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Evolution de la teneur en Acides gras saturés dans les Yaourts et laits fermentes sucres
classiques
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 50 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés
entre 2011 et 2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques étudiée

T PAO O OAT T OOATTAT AT O AA 161 £EFOAatichidésAT O AAI
teneurs (Figure 51; Tableau 42). Les poduits «Ajoutés T1T2» (innovations,
AdOAT OET 1T O AA CAiT A AO POI AGEOO 111 AAPOI O b/
moyenne en acides gras saturés significativement plus élevée (+0,1/100g soit +9%) que
i AT OAT AT A AA 181 /AE/A6dkiverdept pldsGleveeCqhd Idsiplodus OECT E,
«Retirés TL:T2» (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou non captés par
16/ NATE Al ¢mnpxqQ jCnhpC¥pnnC OTEO CwbQs8 $A DI
présentent une teneur moyenne en acides gsssaturés significativement plus élevée que
les produits «Retirés T1-T2 » (+0,1/100g soit +8%).

Au niveau des segments de marché (Figure 52 ; Tableau42gh 1 61 OT 1 OOEIT T AOO bC
portée par les marques de distributeurs, pour lesquelles une augmentation significative est

observée entre les 2 derrers suivis 2011 a 2017 (T1T2) (+0,1g/100g ; +9%) commeentre les

2 suivis les plus éloignés 2009 a 2017 (F02) (+0,1g/100g; +10%). Une augmentation

significative est également observée sur cette période pour les marques nationales
(+0,39g/100g ; +20%).

1O TEOGAAO AA T 6AT OAI AT A AA 161 Agudde machd Ane/EAT ET 1 A
augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est également observée

entre les 2 derniers suivis (T2T2: 2011 a 2017; +0,1g/100g soit +7%; Tableau42) et entre les
2 suivis les plus éloignés (TOr2: 2009 a 2017; +0,1g/100g soit +7% ;Tableau4?2).
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Variabilite nutritionnelle: Acides gras saturés Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Acides gras saturés

Famille des Yaourts et laits fermentes sucres classiques Yaourts et laits fermentes sucres classiques
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(T0) (T1) (T2} T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2 T T T T T T T T T T T T T T T
T1) T2) 1 2 3 4 5 [ 7 8 g 10 11 12 13 14 18

Tests statistiques ne Tests statistiques effectués par setgmeatché entre les années de|

Produits laitiers et desserts@geHComparaison 2009/2011AHalifon 202(

Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=21)
Legende Definition 11 2011 Hard Discount (n=91)
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=239) 12 2017 Hard Discount (n=95)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=444) 4 2009 Marques de distributeurs (n=122) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=741) 5 2011 Marques de distributeurs (n=235) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=203) 6 2017 Marques de distributeurs (n=326) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=15)
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents & la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=239 7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)
Apparies T1-T2 (VN T2) [ Produits de 2017 présents & la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=239 8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4)
Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=454) 9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=12
Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 51 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et Figure 52 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés  sucrés classiques segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés
étudiée. classiques étudiée.
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5.4.1.4. Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands

LeTableau43ri AADEOOI A 1 8A1T OAT AT A AAO i O1 IsorésEdtiré® AAO Oy
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands.

Tableau 43 : Récapitulatif des différ ences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés
sucrés gourmands .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

. T1-T2 TO-T2
de la famille (6 ans) @ ans)
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 -5% +0,2 +6% 29 3,8 0,8 87 42 1,3 257 4,0 1,1
Ensemble de I'offre avec pondération par I
TOUS PRODUITS PONDERES| e avee p ONPATE g ax | 996 [+13% [+a7% | 25 | 29 | 01 | 69 | 47 | 02 | 240 | 42 | 02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -2% 30 4,6 13 30 45 12
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,3 7% 87 4,2 1,3 206 39 1,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,1 1% 53 4,0 1,2 257 4,0 1,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,1 -3% 53 4,0 12 206 39 11
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,5 +14% 7 3.4 0,8 7 3,9 0,9
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,2 +5% 29 38 0,8 230 39 11
TO-T2
RENOUVELLEMENT s .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,03 +1% 21 39 0,8 257 4,0 1,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,01 | +0,1% 21 3,9 0,8 230 3,9 1,1
MN -0,6** | -14% -0,3 -8% 5 42 12 41 45 12 153 38 11
MDD +0,6* | +16% | +0,7* | +19% 18 35 0,8 27 3,6 1,0 63 42 0,9
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg 1 45
(tous produits)
HD -0,1 -2% +0,2 +4% 6 4,2 0,1 19 45 15 32 44 13
DShio 8 33 0,9

‘ratio des volumes des produits identifiés par IOgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbhio=distributeurs spécialisés bio

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B significati ¢ a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Iannée B signifi inféri 4 celles des réfé retirées entre I'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : at ifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année A et 'année B significativement supérieures a celles de l'ensen’
références de I'année A/teneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 1 6AT OAT AT A AAEEBEAAEGZHOAA AOAODAI EOAI &
Au niveau des segments de marché (Figure 54 ; Tableau43), la diminution significative de la

teneur moyenne en acides gras saturés &e les 2 derniers suivis 2011 a 2017 (T4T2) est en

partie portée par les marques nationales-0,69/100g ; -14%). Au contraire, une augmentation

significative est retrouvée pour les marques de distributeurs entre les 2 derniers suivis (F12 :

2011 a 2017; +0,69/100g soit +16%) comme entre les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009

a 2017; +0,7g/100g soit +19%).

1O TEOGAAO AA 1 6AT OAI AT A AA 161 Agudde hachd AneEAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenne en ades gras saturés est observée entre les 2

derniers suivis (T1-T2: 2011 & 2017; -0,49/100g soit-9% ; Tableau43). Au contraire entre les

2 suivis lesplus éloignés une augmentation significative egnise en évidencgT0-T2: 2009 a

2017 ; +1,3g/100g soit +47% ;Tableau43). A noter que pour cette famle, 42 % des produits

AR c¢mpp 187 OEN GAchricE Adidés glsdaiurésh EI OB ACEO DOET AED
produits avec une part de marché importante et dont la teneur en acides graaturésest parmi

i A0 Pi OO EAEAI A0 Al tte diminutidn sighifidtiv® Aod Brditefirkdripte T AA A A

AA AA AEAEO Adi OENOA OAsatdrés en 2811 & Ainsifé® @robAdlemehtA EAA O (
surestimée.
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Variabilite nutritionnelle: Acides gras saturés
Famille des Yaourts et laits fermentes sucres gourmands

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Acides gras saturés
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands
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(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques ne
Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=29)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Oqali en 2011 (n=87)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=257)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=53)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=30

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=30)

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=206)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 53 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands

étudiée.
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Legende |Annee_suivi Definition LegendejAnnee_suivi| Definition
10 2009 Hard Discount (n=6)
11 2011 Hard Discount (n=19)
12 2017 Hard Discount (n=32)
4 2009 Marques de distributeurs (n=18) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0
5 2011 Marques de distributeurs (n=27) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0
6 2017 Margues de distributeurs (n=63) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=8
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0|
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0|
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 54 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés
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5.4.1.5. Yaourts et laits fermentés édulcorés

LeTableau44Oi AADPEOOI A 1 8AT OAT AT A AAOG 1 011 OOETT O AAO C
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Yaourts et laits fermenté&sulcorés

Tableau 44 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés
édulcorés .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille (-glzjsz) (-QOE;E)
Yaourts et laits fermentes edulcores
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,0001 | -0,2% | +0,03 | +82% 77 0,03 0,1 106 01 0,2 87 0,1 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,01 | -22% | +0,01 | +26% 64 0,04 | 0,02 98 01 0,04 85 0,05 | 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,01 | +15% 47 0,04 0,1 47 0,05 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,01 | +24% 106 0,1 0,2 36 0,1 0,2
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFERE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,02 | +37% 58 0,04 | 0,03 87 0,1 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,03 | +70% 58 0,04 0,03 36 0,1 0,2
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,01 | +49% 24 0,03 0,1 24 0,05 0,1
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,03 [+103% 77 0,03 0,1 55 0,1 0,1
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - - o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,03 | +82% 53 0,03 0,04 87 0,1 0,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,03 |+103% | 53 0,03 | 0,04 55 0,1 0,1
MN -0,001 | -1% +0,04 |+131% | 44 0,03 0,1 67 01 0,2 51 01 0,1
MDD -0,004 | -15% | -0,01 | -22% 33 0,03 | 0,04 30 0,03 | 0,04 26 0,02 | 0,04
SEGMENTS DE MARCHE o
(tous produits) MDDeg +0,03 |+100% 2 0,03 | 0,04 2 01 0,1
HD +0,04** | +180% 7 0,02 | 0,03 8 0,1 0,02
DSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B é a celles de I de
références de l'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
rannée B é 2 celles des réfé retirées entre I'année A et année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné

Iannée B significativement supérieures a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; * si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d’au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Aucune évolution significative des teneurs moyennes en acides gras saturés 1 § AOO
I ACGAOOI A BT OO 16A1T OAT AT A AA padddegmocBAéh DI T Ai Oi A T ¢

Au niveau des segments de marché (Figure 56 ; Tableau44), une augmentation significative
de lateneur moyenne enacides grassaturés est observéepour les produits issus du hard
discount entre les 2 derniers suivis (TiT2: 2011 a 2017; +0,049/100g soit +180%)
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Variabilite nutritionnelle: Acides gras saturés
Famille des Yaourts et laits fermentes edulcores
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Tests statistiques non e
Prodi

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Acides gras saturés
Yaourts et laits fermentes edulcores

Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Oqali en 2009 (n=77)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=106)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=87)
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=58)
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4
Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=36)
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Tests statisti
Produits laitier: et g
Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=0)
11 2011 Hard Discount (n=7)
12 2017 Hard Discount (n=8)
4 2009 Marques de distributeurs (n=33) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0),
5 2011 Marques de distributeurs (n=30) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=26) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)
7 2009 Margues de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Margues de distributeurs entree de gamme (n=2
9 2017 Margues de distributeurs entree de gamme (n=2

Effetannée : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001

Figure 55 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés étudiée.

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 56 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés
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5.4.2 Catégorie des Fromages frais

5.4.2.1. Fromages frais nature non sucres classiques

LeTableaud50i AADPEOOI A 1 6 A1 OATI AT A AAO i1 611 6OET T O AAO

entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Fromages frais nature non sucrés classigue

Tableau 45 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais nature non
sucrés classiques.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) T1T2 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
. . (6 ans) (8 ans)
Fromages frais nature non sucres classiques
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -T% -0,2 -12% 31 14 1,0 91 13 1,0 145 12 1,0
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| p P +0,1 +6% -01 -9% 28 15 03 84 12 03 143 13 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03* | +2% 70 11 11 70 11 1,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,03 +2% 91 1,3 1,0 57 1,3 1,1
T1-T2

RENOUVELLEMENT e s L
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,6 -32% 18 1,8 0,8 145 1,2 1,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J2-0,5 -26% 18 18 0,8 57 13 11
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,002 | -0,2% 24 13 11 24 13 1,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,2 -14% 31 14 1,0 97 12 11

TO-T2

RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,3 -18% 7 15 1,0 145 1,2 1,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,3 -20% 7 15 1,0 97 1,2 1,1
MN -0,02 -2% -0,3 -22% 3 15 1,2 12 1,2 1,2 24 1,2 1,1
MDD -0,1 -9% -0,1 -4% 24 13 1,1 54 14 1,0 77 13 1,1

SEGMENTS DE MARCHE P A o ) - .

(tous produits) MDDeg -0,1 -10% -0,6 -35% 1 1,8 9 13 10 17 1,2 1,0
HD +0,1 +5% -0,3 -18% 3 15 13 15 11 1,1 21 1.2 1,0
DShio +0,8 533% 1 0,1 6 0,8 11

‘ratio des volumes des produits identifiés par IOgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages repré de la
N=Effectit; Moy=Moyenne ; ET=Ecarttype ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B signifi éri a celles de I' de

références de I'année A/leneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B é acelles des éfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
lannée B i i a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre fannée A et fannée B significativement supérieures a celles de fenser
références de l'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si a celles des é retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lanné
I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

AOA~TA i OT1 OOEIT OEGCI EAEAAOEOA AAO OAT AOOO
I AOGAOOGI A PT OO 1 6AT OAT AT A AA padddermaxhén DI T Ai Oi A

Au niveau des produits appariés (Tableau45 ; Figure 57), une augmentation significative de
la teneurmoyenneen acides gras saturés est observée entre les 2 derniers suivis {T2: 2011

| U

C

C

a 2017; +0,03g/100g; +2 %) signe dereformulations a la ha usse8 , 61 OOAA AAO OA

référence par référence entre les 2 derniers suivis (T2 : 2011 a 2017; Figure 59) montre que

des reformulations a la hauss®©1 T O Oi PAOOEAO OO0 1 6A1T OAT AT A AAO
groupes peuvent étre observés, le groupe avec les teneurs proches de zéro correspond a des

produits contenant du lait écréméget un 2 groupede produits,dontl AO 1 EOOAO ABET COi A
plus variées avec de la créme ou du lait derrécrémé., 8 AT OAT Al A AAO ET &l Oi ACEIT

000 1 6AT AATT ACA T6A PAO PAOIEO AGAgPI ENOAO

Aucune évolution significative des teneurs moyenne en acides gras saturés est observée
au niveau des segments de marché (Tableau45 ; Figure 58).
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Variabilite nutritionnelle: Acides gras saturés
Famille des Fromages frais nature non sucres classiques

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Acides gras saturés
Fromages frais nature non sucres classiques
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T1) T2)
Tests statistiques ne
Legende Definition

Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=31)

Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Oqali en 2011 (n=91)

Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=145)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=18)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=70

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=70)

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Oqali en 2011 (n=57)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,

01 ; *** si p<0,001

Figure 57 : Variabilité de s teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et

sous-groupe au se

in de la famille Fromages frais nature non sucrés classiques
étudiée.
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Legende |Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=3)
11 2011 Hard Discount (n=15)
12 2017 Hard Discount (n=21)
4 2009 Marques de distributeurs (n=24) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=54) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1),
6 2017 Marques de distributeurs (n=77) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=6),
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=9)
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=17

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 58 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et

segment de marché au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés
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Evolution de la teneur en Acides gras saturés dans les Fromages frais nature non sucres
classiques
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 59 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés
entre 2011 et 2017, de la famille des Fromages frais nature non sucrés classiques étudiée.
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5.4.2.2. Fromages frais nature non sucrés
gourmands

LeTableau46 Oi AADEOOI A 1 6AT OAT AT A AAO i O1T1 OOETT O AAO C
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sén de la famille des Fromages frais nature non sucrés gourmands.

Tableau 46 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais nature non
sucrés gourmands .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (9/100g) T1-T2 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
(6 ans) (8 ans)
Fromages frais nature non sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre -0,2 -4% +0,4 +8% 26 4,9 11 57 55 14 109 53 23
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,2 +3% |+2,5%** | +75% 24 34 03 54 57 0,2 106 59 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 +2% 44 57 1,3 44 58 2,2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,3 -5% 57 55 14 41 52 2,6
T1-T2
RENOUVELLEMENT el -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,4 +7% 13 5,0 1,5 109 53 2,3
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,3 +6% 13 50 15 41 52 2,6
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 +1% 19 52 0,8 19 53 11
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,2 +4% 26 49 1,1 77 51 21
TO-T2
RENOUVELLEMENT ek -
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,3 | +6% 4 50 07 109 53 23
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,1 +1% 4 50 0,7 ” 51 21
MN +0,2 +3% +2,9 [+112% 3 26 0,0 4 53 16 26 55 32
MDD -0,3 -6% -0,1 -1% 21 53 0,8 44 55 14 63 52 21
SEGMENTS DE MARCHE 0,
(tous produits) MDDeg -14 -23% 1 6,0 2 47 12
HD +0,1 +2% +1,2 +26% 2 4,5 0,0 8 5,6 16 15 57 13
DSbio 3 47 14
Iratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages 6 de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ; MDD: qf de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSDlo—dlsmbuteurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre Iannée A et l'année B signifi ¢ a celles de I de
références de Iannee A/leneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
I'année B signi éri 2 celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : al entre les teneurs des 2 années ; pour les sous-t groupes teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et lannée B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
lannée B ifi i a celles des référen retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOGAAO AA 18AT OAT AT A AA 161 £#£0Ah AOGAOT A i 011 ¢
1O TEOGAAO AA 1 6AT OAI AT A AA 161 Agudde machd Ane AT ET 1 A
augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2

suivis les plus éloignés (TOr2: 2009 a 2017; +2,59/100g ; +75%; Tableau46).

=

Aucune évolution significative des teneurs moyennes en acides gras saturés 1 ést
observée au niveau des segments de marché (Tableau46 ; Annexe 9.
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5.4.2.3. Fromages frais sucrés classiques

LeTableau470i AADEOOI A 1 6 AT O Adtehéul mdydnaes én@didesy@sshtirdd A
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Fromages frais sucrés classiques.

Tableau 47 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais sucrés
classiques.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille T2 To-T2
. . (6 ans) (8 ans)
Fromages frais sucres classiques
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2* | -10% | -0,3* | -14% 45 18 0,4 99 17 05 110 15 0,6
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,01 | +1% -0,1 -8% 42 18 0,1 86 16 0,1 110 16 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1* -8% 52 1,6 0,6 52 15 0,6
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 0,1 -6% 99 1,7 05 49 16 05
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,3 -14% 47 1,8 0,4 110 15 0,6
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,2 -10% 47 1,8 0,4 49 1,6 0,5
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,2 -10% 21 17 0,5 21 15 0,4
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,2 -12% 45 1,8 0,4 80 1,6 0,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -03 | -18% 24 19 04 110 15 0,6
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,3 -16% 24 1,9 0,4 80 1,6 0,6
MN +0,3 | +19% | +0,1 +6% 7 18 03 14 16 03 13 19 03
MDD -0,3* | -15% | -0,4* | -21% 33 18 0,5 62 17 0,6 73 14 0,6
SEGMENTS DE MARCHE
- -179
(tous produits) MDDeg 03 17% 3 17 03 6 14 0.1
HD -0,1 -4% +0,03 | +2% 5 18 0,1 19 19 03 17 18 0,3
DSbio -0,2 -11% 1 18 1 16
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; i MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre Iannée A et l'année B ¢ a celles de I de
références de l'année A/leneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B inférieures a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Iannée B signi éri 2 celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensern
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné

l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et I'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

'O TEOAAO AA 1 6AT OAI Al Aunedidinuiiod bigiifieatibe dé & tehedr £EAT EI |
moyenneen acides gras saturésst observée entre les 2 derniers suivis (T-I2: 2011 a 2017,
-0,29/100g soit-10% ; Tableau47) et entre les 2 suivis les plus éloignés (FI2: 2009 a 2017

-0,39/100g soit-14% ; Tableau47).

, 61 O lefw® led Aderniers suivis (T1 -T2:2011a2017),06 A@b1l ENOhardes DAOOEA

reformulations a la baisse (Figure 61 ; Tableau47). En effet, une diminution significative de la

teneur moyenne en acides gras saturés pour les produits appariés est observée entre 2011 et

2017 (-0,1g100g soit -y b8 , 61 OOAA AAO OAT ABOO 0Oi & OAT AR DA

suivis (T1-T2: 2011 a 2017; Figure 60) montre que des reformulations importantes da baisse

sont observées sur les produits dont la teneur en acides gras saturés était en 2011 parmi les plus

élevées 01 OO OT A AA AAO Oi £ OAT AAROh AAOOAréh& ET OOE]

(”)i ‘| AEO 1 AOiili8 01 OOCembleAdes ikotnGidAslisporiibies DA T A A Oh
|

8AI AAT 1 ACA 6A PAO DPAOIEO A3A@PI ENOAO AAO 1 01 1C¢C

—_ C)
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Evolution de la teneur en Acides gras saturés dans les Fromages frais sucres classiques
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 60 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés
entre 2011 et 2017, de la famille des Fromages frais sucrés classiques étudiée.

La diminution significative est principalement portée par les marques de distributeurs

(Figure 62 ; Tableau 47) pour lesquels une évolution significative estretrouvée entre les 2

derniers suivis (T1-T2: 2011 & 2017; -0,3g/100g:-puv b AET OE NOB8 AT OOA 1 AO
éloignés (TGT2: 2009 a 2017 ; -0,49/100g ; -21%).
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Variabilite nutritionnelle: Acides gras saturés
Famille des Fromages frais sucres classiques

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Acides gras saturés
Fromages frais sucres classiques
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2} T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques ne
Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Oqali en 2009 (n=45)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Oqali en 2011 (n=99)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=110)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=47)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (=52

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (=52

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Oqali en 2011 (n=49)
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Legende [Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=5)
11 2011 Hard Discount (n=19)
12 2017 Hard Discount (n=17)
4 2009 Marques de distributeurs (n=33) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=62) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)
6 2017 Marques de distributeurs (n=73) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=6

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,

Figure 61 : Variabil

01 ; *** si p<0,001
ité des te neurs en acides gras saturés (g/100g) par année et

sous-groupe au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques étudiée.

Effet année : * si p<0,05 ; ** si

Figure 62 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g)

p<0,01 ; *** si p<0,001
par année et

segment de marché au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques
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5.4.2.4. Fromages frais sucrés gourmands

LeTableaud8récapitul A 1 6 AT OAT AT A AAO i Oi 1 OOET T 0 AAO OATAOD

entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Fromages frais sucrés gourmands.

Tableau 48 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais sucrés
gourmands .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

. T1-T2 TO-T2
de la famille
. (6 ans) (8 ans)
Fromages frais sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,6 | +15% +0,9 | +24% 14 35 0,7 35 38 0,8 75 44 16

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES| parts de marché

+0,5% | +12% [+1,1*** | +30% 10 35 0,1 29 41 0,1 72 4.6 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,6* | +14% 16 42 0,6 16 4.8 12
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,4 | +11% 35 3,8 0,8 53 4,2 18
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - R N
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,9 +26% 18 35 0,9 75 4,4 1,6
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J2+0,8 | +22% 18 35 0,9 53 4.2 18
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 +1,2 | +29% 6 41 0,4 6 53 15
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,7 | +20% 14 3,5 0,7 65 4,2 1,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
- 9
DE L'OFERE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +13 | +44% 8 3,0 0,5 75 4.4 16
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +1,2 +39% 8 3,0 0,5 65 4,2 1,6
MN +0,8 | +23% | +1,5* | +51% 5 3,0 0,8 5 3,6 13 28 45 10
MDD +0,7 | +17% | +0,7 | +20% 9 338 0,4 22 39 0.8 33 45 2,0
SEGMENTS DE MARCHE
2 33
(tous produits) MDDeg 2 33 0,6
HD -0,1 -3% 6 3,8 05 14 37 11
DSbio
‘ratio des volumes des produits identifiés par lOgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages repré ives de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ajoutées entre lannée A et lannée B signifi é acelles de I de
références de I'année A/leneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B iférieures a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
lannée B i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour Ies Sous- groupes teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si a celles des éfé retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** sip<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOGAAO AKAI a8 AT GBHOAh AAOA AT &A1 @il AOET1T OECGT EAEA

Une augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée
entre les 2 derniers suivis pour les produits appariés (T1-T2:2011 a 2017;+0,6g9/100g soit
+14%) (Figure 63 ; Tableau48)8 , 8 i O O A A ré#rArOe pérAéfédeid©entre les 2 derniers
suivis (T1-T2: 2011 & 2017; Figure 65) montre que des reformulations importantes a la hausse
ont été effectuées pour ceamins produits. Pour deux de ces augmentations importantes, cela
Pl OOOAEO 08 A@bPI E NGhde Id@de en 2610 @idlaEe® gaOde Ta bremé A
en2017., 8 AT OAT AT A AARAO ET £ Of AGET 10 AEOPI T EAISAO
autres évolutions.

Au niveau des segments de marché (Figure 64 ; Tableau48) une augmentation significative
est observée entre les 2 suivis les plus éloignés suivis (T2 : 2009 & 2017; +1,5g/100g ; +51%)
au sein degnarques nationales

10O 1T EOCAADO AA lofielde I@fArillk enfondélantipad les parts de marché ,une
augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2011 a 2017; +0,59/100g soit +12%; Tableau48) et entre les 2 suivis

les plus éloignés (TOT2: 2009 a 2017; +1,1g/100g soit +30% ;Tableau48).
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Variabilite nutritionnelle: Acides gras saturés
Famille des Fromages frais sucres gourmands
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T1) T2)

Tests statistiques nor T1-T2

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Acides gras saturés
Fromages frais sucres gourmands

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=14)

Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=35)

Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=75)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=18)

Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1f

Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1|

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=53)
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Tests statisti
Produits laitier: et g
Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=0)
11 2011 Hard Discount (n=6)
12 2017 Hard Discount (n=14)
4 2009 Marques de distributeurs (n=9) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0),
5 2011 Marques de distributeurs (n=22) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=33) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)
7 2009 Margues de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Margues de distributeurs entree de gamme (n=2
9 2017 Marqgues de distributeurs entree de gamme (n=0

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 63 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands étudiée.

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 64 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands
étudiée.
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Evolution de la teneur en Acides gras saturés dans les Fromages frais sucres gourmands
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 65 : Evolution, ré férence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés
entre 2011 et 2017, de la famille des Fromages frais sucrés gourmands étudiée.
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5.4.2.5. Fromages frais édulcorés

LeTableaud90i AADPEODOI A 1 6 A1 OAT AT A AAO i 611 6OET T O AAO

entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a

2017) au sein de la famille des Fromages frais édulcorésucune évolution significative des

OAT AOOO 1 & A(TeDlealidd M\AneXe §.A

Tableau 49 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais édulcorés

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) T1T2 ToT2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6ans) @ ans)
Fromages frais edulcores
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,2 -76% +0,1 [+61736% 1 ]0,0001 10 03 0,5 11 0,1 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| P P -0,1 -37% +0,1 1 0,0001 7 0,2 0,1 11 0,1 0,02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,002 | +2% 5 01 0,1 5 0,1 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -86% 10 0,3 0,5 6 0,04 0,03
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - E ~ _aro,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,5 88% 4 05 0,8 11 0,1 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J2-0,5 -93% 4 05 0,8 6 0,04 | 0,03
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 [+61736% 1 0,0001 11 0,1 0,1
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 11 0,1 0,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 11 0,1 0,1
MN -0,01 | -10% 7 01 0,1 6 0,1 0,1
MDD -0,9 -98% | +0,02 [+16600% 1 ]0,0001 2 09 1.2 3 0,02 ( 0,03
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,04 | -64% 1 01 2 0,03 | 0,04
DShio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages rep! de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques i MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groups leneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B a celles de I' de
références de I'année A/leneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
'année B signific i a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre fannée A et fannée B significativement supérieures a celles de fensen
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des ré de l'année B si é a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lanné

I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.4.3 Catégorie des Desserts frais

5.4.3.1. Cremes dessert et laits gélifies
LeTableaus0ri AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO i O1 1 O&3Edue® AAO O,
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Crémes dessert et laits gélifiés.

Tableau 50 : Récapitulatif des différences de teneur s moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Creme s dessert et laits gélifiés.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille T2 To-T2
B - 6 ans 8 ans;
Cremes dessert et laits gelifies ( ) (¢ )
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,4* [ +18% | +0,3 | +12% 61 22 11 163 2,1 0,9 326 25 17
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,3** | +15% | +0,3 | +14% 58 2,0 0,2 149 2,0 0,2 324 23 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2*** | -9% 111 2,1 0,8 111 1,9 0,8
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 [+0,6*** | +30% 163 2,1 0,9 158 28 19
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +0,4 | +17% 52 2,1 1,0 326 25 1,7
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J2+0,6 | +29% 52 2,1 1,0 158 28 19
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,2* | -11% 37 21 0,9 37 19 0,8
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,5 +20% 61 2.2 1,1 226 2,7 1,8
TO-T2
RENOUVELLEMENT " -
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 | +3% 24 24 14 326 25 17
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,2 +10% 24 24 1,4 226 27 1,8
MN +1,4%* | +62% | +1,6 | +76% 4 21 0,9 37 23 0,6 79 37 26
MDD +0,1 +4% -0,04 -2% 46 23 12 80 22 10 168 23 11
SEGMENTS DE MARCHE
- =79 N 59
(tous produits) MDDeg 0,1 7% 0,1 5% 3 13 12 14 14 0,7 25 13 0,6
HD -0,1 -3% -0,1 -4% 8 22 1,0 32 2,2 0,38 51 21 10
DSbio 3 2,0 0,7
Iratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages repré dela
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques : MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B i ¢ a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B inférieures a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Fannée B signi inféri 4 celles des réfé retirées entre Iannée A et année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année A et 'année B significativement supérieures a celles de I'ensen’
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné

l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOAAO AA 1 6AT OAI Al,dne dudmentaiidn AgBidcAtiverda la tedeur £AT ET 1 /
en acides gras saturés est observée entre les 2 derniers suivis {T2: 2011 a 2017,

+0,49/100g; +18%; Tableaus0q8 ! 11 OAO NOSJ AIOEQDp p B 1 OEBUGBRIOA ERAD 10
teneursAT AAEAAO COAO OAOOOiI 08 )i OBACEO DPOET AEDPAI Al
saturés est parmi les plus élevéeAT ¢mpx8 #A AEAEO A6i1 OENOAOACA b
sous-estimation de la teneur moenne en acides gras saturés en 20ldouvant expliquer en

DAOOEA 1 6AO0Ci AT OAOET 1T OECI EEAEAAOEOA 1T AOGAOOiI A AT C
#Al A O6A@Pl ENOA i CAOTAIOTG OAAT B ARodkiht'0anedeeris 6 1 ££O0A
Adne augmentation des teneurs (Figure 67 ; Tableau 50). Les produits «Ajoutés T1-T2»

j ETT1T OAOGETT1 Oh AgQOAT OEI 10 AA CAii A AO POl AOE
teneur moyenne en acides gras saturés significativement plus éléké NOA 1 8 AT OAIT A
T1 (+0,69/100g soit +30%).

00 11
1A A,
Au niveau des segments de marché (Figure 68 ; Tableau 501 6 AOCi AT OAOET T OECIT E¢

retrouvée au sein des marques nationales entre les 2 derniers suivis (+1,49/100g ; +62%). Cette
i OT1 OOEIT T O8A@PI ENOA IAmarch ADWBIE des Matqles halicAae® &0 A OO0
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produit particuliérement riches en acides gras saturéaitilisant du lait entier et de la creme
(autour de 15% en proportion des ingrédients).

I 1 86ET OAOOARh OT A AEI ET OOET 1T OECIieEgrsfa@spouh AA 1 A
les produits appariés est observée entre 2011 et 2017-0,2g9/100g soit -9%) (Figure 67 ;

Tableau5008 , 67 OOAA AAO OAT AOOO Oi & OAT AA 1BMA:0 Oi A& O
2011 a 2017; Figure 66) montre que des reformulations importantes a la baisse sont réparties

000 1 6ATOAITATA AAO DPOT AGEOO8 #BMDOO AIEG EDOBDIOEOA @®E 14
i AOiii Al ¢mpx U 1T A Pl AAA AO 1 AEO AT OEAO OOEI EC
importante correspond a un produit dont la proportion de creme passe de 5% en 2011 a 11%

en 2017.

Evolution de la teneur en Acides gras saturés dans les Cremes dessert et laits gelifies
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 66 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés
entre 2011 et 2017, de la famille des Crémes dessert et laits gélifiés étudiée.

10O T EOGAAO AA 16AT OAI AT A AA 161 Agmidde Adché AneEAT ET 1 A
évolution significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est également observée
entre les 2 derniers suivis (T2T2: 2011 & 2017; +0,3g/100g soit +15% ; Tableau50).
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Variabilite nutritionnelle: Acides gras saturés
Famille des Cremes dessert et laits gelifies

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Acides gras saturés
Cremes dessert et laits gelifies
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Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=61)

Offre 2011 (T1)

Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=163)

Offre 2017 (T2)

Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=326)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=52)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents & la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=158)
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Legende |Annee_suivil Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=8)
11 2011 Hard Discount (n=32)
12 2017 Hard Discount (n=51)
4 2009 Marques de distributeurs (n=46) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)|
5 2011 Marques de distributeurs (n=80) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marqgues de distributeurs (n=168) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=3)
7 2009 Margues de distributeurs entree de gamme (n=3),
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=14]
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=25|

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 67 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Creme s dessert et laits gélifiés étudiée.

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 68 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Creme s dessert et laits gélifiés étudiée.
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5.4.3.2. Liégeois et assimilés

LeTableaus10i AAPEOOI A 1 6AT OAT AT A AAO i 011 00EIT O AAO C

entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloigs (TO-T2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Liégeois et assimilés.

Tableau 51 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Liégeois et assimilés.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 1112 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) (@ ans)
Liegeois et assimiles
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,5* | +12% | +0,9* | +25% 19 3,6 0,8 57 4,1 1,0 99 4,6 1,4

Ensemble de I'offre avec pondération par le]

TOUS PRODUITS PONDERES| +1,0%** | +29% |+1,6*** | +53% 15 31 0,2 50 3,7 0,2 98 4,7 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 +2% 45 4,0 08 45 4,1 0,7
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 [+1,1%** | +27% 57 4,1 1,0 45 52 15
T1-T2
RENOUVELLEMENT .
ek 5 E o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,2 +4% 12 44 15 99 4,6 14
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,8 | +18% 12 4.4 1,5 45 52 15
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 +4% 16 3,7 0,8 16 3,8 0,8
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +1,2%* | +33% 19 3,6 0,8 64 4.8 15
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
- 9
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +1,1 +33% 3 3.4 1,0 99 4,6 1,4
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +14 | +41% 3 34 10 64 4.8 15
MN +0.4 +7% +4,2 |+297% 1 14 3 52 3,4 30 5.6 19
MDD +0,2 +5% | +0,5* | +14% 17 37 0,7 42 4,0 0,7 50 43 0,6
SEGMENTS DE MARCHE .
(tous produits) MDDeg -0,4 -10% 1 4,0 1 3,6
HD -0,04 -1% -0,2 -5% 1 4,0 11 3.8 0,8 18 38 0,9
DShio
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B 3 a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
rannée B é a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOCAAO AA 1 8A1T OAI Al,dne dudmentadidn dighitichtiveldd la tedeur FAT E1 1 /

moyenneen acides gras saturés est observée entre les 2 derniers suivis {T2: 2011 a 2017,

+0,50/100g; +12%; Tableau51),aE T OE NOG AT OOA 1 A0 ¢ -2OBPGEEO

2017 ; +0,99/100g ; +25%; Tableau51).

Entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 : 2011 & 2017), cela® 6 A @ b paEuw @&Aouvellement

AA 1 ATABID AAT O 1T A OAT O AA (Figuke®g iTAbleduB1] Eds

produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensionsdegan A AO DHOT AOGEOO 1

en 2011) présentent une teneur moyenne en acides gras saturés significativement plus élevée
NOA 18A1T OAT AT A AA 181 ££O0A 4p jCphpTpnng OI

Au niveau des segments de marché (Figure 70 ; Tableau51),1 8 AOCI AT OAQEIT 1
les plus €éloignés, esportée principalement parles marques de distributeurs(TO-T2: 2009 a
2017 ; +0,5g/100g; +14%).

1 A0 B

AAO

¢
AADC

O Ccx

E
AT OOA

10O TEOAAG AA 1 8A1T OAIT AT A AA 181 Ammadde hdchd, dneEAT ET 1 A

augmentationsignificative de la teneur moyenne en acides gras saturésteégalement observée

entre les 2 derniers suivis (T2T2: 2011 a 2017; +1,0g/100gsoit +29% ; Tableau51) ainsi
NO&6 AT OOA 1 A0 ¢ OQ@ET2E2009k 2007; 461 ,6g0L00g i +b3PoET@Hleaus).
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Variabilite nutritionnelle: Acides gras saturés
Famille des Liegeois et assimiles

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Acides gras saturés
Liegeois et assimiles
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Offre 2011 (T1)

Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=57)

Offre 2017 (T2)

Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=99)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=12)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4|

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=45)

15 -
= 104
=
[}
g | 0,5 |
S +0,59
ﬁ *
w
2]
o
(=]
g +
2 51
< — +
| . -+
X
+
04
T T T T T T T T T T T T T T
1 2 4
anné i
Legende [Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=1)
11 2011 Hard Discount (n=11)
12 2017 Hard Discount (n=18)
4 2009 Marques de distributeurs (n=17) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)|
5 2011 Marques de distributeurs (n=42) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=50) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Marqgues de distributeurs entree de gamme (n=1
9 2017 Marqgues de distributeurs entree de gamme (n=1

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 69 : Variabilité des teneurs en acides gra s saturés (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Liégeois et assimilés étudiée.

Etude du secteur desProduits laitiers et desserts fraigOqgaligComparaison 2009/2011/2017 -Edition 2020

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 70 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Liégeoi s et assimilés étudiée.
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5.4.3.3.  Laits emprésurés

LeTableaus20i AADPEOOI A 1 6AT OAT AT A AAO i O1 1 GshtirdsO AAO

entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Laits emprésurés.

Tableau 52 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Laits emprésurés.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 1112 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
X (6 ans) (8 ans)
Laits empresures
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,3 [+166% | +0,1 +7% 1 2,0 1 08 13 21 14
Ensemble de I'offre avec pondération par le| . .
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,4 | +53% |NEOISSSNINES005 1 2,0 1 038 12 12 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +1,4 [+175% 1 0.8 8 22 14
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek - E ~ro -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +1,3 [+166% 1 0,8 13 2,1 14
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+1,4 [+175% 1 0.8 8 22 1.4
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 +7% 1 2,0 13 2,1 1,4
TO-T2
RENOUVELLEMENT el -
- 0 N
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 +7% 1 2,0 13 21 14
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,1 +7% 1 2,0 13 21 1,4
MN +1,3 [+166% 1 038 13 21 14
MDD 1 2,0
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DShio
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B 3 a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des éfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significaive entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les SoUS-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre fannée A et fannée B significativement supérieures & celles de fensen
références de l'année A/teneurs moyennes de Iensemb\e des réfé de l'année B a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
lannée B a celles des références retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10 TEOGAAO A
évolution significative de k teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2
suivis les plus éloignés (TET2 : 2009 a 2017;-0,8g/100g soit-39% ; Tableau52), a nuancer par

le faible effectif de produits dans cette famille au TO (n=1).

Aucune évolution significative des teneurs moyenne en acides gras saturés est observée
au niveau des segments de marché (Tableau52 ; Annexe 6.
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5.4.3.4. Desserts frais a base de céréales

LeTableaus30i AADEOOI A 1 6AT QAT AT A AAO i O1T1 OOETT O AAO C
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au sén de la famille des Desserts frais a base de céréales.

Tableau 53 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein  des Desserts frais a base de céréales.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 1112 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6.ans) @ ans)
Desserts frais a base de cereales
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,3 +13% +0,3 +13% 16 2,0 0,3 67 2,0 0,4 128 23 0,9
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,2* [ +10% | +0,2* | +12% 16 2,0 0,03 62 2,0 0,05 | 126 22 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1* -4% 43 20 0,3 43 19 0,2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,5% | +24% 67 2,0 0,4 59 25 1,2
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +0,2 | +11% 24 2,1 0,4 128 23 0,9
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,5 | +22% 24 2,1 0,4 59 25 1,2
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,2 -8% 13 2,0 03 13 18 0,1
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,4 | +21% 16 2,0 0,3 84 25 11
TO-T2
RENOUVELLEMENT el -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,2 +9% 3 2,1 0,0 128 2,3 0,9
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,4 | +17% 3 21 0,0 84 25 11
MN +0,8 | +33% 3 23 0,2 42 31 12
MDD -0,1 -6% -0,1 -4% 14 2,0 0,2 47 2,0 0,3 61 19 03
SEGMENTS DE MARCHE
- 4% K _24%
(tous produits) MDDeg 0,1 4% 0,6 24% 1 25 5 2,0 0,6 2 19 0,0
HD -0,1 -5% -03 -12% 1 21 11 19 0,4 22 18 05
DSbhio +0,0 +0% 1 2,1 1 2,1
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B 3 a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre Iannée A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de l'année A/teneurs moyennes de Iensemb\e des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
lannée B a celles des références retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAOG AA 16AT OAT AT A AA 181 £#£0Ah AOAOT A i 011 C

Les produits «Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamme et produits non captés par

16/ NAT E Al ¢ me er@ur ayendeleh arilds QrasGaturés significativement plus

i1 AOi A NOA 16AT OAT AT A AA 181 A£O0Aencuyellemedtrde v CT p T C
161 £#£20A OA AAT O T A OAT O AA 16A0OCI Al G2 AAO O
Tableau53).

— ou

Au contraire, entre les 2 derniers suivis (T1 -T2 : 2011 & 2017), des refor mulations a la

baisse sont observées (Figure 72 ; Tableau53). En effet, une diminution significative de la

teneur moyenne en acides gras saturés pour les produits appariés esise en évidenceentre

2011 et 2017 (0,1g/100g soit-t bQ8 , 81 OOAA AAO OAT ABOO Oi & OAT A

derniers suivis (T1-T2: 2011 a 2017; Figure 71) montre que des refemulations importantes a

la baisse ont été réalisées sur les produits dont la teneur en acides gras saturés était parmi les

pi 060 i 1 AGi A A1 ¢mpp8 , A AEI El Gofafindnt parde DI OO0 |

OAIl Pi AA AT O AG0OT A DABRAD A8 |cpXOAT DEAOCADAOERA
E

AEODI T EAI AO OO0 168AIT AAT 1T ACA T8A PAO PAOIEO ABAQE
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Evolution de la teneur en Acides gras saturés dans les Desserts frais a base de cereales
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 71 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits ap pariés
entre 2011 et 2017, de la famille des Desserts frais a base de céréales étudiée.

I OAOT A i O1T 1 OOET 1T OECI EEZEAAOQOEOA 1T6A00 (TdhieahoOi A AC
53 ; Figure 73).

1O TEOGAAO AA T 6AT OAI AT A AA 161 Agudde machd Ane AT ET 1 A
augmentation significative de la teneur moyenne en acides gras saturés esnstatéeentre les

2 derniers suivis (T1-T2: 2011 & 2017; +0,2g/100g soit +10% ;Tableau53qh AET OE NOG& AT O
2 suivis les plus éloignés (TOr2: 2009 a 247 ; +0,2g/100g soit +12% ;Tableau53).
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Variabilite nutritionnelle: Acides gras saturés
Famille des Desserts frais a base de cereales
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Acides gras saturés
Desserts frais a base de cereales

Legende

Definition

Offre 2009 (T0)

Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=16)

Offre 2011 (T1)

Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=67)

Offre 2017 (T2)

Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=128)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=24)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4|

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=59)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 72 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100 g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Desserts frais a base de céréales étudiée.
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Legende |Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=1)
11 2011 Hard Discount (n=11)
12 2017 Hard Discount (n=22)
4 2009 Marques de distributeurs (n=14) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=47) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)
6 2017 Marques de distributeurs (n=61) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=5
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 73 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Desserts frais a base de céréales
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5.4.3.5. Desserts frais de type mousse

LeTableau540i A A b E Ge@bleldesiévollitior® des teneurs moyennes en acides gras saturés
entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Desserts frais de type mousse.

Tableau 54 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts frais de type mousse.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 1112 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) (@ ans)
Desserts frais de type mousse
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,4* | +25% +1,6 +29% 27 55 2,4 66 57 2,4 147 71 4,3

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES| +1,3%** | +24% | +0,8 | +13% 22 6,0 0,2 59 55 0,1 145 68 0,4
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,3** | -6% 47 55 22 47 52 18
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 [ +2,5** | +44% 66 57 2,4 78 8,1 4,8
T1-T2
RENOUVELLEMENT .
ek 5 E o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +1,1 | +18% 19 6,0 29 147 71 43
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+2,1 +36% 19 6,0 2,9 78 8,1 4,8
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,3 -6% 17 53 2,3 17 5,0 1,8
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +2,3 | +43% 27 55 2,4 100 78 4,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
- 9
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +1,4 | +24% 10 57 2,6 147 71 4,3
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +2,1 | +37% 10 57 2,6 100 78 4,6
MN +1,0 | +11% | +75 [+279% 1 2,7 3 9,2 5,4 38 10,2 53
MDD +0,8 | +14% | +0,6 | +10% 20 57 25 46 55 2,3 81 6,3 35
SEGMENTS DE MARCHE
- -3% 3 y -
(tous produits) MDDeg 0,1 3% 2 438 0,3 4 4,7 03
HD -0,6 -10% -0,3 -6% 6 52 2,0 15 54 16 23 4.8 15
DShio 1 115
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B 3 a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
rannée B é a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOAADO AA 1 8 A unddubnieitafion idhifichtidd dElE @debr moyenne en
acides gras saturés est observée entre les 2 derniers suivis (T2: 2011 a 2017; +1,4g/100g

soit +25% ; Tableau54).

#Al A O8 MIPIENGBAEA DHPAO OF OATT OOAITITAI AT O AA
1 6A0CI AT OAOQET 1 (Fighrd 69 ; Odbledu®G10).OLes produits «Ajoutés TI1T2»
(innovations, extensions de gamme etprod®O 111 AAPOiI O PAO 168/ NAI
OAT AGO 1T TUATTA AT AAEAAO COAO OAOOOiI O OECITE
T1 (+2,50/100g soit +44%). Ceuxci augmentent de fagon importante la variabilité des teneurs
des produits inclusdans la famille.

Au contraire, entre les 2 derniers suivis (T4T2 : 2011 a 2017)des reformulations a la baisse

sont observées (Figure 74 ; Tableau54). En effet, une diminution significative de la teneur
moyenne en acides gras saturés pour les produits appariés est observée entre 2011 et 2017
(-0,3g9/100g soit -6%).
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Variabilite nutritionnelle: Acides gras saturés
Famille des Desserts frais de type mousse
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Legende

Definition

Offre 2009 (T0)

Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=27)

Offre 2011 (T1)

Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=66)

Offre 2017 (T2)

Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=147)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=19)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4|

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=78)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 74 : Variabilité des te neurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.

Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition

10 2009 Hard Discount (n=6)

11 2011 Hard Discount (n=15)

12 2017 Hard Discount (n=23)
4 2009 Marques de distributeurs (n=20) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=46) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)|
6 2017 Marques de distributeurs (n=81) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1),
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4]

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 75 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
segment de marché au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.
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, 61 OOAA AAO OAT AOOO Oi & OAT AA PAG2:Qu1m 20/ AA AT O
Figure 76 ; Tableau54) montre que des reformulations importantes a la baisse ont été réalisées

sur les produits dont la teneur en acides gmasaturés étaitnotamment parmi les plus élevées en

cmpp8 , 6AT OAIT AT A AAO ET &£ Oi ACEITO AEOBPITEATI AG O
autres évolutions observées.

Evolution de la teneur en Acides gras saturés dans les Desserts frais de type mousse
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 76 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés
entre 2011 et 2017, de la famille des Desserts frais de type mousse étudiée.

I OAOT A 1011 OOETT OECI EEXAEAAOEOA AAO OAT AHOO AT
niveau des segments de marché (Tableau54 ; Figure 75).

10O T EOGAAO AA 16AT OAI AT A AA 161 Agmidde hakchd Ane EAT ET 1 A
évolution significative de la teneur moyenne en acides gras saturés efgalementobservée

entre les 2 derniers suivis (T2T2: 2011 a 2017; +1,39/100g soit +24% ;Tableau54).
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LeTableaus507 AADEOOI A 1 6AT OAT AT A AAO i O1T1 OOETT O AAO C
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 swis les plus éloignés (TET2 : 2009 a
¢cmpxq AO OAET AA 1A EAITEITA AAO $AOOA0O00O MEOAEO £
Tableau 55 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers

suivis (2011 et2017)ets OO 1T A 1117 ¢ OAOI A jecnmnmw AO ¢mpxq AO OAET AAO

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 1112 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6.ans) @ ans)
Desserts frais aux oeufs
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,4 +8% +0,04 | +1% 49 54 35 94 5,0 3,4 209 55 4,0
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +1,1%* | +28% | +1,1* | +31% 37 3,7 0,3 90 3,8 03 206 49 0,4
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,03 -1% 61 4.8 31 61 4,8 35
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,8 | +15% 94 5,0 3,4 105 58 4,3
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,1 +1% 33 54 39 209 55 4,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,4 +7% 33 54 3,9 105 58 4,3
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,01 | -0,1% 32 53 3,6 32 53 39
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,3 +5% 49 54 35 129 57 4,2
TO-T2
RENOUVELLEMENT el -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,1 -2% 17 5.6 3,6 209 55 4,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,1 +2% 17 56 3,6 129 57 42
MN +3,0 | +71% 5 4.2 37 54 73 49
MDD -0,2 -3% -0,4 1% 49 54 35 72 52 33 116 51 3,4
SEGMENTS DE MARCHE o E
(tous produits) MDDeg +0,5 +28% 2 19 0,6 3 24 2,2
HD -04 1% 15 4.8 3,8 33 45 35
DShio 3 23 0,1
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B 3 a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
rannée B é a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOAAO AA 1 6AT OAI A1 A AA AEAABEDRL TAROD A EiIGAI 1AC
(Tableau5b).

1O TEOGAAO AA 1 6AT OAI AT A AA 161 Agudde machd Ane AT ET 1 A
augmentationsignificative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2

derniers suivis (T1-T2: 2011 & 2017; +1,19/100g soit +28% Tableau55qh AET OE NO8 AT OO
suivis les plus éloignés (TOr2: 2009a 2017; +1,1g/100g soit +31%).

I 11T 0A0 NOA PI OO0 AAOOA EATEITA tnp AAO POI AOEODOO
COAO OAOOOiI Oh EI OBACEO DPOET AEDAI AT AT O AA DPOI AOE
élevéesen 2017.Ainsi, A AEAE O AndpligGerife@dtdifeGdusestimation de la teneur
iTUATTA AT cmpp DI OOAT Gigificaive hdelvé krtre 2061(2q17.AT OAOE|
I OAOT A 1 011 00ETT OECIEEEAAOEOA AARAO OAT AOOO AT
niveau des segments de marché (Tableau55 ; Annexe 6.
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5.4.3.7. Desserts frais all égés et/ou édulcorés

LeTableaus6 Oi AADEOOI A 1 & A Tndkd téhéuls mdydndes enGitidesy@agsaturés
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Desserts frais atjés et/ou édulcorés.

Tableau 56 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts frais  allégés et/ou édulcorés.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 112 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6ans) @ ans)
Desserts frais alleges et_ou edulcores
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,7%* [+232% | +1,7* |+228% 28 0,7 0,9 34 0,7 0,6 30 24 3,1
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +1,9%* |+261% | +1,8** (+222% [ 18 08 0,1 31 0,7 0,05 30 26 0,6
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -7% 18 08 0,4 18 08 0,4
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +3,2** [+450% 34 0,7 0,6 10 39 3,6
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +1,8 [+298% 16 06 0,8 30 24 31
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+3,3* [+559% 16 0,6 0,8 10 39 3,6
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,02 | +3% 9 08 0,2 9 08 0,6
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +2,7** |+373% | 28 0,7 0,9 18 3.4 37
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +1,7 |+248% 19 0,7 1,1 30 24 31
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +2,7* |+401% 19 0,7 11 18 34 37
MN +1,8 [+239% | +1,8 |+236% | 13 038 03 19 08 03 24 26 34
MDD +0,9 [+120% | +0,9 |+109% | 13 08 13 11 0,7 11 5 16 09
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,2 | +54% | +0,6 [+599900% 2 0,0001 | 0,0 4 04 0,2 1 0,6
DSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages repré de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=E ype ; ‘ques nati ; MDD: q de ; MDD q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures a celles de 'ensemble de
références de l'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des ré de l'année B si i inférieures a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
I'année B sigr é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation signifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B significativement supérieures  celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs de I'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné
Iannée B signifi é a celles des réfé retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d’au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOGAAO AA 1 8AT OAamillel, Ane dudmentdtion Sigadidativeldk |a keAeur
moyenneen acides gras saturés est observée entre les 2 derniers suivis {T2: 2011 a 2017;
+1,79/100gN Ccog¢bq AET OE NOGAT OOA 1 AT2: 2009 @GQEDE O
+1,79/100g ; +228%) (Tableau56).

# Al A 06 Ana®lésE Netnfers suivis (T1 -T2 : 2011 a 2017) par un renouvellement
AA 1 8T AEAOD AAT O 1T A OAT Gesiede®s (Kigude O7C TaBléade8)OLES 1

1 AO

produits « Ajoutés TET2¢ | E111 OAOET 1 OF AGOAT OEi 10 AA CAIi A A

en 2011) présentent une teneur moyenne en acides gras saturés significativement plus élevée

NOA 1 6AT OAT AT A AA 181 ££0A 4p j Coh LRptiesiT: O EQ C

T2 »(+3,39/100g soit +559%). Ces augmentations de teneurs en acides gras saturés

06 Aobpl ENOAT O AT DPAOOEA DPAO 1T A AEAT CAI AT O AA AEAIE

2011 et qui, en 2017, comportent un €dulcorant (inclus dan®$ produits nouveaux notamment

des marques nationales) ainsi que pamlprésend A8 OT A 11 OOAT 1T A 1T £FO0A AA

mais non allégés en matiéres grasseainsi les produits «Ajoutés » ont des teneurs en matiéres
grasses plus éleveées.
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Variabilite nutritionnelle: Acides gras saturés
Famille des Desserts frais alleges et_ou edulcores

20 - | +1,79 4
| +1,7g3 +3,2g1
*k *%k
15 -
| +3,3g+4
*
| +3,1g!
*

10 H | +3,291

Acides gras saturés (g/100g)

X

5 -

# x * -

X

04 = =

T T T T T T T

Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T} (T1) (T2} T1-T2 TI-T2(VH  T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)

Tests statistiques nor

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Acides gras saturés
Desserts frais alleges et_ou edulcores

Legende Definition

Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=28)

Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=34)

Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=30)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=16)

Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1)

Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1f

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=10)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 77 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Desserts frais allégés et/ou édulcorés étudiée.
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Legende |Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=2)
11 2011 Hard Discount (n=4)
12 2017 Hard Discount (n=1)
4 2009 Marques de distributeurs (n=13) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=11) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=5) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0|
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0|
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0|

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 78 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et

segment de marché au sein de la famille Desserts frais allégés et/ou édulcorés
étudiée.
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I OAOT A i1 01 OOETT OECI EEZAEAAOEOA AAOobfeddedOO Al
niveau des segments de marché (Tableau56 ; Figure 78).

AO T EOAAO AA 1 8A1T OAI Al A HArts tednahEQde amyméntatio®di A DAO
significative de la teneur moyenne en acides gras saturés exjalementobservée entre les 2

derniers suivis (T1-T2: 2011 &4 2017; +1,99/100g;Cc o p b q AET OE NOGS AT OOA 1 AO
éloignés (TGT2: 2009 a 2017; +1,89/100g; +222%) (Tableau56).
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5.4.3.8. Gateaux, moelleux, cakes frais

LeTableaus57071 AAPDEOOI A 1 8A1T OAT AT A AAO 1 611 OOETT O AAO €
entre les 2 derniers suivis (TAT2 : 2011 a 2017) et les 2 suig les plus éloignés (TOT2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Gateaux, moelleux, cakes frais.

Tableau 57 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Gateaux, moelleux, cakes frais.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 1112 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6.ans) @ ans)
Gateaux, moelleux, cakes frais
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 -2% -2,1 -22% 10 94 6,2 27 75 53 52 73 52
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,2 -3% +14 | +31% 10 4,6 0,4 19 6,2 0,4 51 6,0 0,4
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,8*** | -10% 16 8,1 57 16 73 53
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +1,1 +14% 27 75 53 21 8,6 53
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +0,6 | +10% 11 6,7 4,7 52 73 52
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+1,9 +28% 11 6,7 4,7 21 8,6 53
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,2 +2% 5 9,6 7,7 5 9,8 6,4
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -1,0 -10% 10 94 6,2 33 85 51
TO-T2
RENOUVELLEMENT el -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -2,0 -21% 5 9,3 51 52 73 52
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,9 -9% 5 93 51 33 85 51
MN -4,0 -30% -16 -15% 2 10,8 | 14,4 7 13,2 55 17 9.2 6,3
MDD +0,1 +2% -3,0 -34% 8 9,1 4,3 17 59 37 27 6,1 3,6
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +4,4  |+129% 3 34 1,0 8 77 6,7
DShio
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et l'année B 2 a celles de I' de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et lannée B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Aucune évolution significative des teneurs moyennes en acides gras saturés 1 § AOO
I AGAOOiI A DI OO 1 68AT OAT A1 A AA lpéris dema@dte (Tblebudi OF A 1
57).

Une diminution significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est mise en
évidence pour les produits appariés (-0,89/100g soit -10%), indiquant que des
reformulations a la baisse ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 79 ; Tableau57).
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Variabilite nutritionnelle: Acides gras saturés Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Acides gras saturés
Famille des Gateaux, moelleux, cakes frais Gateaux, moelleux, cakes frais
30 o 30 o
| 0,89 1
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0
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes 04
(T0) (T1) (T2) T1-T2 TI-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2 T T T T T T T T T T T T T T T
T1) T2) 1 2
Tests statistiques ne
Legende [Annee suivi Definition LegendejAnnee suivi Definition
L d Definit 10 2009 Hard Discount (n=0)
egence __Definition 11 2011 Hard Discount (n=3)
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=10) R 2017 Hard Discount (n=8)
Offre 2011 (T1) Ofire captge par I:Oqal? en 2011 (n=27) 4 2009 Marques de distributeurs (n=8) 13 2009  |Distributeurs specialises bio (n=0
Oﬁrg 2017 (T2) . — Offre captée par 'Oqali en 20,17 (n=52) _ 5 2011 Marques de distributeurs (n=17) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=11) 5 2017 Marques de distributeurs (n=27) 15 2017 |Distributeurs specialises bio (n=0
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1) 7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1 8 2011 | Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=21) 9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 79 : Variabilité des teneurs en acides gras satures (g/100g) par annee et Figure 80 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100g) par année et
sous-groupe au sein de la famille Gateaux, moelleux, cakes fr ais étudiée. segment de marché au sein de la famille Gateaux, moelleux, cakes frais étudiée.
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, 61 OOAA AA Oenchdr Afrende ettie /&8 derniers suivis (FI2: 2011 a 2017,

Figure 81) montre que ces reformulations sont observées sur des produits dont la teneur en

acides gras saturési OAEO PDAOI E 1T AO pPI OO i1AOI AOGO AT c¢mpp
AEODPITEAI AO 000 16ATAAT T ACA 1T6A PAO DPAOI EO AdAQTE

Evolution de la teneur en Acides gras saturés dans les Gateaux, moelleux, cakes frais
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 81 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras sat urés des produits appariés
entre 2011 et 2017, de la famille des Gateaux, moelleux, cakes frais étudiée.

I OAOT A 1 0611 OOET1T OECTI EEZEAAQEO T3AOO (TdhlGahi OOT A AC
57).
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5.4.3.9. Desserts patissiers frais aux fruits

LeTableaus8Oi AADPEOOI A 1 6AT OAT AT A AAO i 011 00EIT O AAO C

entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au sén de la famille des Desserts patissiers frais aux fruits.

Tableau 58 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sei n des Desserts patissiers frais aux fruits.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 1112 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6.ans) @ ans)
Desserts patissiers frais aux fruits
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +1% +1,4 | +23% 11 6,0 3,9 32 73 4,0 58 74 3,0
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +11 | +19% | +2,8** | +69% 6 4,1 0,1 28 58 03 56 6,9 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,8 -9% 10 9,1 53 10 8,3 4,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -2% 32 73 4,0 44 71 2,5
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +0,9 | +14% 22 6,5 3,0 58 74 3,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,7 +10% 22 6,5 3,0 44 71 25
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,7 1% 2 9,1 6,5 2 8,5 57
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +13 | +22% 11 6,0 39 56 73 29
TO-T2
RENOUVELLEMENT el -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +2,1 +39% 9 53 3,4 58 74 3,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +2,0 | +38% 9 53 3,4 56 73 29
MN =27 -22% -23 -20% 2 117 28 8 12,1 47 19 9.4 3,6
MDD +0,8 | +15% | +1,8 | +37% 9 4,7 29 21 57 19 28 6,5 16
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,3 +5% 3 58 3,2 1 6,1 29
DShio
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et l'année B 2 a celles de I' de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et lannée B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 16AT OAIT AT A AA 1671 £#£0Ah AOAOT A

i O1T 1 C

10O TEOAAOG AA 1 86A1T OAIT AT A AA 181 Amadde hdchd, fne AT ET 1 A

augmentationsignificative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2

suivis les plus éloignés (TOT2 : 2009 a 2017; +2,89/100g soit +69% ;Tableau58).

I OAOT A 71 0Oi1 60ETT OECI EEEAAOEOGA AAO OAT A6OO AT .

niveau des segments de marché (Tableau58 ; Annexe 6.

Etude du secteur desProduits laitiers et desserts fraigOqgali;Comparaison 2009/2011/2017 -Edition 2020 151



5.4.3.10. Desserts patissiers frais sans fruit

Le Tableau59 récapitulel 6 AT OAT A1 A AAO i 011 OOEI T 06 AAO OAT AOOO
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Desserts patissiers frais sans fruit.

Aucune évolutii T OECT EAEAAOEOA AAQTabdalish Onorexeh.8 AOO T AOAOC
Tableau 59 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts patissiers frais sans fruit.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille TL-T2 To-T2
. . . 6 8
Desserts patissiers frais sans fruit (6ans) (8 ans)
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,3 +4% +0,2 +2% 10 9,2 2,3 44 9,1 2,6 99 9,4 2,4
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| P P -0,5 -6% +0,6 +7% 9 83 0,1 38 9.4 0,2 97 89 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,4 -4% 28 9,1 2,9 28 88 2,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,8 +9% 44 9,1 2,6 59 9,9 2,3
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,5 +5% 16 9,0 2,1 99 9,4 24
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,9 +10% 16 9,0 2,1 59 99 2,3
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,3 +4% 6 8,7 1,1 6 9,0 1,2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,5 +5% 10 9,2 23 81 9,7 24
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - g j o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,6 6% 4 10,0 3,4 99 9,4 2,4
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,3 -3% 4 10,0 3,4 81 9,7 2,4
MN -0,02 [ -0,2% -13 -12% 2 115 49 5 10,2 58 25 10,2 34
MDD +0,3 +4% +0,5 +6% 8 8,6 11 32 838 16 58 91 19
SEGMENTS DE MARCHE
K 3%
(tous produits) MDDeg 0,2 3% 1 72 1 7,0
HD -0,5 -5% 6 10,0 3,6 15 95 22
DSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ; MDD: q de ; MDD q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSblo—dlsmbuleurs speclallses bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre Iannée A et lannée B signi ¢ a celles de I de
références de l'année A/leneurs de I'ensemble des réfé de l'année B inférieures a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Fannée B signifi 6 4 celles des réfé retirées entre Iannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at i entre les teneurs des 2 années ; pour les group: teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année A/teneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B signifi é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
'année B signific & celles des réfé retirées entre lannée A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.4.3.11. Autres desserts frais

LeTableaus0Oi AADPEOOI A 1 6AT OAT AT A AAO i 611 O0EIT O AAO

entre les 2 derniers suivs (T1-T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille degutres desserts frais

Tableau 60 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 d erniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Autres desserts frais.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 1112 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) (@ ans)
Autres desserts frais
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -1.5 -12% -2,7 -19% 16 14,2 8,5 30 13,1 7.4 42 115 6,3

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES| -4,1%* | -32% -2,0 -19% 12 105 04 25 12,6 0,4 40 8,6 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,4 +3% 7 119 57 7 123 6,3
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -2,3 -17% 30 13,1 7.4 29 10,8 6,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT Afa .
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | -1,9 -14% 23 13,4 8,0 42 115 6,3

Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-2,6 -20% 23 13,4 8,0 29 10,8 6,1

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0 +0% 1 6,0 1 6,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -2,6 -18% 16 14,2 85 41 116 6.3
Torz RENDOEUC{S’L:EI;I\IQENT Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -33 -22% 15 148 8,6 42 115 6,3
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -3,2 -21% 15 14,8 8,6 41 11,6 6,3
MN +0,8 +7% +2,7 | +27% 3 9,7 8,6 5 11,6 7.4 17 12,4 59
MDD -33 -23% -4,9 -30% 12 16,1 8,4 17 145 79 21 11,2 6,7

SEGMENTS DE MARCHE

- MDD 1 6,0
(tous produits) e9
HD 21 -18% +35 | +58% 1 6,0 7 116 6,8 4 95 7,0
DShio
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et l'année B 2 a celles de I' de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et lannée B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

'O

—)

EOAAO AA 16AT OAI AT A AA 1871 £#£0Ah AOAOT A

Si

C

C

10O TEOAAO AA T168AT OAT AT A AA 181 Ammudde makchd , Ane £ZAT ET 1 A

diminution significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2

derniers suivis (T1-T2: 2011 a 2017;-4,19/100g soit-32% ; Tableau60).

I OAOT A 1011 00EiIT OEGCI EAZEAAOEOA AAO OAT AOOO

marché (Tableau60 ; Annexe 6.
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5.4.4 Catégorie des Desserts frais végéetaux

5.4.4.1. Desserts frais au soja nature non sucres

LeTableau61Oi AADEOOI A 1 6AT OAT AT A AAO i1 O1T1 OOETTO
entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (A2 : 2009 a
2017) au sein de la famille des Desserts frais au soja nature non sucres.

I OAOT A 1011 O00ET 1T OECIT E£EAA qmbdauch inex®d1 AOOO

Tableau 61 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein des Desserts frais au soja natu  re non

sucres.
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g ) 1112 To-12 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6ans) @ ans)
Desserts frais au soja nature non sucres
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,002 | +0,5% | +0,1 +21% 3 0,3 0,1 8 04 0,1 14 04 0,05
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| P P -0,01 -3% -0,01 -2% 3 0,4 0,01 7 04 |[0005| 13 0,4 | 0,005
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,02 | +5% 6 04 0,1 6 0,4 0,05
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,0 | +0,0% 8 04 0,1 8 04 0,05
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek - ,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | -0,04 -9% 2 0,4 0,0 14 0,4 0,05
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,04 -9% 2 0,4 0,0 8 04 0,05
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 | +40% 2 0,3 0,1 2 04 0,07
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 | +22% 3 03 0,1 12 04 0,05
TO-T2
RENOUVELLEMENT s - p
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,04 -9% 1 0,4 14 04 0,05
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,03 -8% 1 04 12 04 0,05
MN +0,0 [+0,0% | +0,0 [+0,0% 1 04 1 0,4 3 0.4 0,0
MDD +0,02 | +7% +0,1 | +45% 2 03 0,1 5 03 0,1 8 04 0,05
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,0 +0% 2 04 0,0 1 04
DShio 2 03 0,0
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages rep de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécnahsés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groups !eneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B a celles de I' de
références de I'année Alleneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at ifi entre les teneurs des 2 années ; pour Ies sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des ré de l'année B é a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et lannée B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.4.4.1. Desserts frais au soja sucrés

LeTableaus20i AAPEOOI A 1 6AT OAT AT A AAO i 611 O00EIT O AAO

entre les 2 derniers suivis (T2T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (AT2 : 2009 a
2017) au sén de la famille des Desserts frais au soja sucrés.

I OAOT A 1011 O00EIT 1T OECIT E£EAA qmbdaucd inex®d1 AOO
Tableau 62 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers

suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2 009 et 2017) au sein des Desserts frais au soja sucrés.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (g/100g) T1.T2 ToT2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) (8 ans)
Desserts frais au soja sucres
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 | +29% | +0,1 | +17% 34 0.4 0,5 36 04 0,1 62 05 0,8

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES| parts de marché

+0,2 | +53% | +0,2 | +73% 21 03 0,01 29 04 0,01 61 0,6 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 -3% 13 04 0,1 13 04 0,2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,1 | +34% 36 04 0,1 49 05 0,9
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - R o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,1 +39% 23 0,3 0,1 62 0,5 0,8
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J2+0,2 | +45% 23 03 0,1 49 05 0,9
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,02 -4% 5 0,6 0,2 5 05 0,1
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 | +16% 34 04 0,5 57 0,5 0,8
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 | +25% 29 04 0,5 62 05 0,8
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,1 +24% 29 0,4 0,5 57 0,5 0,8
MN +0,3 | +93% | +0,3 | +65% 22 0,4 0,6 16 0,4 0,1 16 0,7 15
MDD +0,04 | +11% | +0,1 | +19% 8 03 0,2 15 04 0,1 34 04 0,2
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,0 +0% +0,0 +0% 4 05 0,2 4 05 0,2 6 05 0,2
DSbio +0,05 | +17% 1 03 6 04 0,1
Yratio des volumes des produits identiiés par [Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentati a
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; q ; MDD=marques de ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard dlsnoum DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ré ajoutées entre I'année A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année A/leneurs de des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
'année B signil i a celles des retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs de | des réfé de l'année B si é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lanné
l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<D 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées
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545 3 U1 OET OA AA b @rie@d dn Gddlésigias A A
saturés

%l AT T DPAOAT O 1 8AT OAT AT A AA 1 8 I1(WAR Banscponpépatiod 1 6 AT O
par les parts de marché 6 familles sur les 23 pour lesquelles des données sont disponibkés
présentent une évolution de la teneur ercides gras saturés

1 5 & la hausse: Les Mourts et laits fermentéssucrés classiques (+0,1g/100g +8%) ;
Cremes dessert et laits gélifiés (+0,4gM0g ; +18%) ; Liégeois et assimilés (+0,59/100g
+12%) ; Desserts fraisde type mousse (+1,49/100g +25%); Desserts frais allégés
et/ou édulcorés (+1,7g/100g; +232%) ;

1 1alabaisse: les Fomages fraissucrés classiques-0,2g/100g ; -10%).

Les tableaix 63, 64, 65 et 66 reprennent, par catégorie les évolutions slleneurs moyennes en

AREAAOG COAO OAOGOOI O j AT cCcrpmnmCc AO Al pqgh Al Al
pondération, entre les 2 derniers suivis (T4T2: 2011 a 2017) et entre les 2 suig les plus

éloignés (TGT2: 2009 a 2017).

En considérant uniqguement les produits appariés entre 2011 (T1) et 2017 (T2), illustrant les
reformulations réalisées,8 familles sur 23 présentent une évolution significative de la teneur
en acides gras saturés

I 3 a la hausse: Yaourts et laits fermentés sucrés classiques (+0,19/10Qg+4%) ;
Fromages frais non sucrés classique6+0,03g/100g ; +2%) ; Fromages frais sucrés
gourmands (+0,69/100g; +14%) ;

1 5 ala baisse: Fromages frais sucrés classiques-0,19/100g ; -8%) ; Crémes dessert et
laits gélifiés (-0,2g/100g ; -9%) ; Desserts frais a base de céréales0(1g/100g ; -4%) ;
Desserts frais de type mousse -0,3g/100g ; -6%) ; Gateaux, moelleux, cakes frais
(-0,8g/100g ; -10%).

Considérant le renouvellement AA 161 ££0A | AET 007 @dsO&duEods AA DO
significatives sont observéegour 6 familles sur 23, toutes a la hausse.

Les tableaux 63, 64, 65, et 6@prennent, par catégorie les évolutions des teneurs moyennes en

acides gra saturésj AT C¥pnnC¢ AO AT pqgh AT AT i PAOAT O 16A
pondération, entre les 2 derniers suivis (T4T2: 2011 a 2017) et entre les 2 suivis les plus

éloignés (TGT2: 2009 a 2017).

% A noter que la famille des Autres desserts frais végéta~ux correspond a une offi@uvellement suivieen
¢cmpx8 , 071 OOAA AA 15871 OI 1 OOEdelcetteA fudile €A HoAcO inpssitleO OOE OET 1

DOEONOGAOAOT A AiT1T1Ti A T6A00 AEODITEATI A PT OO 1 A0 ATT i Ac
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Tableau 639 271 AADEOOI AOEALZ AAO OAO@ AGi Oi 1 OOEIT T
entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par
les parts de marché , au sein de la catégorie des Yaourts et laits fermentés.

AAO OAT AGOO

Différences Différences
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures moyennes T1-T2 |moyennes TO-T2| Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
(9/100g) (6 ans) (8 ans)
par famille
9/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (T0 : n=61; T1 : n=117 ; T2 : n=190)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre +0,04 | +3% +0,2 | +19% 61 1,1 1,0 117 13 1,0 190 1,3 0,9
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES -0,1 -4% -0,02 -2% 52 14 0,4 110 15 0,3 186 14 0,2
par les parts de marché&
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (T0 : n=9 ; T1: n=26 ; T2 : n=92)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -0,6 -11% -0,3 -5% 9 51 15 26 54 15 92 4,8 18
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES -0,3 -5% -0,4 -7% 5 6,0 0,4 26 59 0,3 90 5,6 0,3
par les parts de marché
Yaourts et laits fermentes sucres classiques (T0 : n=239 ; T1 : n=444 ; T2 : n=741)
TOUS PRODUITS Ensemble de |'offre +0,1%** | +8% [+0,2*** | +14% 239 14 0,6 444 15 0,5 741 1,6 0,6
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDER ESS vec p ! +0,1%** | +7% | +0,1** | +7% 211 1,6 0,1 402 1,6 0,1 726 1,7 0,1
par les parts de march&
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (T0 : n=29 ; T1 : n=87 ; T2 : n=257)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 -5% +0,2 +6% 29 3,8 0,8 87 4,2 13 257 4,0 1,1
ble de I'off dérati
TOUS PRODUITS PONDERES S Ie de loffre avee ponderatior g pu | gos |4q geer 44796 | 25 | 29 | 01 | 60 | 47 | 02 | 240 | 42 | 01
par les parts de marché&
Yaourts et laits fermentes edulcores (TO : n=77 ; T1 : n=106 ; T2 : n=87)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,0001 | -0,2% | +0,03 | +82% 77 0,03 0,1 106 0,1 0,2 87 0,1 0,1
E ble de I'off dérati
TOUS PRODUITS PONDERES -T-c G TONITe avec porderation - o | 594 | 40,01 | +26% | 64 | 004 | 002 | 98 | 01 | 004 | 85 | 005 | 001
par les parts de marché

*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de
Chiffres grisés : effectif dau moins ul

permutations
ne des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté 'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

Tableau64d 27 AAPEOOI AGEZL AAOG OAO@ Adi OI 1 OOET I

entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondé

les parts de marché , au sein de la catégorie des Fromages frais.

AAO OAT ADGOO
ration par

Différences Différences
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures moyennes T1-T2 moyennes TO-T2|  Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
(9/1009) (6 ans) (8 ans)
par famille g100g | % |g100g | % N | Moy ‘ ET | N ‘ Moy ‘ ET | N ‘ Moy | ET
Fromages frais nature non sucres classiques (TO : n=31 ; T1: n=91 ; T2 : n=145)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -0,1 -7% -0,2 -12% 31 14 1,0 91 1,3 1,0 145 1,2 1,0
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES +0,1 +6% -0,1 -9% 28 15 0,3 84 1,2 0,3 143 1,3 0,2
par les parts de marché
Fromages frais nature non sucres gourmands (T0 : n=26 ; T1 : n=57 ; T2 : n=109)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -0,2 -4% +0,4 +8% 26 4,9 1,1 57 55 14 109 53 23
E ble de I'off dérati
TOUS PRODUITS PONDERES 01T ¢ TOTIE AVEC PONACIANON g5 | 430 [+25% [+75% | 24 | 34 | 03 | 54 | 57 | 02 | 106 | 59 | 02
par les parts de marché
Fromages frais sucres classiques (T0 : n=45; T1: n=99 ; T2 : n=110)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2* | -10% -0,3* | -14% 45 1,8 0,4 99 1,7 0,5 110 15 0,6
E ble de I'off dérati
TOUS PRODUITS PONDERES o0 ¢ de fottre avec ponderation o, | 4105 | 01 | 8% | 42 | 1.8 | o1 | 8 | 16 | 01 | 110 | 1,6 | 01
par les parts de marché&
Fromages frais sucres gourmands (T0 : n=14 ; T1 : n=35; T2 : n=75)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,6 +15% +0,9 +24% 14 3,5 0,7 35 3,8 0,8 75 4,4 1,6
E ble de I'off dérati
TOUS PRODUITS PONDERES >eM0© € TOTTE BVEC PONACTANON g gx | 41206 |+1,0% [+30% | 10 | 35 | o1 | 20 | 41 | o1 | 72 | 46 | 01
par les parts de marché
Fromages frais edulcores (TO : n=1; T1:n=10; T2 : n=11)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 -76% +0,1 |[+61736% 1 0,0001 10 0,3 0,5 11 0,1 0,1
Ensemble de I'offre avec pondératior] o
TOUS PRODUITS PONDERES -0,1 -37% +0,1 [+110914% 1 0,0001 7 0,2 0,1 11 0,1 0,02
par les parts de marché

*ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de

permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté 'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées
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Tableau65qd 27 AADEOOI AGEA AAO OAO@D Adi OI 1 OOETT AAO OAT ADOO
entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par
les parts de marché , au sein de la catégorie des Desserts frais .

Différences Différences
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures moyennes T1-T2 [moyennes TO-T2| Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
(9/100g) (6 ans) (8 ans)
par famille

g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Cremes dessert et laits gelifies (TO : n=61; T1 : n=163 ; T2 : n=326)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,4* | +18% +0,3 +12% 61 2,2 1,1 163 2,1 0,9 326 2,5 1,7

Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché

+0,3** | +15% | +0,3 | +14% 58 2,0 0,2 149 2,0 0,2 324 2,3 0,2

Liegeois et assimiles (TO: n=19 ; T1: n=57 ; T2 : n=99)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,5*% | +12% | +0,9* | +25% 19 3,6 0,8 57 4,1 1,0 99 4,6 14

Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché

+1,0%%* | +29% |[+1,6*** | +53% 15 31 0,2 50 37 0,2 98 4,7 0,2

Laits empresures (TO:n=1;T1:n=1;T2:n=13)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,3 [+166% | +0,1 +7% 1 2,0 1 0,8 13 2,1 1,4
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Desserts frais a base de cereales (T0 : n=16 ; T1 : n=67 ; T2 : n=128)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,3 [ +13% +0,3 [ +13% 16 20 0,3 67 2,0 0,4 128 2,3 0,9
Ensembl I'offr ndératior]
TOUS PRODUITS PONDERES SEMPIe de foffre avec pondératio
par les parts de marché
Desserts frais de type mousse (T0 : n=27 ; T1 : n=66 ; T2 : n=147)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,4* | +25% +1,6 | +29% 27 55 2,4 66 57 2,4 147 7,1 4,3
E I I'off érati
TOUS PRODUITS PONDER Esnsembe de I'offre avec pondératior
par les parts de march&
Desserts frais aux oeufs (TO : n=49 ; T1: n=94 ; T2 : n=209)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,4 +8% +0,04 +1% 49 5,4 3,5 94 5,0 3,4 209 55 4,0
TOUS PRODUITS PONDER E semble de I'offre avec pondératior]
par les parts de marché
Desserts frais alleges et_ou edulcores (TO : n=28 ; T1:n=34 ; T2 : n=30)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,7** [+232% | +1,7* |+228% 28 0,7 0,9 34 0,7 0,6 30 2,4 3,1
TOUS PRODUITS PONDER Egsemble de I'offre avec pondératior]
par les parts de marché
Gateaux, moelleux, cakes frais (TO : n=10; T1: n=27 ; T2 : n=52)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 -2% -2,1 -22% 10 9,4 6,2 27 7,5 53 52 7,3 52
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Desserts patissiers frais aux fruits (TO : n=11; T1 : n=32; T2 : n=58)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +1% +1,4 [ +23% 11 6,0 3,9 32 7,3 4,0 58 7.4 3,0
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Desserts patissiers frais sans fruit (TO : n=10; T1 : n=44 ; T2 : n=99)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,3 +4% +0,2 +2% 10 9,2 2,3 44 9,1 2,6 99 9,4 2,4

Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché

+0,4 | +53% [SSOISSSNINSSO0G 1 2,0 1 0,8 12 1,2 0,1

+0,2* | +10% | +0,2* | +12% 16 2,0 0,03 62 2,0 0,05 | 126 2,2 0,1

+1,3%** | +24% | +0,8 | +13% 22 6,0 0,2 59 55 0,1 145 6,8 0,4

+1,1%* | +28% | +1,1* | +31% 37 3,7 0,3 90 3.8 03 206 4,9 0,4

+1,9%* |+261% | +1,8** [+222% 18 0,8 0,1 31 0,7 0,05 30 2,6 0,6

-0,2 -3% +1,4 | +31% 10 4,6 0,4 19 6,2 0,4 51 6,0 0,4

+1,1 | +19% | +2,8** | +69% 6 4,1 0,1 28 5,8 0,3 56 6,9 0,2

-0,5 -6% +0,6 +7% 9 8,3 0,1 38 9,4 0,2 97 8,9 0,2

Autres desserts frais (TO : n=16 ; T1: n=30 ; T2 : n=42)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -1,5 -12% -2,7 -19% 16 14,2 8,5 30 13,1 7,4 42 11,5 6,3

Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché

*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

-4,1%% | -32% -2,0 -19% 12 10,5 04 25 12,6 04 40 8,6 0,2

Tableau 66 271 AADEOOI AOEELE AAO OAO@ Ad7 Oi 1 OO0 &dides ghadsauré&AT ASOO
entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par
les parts de marché , au sein de la catégorie des Desserts frais végétaux.

Différences Différences
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures moyennes T1-T2|moyennes TO-T2| Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
(9/1009) (6 ans) (8 ans)
par famille
9/100g | % /1009 I % N I Moy ET N I Moy I ET N I Moy ET

Desserts frais au soja nature non sucres (T0 : n=3 ; T1 :n=8; T2 : n=14)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,002 | +0,5% | +0,1 | +21% 3 0,3 0,1 8 0,4 0,1 14 0,4 0,05

Ensemble de I'offre avec pondératior|
TOUS PRODUITS PONDERE
par les parts de marché

Desserts frais au soja sucres (T0 : n=34; T1:n=36 ; T2 : n=62)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 | +29% +0,1 [ +17% 34 0,4 0,5 36 0,4 0,1 62 0,5 0,8

Ensemble de I'offre avec pondératior|
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché

Autres desserts frais vegetaux (TO: n=; T1:n=; T2 :n=14)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 14 8,5 3.8

Ensemble de I'offre avec pondératior|
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché

*ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

-0,01 -3% -0,01 -2% 3 0,4 0,01 7 0,4 | 0,005 13 0,4 | 0,005

+0,2 | +53% +0,2 [ +73% 21 0,3 0,01 29 0,4 0,01 61 0,6 01

13 6,9 0,1
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5.5 Evolution des teneurs en sucres??

5.5.1 Catégorie des Yaourts et laits fermentés

5.5.1.1.  Yaourts et laits fermentés nature non sucreés
classiques
LeTableau67O7 AAPEOOI A 1 68AT OAT AT A AAO 1 LDdrdsddteeics2 O AAO
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques.

Tableau 67 : Récapitulatif des différenc es de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non
sucrés classiques.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 12 T0T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6.ans) @B ans)
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques
9/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,4*%** | 9% [-0,5*** [ -11% 61 4,9 08 117 4.8 08 191 43 038
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,3** | -6% | -04** | -8% 52 51 0,4 110 50 03 187 4,7 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,3*** [ -6% 88 4.8 0,9 88 45 0,8
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 [-0,5%** | -11% 117 4.8 0,8 87 4,2 0,9
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | -0,5*% | -10% 27 4.8 0,6 191 4,3 0,8
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-F20,6** | -12% 27 4,8 0,6 87 4,2 0,9
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -00 | -04% 38 4.8 038 38 4.8 038
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,6%** [ -13% 61 49 0,8 122 4,2 0,9
TO-T2
RENOUVELLEMENT s - ey
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,6 -13% 23 5,0 0,8 191 4.3 0,8
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,7%* | -15% 23 50 08 122 4,2 0,9
MN -0,7* | -14% | -0,8* | -16% 18 54 09 22 53 11 41 4.6 12
MDD -0,4*** | -8% [-0,5*** [ -10% 34 4,7 0,6 71 4,7 0,7 108 43 0,7
SEGMENTS DE MARCHE
K 2% K -39 5
(tous produits) MDDeg 0,1 2% 0,1 3% 1 45 4 45 0,4 9 44 0,4
HD -03 -6% -0,1 -2% 8 4,4 03 20 4,6 0,6 24 44 0,7
DShio 9 42 15
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B 3 a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et lannée B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné
rannée B é a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOAAD AA 1 6 AteddtanAlle Auneldifnindtidh isighiative de la teneur
moyenneen sucresest observée entre les 2 derniers suivis (-T2 : 2011 a 2017; -0,49/100g
soit -9% ; Tableau67) et entre les 2 suivis les plus éloignés (F02 : 2009 a 2017; -0,59/100g
soit-11% ; Tableau67).
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Variabilite nutritionnelle: Sucres
Famille des Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques

CE -0,5g +
0,491 0.3 -0,5g1
124 I -k*-? *gl ***g
| +0,59+ +0,4g)
* *%
104 | 0,694
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é‘ o [ _O*’f? 1 -0,*5*91
=2 X X x %
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1 % N
X x x
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04
T T T T T T T
Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2) T1-T2 TI-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor
Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=61)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=117)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=191)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=27)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=88

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (=88

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par 'Oqali en 2011 (n=87)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si

p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 82 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe
au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques

étudiée.
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Legende [Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=8)
11 2011 Hard Discount (n=20)
12 2017 Hard Discount (n=24)
4 2009 Marques de distributeurs (n=34) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)|
5 2011 Marques de distributeurs (n=71) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=108) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=9)|
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1
8 2011 Margues de distributeurs entree de gamme (n=4]
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=9

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 83 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de
marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés
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famill e entre les 2 derniers suivis (T1 -T2qd, ¢mpp U ¢mpxq O8A@bi ENOA

1 par des reformulations a la baisse (Figure 82 ; Tableau67). En effet, unediminution
significative de la teneur moyenne ersucres pour les produits appariés est observée
entre 2011 et 2017(-0,3g/100g soit-6b 8 , dds @deivAréférence par référence
entre les 2 derniers suivis (T1T2: 2011 a 2017; Figure 84 ; Tableau67) montre que

1 C
Al

des reformulations importantes a labaissesont Oi PAOOEAO OO0 1 6AT OAT Al

# AOOAET AO 1011 O060ETTO U 1A AAEOOA DPABOAT O

i OA

2011deldA OT OA AAT O 1 A 1 EOOA AGET ¢Oi AEAT Oh AAOAT O

AAPDAT AAT Oh 1 6AT OAT AT A AAO ET £ O AGETTO A
A AZPlI ENOAO 1 AO AOGOAO i1 O1T1 OOETTO 1T AGAOOGI
Evolution de la teneur en Sucres dans les Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 84 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et
2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques étudiée.
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(Figure 82 ; Tableau 67). Les produits «Ajoutés T1-T2» (innovations, extensions de

CAiiT A A0 POT AGEOO 111 AADPOi O PAO 16/ NAITE

EODI
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Al

sucressignificativement plusfaible (-0,5g/100g soit-1p b q NOA 1 8 AT OAT AT A AA

et également significativement pludfaible que les produits «Retirés T1-T2 » (produits

OAOEOi © AO i AOAEi AT OOA c¢mpp AO (0Bglgogi O 1

soit -12%). $ A DI OOh 1 A0 DPOT AD&ED&EAEGR 4PSADPORDOAT AATAG

moyenne ensucres significativement plus faible que les produits «Retirés T1-T2 »
(-0,5g/100g soit -10%).

Au niveau des segments de marché (Figure 83 ; Tableau67) entre les 2 derniers suivis comme
entre les 2 suivis les plus éloignds ugn@edtation significative est retrouvéeau sein des
marques nationales(T1-T2: 2011 a 2017; -0,7g/100g soit -14%; TO-T2: 2009 a 2017;
-0,89/100g soit -16%) et des marques de distributeurs (T1T2: 2011 a 2017; -0,4g/100g soit
-8% ; TO-T2: 2009 a 2017; -0,59/100g soit -10%).
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diminution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2

derniers suivis (T1-T2: 2011 a 2017;-0,3g/100g soit -6% ; Tableau67) et entre les 2 suivis les

plus éloignés (TOGT2: 2009 a 2017;-0,49/100g soit-8% ; Tableau67).
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5.5.1.2.  Yaourts et laits fermentés nature non sucrés
gourmands
LeTableau68ri AADEOOI A 1 8A1T OAT AT A AAO i 011 O60EIT T O AAOG O
derniers suivis (T1-T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Yaourts et laits femnentés nature non sucrés gourmands

Tableau 68 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fe  rmentés nature non
sucrés gourmands .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) R - Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
. T1-T2 TO-T2
de la famille (6 ans) (@ ans)
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,3 -9% -0,5 -11% 9 4,0 0,8 26 3,9 0,8 93 3,6 1,1

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES| -0,2 -5% | -0,5** | -13% 5 4,0 0,1 26 37 0,2 91 35 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,3** | -9% 18 3,8 0,9 18 35 0,8
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,3 -9% 26 3,9 0,8 64 3,6 1,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - E ~ 120,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,5 13% 8 4,1 0,8 93 3,6 1,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J2-0,5 -13% 8 41 0,8 64 3,6 11
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,3 -6% 4 4,2 0,6 4 4,0 0,6
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,5 -12% 9 4,0 0,8 83 35 11
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,3 7% 5 3.8 0,9 93 3,6 1,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,3 -8% 5 3,8 0,9 83 35 1,1
MN -0,2 -4% -05 -13% 2 42 0.4 6 38 0,9 38 37 13
MDD -0,5 -13% -0,6 -15% 6 4,1 0,9 17 39 0,9 40 34 038
SEGMENTS DE MARCHE j
(tous produits) MDDeg ! 34
HD -0,1 -2% +0,3 +8% 1 34 3 37 0,9 7 37 09
DShio 7 35 13
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages rep de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques nati ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B é a celles de I' de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
'année B signific inféri a celles des réfé retirées entre I'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moy! des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et lannée B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de l'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

(

—)
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(Tableau68)d ! 11T OAO NOBAT ¢mpph tmbpb AAO POI ADEOO 1 6
OBACEO DPOET AEPATI AT AT O AAO POT AGEOO AT T 0O LA OAT AC
teneur ensucres en 2011 a ainsi été probablemenbsis-estimée.

Une diminution significative de la teneur moyenne en sucre s est mise en évidence pour

les produits appariés, indiquant que des reformulations a la baisse ( -0,3g/100g soit -9%)

ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 85; Tableau68qs8 , 87 OOAA AAO OAT AOOO
référence entre les 2 derniers suivis (T4T2: 2011 a 2017; Figure 87) montre que ces

reformulations sont ecDPAOOEAO OO0 1 6A1T QBIAMIGAT ARA BADAGEOGE L

AEODPI T EAT AO 0060 16AT AAIT T ACA T6A DPDAO DPAOIEO AJAQDE
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands

Variabilite nutritionnelle: Sucres
Famille des Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands
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Offre 2008 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor &5 entre Off T1-T2 jes T1-T2
=] 2
Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=9)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Oqali en 2011 (n=26)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Oqali en 2017 (n=93)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=8)
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=18)
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (=18

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=64)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si

p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 85 : Variabilité des teneu rs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe
au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands

étudiée.
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Legende |Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=1)
11 2011 Hard Discount (n=3)
12 2017 Hard Discount (n=7)
4 2009 Marques de distributeurs (n=6) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=17) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=40) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=7)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0|
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0|
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1]

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 86 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de

marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés

Etude du secteur desProduits laitiers et desserts fraigOqgaligComparaison 2009/2011/2017 -Edition 2020

gourmands étudiée.

164




Evolution de la teneur en Sucres dans les Yaourts et laits fermentes nature non sucres
gourmands
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 87 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et
2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands étudiée.

Aucune évolution significative des teneurs en sucres est observée au niveau des segments

de marché (Tableau68 ; Figure 86).

10O TEOGAAO AA T 6AT OAI AT A AA 161 Amadde hadchd, AneEAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les plus

éloignés (TO-T2: 2009 a 2017;-0,5g/100g soit-13% ; Tableau68).
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5.5.1.3.  Yaourts et laits fermentés sucrés classiques

LeTableau69 071 AAPDEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAOG i O11 OOETT O AAO «
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloign€$0-T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques.

Tableau 69 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés

classiques.
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1-T2 T0-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
. . (6 ans) (8 ans)
Yaourts et laits fermentes sucres classiques
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,5%** | -4% [-0,6*** [ -5% 239 | 130 14 444 | 129 14 741 | 124 15
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,1 -1% | -0,5*** [ -4% 211 | 13,2 0.3 402 | 12,8 0,3 726 | 12,7 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,4%** [ -3% 239 | 129 13 239 | 124 12
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 [-0,5%%* | -4% 444 12,9 1,4 454 12,4 1,7
T1-T2
RENOUVELLEMENT " -
DE L'OFERE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 [ -0,5%** | -4% 203 | 129 14 741 | 124 15
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T20,5*** | -4% 203 129 1,4 454 12,4 1,7
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,9** | -7% 110 | 131 14 110 | 12,3 11
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,6%** | -4% 239 13,0 1,4 578 12,5 1,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT s - .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,5 -4% 128 13,0 1,4 741 12,4 15
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,5%* -4% 128 13,0 1,4 578 12,5 1,6
MN -03 2% | -0,6** | -5% 94 131 14 113 | 128 12 293 | 125 15
MDD -0,3* -3% | -0,5** | -4% 122 | 130 14 235 | 128 15 326 | 125 15
SEGMENTS DE MARCHE ; N
(tous produits) MDDeg +0,1 +1% -0.8 -6% 2 13,2 03 4 123 0,7 12 124 0,7
HD -0,8*** | 6% |-08** [ -6% 21 133 13 91 133 13 95 12,4 11
DSbio -1,7 -13% 1 13,0 15 113 3,0
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; 1 ; MDD: q de ; MDDeg: q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre fannée A et fannée B significativement inférieures a celles de fensemble de
références de l'année Alteneurs de des réfé de l'année B signifi i a celles des éfé retirées entre I'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
l'année B sig é a celles des réfé retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation ifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupe : teneurs des ajoutées entre lannée A et lannée B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs de [ des réfé de l'année B rieures a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné:

I'année B signi éri 2 celles des réfé retirées entre l'année A et lannée B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOAAO AA 1 68AT OAI Al Auneldifnindtian isigeicaile dé Aa tehelir £AT ET |
moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T2 : 2011 a 2017; -0,59/100g

soit -4% ; Tableau69) et entre les 2 suivis les plus éloignés (FO2: 2009 a 2017; -0,69/100g

soit-5% ; Tableau69). Entre les 2 derniers suivis (T1 -T2d, c¢mpp U c¢mpxdbn AAT A O
partie par :

1 des reformulations a la baisse (Figure 88 ; Tableau 69). En effet, une diminution
significative de la teneur moyenne en sucres pour les produits appariés est observée
entre 2011 et 2017 (0,49/100g soit-c P Q8 , 61 OOAA AAO OAéEndeOOO Oi £
entre les 2 derniers suivis (T:T2: 2011 a 2017; Figure 90) montre que des
reformulations importantes a la baisse sont observées sur les produitbont la teneur en
sucres était en 2011 parmi les pluglevées! | & E te® defor@llalions a la hausse
ont été effectuées sur les produits dont la teneur en sucres était en 2011 parmi les plus
AAEAI AOGs , 6AT OAT AT A AAO EI XAOI AQEKOT mGIAEODPDPA B
AAoDl ENOAO ;AAO 1 O1T1 OOETT O

Etude du secteur desProduits laitiers et desserts fraigOqgali;Comparaison 2009/2011/2017 -Edition 2020 166



Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres
Yaourts et laits fermentes sucres classiques

Variabilite nutritionnelle: Sucres
Famille des Yaourts et laits fermentes sucres classiques
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(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VM T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor T1-T2/A T1-T2
Pr =
Legende Definition
Offre 2009 (TO0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=239)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=444)
Offre 2017 (T2) Offre captée par 'Ogali en 2017 (n=741)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=203)
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=239
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=239

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=454)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 88 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe
au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés classiques étudiée.
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Tests statistiques effectués par sedgmeatché entre les années de
Produits laitiers et desserts@gaHComparaison 2009/2011/E0ktibn 202(
Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=21)
11 2011 Hard Discount (n=91)
12 2017 Hard Discount (n=95)
4 2009 Marques de distributeurs (n=122) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=235) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)
6 2017 Marques de distributeurs (n=326) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=15)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)|
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4)
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=12]

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 89 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de
marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés classiques
étudiée.
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Evolution de la teneur en Sucres dans les Yaourts et laits fermentes sucres classiques
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 90 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre
2011 et 2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques étudiée.
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(Figure 88 ; Tableau 69). Les produits «Ajoutés T1-T2» (innovations, extensions de
CAiiT A AO DPOI AOGEOO 111 AADPOi O PAO 16/ NAI E Al
sucressignificativement plus faibleN OA 1T ARAROAR (-05H/1805OMk -4%)®@t
gue les produits «Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou
TTT AAPOI O DPAO 10691604 isdit -4%) Decplugp Ye€] produits de

1 6AT OAT AT A AA 1 61 A£O0 loyehre erisarieSsiynifiCabivierdent@lusA OAT A
faible que les produits «Retirés T1-T2 » (-0,59/100g soit -4%).

Au niveau des segments de marché (Figure 89 ; Tableau69) entre les 2 derniers suivis 2011
a 2017 (T1-T2), la diminution est principalement portée par les marques de distributeurs
(-0,39/100g ; -3%) et les produits issus duhard discount (-0,8g/100g ; -6%). Ces évolutions sont
également retrouvées au sein des 2 suivis les plus éloignés 2009 a 2017 {TZ) pour les
marques de distributeurs (0,59/100g ; -4%) comme pour les produits issus dihard discount
(-0,89/100g ; -6%). Sur cette période une diminution significative est également observée pour
les marques nationales{0,69/100g ; -5%).

1O TEOGAAO AA 1 6AT OAI AT A AA 161 Agudde machd Ane AT ET 1 A
évolution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2 suivis
les plus éloignés (TOT2: 2009 a 2017; -0,59/100g soit-4% ; Tableau69).
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5.5.1.4.  Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands
LeTableau7007 AAPEOOI A 1 6 AT OA itehéu madydnles énBlcleebtieies 20 AAO
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands.

Tableau 70 : Récapitulat if des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés

gourmands.
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 1112 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6.ans) @ ans)
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -1,6%% [ -119% [ -2,1%** [ -14% 29 15,0 24 87 145 2,8 257 | 129 22
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| -14%% | -10% [ -2,4*** [ -15% 25 153 0,2 69 143 05 240 | 129 03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -1,0%% [ -7% 30 143 2,7 30 13,3 25
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 [-1,7*** | -12% 87 145 2,8 206 12,8 2,2
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | -1,7*** | -12% 53 14,6 2,6 257 12,9 2,2
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J21,8%** | -12% 53 14,6 2,6 206 12,8 2,2
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -3,1 -20% 7 154 2,0 7 123 17
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -2,1%* [ -14% 29 15,0 24 230 | 13,0 23
TO-T2
RENOUVELLEMENT
s - - D park |
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 2,1 14% 21 15,0 2,6 257 12,9 2,2
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -2,0%%* | -14% 21 15,0 2,6 230 13,0 23
MN -2,0%** | -14% | -3,4** | -21% 5 16,3 0,7 41 15,0 3,2 153 | 129 22
MDD -0,9 1% -1,1 -8% 18 13,6 19 27 135 2,4 63 12,6 24
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg : 130
HD -0.8 -5% |-4,1%** | -23% 6 18,2 09 19 148 19 32 14,0 16
DSbio 8 11,2 14
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages ives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B 3 a celles de I de
références de l'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre fannée A et l'année B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
Iannée B signifi é a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOAAO AA 1 68AT OAI Al Auneldinindtian isigecaile dé Aa tehelir £AT E T |
moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T2 : 2011 a 2017; -1,69/100g

soit-11% ; Tableau70) et entre les 2 suivis les plus éloignés (F02 : 2009 a 2017;-2,1g/100g

soit -14% ; Tableau70). Entre les 2 derniers suivis (T1 -T2:2011ac¢mpx Qh AAT A O8A @D
en partie par :

1 des reformulations a la baisse (Figure 91 ; Tableau 70). En effet, une diminution
significative de la teneur moyenne en sucres pour les produits appariés est observée
entre 2011 et 2017(-1,09/100g soit-x P8 , 61 OOAA AAO OAT AOOO 0Oi £
entre les 2 derniers suivis (T1T2: 2011 a 2017; Figure 93 ; Tableau70) montre que
des reformulations importantes a la baisse sont observées sur les produits dont la teneur
en sucres était en 2011 parmi les pluélevéess , 6 AT OAT AT A AAO EIT &£ 0i AO
N

000 1 A0 Ai AATT1 AGCAO 167110 PAO DPDAOIEO ABAGDIE
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Variabilite nutritionnelle: Sucres
Famille des Yaourts et laits fermentes sucres gourmands
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Tests statistiques nor

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands

Legende Definition
Offre 2009 (TO0) Offre captée par I'Oqali en 2009 (n=29)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Oqali en 2011 (n=87)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=257)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=53)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=30)

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=30

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=206)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 91 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe
au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands étudiée.
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Legende |Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=6)
11 2011 Hard Discount (n=19)
12 2017 Hard Discount (n=32)
4 2009 Marques de distributeurs (n=18) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=27) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=63) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=8)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 92 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de
marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands
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Evolution de la teneur en Sucres dans les Yaourts et laits fermentes sucres gourmands
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 93 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et
2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands étudiée.
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présentent une teneurmoyenne en sucres significativement plus bassel(7g/100g soit

pchbq NOA

1 6AT OAT AT A AA

1 67 £EOA 4p AO 7 CAI AL

produits « Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou non captés

DAO

1 6/ \WA(J1Bg/1Adgsog-ng P8 $A DBl OOh

1 A0 POT AOEOO !/

T2 présentent une teneur moyenne en sucres significativement plus basse que les

produits « Retirés T1-T2 » (-1,79/100g soit-12%).

Au niveau des segments de marché (Figure 92 ; Tableau70) la diminution entre les 2derniers
suivis 2011 a 2017 (T1T2), estprincipalement portée par les marques nationales-@,09/100g ;
-14%). Cette évolution est également retrouvée au sein des 2 suivis les plus éloignés 2009 a
2017 (TO-T2) pour les marques nationales {3,4g9/100g ; -21%) mais également pour les

produits issus du Hard discount {4,1g/100g ; -23%).

10O TEOAAO AA 16A1T OAT AT A AA

1 61 Agadde hdchd ,ne £ZAT ET 1 A

diminution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée emties 2
derniers suivis (T1-T2: 2011 a 2017; -1,49/100g soit -10% ; Tableau70) et entre les 2 suivis
les plus éloignés (TOT2 : 2009 a 2017; -2,49/100g soit-15% ; Tableau70).
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5.5.1.5. Yaourts et laits fermentés édulcorés

LeTableau710i AAPEOOI A 1 8A1 OAT AT A AAO 1 011 OOET 1T O AAO «
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famile des Yaourts et laits fermentés édulcorés.

Tableau 71 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et  laits fermentés édulcorés .

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) 112 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6.ans) @ ans)
Yaourts et laits fermentes edulcores
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -04 1% -0,7* | -11% e 6.3 17 106 6,0 17 87 56 13
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,4 7% | -0,8** | -12% 64 6,3 0,4 98 59 04 85 56 03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0.1 -2% 47 5.9 15 47 57 13
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,5 -8% 106 6,0 1,7 36 55 15
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | -0,5 1% 58 6,0 17 87 56 13
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J2-0,5 -9% 58 6,0 1,7 36 55 15
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,5 -8% 24 6,3 16 24 58 14
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,7 -12% 77 6,3 17 55 55 13
TO-T2
RENOUVELLEMENT el -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,7 -11% 53 6,3 1,8 87 56 1,3
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,7 -11% 53 6,3 18 55 55 13
MN -0,5 -8% -0,6 -9% 44 6.4 17 67 63 18 51 58 15
MDD -0,5 -10% | -1,0* | -17% 33 6,1 18 30 56 14 26 51 10
SEGMENTS DE MARCHE
- 1% -
(tous produits) MDDeg 0,05 1% 2 51 0,1 2 51 0,2
HD +0,6 | +11% 7 54 11 8 6,0 0,7
DShio
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B 3 a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
rannée B é a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 1 6AT OAI Al AneAifinutioh kigai#eatde d& A tehedr A£AT EIT |
moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les plus éloignés -(ITD: 2009 a 2017;
-0,79/100g soit-11% ; Figure 95 ; Tableau71).

Au niveau des segments de marché, la diminution significative observéeentre les 2 suivis les
plus éloignés 2009 a 2017 (TOr2) est principalement portée par les marques de distributeurs
(-1,0g9/100g ; -17%).

1O T EOGAAO AA 16AT OAI AT A AA 161 Agmidde hakchd AneEAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2
suivis les plus éloignés (TOT2 : 2009 a 2017; -0,89/100g soit-12% ; Tableau71).
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Variabilite nutritionnelle: Sucres Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres

Famille des Yaourts et laits fermentes edulcores Yaourts et laits fermentes edulcores
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ts statisti &5 par seg anné
laitier: 7

Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=0)
Legende Definition 11 2011 Hard Discount (n=7)
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=77) 12 2017 Hard Discount (n=8)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=106) 4 2009 Marques de distributeurs (n=33) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
Offre 2017 (T2) Offre captée par 'Oqgali en 2017 (n=87) 5 2011 Marques de distributeurs (n=30) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)|
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=58) 6 2017 Marques de distributeurs (n=26) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=47 7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0|
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=47, 8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2
Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=36) 9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2
Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 94 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe Figure 95 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de
au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés étudiée. marché au sein de la famille Yaourts et laits édulcorés étudiée.
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5.5.2 Catégorie des Fromages frais

5.5.2.1. Fromages frais natur e non sucrés classiques

LeTableau720i AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO v O1T1 OOET 10 AAO
derniers suivis (T1-T2 : 2011 42017) et les 2 suivis les plus éloignés (T02 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Fromages frais nature non sucrés classiques.

Tableau 72 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers sui  vis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés

classiques.
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
Ny T1-T2 TO-T2
de la famille
(6 ans) (8 ans)
Fromages frais nature non sucres classiques
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre -004 | -1% | +0,05 | +1% 31 39 0,6 91 3,9 0,7 145 39 0,7
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,1 +1% +0,3 +7% 28 39 0,2 84 4.2 0,2 143 42 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1* +4% 70 4,0 0,7 70 4,1 0,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,3 -8% 91 3.9 0,7 57 36 0,8
T1-T2
RENOUVELLEMENT el -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,1 +2% 18 3,8 0,5 145 39 0,7
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,2 -6% 18 38 0,5 57 3,6 0,8
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,2 +6% 24 38 0,7 24 41 0,4
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,1 -2% 31 39 0,6 97 3.8 0,7
TO-T2
RENOUVELLEMENT ek -
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,01 | -0,2% 7 3,9 04 145 3.9 0,7
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,1 -4% 7 3.9 0,4 97 3.8 0,7
MN 05 | -11% -0,3 -8% 3 4,4 03 12 4,5 08 24 4,1 0,9
MDD -0,02 -1% | +0,02 | +1% 24 3.8 0,7 54 3,8 0,6 v 3.8 0,5
SEGMENTS DE MARCHE
9 % 3 3
(tous produits) MDDeg +0,6 | +15% | +0,9 | +25% 1 35 9 3.8 03 17 44 0,7
HD +0,01 | +0,2% | +0,005 | +0,1% 3 4,0 0,6 15 4,0 0,6 21 4,0 0,6
DSbio -0,6 -18% 1 34 6 2,8 0,9
Iratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages 6 de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; i MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre Iannée A et l'année B signifi ¢ a celles de I de
références de Iannee A/leneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
I'année B signi éri 2 celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : al entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-t groupes teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et lannée B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des éfé de l'année B a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
lannée B ifi i a celles des référen retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Aucune évolution significative des teneurs moyennes en sucres 1 8 A O

O 1T ACGAOOT A b
6 AT OAT AT A AA 181 AAOA partdde inagkchddi A 1T O 1

IT PAO 1AO
Une augmentation significative de la teneur moyenne en sucres est mise en évidence pour les
produits appariés, indiguant que degeformulations a la hausse (+0,19/100g soit +4%) ont
eu lieu entre 2011 et 2017 Figure 96 ; Tableau72q8 , 61 OOAA AAO OAT AOOO Oi A
entre les 2 dernigs suivis (T1-T2: 2011 a 2017; Figure 98) montre que ces reformulations sont
observées sur des produits dont la teneur ersucres était parmi les plus faibles en 2011.

6 AT OAT AT A AAO ET £ OIi AGEI T O AEOPITEAI AGO OO0 138
évolutions.
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres
Fromages frais nature non sucres classiques

Variabilite nutritionnelle: Sucres
Famille des Fromages frais nature non sucres classiques
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(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques ne
Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=31)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Oqali en 2011 (n=91)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=145)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=18)
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=70
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=70)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Oqali en 2011 (n=57)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 96 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe
au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés classiques étudiée.

20~
15
g
‘“s—]’ 104
5
=1
w
5
5 t=
04
T T
1 2
Legende |Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=3)
11 2011 Hard Discount (n=15)
12 2017 Hard Discount (n=21)
4 2009 Marques de distributeurs (n=24) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=54) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)
6 2017 Marqgues de distributeurs (n=77) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=6)|
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=9
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=17|

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 97 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de
marché au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés classiques
étudiée.
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Evolution de la teneur en Sucres dans les Fromages frais nature non sucres classiques
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 98 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et
2017, de la famille des Fromages frais nature non sucrés classiques étudiée.
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5.5.2.2. Fromages frais nature non sucrés
gourmands

LeTableau7307 AADEOOI A 1 8A1T OAT AT A AAO 1011 O60ETTO AAO

derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Fromages frais nature non sucrégourmands. Aucune évolution
OECT EAEAAQOEOA AAO QrAblcAldD AnnéxéR OO T AOAOOIT A
Tableau 73 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés

gourmands .
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1-T2 To-T2 Données 2009 (TO) | Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
. (6 ans) (8 ans)
Fromages frais nature non sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,02 -1% -0,1 -3% 26 3,6 0,6 57 35 05 109 35 0,7
Ensemble de I'offre avec pondération par lej
TOUS PRODUITS PONDERES| p 3 +0,04 | +1% -0,3 -9% 24 39 0,2 54 35 0,1 106 3,6 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 +2% 44 35 0,6 44 35 0,4
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,02 | +1% 57 35 0,5 41 35 0,8
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - E R 20
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,1 2% 13 35 0,4 109 35 0,7
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,04 -1% 13 35 0,4 41 35 0,8
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,2 +4% 19 34 0,6 19 36 0,5
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,1 -3% 26 3,6 0,6 7 34 0,7
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFERE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,4 -11% 4 3,9 0,5 109 35 0,7
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,4 -11% 4 3,9 0,5 77 34 0,7
MN -0,2 -4% -0,5 -12% 3 39 1,0 4 36 0,1 26 34 10
MDD +0,03 | +1% |+0,002 | +0,05% 21 35 05 44 34 0,6 63 35 0,4
SEGMENTS DE MARCHE
K -9
(tous produits) MDDeg 03 9% 1 35 2 32 | 03
HD +0,03 | +1% -03 -8% 2 4,0 0,7 8 3,6 05 15 37 0,6
DSbio 3 2,6 11
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; q i ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures a celles de 'ensemble de
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B significati inféri a celles des réfé retirées entre 'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
I'année B signifi inféri a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de l'année Alteneurs del des ré de l'année B significati upérieures a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné:
lannée B é 2 celles des réfé retirées entre I'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.5.2.3. Fromages frais sucrés classiques

LeTableau740i AADEOOI A 1 8 A1 OAT AT A AAO 1011 O60ETTO AAO

derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille ded=romages frais sucrés classiques.

Tableau 74 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais  sucrés classiques.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1-12 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
. . (6 ans) (8 ans)
Fromages frais sucres classiques
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,5* -4% | -09*** | 7% 45 13,0 15 99 125 14 110 | 120 1,0
Ensemble de I'offre avec pondération par lej
TOUS PRODUITS PONDERES| P P -0,4** | -3% -0,2 -1% 42 121 0,2 86 12,3 0,2 110 | 119 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 -2% 52 123 11 52 12,0 0,9
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,5 -4% 99 125 1,4 49 12,0 1,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT s - -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | -0,7 -6% 47 12,8 1,7 110 12,0 1,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,7 -6% 47 12,8 17 49 12,0 11
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,6 -5% 21 129 1,0 21 12,2 0,7
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 qL{oF -8% 45 13,0 15 80 12,0 1,0
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 1,0 -8% 24 131 18 110 | 120 1,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -1,1%* -9% 24 13,1 1,8 80 12,0 1,0
MN -1,2%% 9% [ -1,9%* | -14% 7 135 13 14 12,7 0,9 13 115 0,5
MDD -03 -2% -0,7* -5% 33 12,7 15 62 12,3 14 73 12,0 0,9
SEGMENTS DE MARCHE
Y
(tous produits) MDDeg +0,7 | +6% 3 113 | 15 6 121 | 11
HD -1,1* -8% -1,7* | -12% 5 14,1 1,0 19 135 11 17 12,4 13
DSbio +6,4 | +82% 1 78 1 14,2
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; MDD=marques de ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution signfficative entre les teneurs moyennes des 2 anNées ; Pour les SoUS-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre fannée A et fannée B signi 4 celles de l'ensemble de
références de l'année A/leneurs de I' des réfé de l'année B acelles des éfé retirées entre I'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Iannée B signi é a celles des réfé retirées entre I'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour Ies groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de \annee Alteneurs de I des réfé de l'année B signifi upérieures a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné:
l'année B sigr i & celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

'O TEOAAO AA 1 6AT OAdmille Auneldifnindtian Isigeficative d& A tehedir
moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T2 : 2011 a 2017; -0,59/100g
soit -4% ; Tableau74) et entre les 2 suivis les plus éloignés (FI2: 2009 a 2017; -0,99/100g
soit-7% ; Tableau74).

#AOOA 1 O1T 1 OQfriuh ODRBRGORAENDAAT O AA 181 £EO0A Al
diminution des teneurs (Figure 99 ; Tableau74). LAO D OI AOEOO AA 1 8A1T OAI Al
présentent une teneur moyenne en sucres significativement plus basse que les produits

«Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ounoncap® DA O |
2017) (-0,7g/100g soit -6%).

Au niveau des segments de marché (Figure 100 ; Tableau74), entre les 2 derniers suivis 2011
a 2017 (T1-T2) cette évolution est principalement portée par les marques nationales
(-1,29/100g ; -9%) et les produits issusdu hard discount (-1,1g/100g ; -8%). Elle estégalement
retrouvée au sein des 2 suivis les plus éloignés 2009 a 2017 (M2) pour les margques nationales
(-1,99/100g ; -14%), les produits issus duhard discount (-1,7g/100g ; -12%) et lesmarques de

distributeurs (-0,7g/100g ; -5%).
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diminution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2
derniers suivis (TO-T2: 2009 a 2017; -0,49/100g soit -3% ; Tableau74).
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres
Fromages frais sucres classiques

Variabilite nutritionnelle: Sucres
Famille des Fromages frais sucres classiques
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Tests statistiques
Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Oqali en 2009 (n=45)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Oqali en 2011 (n=99)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=110)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=47)
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=52
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=52)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Oqali en 2011 (n=49)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 99 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -groupe
au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques étudiée.
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10 2009 Hard Discount (n=5)
11 2011 Hard Discount (n=19)
12 2017 Hard Discount (n=17)
4 2009 Marques de distributeurs (n=33) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=62) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)
6 2017 Marques de distributeurs (n=73) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=6

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 100 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de

marché au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques étudiée.
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5.5.2.4. Fromages frais sucrés gourmands

LeTableau750i1 AAPEOOI A 1 8A1T OAT AT A AAO 1 011 6OEE2 O AAO

derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille ded=romages frais sucrés gourmands

Tableau 75 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucr es entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g) T2 ToT2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) (@ ans)
Fromages frais sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,8 -6% -2, | -14% 14 153 15 35 14,0 21 75 13,2 2,2

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES| -0,7 5% | -2,62** | -16% 10 15,9 0,2 29 14,0 0,2 72 133 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -1% 16 13,6 17 16 135 17
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,9 -6% 35 14,0 2,1 53 13,1 2,3
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - E R a0
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 1,2 8% 18 14,4 2,4 75 13,2 2,2
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-1,3 -9% 18 14,4 24 53 131 23
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,1 -1% 6 14,6 17 6 145 16
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -2,3* | -15% 14 153 15 65 13,0 23
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -2,6* -16% 8 15,8 1,2 75 13,2 2,2
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -2,8% | -18% 8 15,8 1,2 65 13,0 2,3
MN -3,9%**% | -24% [ -4,1%** | -25% 5 16,3 0,9 5 16,1 12 28 12,2 21
MDD +0,02 | +0,2% | -1,5% | -10% 9 14,7 15 22 13,2 16 33 13,2 18
SEGMENTS DE MARCHE p j P
(tous produits) MDDeg 2 | 128 | 02
HD -0,5 -3% 6 154 27 14 14,9 22
DSbio
‘ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques nati ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B signifi é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
'année B signific inféri a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B significativement supérieures a celles de l'enser
références de l'année Alteneurs del des ré de l'année B significati upérieures a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
rannée B sigr é 2 celles des réfé retirées entre Iannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 16AT OAT Al Auneidinindtidn isigaiicative dé Aa tehelir A£AT ET 1

moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les plus éloignés-{TD: 2009 a 2017;
-2,19/100g soit-14% ; Tableau75).

Au niveau des segments de marché cette évolution entre les 2 suivis les plus éloignés, est
principalement portée par les marques nationales-@,19/100g ; -25%) mais également par les

marques de distributeurs (1,5g9/100g ; -10%). Entre les 2 derniers suivis 2011 a 2017 (T-I2)

une diminution significative est également observée au sein des marques nationales

(-3,99/100g ; -24%) (Figure 102 ; Tableau75).

(

10O TEOAAO AA 18A1T OAT AT A AA 1681 Agadde hdchd, ne £ZAT ET 1 A

évolution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2 suivis

les plus éloignés (TOT2: 2009 a 2017; -2,69/100g soit-16% ; Tableau75).
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Variabilite nutritionnelle: Sucres
Famille des Fromages frais sucres gourmands

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres
Fromages frais sucres gourmands
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Tests statistiques nor
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=14)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=35)

Offre 2017 (T2)

Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=75)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=18)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1]

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=53)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 101 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands étudiée.
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Legende [Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=0)
11 2011 Hard Discount (n=6)
12 2017 Hard Discount (n=14)
4 2009 Margues de distributeurs (n=9) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=22) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)|
6 2017 Marques de distributeurs (n=33) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)|
7 2009 Margues de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 102 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de

marché au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands étudiée.
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5.5.2.5. Fromages frais édulcorés

LeTableau76 01T AAPEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO 1 611 OOEIT 1
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Fromages frais édulcorés.

Tableau 76 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais édulcorés.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1T2 ToT2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6ans) @ ans)
Fromages frais edulcores
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -12 | -19% -39 [ -43% 1 89 10 6,2 15 11 5,0 12
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| P P -0,1 2% |-3,2*** | -36% 1 89 7 58 0,2 11 57 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,3 -5% 5 6,1 0,6 5 58 0,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -1,9 -30% 10 6,2 15 6 44 11
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
- K -139
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,8 13% 4 58 2,0 11 5,0 1,2
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-[2-1,4 -25% 4 58 2,0 6 4.4 1,1
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -39 -43% 1 8,9 11 5,0 12
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 11 5,0 1,2
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 11 50 1,2
MN +0,5 +9% 7 54 0,6 6 59 05
MDD -5,0 -58% -5,3 -60% 1 8,9 2 8,6 0,3 3 3,6 0,3
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -2,6 -36% 1 71 2 46 0,9
DSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages rep! de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; que: ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ajoutées entre 'année A et l'année B i inféri acelles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B inférieures a celles des réfé retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
Fannée B signifi inféri 4 celles des réfé retirées entre I'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour les group: teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année A/teneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
lannée B ifi i & celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 4 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOAAO AA 1 6A1T OAI AT A AA MEATABEDRL T 4RO
(Tableau76).

Auniveaudel 8 AT OAT AT A AA 161 £#£0A AA pakts deEmdrcBd, Und

O AAO «

A EiOAT 1A

Al il

diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les plus

éloignés (TGT2: 2009 a 2017; -3,29/100g soit -36% ; Tableau76), a nuancer par ldrés faible
effectif de produits associés a une part de marché en 2009 (n=1)
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5.5.3 Catégorie des Desserts frais

5.5.3.1. Cremes dessert et laits gélifies

LeTableau770i AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO v O1T1 OOET 10 AAO
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis leplus éloignés (TOT2 : 2009 a 2017) au

sein de la famille des Cremes dessert et laits gélifi€ducune évolution significative des

OAT AGOO 1 6 A(Tableali7k MAnBX@ 9 A

Tableau 77 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011

et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Cremes dessert et laits gélifiés.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1-T2 T0-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Cremes dessert et laits gelifies
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +1% -0,3 -2% 61 16,9 25 163 | 164 22 326 | 16,6 25
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -04 -2% +0,2 +1% 58 16,5 0,4 149 | 17,0 0,4 324 | 16,7 04
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 -1% 111 | 164 22 111 | 16,2 2,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,5 +3% 163 16,4 22 158 17,0 2,8
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +0,1 | +0,3% 52 16,5 23 326 | 16,6 25
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,4 +3% 52 16,5 2,3 158 17,0 2,8
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,8 -4% 37 16,9 2,3 37 16,2 18
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,02 | -0,1% 61 16,9 2,5 226 16,9 2,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - - . 10
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,2 1% 24 16,8 2,8 326 16,6 2,5
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,1 |[+0,3% 24 16,8 28 226 | 16,9 2,6
MN -03 2% -0,2 -1% 4 173 2,6 37 174 22 79 171 3,0
MDD +0,4 +3% -0,4 -2% 46 17,0 2,6 80 16,1 21 168 | 16,6 2,4
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg +0,3 | +2% |[+0,004 | +0,03% 3 152 | 0,9 14 | 149 | 19 25 | 152 | 11
HD -0,4 -2% -0,5 -3% 8 16,9 2,6 32 16,7 23 51 16,3 2,0
DSbio 3 18,0 0,7
Iratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
; Moy ; ET=Ecart-type ; ; MDD: q de ; MDDeg: q de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre fannée A et fannée B significativement inférieures a celles de fensemble de
références de \annee A/leneurs de I' des réfé de l'année B a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
I'année B signi éri a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation i entre les teneurs m yenn: des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et lannée B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs de [ des ré de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné:
l'année B signil i & celles des réfé retirées entre lannée A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.5.3.2. Liégeois et assimilés

Le Tableau78récabEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO 7 Oi 1 OOETT O AAO OAI

derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Liégeois et assimilés.

Tableau 78 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Liégeois et assimilés

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1-12 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Liegeois et assimiles
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -1% +1,3 +9% 19 14,6 32 57 16,0 2,6 99 15,9 2,0
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| P P +0,5 +3% +14 | +10% 15 14,7 0,6 50 15,6 0,4 98 16,1 0,3
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,2 +1% 45 16,0 25 45 16,2 19
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,4 -3% 57 16,0 2,6 45 155 2,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - E ~ 10
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,1 1% 12 16,0 3,0 99 159 2,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-[2-0,4 -3% 12 16,0 3,0 45 155 2,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 +2,0 | +15% 16 139 3,0 16 16,0 14
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +1,2 +8% 19 14,6 3,2 64 15,8 21
TO-T2
RENOUVELLEMENT " -
- B -129
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 2,1 12% 3 17,9 11 99 15,9 2,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -2,2 -12% 3 17,9 1,1 64 15,8 2,1
MN -3,4 -18% -1,3 -8% 1 16,9 3 18,9 3,0 30 15,6 2,3
MDD +0,2 +1% | +15% | +11% 17 143 32 42 156 2,4 50 15,8 17
SEGMENTS DE MARCHE
. MDDeg -2,0 -12% 1 17,0 1 15,0
(tous produits)
HD -0,1 -0,3% -0,4 -2% 1 16,8 11 16,5 2,8 18 16,4 2,2
DSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages 6 de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B inférieures a celles de I' de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i inférieures a celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
'année B signific inféri a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de 'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des de l'année B si i p a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

Aucune évolution significative des teneurs moyennes AT  OOAOAO 186A00
1 6AT OAT AT A AA 1 81T A£O0A partdde maahd(Tabledu®). 1 1T DAO

Au niveau des segments de marché (Figure 104 ; Tableau 78) et pour les données non
pondérées, est observé une augmentation de la teneur en sucres entre les 2 suivis les plus
éloignés (TOT2: 2009 a 2017; +1,59/100g; +11%) au sein des magues de distributeurs.
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Variabilite nutritionnelle: Sucres Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres

Liegeois et assimiles Liegeois et assimiles
40 40 +
35 - 35 -
30+ a0
T 254
é“ B 254 | +1,5 91
= X §‘ *
B
= 204 X T - 5
= 204 X
g — 8 + x
= 15 Eg Ej + = -
7 + g L 1 . -+ -+
-+ - @ 154 o % +
10 4 X x I *
104 X
5 x
5
04
T T T T T T T
Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes 04
(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2 T T T T T T T T T T T T T T T
T1) T2) 1 2 3 4 5
Tests statistiques ne ts statisti
f Produits laitier:
Legende [Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
Legende Definition 10 2009 Hard Discount (n=1)
Offre 2009 (T0) Offre captée par 'Ogali en 2009 (n=19) i; igﬁ :a'g g!scoun: En:iilii
Offre 2011 (T1, Offre captée par 'Ogali en 2011 (n=57, arc Discount (n=
Offre 2017 ET2; Offre cagtée Sar I'Ogali en 2017 En=99; 4 2009 Marques de distributeurs (n=17) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
- - — — " - 5 2011 Marques de distributeurs (n=42 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0]
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par 'Ogali en 2017 (n=12) 6 5017 Marques G distributenrs En:SOi 5 o017 DISTDUtErS Speciahses bio Enzo;
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4 - 2009 Maraues deqdlstrlbuteurs entree de gamme (n=0) P
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4 3 2011 Marques e distributeurs entree de gamme (n;l
Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=45) 5 2017 Margues de distributeurs entree de gamme (=1
Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 103 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -

Figure 104 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de
groupe au sein de la famille Liégeois et assimilés étudiée.

marché au sein de la famille Liégeois et assimilés étudiée.
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5.5.3.3.  Laits emprésurés

LeTableau79071 AADPEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAOG i O11 OOETT 0O AAO «
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille ded.aits emprésurés.

Tableau 79 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille  Laits emprésurés .

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1T2 ToT2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
N (6 ans) (8 ans)
Laits empresures
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -1,7 | -10% -44 | -23% 1 19,2 1 16,5 13 14,8 3,6
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| P P +1,1 +7% -1,6* -8% 1 19,2 1 16,5 12 176 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -2,2 -13% 1 16,5 8 14,3 4,2
T1-T2
RENOUVELLEMENT s - N
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -1,7 -10% 1 16,5 13 14,8 3,6
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-2,2 -13% 1 16,5 8 14,3 4,2
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -4.4 -23% 1 19,2 13 148 3,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
- - 239 1 2
DE L'OFERE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 4.4 23% 1 19,2 13 14,8 3,6
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -4.4 -23% 1 19,2 13 14,8 3,6
MN -1,7 -10% 1 16,5 13 148 3,6
MDD 1 19,2
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages rep! de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; que: ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ajoutées entre 'année A et l'année B i inféri acelles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B inférieures a celles des réfé retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
Fannée B signifi inféri 4 celles des réfé retirées entre I'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour les group: teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année A/teneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
lannée B ifi i & celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 4 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 1 ®AERBART AOAGBT AE AOH @OETAAGECTEOA A
(Tableau79).! 117 OAO NOGAT c¢mpph Ywb AAO POT AGE@O 167 OE
AEAEO AGBAICERIORDALRAA 161 OOAA AAO 1 011 OO6ETT O pPI OO
1O TEOGAAO AA 1 6AT OAI AT A AA 161 Agudde machd AneEAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 ssiles plus

éloignés (TGT2: 2009 a 2017; -1,69/100g soit -8% ; Tableau79), a nuancer par leres faible

effectif de produits associés a une part de anché en 2009 et 2011(n=1).
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5.5.3.4. Desserts frais a base de céréales

LeTableau80Oi AAPDEOOI A 1 8A1T OAT AT A AAO 1 011 OOET T O AAO «
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famile des Desserts frais a base de céréales.

Tableau 80 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts fra is a base de céréales.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille TaT2 T0-T2
Desserts frais a base de cereales (6 ans) (8 ans)
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,8* -5% | -3,0%** | -18% 16 16,9 2,8 67 14,7 2,6 128 13,9 2,6

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES| -0,3 2% | -2,84* | -16% 16 17,4 0,4 62 15,0 0,3 126 | 14,7 03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -1,2%%% | -8% 43 153 2,6 43 14,1 2,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | -1,4% -9% 67 14,7 2,6 59 13,3 2,6
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - E o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,2 +1% 24 13,7 2,5 128 13,9 2,6
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-[2-0,4 -3% 24 13,7 25 59 133 2,6
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -2.8 -16% 13 174 29 13 14,6 26
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -3,5%%* | -21% 16 16,9 2,8 84 13,4 2,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
- K 59
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 0,8 5% 3 14,7 | 0,0 128 | 139 | 26
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -1,3 -9% 3 14,7 0,0 84 134 2,6
MN +0,1 +1% 3 13,0 17 42 13,2 26
MDD -0,6 -4% | -2,8** | -16% 14 174 2,6 47 15,2 2,7 61 146 27
SEGMENTS DE MARCHE
. MDDeg 1,6 12% 1,0 8% 1 12,0 5 12,6 0,5 2 11,0 0,0
(tous produits)
HD -0,4 -3% -0,9 -6% 1 14,7 11 14,2 2,2 22 13,8 2,0
DSbio -0,5 -4% 1 115 1 11,0
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages 6 de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques nati ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B inférieures a celles de I' de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i inférieures a celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
'année B signific inféri a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augi i entre les teneurs des 2 années ; pour les groupes : teneurs moy des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B significativement supérieures a celles de l'enser
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des ré de l'année B si i pé a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

'O TEOAAO AA 1 6AT OAI Al Auneldiknindtian sigefiative d& A tehelir £AT ET |
moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T2 : 2011 a 2017; -0,89/100g

soit -5% ; Tableau80) et entre les 2 suivis les plus éloignés (FI2: 2009 a 2017; -3,09/100g

soit -18% ; Tableau80). Entre les 2 derniers suivis (T1 -T2d, ¢mpp U ¢mpx qh AAI A
en partie par:

1 des reformulations a la baisse (Figure 105 ; Tableau 80). En effet, une diminution
significative de la teneur moyenne en sucres poues produits appariés est observée
entre 2011 et 2017 (1,29/100g soit-pyP Q8 , 61 OOAA AAO OAT ABOO 0Oi £
entre les 2 derniers suivis (T1T2: 2011 a 2017; Figure 107 ; Tableau80) montre que
AAOG OAAEI Oi 01 AGEI T O Ei i OOAT OAG U 1T A AAEOOA
, 6 AT OAT A1 A AKO AEIOAHIT OIEAGRIO OO0 1 8AIT AAT T ACA 1
évolutions;

Qu e}
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres
Desserts frais a base de cereales

Variabilite nutritionnelle: Sucres
Famille des Desserts frais a base de cereales
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(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor Off
ef d
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=16)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=67)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=128)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=24)
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4]
Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=59)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 105 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Desserts frais a base de céréales étudiée.
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Legende | Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=1)
11 2011 Hard Discount (n=11)
12 2017 Hard Discount (n=22)
4 2009 Marques de distributeurs (n=14) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=47) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1),
6 2017 Marques de distributeurs (n=61) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1),
7 2009 Margues de distributeurs entree de gamme (n=1
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=5
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 106 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de
marché au sein de la famille Desserts frais a base de céréales étudiée.
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Evolution de la teneur en Sucres dans les Desserts frais a base de cereales
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 107 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et
2017, de la famille des Desserts frais a base de céréales étudiée.

9 O OAT T OOGATT AT AT O AA 181 £#£0A Al T AT O AAT O 1A
(Figure 105 ; Tableau80). Les produits «Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de
CAi T A AO DPOI AGEOO 111 AADPOIi O PAO 16/ NAT E Al
sucres significativement plusfaible (-1,4g/100gsoit-wb @ NOA 1 8 AT OAI AT A AA

Au niveau des segments de marché (Figure 106 ; Tableau 80), entre les 2 suivis les plus
éloignés 2009 a 2017 (TOT2), une diminution significative est observéau sein degnarques de

distributeurs (-2,89/100g ; -16%).

1O TEOAADG AA 1 8A1T OAIl AdeApordérant parilesE gattdde tdkchd  Ane £A T E |
diminution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2

suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017; -2,89/100g soit-16% ; Tableau80).
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5.5.3.5.  Desserts frais de type mousse

LeTableaus1Oi AADEOOI A 1 & ATn®des tdneuks maykrdesierfsudre® énteelles 2
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Desserts frais de type mousse.

Tableau 81 : Récapitulatif des d ifférences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais de type mousse.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) R ~ Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
. T1-T2 TO-T2
de la famille (6 ans) (8 ans)
Desserts frais de type mousse
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 | +0,1% | +0,3 +2% 27 19,7 4,0 66 20,0 2,7 147 20,0 31

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES| +0,5 +2% +0,6 +3% 22 199 04 59 20,0 0,2 145 | 204 04
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,6* -3% 47 19,9 2,6 47 193 21
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,6 +3% 66 20,0 2,7 78 20,6 34
T1-T2
RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,3 1% 19 20,3 3,0 147 20,0 3,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,3 +1% 19 20,3 3,0 78 20,6 34
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -1.3 -6% 17 212 31 17 19,9 25
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,5 +2% 27 19,7 4,0 100 20,2 3,3
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
- 0
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +2,8 | +16% 10 17,2 4.4 147 20,0 31
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +3,0 +17% 10 17,2 4,4 100 20,2 3,3
MN -0,5 -3% +7,6 +61% 1 12,5 3 20,7 13 38 20,1 3,4
MDD +0,1 | +0,3% | +0,4 +2% 20 196 4,2 46 20,0 29 81 20,1 3,0

SEGMENTS DE MARCHE

. MDDeg +0,4 +2% 2 195 3,5 4 19,9 2,2
(tous produits)
HD -05 -2% -1,7 -8% 6 21,2 2,3 15 20,1 23 23 19,6 2,9
DSbio 1 27,0

*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages 6 de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques nati ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B inférieures a celles de I' de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i inférieures a celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
'année B signific inféri a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : aug i entre les teneurs moy. des 2 années ; pour les groupes : teneurs moy des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B significativement supérieures a celles de l'enser
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des ré de l'année B si i pé a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
l'année B é a celles des référen retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Aucune évolution significative des teneurs moyennes AT  OOAOAO 1T86AO0O 1T AOAO
1 8AT OAT AT A AA 1 81 A££0A partdde inakehéO(Tabledudd). T 1T DAO 1 AO
Des reformulations a la baisse sont observées entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2011 a

2017 ; Figure 108 ; Tableau81). En effet, unediminution significative de la teneur moyenne en

sucres pour les produits appariés est observée entre 2011 et 2017-,6¢g/100g soit -3%).

, 01 OOAA AAOG OAT AOOO 0Oi £ OATrAAIVIEAO2:Q011= 20/ AA AT O
Figure 110) montre que des reformulations importantes a labaisse sont réparties sur

1 6AT OAT Al A Pk @ prénter cbuple SuO@ grapinue, le sirop de glucose a disparu

AA 1T A 1 EOOA ABET cOi AEAT O AT ¢nmmxh AA NOE DPAOO A«
sucre8 01 OO0 1 AO ARGOONM A TRROTAMOE GBGhEITGBI AOGET T O AEODIT 1 E
PAOI EO AbdAgadiddiOAO0 AAO i O

Aucune évolution significative des teneurs en sucres est observée au niveau des segments
de marché (Figure 109 ; Tableau81).
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres
Desserts frais de type mousse
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Legende |Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition

10 2009 Hard Discount (n=6)

11 2011 Hard Discount (n=15)

12 2017 Hard Discount (n=23)
4 2009 Marques de distributeurs (n=20) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=46) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=81) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0|
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2]

Variabilite nutritionnelle: Sucres
Famille des Desserts frais de type mousse
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T1) T2)
Tests statistiques
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=27)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=66)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=147)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=19)
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4]
Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=4

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=78)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 108 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.

9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4]

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 109 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de
marché au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.
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Evolution de la teneur en Sucres dans les Desserts frais de type mousse
(références 2011 -2017 appariées)
35
*
30
|}
>
25 S
|}

— s o 0 0 :
S2 = """!!!=ee e L]
Q = mEEsm ME LU R I TN nm
@ - * 00 [
2 ] - * o0 : "as 2011
g 8 = 2017
0

10

5

0 T T T T T T T T T

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
Couples 2011-2017 ) . - i
Produits laitiers et desserts fraisOqali- Comparaison 2009/2011/2017- Edition 2020

Figure 110 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et

2017, de la famille des Desserts frais de type mousse étudiée.
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LeTableau82O71 AAPEOOI A 1 68 AT OAT Al Amodyéhaes énBucres@@E led20 AAO ¢
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au

OAET AA T A EAITEITA ADRBOSAOCOAOOOOEDAEOERDE AEBAOQE O
observée (Tableau82 ; Annexe 6.

Tableau 82 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
AO ¢nmpxq AO 0060 T A 1TT1T¢c OGAOIA jecnmnmw AO ¢mpxq AO OAET A

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1-T2 T0-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts frais aux oeufs
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 |[+0,5% | +0,3 +2% 53 17,2 25 94 175 27 209 | 175 3,0
Ensemble de I'offre avec pondération par lej
TOUS PRODUITS PONDERES| P P -0,2 -1% +0,05 | +0,3% 38 178 0,3 920 18,1 0,3 206 | 17,8 0,3
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,3 +2% 61 17,2 20 61 175 25
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 +1% 94 175 2,7 105 17,6 35
T1-T2
RENOUVELLEMENT fra 5
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | -0,4 -2% 33 179 | 37 209 | 175 | 30
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,3 -2% 33 17,9 3,7 105 176 3,5
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -1% 32 17,1 2,5 32 17,0 2,5
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,4 +2% 53 17,2 25 129 | 17,7 33
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 +1% 21 17,4 2,5 209 175 3,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,2 +1% 21 17,4 25 129 17,7 3,3
MN -3,6 -17% +1,3 +8% 4 16,4 2,7 5 21,3 7.4 54 177 33
MDD +0,4 +2% +0,2 +1% 49 173 25 72 17,1 21 116 | 175 29
SEGMENTS DE MARCHE
K 4%
(tous produits) MDDeg 0,7 4% 2 194 09 3 18,6 3,6
HD -0,03 | -0,2% 15 176 21 33 176 2,6
DSbio 3 155 3,0
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; q i ; MDD: q de i ; MDDeg: q de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B significativement inférieures & celles de l'ensemble de
références de l'année Alteneurs de des de l'année B si i é a celles des retirées entre lannée A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B significativement supérieures  celles de 'ensen
références de I'année Alteneurs de I' des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné
Iannée B signifi éri 4 celles des réfé retirées entre I'année A et année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.5.3.7. Desserts frais allégés et/ou édulcorés

LeTableau83071 AADEOOI A 1 86 AT OAT AT A AAOG i1 011 OOETT O AAO ¢
derniers suivis (T1-T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (M2 : 2009 & 2017) au
sein de la famile des Desserts fraisllégéset/ou édulcorés.

Tableau 83 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts  frais allégés et/ou édulcorés.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1-T2 T0-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts frais alleges et_ou edulcores
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,9 +8% +1,6 | +16% 28 10,2 19 34 10,9 29 30 118 33
Ensemble de I'offre avec pondération par lej
TOUS PRODUITS PONDERES| p ) +1,4 | +14% | +1,9* | +20% 18 9,7 0,3 31 10,2 03 30 116 0,6
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,6 -5% 18 113 2,6 18 10,7 17
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +1,8 +16% 34 10,9 29 10 12,6 4,2
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - E o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +1,3 +13% 16 10,5 3,2 30 11,8 3,3
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+2,2 | +21% 16 10,5 32 10 12,6 4,2
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 +0,7 +7% 9 10,1 19 9 10,8 2,2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +2,3 | +23% 28 10,2 19 18 125 3,8
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFERE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +15 +15% 19 10,3 2,0 30 11,8 33
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +2,3 | +22% 19 10,3 2,0 18 12,5 3,8
MN +0,8 +8% +1,6 | +16% 13 10,3 17 19 11,0 25 24 119 35
MDD +1,6 | +16% | +1,3 | +13% 13 10,3 23 11 10,0 34 5 116 2,6
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -1.7 -13% +1,6 | +17% 2 9,4 0,8 4 12,7 2,2 1 11,0
DSbio
Yratio des volumes des produits identiiés par IOgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les (eneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année A/leneurs de | des réfé de 'année B signifi é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
'année B signific érie a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de l'année Alteneurs del des ré de l'année B signifi é a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
lannée B é 2 celles des réfé retirées entre l'année A et lannée B (* si p<D 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

'O TEOGAAO AA 1 6AT OAI AT A AA 161 ££FO0An
(Tableau83).

>
(@]}
p2
(@]}
To
O

Auniveaudel 8 AT OAT AT A AA 1681 £#£0A AA paftsdeEhdrcBd, uind AT DI 1
augmentation significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 suilds
plus éloignés(TO-T2: 2009 a 2017; +1,9 g/100g soit +20% ;Tableau83).
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5.5.3.8. Gateaux, moelleux, cakes frais

LeTableau84récabE OOI A 1 6 AT OAT AT A AAO 7 Oi 1 OOETT O AAO OAI

derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Gateaux, moelleux, cakes frais.

Tableau 84 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Gateaux, moelleux, cakes frais.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1-T2 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Gateaux, moelleux, cakes frais
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +2,0 +8% +2,4 | +10% 11 246 6,9 27 25,0 6,2 52 27,0 52
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +5,2%%% | +24% | +6,2** | +31% 10 20,2 04 19 21,2 0,3 51 26,4 0,3
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +2,6* | +11% 16 24,4 6,5 16 26,9 4,2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +2,9 +12% 27 25,0 6,2 21 279 6,7
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +1,1 | +4% 11 259 | 60 52 270 | 52
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+2,0 +8% 11 259 6,0 21 27,9 6,7
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,1 | +0,5% 5 25,0 5,6 5 25,1 51
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +35 | +14% 11 246 6,9 33 28,1 5,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - g o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +2,7 +11% 6 24,4 8,4 52 27,0 52
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +3,8 | +15% 6 24,4 8,4 33 28,1 5,6
MN -2,0 1% +9,4* | +55% 3 17,0 53 7 285 4.8 17 26,4 4,5
MDD +3,0 | +12% -0,2 -1% 8 275 51 17 243 6,7 27 273 59
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +6,5* | +32% 3 20,6 05 8 27,1 4,1
DSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentati de la
if ; Moy ;. ET=Ecart-type ; qu » MDD: q de i ; MDDeg: q de i entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre Iannée A et lannée B significativement inférieures a celles de lensemble de
références de l'année Alteneurs del des ré de l'année B significati é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
rannée B é 2 celles des réfé retirées entre Iannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : aug if entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B significativement supérieures  celles de 'ensen
références de I'année Alteneurs de I' des réfé de l'année B upérieures a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné
Fannée B signi éri 4 celles des réfé retirées entre Iannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'¢chantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAG AA 1 8A1T OAITIAGTA OGQRETIT6 TOEAD AEhAEAAONGE GAA

(Tableau84).
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres
Gateaux, moelleux, cakes frais

Variabilite nutritionnelle: Sucres
Famille des Gateaux, moelleux, cakes frais
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I +2, 691
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g 35
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g 254 + '
£
@ 204 T ==
15 A
10
A -
04
T T T T T T T
Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=11)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=27)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=52)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=11)
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1|
Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1|

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=21)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 111 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Gateaux, moelleux, cakes frais étudiée.
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Tests statisti par segment
Produits laitier:
Legende [Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=0)
11 2011 Hard Discount (n=3)
12 2017 Hard Discount (n=8)
4 2009 Margues de distributeurs (n=8) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=17) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)|
6 2017 Marques de distributeurs (n=27) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)|
7 2009 Margues de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 112 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de
marché au sein de la famille Gateaux, moelleux, cakes frais étudiée.
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Des reformulations a la hausse sont mises en évidence (Figure 111 ; Tableau84). En effet,

une augmentation significative de la teneur moyenne en sucres pour les produits appariés est

T AOGAOOI A AT OOA c¢mpp AOD ¢ npe deCtefewCrEf@rence@ar O1 EO C
référence entre les 2 derniers suivis (T4T2: 2011 a 2017; Figure 113 ; Tableau84) montre que

des reformulations importantes a la hausse sont observées notamment sur les produits dont la

OAT AOO AT OOAOAO i OAEO Al ¢mpp DPAOIE 1AO PI OO A&

surleshAi AAT 1 ACAO 18110 PAO PAOIEO AGAgbPl ENOAO AAO i

Evolution de la teneur en Sucres dans les Gateaux, moelleux, cakes frais
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 113 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et
2017, de la famille des Gateaux, moelleux, cakes frais étudiée.

Au niveau des segments de marché (Figure 112 ; Tableau84) on observeentre les 2 derniers
suivis 2011 a 2017 (T1-T2) une augmentationde la teneur moyenne en sucres au sein des
produits issusdu hard discount (+6,5g/100g ; +32%). Au seindes 2 suivis les plus éloignés 2009
a 2017 (TOT2) une augmentation estégalement observée pour les marques nationales
(+9,49/100g ; +55%).

Auniveau AA 1T 6 AT OAT AT A AA 161 £FEOA A barts de maeéhe Fmel A AT b
augmentation significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers

suivis (T1-T2: 2011 a 2017; +5,2 g/100g soit +24%) et entre les 2 suivis les plus éloignés (70
T2:2009 a 2017; +6,29/100g soit +31% ;Tableau84).
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5.5.3.9. Desserts patissiers frais aux fruits

LeTableaus507 AADEOOI A 1 8 A1 OAT AT A AAO 1011 O60ETTO AAO

derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famile des Desserts pétissiers frais aux fruitsAucune évolution significative des

OAT AOOO 1 6 A(TaOlealish O\Anexd B.A

Tableau 85 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille  Desserts patissiers frais aux fruits

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

. T1-T2 TO-T2
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts patissiers frais aux fruits
g/100g | % |g00g | % N | Moy | ET N | Moy | ET N | Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,7 +7% +3,4 | +16% 11 221 41 32 239 35 58 25,6 6,0

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES
parts de marché

-13 -5% +2,9 | +13% 6 22,4 0,2 28 26,6 0,3 56 252 0,3

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,3 +1% 10 23,7 32 10 240 4,4
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +2,0 +8% 32 239 35 44 259 6,3
T1-T2
RENOUVELLEMENT .
s 5 E N
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +1,6 +7% 22 24,0 37 58 25,6 6,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+1,9 +8% 22 24,0 3,7 44 259 6,3
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +2,6 | +13% 2 19,7 33 2 22,3 18
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +3,6 | +16% 11 221 4,1 56 257 6,0
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
. + +139
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 2,9 13% 9 22,7 4,3 58 25,6 6,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +3,0 | +13% 9 22,7 43 56 257 6,0
MN +0,7 +3% +0,4 +2% 2 235 86 8 231 4,0 19 239 38
MDD +25 | +11% | +4,4 | +20% 9 218 34 21 237 31 28 26,3 6,9
SEGMENTS DE MARCHE
N MDDeg
(tous produits)
HD -0,3 -1% 3 27,1 4,2 11 26,8 6,3
DSbio
Iratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages repré de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD: q de ; MDD q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et lannée B e a celles de I de
références de l'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des de l'année B si i inférieures a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et lannée B significativement supérieures  celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B signifi pé a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
rannée B é 4 celles des réfé retirées entre I'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.5.3.10. Desserts patissiers frais sans fruit

LeTableaus6Oi AADEOOI A 1 6 A1 OAI AT A AAO i O6i 1 OOETT O AAO

derniers suivis (T1-T2 : 2011 a 2017) et les 2 suivis les pk éloignés (TOT2 : 2009 & 2017) au
sein de la famille des Desserts péatissiers fragansfruit.

Tableau 86 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts patissiers frais sans fruit.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1-T2 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts patissiers frais sans fruit
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 [ +0,1% | +1,9 +9% 10 21,6 2,0 44 235 49 99 235 6,5
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,2 -1% +0,2 +1% 9 21,0 0,2 38 215 0,4 97 21,2 0,3
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -1,8%* | -8% 28 234 53 28 216 4,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +15 +7% 44 235 4,9 59 25,0 74
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | -0,1 | -0,4% 16 236 | 42 99 235 | 65
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+1,4 +6% 16 23,6 4,2 59 25,0 74
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -13 -6% 6 21,2 2,2 6 19,8 17
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +2,7 | +13% 10 216 2,0 81 243 6,9
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - g o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +1,2 +6% 4 22,3 19 99 235 6,5
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +2,0 +9% 4 223 19 81 243 6,9
MN -0.8 -3% -1.7 7% 2 232 0,5 5 222 15 25 214 3,6
MDD +1,0 +4% +4,1 | +19% 8 21,2 2,1 32 242 4,0 58 253 76
SEGMENTS DE MARCHE 5
(tous produits) MDDeg -6,2 -23% 1 27,2 1 21,0
HD +0,3 +2% 6 19,9 89 15 20,2 19
DSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentati de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; qui ; MDD: q de i ; MDDeg: q de i entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre Iannée A et lannée B significativement inférieures a celles de lensemble de
références de l'année Alteneurs del des ré de l'année B significati é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
I'année B sigr é 2 celles des réfé retirées entre Iannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation signifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B significativement supérieures  celles de 'ensen
références de I'année Alteneurs de I' des réfé de l'année B upérieures a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné
Fannée B signi éri 4 celles des réfé retirées entre Iannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal & 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'¢chantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Aucune évolution significative des teneurs moyennes AT  OOAOAO 16A00
1 6AT OAT AT A AA 161 A££0A partdde makéhéO(Tabledudd). T 1T DPAO

Des reformulations a la baisse entre les 2 derniers suivis sont observées (T1-T2: 2011 a

2017 ; Figure 114 ; Tableau86). En effet, une diminution significative de la teneur moyenne en

sucres pour les produits appariés esmise en évidenceentre 2011 et 2017 ¢1,8g/100g soit
-pbpgs8 , 8i OORB feférBnbedpar@élétedcd entre les 2 derniers suivis (FI2: 2011 a

(

I AOAO

2017 ; Figure 116 ; Tableau86) montre quecA O OA &£l Of 01 AOETT O 0Oi 10 01 bPAC

AAO DOl AOEOO8 , 6AT OAT AT A AAO EIT & Of AGETTO

AGAobl ENOAO AAO i OI1 OOEI T 08

Aucune évolution significative des teneurs en sucres est observée au niveau des segments
de marché (Tableau86 ; Figure 115).
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Variabilite nutritionnelle: Sucres Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres

Famille des Desserts patissiers frais sans fruit Desserts patissiers frais sans fruit
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(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (WN T1-T2 (WN Ti-T2 T T T T T T T T T T T T T T T
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entre Offre

%]

Tests statistiques non e

Tests statistiques effectués par seg 2 e les années de suivi

Produits laiti Froduits laitiers ef desserts frai 01 7-Edit
Legende Definition Legende _|Annee suivi Definition Legende [ Annee suivi Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par 'Oqali en 2009 (n=10) 10 2009 Hard Discount (n=0)
- n n — 11 2011 Hard Discount (n=6)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Oqgali en 2011 (n=44) - 2017 Hard Discount (n=15)
Offre 2017 (TZ) Offre captée par I.Oqa“ en 2017 (n:gg) 4 2009 Marques de distributeurs (n=8) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=16) 5 2011 Marques de distributeurs (n=32) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=2| 6 2017 Marques de distributeurs (n=58) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)
Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=2) ; gggi ma’q“es ge g'sz”suze“rs e”yee Se gamme (”fi
Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=59) 9 2017 MZEE: dz d:;::bﬂtzﬂz E:t:i d: g:ﬂm: E:;l
Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 114 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous - Figure 115 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de
groupe au sein de la famille Desserts patis siers frais sans fruit étudiée. marché au sein de la famille Desserts patissiers frais sans fruit étudiée.
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Figure 116 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et
2017, de la famille des Desserts patissiers frais sans fruit étudiée.
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5.5.3.11. Autres desserts frais

LeTableau870i AAPDEOOI A 1 8A1T OAI AT A AAOG 1 011 BOET T O AAO «
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plugloignés (TOT2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Autres desserts frais.

Tableau 87 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 20 17) au sein de la famille Autres desserts frais.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1-T2 T0-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Autres desserts frais
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,6 -3% +0,5 +3% 16 16,7 4,1 30 17,7 39 42 17,2 4.3
Ensemble de I'offre avec pondération par lej
TOUS PRODUITS PONDERES| P P -7,0%** | -34% -2,4 -15% 12 16,2 0,1 25 20,7 03 40 13,7 03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,5 -3% 7 19,2 3,6 7 18,7 25
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,7 -4% 30 17,7 3,9 29 17,0 49
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - E R 10
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,1 1% 23 17,3 4,0 42 17,2 4,3
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,2 -1% 23 17,3 4,0 29 17,0 4,9
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 +1,2 +7% 1 16,5 1 17,7
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,5 +3% 16 16,7 4,1 41 171 4,4
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFERE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,5 +3% 15 16,7 4,2 42 17,2 4,3
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,5 +3% 15 16,7 42 41 17,1 4,4
MN -2,5 -13% -1,8 -10% 3 18,3 59 5 189 3,8 17 16,5 59
MDD +0,8 +5% +1,5 +9% 12 16,3 39 17 17,0 4,1 21 178 31
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg l 165
HD -2,0 -11% +0,3 +2% 1 16,5 7 18,9 39 4 16,8 15
DSbio
Yratio des volumes des produits identiiés par IOgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la i
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les (eneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année A/leneurs de | des réfé de 'année B signifi é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
'année B signific érie a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de l'année Alteneurs del des ré de l'année B signifi é a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
lannée B é 2 celles des réfé retirées entre l'année A et lannée B (* si p<D 05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA I
(Tableau87).

AT OAT AT A AA 187 £#£0Ah AOAOT A 1 OT 1 (

Qu

1O TEOGAAO AA T 6AT OAI AT A AA 161 Amadde hadkchd, AneEAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée epttes 2 derniers suivis
(TO-T2:2009 & 2017;-7,0 g/100g soit -34% ; Tableau87).
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5.5.4 Catégorie des Desserts frais végéetaux

5.5.4.1. Desserts frais au soja natur e non sucres

LeTableaus8 Oi AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO v O1T1 OOETTO0 AAO ¢
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et le suivis les plus éloignés (TOr2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Desserts frais au soja hature non sésr

Tableau 88 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais au soja nature non sucr ~ és.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1-T2 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
. N (6 ans) (8 ans)
Desserts frais au Soja nature non sucres
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre S0R25 006N +0,02 | +11% 2 02 03 8 04 0,1 14 02 0,2
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| SO RE0068 +0,03 | +10% 2 0,2 0,03 7 07 0,02 13 03 0,02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 -54% 6 04 0,1 6 02 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -43% 8 0,4 0,1 8 0,3 0,2
T1-T2
RENOUVELLEMENT s - , 5
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | -0,3 -60% 2 0,6 0,2 14 0,2 0,2
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,3 -55% 2 0,6 0,2 8 03 0,2
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -38% 2 0,2 0,3 2 0,1 0,2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,04 | +19% 2 0,2 0,3 12 0,2 0,2
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 14 0,2 0,2
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 12 0,2 0,2
MN -05 -76% 1 0,7 3 02 03
MDD -0,2 -38% +0,1 +31% 2 0,2 0,3 5 0,4 0,1 8 0,3 0,2
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,1 -14% 2 04 0,1 1 03
DSbio 2 0,1 0,0
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentati de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; qui ; MDD: q de i ; MDDeg: q de i entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre Iannée A et année B significativement inférieures a celles de lensemble de
références de l'année Alteneurs del des ré de l'année B significati é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
rannée B é 2 celles des réfé retirées entre Iannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation signifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B significativement supérieures  celles de 'ensen
références de l'année Alteneurs de I' des réfé de l'année B upérieures a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné

Fannée B signi éri 4 celles des réfé retirées entre Iannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal & 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'¢chantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOGAAO AA 1 6 ATu@Alimhdtidn signficatived de ABADAIhmoyenne en
sucres est observée entre les 2 derniers suivisT{-T2: 2011 a 2017; -0,2g/100g soit -49% ;
Tableau88).

Aucune évolution significative des teneurs en sucres est observée au niveau des segments
de marché (Tableau88 ; Annexe 6.

1O TEOGAAO AA 1 6AT OAI AT A AA 161 Agudde hachd AneEAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenne en sucres est également observée entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2011 & 2017;-0,49/100g soit-59% ; Tableau88).
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5.5.4.2. Desserts frais au soja sucrés

LeTableaus9Oi AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO v O1T1 OOETTO0 AAO ¢
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Desserts frais au soja sucrés.

Tableau 89 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2011
et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais au soja sucrés.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sucres (g/100g ) T1-12 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts frais au soja sucres
0/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +1% +0,9 +8% 34 11,2 2,1 36 119 2,6 62 12,1 2,2
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| P P +0,3 +3% | +14* | +12% 21 114 03 29 124 0,3 61 12,7 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,3* | +2% 13 12,1 29 13 12,4 3,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,04 | +0,3% 36 119 2,6 49 12,0 2,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - E o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,2 +2% 23 118 2,5 62 12,1 2,2
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,1 +1% 23 118 2,5 49 12,0 2,0
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,5 +4% 5 14,4 2,2 5 14,9 2,2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,6 +5% 34 11,2 2,1 57 11,8 21
TO-T2
RENOUVELLEMENT s - o 0
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +1,4 +13% 29 10,7 15 62 12,1 2,2
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +1,2* | +11% 29 10,7 15 57 11,8 21
MN +0,1 +1% | +1,8** | +17% 22 10,6 16 16 123 2,9 16 12,4 17
MDD +0,5 +5% +0,2 +2% 8 118 25 15 115 2,1 34 12,1 22
SEGMENTS DE MARCHE
N MDDeg
(tous produits)
HD +0,1 +1% -0,1 -1% 4 133 24 4 131 31 6 13,2 3,0
DSbhio +2,2 +28% 1 78 6 10,0 18
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages rep! de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; qu : MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ajoutées entre 'année A et l'année B i acelles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Fannée B signifi inféri 4 celles des réfé retirées entre Iannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné

l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'¢chantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA T 6AT OAI AT DOERAT | DECEGMHEAAOEORATBAIDO
(Tableau89).

10O T EOGAAO AA 16A1T OAI AT A AA 161 Agidde hakchd  Ane EAT ET 1 A
augmentation significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les

plus éloignés (TGT2: 2009 a 2017; +1,49'100g soit 12% ; Tableau89).

Une augmentation significative de la teneur moyenne en sucres pour les produits appariés est

observée entre 2011 et 2017 (+0,3g/100g soit +2% Figure 117 ; Tableau89q8 , 61 OOAA AA
teneurs référence par référence entre les 2 derniers suivis (FT2: 2011 a 2017; Figure 119

Tableau 89) montre que des refemulations & la hausseOT 1 O Oi PAOOEAO OO0 1 6/
produits. , &1 OAT AT A AAO ET &£ Oi ACETT O AEOPITEAI AOGO OO0 |
les évolutions observées.
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Variabilite nutritionnelle: Sucres
Famille des Desserts frais au soja sucres

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: sucres
Desserts frais au soja sucres
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1
X
L
04
T T T T T T T
Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2) T1-T2 TI-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=34)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=36)

Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=62)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=23)

Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1|

Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1|

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=49)
Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 117 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Desserts frais au soja sucrés étudiée.
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Produits laitier:
Legende [Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=4)
11 2011 Hard Discount (n=4)
12 2017 Hard Discount (n=6)
4 2009 Margues de distributeurs (n=8) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=15) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1),
6 2017 Marques de distributeurs (n=34) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=6)|
7 2009 Margues de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 118 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100g) par année et segment de
marché au sein de la famille Desserts frais au soja sucrés étudiée.
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Figure 119 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2011 et

2017, de la famille des Desserts frais au soja suc rés étudiée.
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555 3 U1 OET OA AA btériedsiehd®@si 1 AA

%l AT 1T DAOAT O 16AT OAT AT A AA 1381 AFHIRT2)cetgaps U 1 8 A
pondération par lesparts de marché 6 familles sur les 23 pour lesquelles des données sont

disponibles 28 présentent une évolution de la teneur en  sucres, toutes alabaisse8 ) 1 O3 ACEC
desYaourts et laits fermentésnature non sucrés classiques-0,49/100g ; -9%) ; Yaourts et laits

fermentés sucrés classiques-0,59/100g ; -4%) ; Yaourts et laitsfermentés sucrés gourmands

(-1,69/100g ; -11%) ; Fomages fraissucrés classiques-0,5¢/100g ; -4%) ; Desserts fraisa base

de céréales {0,89/100g ; -5%) ; Desserts fraisau soja nature non sucrés-0,2g/100g ; -49%).

En considérant uniguement les prodits appariés entre 2011 (T1) et 2017 (T2), illustrant les
reformulations réalisées, 10 familles sur 23 présentent une évolution significative de la
teneur en sucres :

1 3 a la hausse: Fromages frais nature non sucrés classiques (+0,19/100g+4%);
Gateaux, moelleux, cakes frais (+2,69/100g; +11%) ; Desserts au soja sucrés
(+0,39/100g ; +2%);

1 7 ala baisse: Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques0(3g/100g ;
-6%) ; Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmands(,3g/100g ; -9%) ;
Yaourts et laits fermentés sucrés classiques-Q,49/100g; -3%); Yaourts et laits
fermentés sucrés gourmands 1,09/100g ; -7%) ; Desserts frais a base de céréales
(-1,29/100g ; -8%) ; Desserts frais de type mousse-@,69/100g; -3%); Desserts
patissiers frais sans fruit(-1,89/100g ; -8%).

Considérant le renouvellement AA 1 61 ££0A | AET 007 @dsO&ddEods AA DO
significatives sont observéegpour 5 familles sur 23, toutes a la baisse.

Les tableaux 90, 91, 92 €3 reprennent, par catégorieles évolutions des teneurgnoyennes en

sucresi AT CcrTpnm¢c AO AT pqgh AT AT 1 DAOAT O 1 6A1T OAI Al A
les 2 derniers suivis (T2T2: 2011 a 2017) et entre les 2 suivis les plus éloignés (TR : 2009 a

2017).

28 A noter que la famille des Autres desserts frais végétaux correspond a une offi@ivellement suivieen

cmpx8 , 071 OOAA AA 161 Of 1 OOEdelcetteA fadille €A HoADiEossibled OOE OET 1

DOEONOGAOAOGT A AT 1T1Ti A 18A0Gekas®MI EAT A DT OO0 1 A0 AT T i Ac
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Tableau 90 27 AAPEOOI AGEALE AAO OAO@ Adi Oi 1 OOEIT AAO OAT AOOO 117U
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de
marché, au sein de la catégorie des Yaourts et laits fermentés.

Différences Différences
moyennes T1-T2 |moyennes TO-T2| Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100g) (6 ans) (8 ans)
par famille
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (TO : n=61; T1:n=117 ; T2 : n=191)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -04*** | 9% [-0,5*** | -11% 61 4,9 0,8 117 4,8 0,8 191 4,3 0,8

TOUS PRODUITS PONDER Egsemble de I'offre avec pondératior]

par les parts de marché

Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (TO : n=9 ; T1 : n=26 ; T2 : n=93)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,3 -9% -0,5 -11% 9 4,0 0,8 26 3,9 0,8 93 3,6 1,1

TOUS PRODUITS PONDER I%\semble de I'offre avec pondératior]

par les parts de marché

Yaourts et laits fermentes sucres classiques (TO : n1=239 ; T1 : n=444 ; T2 : n=741)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -05%** | -4% [-0,6*** | -5% 239 13,0 14 444 12,9 1,4 741 12,4 15

Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES

par les parts de marché

Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (TO : n=29 ; T1 : n=87 ; T2 : n=257)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -1,6%% | -11% [ -2,1%* | -14% 29 15,0 24 87 14,5 2,8 257 12,9 2,2

Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES

par les parts de marché

Yaourts et laits fermentes edulcores (TO : n=77 ; T1 : n=106 ; T2 : n=87)

TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre -0,4 -7% -0,7* | -11% 77 6,3 17 106 6,0 17 87 56 13

Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES

par les parts de marché

*ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de 'année indiquée

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal & 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

-0,3** | -6% | -04** | -8% 52 51 04 110 5,0 0.3 187 4,7 0,2

-0,2 -5% | -0,5** | -13% 5 4,0 0,1 26 3,7 0,2 91 35 0,1

-0,1 -1% | -0,5%** | -4% 211 13,2 0,3 402 12,8 0,3 726 12,7 0,2

-1,4% | -10% | -2,4*** | -15% 25 15,3 0,2 69 14,3 0,55 240 12,9 0,3

-0,4 -7% -0,8** | -12% 64 6,3 0,4 98 59 0,4 85 56 0,3

Tableau91d 27 AAPEOOI AGEZL AAOG OAO@G Adi OI 1 OOETT AAOG OGAT ABOO 11
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2  017), avec et sans pondération par les parts de
marché, au sein de la catégorie des Fromages frais.

Différences Différences
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/L00g) moyennes T1-T2 |moyennes TO-T2| Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
par famille (6 ans) (8 ans)
g/100g | % g/100g | % N | Moy | ET N | Moy | ET N | Moy | ET
Fromages frais nature non sucres classiques (TO : n=31 ; T1 : n=91 ; T2 : n=145)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -0,04 -1% +0,05 | +1% 31 3,9 0,6 91 3,9 0,7 145 3,9 0,7

Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Fromages frais nature non sucres gourmands (T0 : n=26 ; T1 : n=57 ; T2 : n=109)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -0,02 -1% -0,1 -3% 26 3,6 0,6 57 3,5 0,5 109 35 0,7
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Fromages frais sucres classiques (TO : n=45 ; T1: n=99 ; T2 : n=110)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -0,5* -4% | -0,9*** | -7T% 45 13,0 1,5 99 12,5 14 110 12,0 10
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Fromages frais sucres gourmands (T0 : n=14 ; T1 : n=35; T2 : n=75)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -0,8 -6% -2,1%* | -14% 14 15,3 15 35 14,0 2,1 75 13,2 2,2
EESnsembIe de l'offre avec pondératior]
par les parts de marché
Fromages frais edulcores (TO: n=1; T1:n=10; T2 : n=11)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -1,2 -19% -3,9 -43% 1 8,9 10 6,2 1,5 11 5,0 1,2
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché

*ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de l'année indiquée

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté 'année considérée / delta non calculé car aucun produit n‘a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

+0,1 +1% +0,3 +7% 28 3.9 0,2 84 4,2 0,2 143 4,2 0,1

+0,04 | +1% -0,3 -9% 24 3.9 0,2 54 35 0,1 106 3,6 0,1

-0,4* | -3% -0,2 -1% 42 12,1 0,2 86 12,3 0,2 110 | 119 0,1

TOUS PRODUITS PONDER -0,7 -5% | -2,6%** | -16% 10 15,9 0,2 29 14,0 0,2 72 13,3 0,2

-0,1 -2%  [ES2ESNE=S6 1 8,9 7 58 0,2 11 57 0,1
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Tableau 929 27 AADPEOOI AOEALA AAO OAO@ A7 Oi 1 OOEIT AAOG OAT AGOO
derniers suivis (201 1 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de
marché, au sein de la catégorie des Desserts frais.

Différences Différences
moyennes T1-T2 |moyennes TO-T2| Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100g) (6 ans) (8 ans)
par famille
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Cremes dessert et laits gelifies (TO : n=61; T1 : n=163 ; T2 : n=326)
TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre +0,1 +1% -0,3 -2% 61 16,9 2,5 163 16,4 2,2 326 16,6 25

Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché

-0,4 -2% +0,2 +1% 58 16,5 04 149 17,0 04 324 | 16,7 0,4

Liegeois et assimiles (TO : n=19 ; T1 : n=57 ; T2 : n=99)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -0,1 -1% +1,3 +9% 19 14,6 3,2 57 16,0 2,6 99 15,9 2,0

Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché

+0,5 +3% +1,4 | +10% 15 14,7 0,6 50 15,6 04 98 16,1 0,3

Laits empresures (TO :n=1;T1:n=1;T2:n=13)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -1,7 -10% -4,4 -23% 1 19,2 1 16,5 13 14,8 3,6
E I I'off érati
TOUS PRODUITS PONDER Esnsembe de I'offre avec pondératior
par les parts de marché
Desserts frais a base de cereales (TO : n=16 ; T1 : n=67 ; T2 : n=128)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,8* -5% |-3,0%** | -18% 16 16,9 2,8 67 14,7 2,6 128 13,9 2,6
TOUS PRODUITS PONDER E semble de I'offre avec pondératior]
par les parts de march&
Desserts frais de type mousse (T0 : n=27 ; T1 : n=66 ; T2 : n=147)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 [ +0,1% | +0,3 +2% 27 19,7 4,0 66 20,0 2,7 147 20,0 3,1
TOUS PRODUITS PONDER Egsemble de I'offre avec pondératior]
par les parts de marché
Desserts frais aux oeufs (TO : n=53; T1 : n=94 ; T2 : n=209)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 [+0,5% [ +0,3 +2% 53 17,2 2,5 94 17,5 2,7 209 17,5 3,0
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Desserts frais alleges et_ou edulcores (TO : n=28 ; T1 : n=34 ; T2 : n=30)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,9 +8% +16 | +16% 28 10,2 19 34 10,9 2,9 30 11,8 3.3
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Gateaux, moelleux, cakes frais (TO : n=11; T1: n=27 ; T2 : n=52)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre +2,0 +8% +2,4 | +10% 11 24,6 6,9 27 25,0 6,2 52 27,0 52
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Desserts patissiers frais aux fruits (TO : n=11; T1 : n=32 ; T2 : n=58)
TOUS PRODUITS Ensemble de |'offre +1,7 +7% +3,4 | +16% 11 22,1 4,1 32 23,9 3,5 58 25,6 6,0
E bl I'off érati
TOUS PRODUITS PONDER ESnsem e de I'offre avec pondératior]
par les parts de marché
Desserts patissiers frais sans fruit (TO : n=10; T1 : n=44 ; T2 : n=99)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 | +0,1% | +19 +9% 10 21,6 2,0 44 235 4,9 99 235 6,5

E I I'off érati
TOUS PRODUITS PONDER Esnsembe de I'offre avec pondératior
par les parts de marché

+1,1 +7% -1,6* -8% 1 19,2 1 16,5 12 17,6 0,2

-0,3 -2% | -2,8** | -16% 16 17,4 04 62 15,0 03 126 | 14,7 0,3

+0,5 +2% +0,6 +3% 22 19,9 04 59 20,0 0,2 145 | 204 04

-0,2 -1% +0,05 | +0,3% 38 178 0,3 90 18,1 0,3 206 17,8 0,3

+14 | +14% | +1,9* | +20% 18 9,7 0,3 31 10,2 0,3 30 11,6 0,6

+5,2%** | +24% | +6,2** | +31% 10 20,2 04 19 21,2 0,3 51 26,4 0,3

-1,3 -5% +2,9 | +13% 6 22,4 0,2 28 26,6 0,3 56 25,2 0,3

-0,2 -1% +0,2 +1% 9 21,0 0,2 38 21,5 04 97 21,2 0,3

Autres desserts frais (TO : n=16 ; T1: n=30; T2 : n=42)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,6 -3% +0,5 +3% 16 16,7 4,1 30 17,7 3,9 42 17,2 4,3

TOUS PRODUITS PONDER E semble de I'offre avec pondératior]
par les parts de march&

*ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d’au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

-7,07* | -34% -2.4 -15% 12 16,2 0,1 25 20,7 03 40 13,7 03

Tableau 93 271 AADPEOOI AOEELE AAO OAO@ A7 Oi 1 OOEIT AAO OAT ABOO
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de
marché, au sein de la catégorie des Desserts frais végétaux.

Différences Différences
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100g) moyegnes T1-T2 moyegnes TO-T2| Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
par famille (6 ans) (8 ans)
g/100g I % g/100g I % N I Moy I ET N I Moy | ET N I Moy I ET
Desserts frais au soja nature non sucres (TO:n=2;T1:n=8; T2 :n=14)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2* -49% +0,0 +11% 2 0,2 0,3 8 0,4 0,1 14 0,2 0,2
Ensemble de |'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDER Eg p -0,4*** | -59% +0,0 +10% 2 0,2 0,0 7 0,7 0,0 13 03 0,0

par les parts de marché
Desserts frais au soja sucres (T0 : n=34; T1:n=36 ; T2 : n=62)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +1% +0,9 +8% 34 11,2 2,1 36 119 2,6 62 12,1 2,2

TOUS PRODUITS PONDER EEgsembIe de I'offre avec pondératior
par les parts de marché&

Autres desserts frais vegetaux (TO : n=; Tl :n=; T2 :n=14)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 14 9,6 55

TOUS PRODUITS PONDER EEgsembIe de I'offre avec pondératior
par les parts de marché

*ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

+0,3 +3% | +1,4* | +12% 21 11,4 0,3 29 12,4 03 61 12,7 0,2

13 9,6 0,1
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5.6  Evolution des teneurs en protéines

5.6.1 Catégorie des Yaourts et laits fermentés

5.6.1.1. Yaourts et laits fermentés nature non sucrés
classiques

Le Tableau94 Oi AAPEOOI A 1 8 AT OAT AT A AAO i orotéindletie] O AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques.

Tableau 94 : Récapitulatif des différen ces de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature
non sucreés classiques.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1.T2 T0-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6.ans) (B ans)
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classique:
9/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +1% +0,1 +2% 99 42 0,4 139 4.2 0,6 191 43 10
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,04 -1% -0,1 -2% 86 4,0 0,2 127 4,0 0,2 187 39 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0, 1% [ -3% 100 43 0,6 100 4,1 0,6
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,2 +6% 139 4,2 0,6 87 4,5 1,3
T1-T2
RENOUVELLEMENT " -
- 9
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,2 +4% 35 4,1 04 191 43 10
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,4 +9% 35 4,1 0,4 87 45 1,3
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,1 2% 64 42 05 64 4,1 0,4
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,2 +4% 99 42 04 122 44 1,2
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - g o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 +2% 34 42 0,4 191 43 1,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,2 +4% 34 42 0,4 122 4.4 12
MN +0,5 | +13% | +0,5 | +13% 23 43 05 27 43 0,5 41 4.8 18
MDD -0.1 -3% -0,1 -2% 56 42 0,4 v 43 0,6 108 4.2 0,6
SEGMENTS DE MARCHE
MDDeg -0,2 -5% -0,2 -6% 3 4,0 0,1 5 39 0,1 9 3,7 0,2
(tous produits)
HD -0,03 -1% -0,1 -3% 17 41 0,4 28 4,0 0,4 24 4,0 05
DSbio -0,7 -12% 2 58 0,1 9 5,0 0,9
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages ives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; i MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ajoutées entre l'année A et lannée B signifi é acelles de I de
références de I'année A/leneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
lannée B signi éri a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous- groupes teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B a celles des éfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0 05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

Aucune évolution significative des teneurs moyennes en protéines T 6 AOO 1T AOAOOI A b
6 AT OAT AT A AA 1681 £E£OA partdde mdkehé&di A T O T11 DPAO 1 AO

Une diminution significative de la teneur moyenne en protéines pour les produits

appariés est observée entre 2011 et 2017-0,19/100g soit -3% ; Figure 120 ; Tableau 94).

, 00 OOAA AAOG OAT AOOO Oi &£ OAT AA PAG2:Qe1m 20T AA Al
Figure 122) montre que des reformulations importantes a ldaissessont observées notamment

sur les produits dont la teneur erprotéines était en 2011 parmi les plusélevéegs , 8 AT OAT AT A A
ET &£ Oi AGET T O AEODPTITEATI AO OO0 1 AQeshioldidns.i ACAO 16711
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Variabilite nutritionnelle: Protéines

Famille des Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques ne
Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Oqali en 2009 (n=99)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=139)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=191)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=35)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=10q

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=10Q

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=87)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 120 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés

classiques étudiée.

Legende |Annee suivi Definition Legende[nnee sui Definition

10 2009 Hard Discount (n=17)

11 2011 Hard Discount (n=28)

12 2017 Hard Discount (n=24)
4 2009 Marques de distributeurs (n=56) 13 2009 |Distributeurs specialises bio (n=0
5 2011 Marques de distributeurs (n=77) 14 2011 |Distributeurs specialises bio (n=2,
6 2017 Marques de distributeurs (n=108) 15 2017 |Distributeurs specialises bio (n=9,
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3]
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=5]
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=9

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 121 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment
de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature non sucrés
classiques étudiée.
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Evolution de la teneur en Protéines dans les Yaourts et laits fermentes nature non sucres
classiques
(références 2011 -2017 appariées)

‘0
ufifdffoscee,,
=3 - » -
‘83’5 an £33
L L] 1] » ,
*Bgge0000000000 1]
% Uy “-n--. Bactoonnnoey,, ""Un
%4 = e w 88°¢cconnnnunnn 2002+ 5 nmnsy L]
L
8 LT T ", L] --“"i"--oooog.‘ = +2011
< - ny, EEEE*®tecmg,m
&S . = 2017
n

o3
o
a

2

1

0

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Couples 2011-2017
Produits laitiers et desserts fraisOqali- Comparaison 2009/2011/2017- Edition 2020

Figure 122 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011
et 2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés classiques étudiée.
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5.6.1.2. Yaourts et laits fermentés nature non sucrés
gourmands

Le Tableau95 071 AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO i ¢protéineeBiel © AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés nature non sucrés gourmandgicune
i OT1 OOEIT OECI EZEAAQE OA(TdhRaD950Mmee@OO 1 8A00 1T AOGAOLC
Tableau 95 : Réaapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés nature

non sucrés gourmands .

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1T2 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
. (6 ans) (8 ans)
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,2 +6% +0,3 +9% 19 39 0,8 41 4,0 1,0 94 4.2 11

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES|
parts de marché

-0.1 -3% -0,1 -4% 13 35 0,2 38 35 0,2 92 34 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 -6% 23 39 1,0 23 37 0,9
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +05 | +11% 41 4,0 10 65 4.4 11
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ik - R o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,2 +4% 17 4,0 0,9 94 4,2 11
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J2+0,4 +9% 17 4,0 0,9 65 4,4 11
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,3 -10% 7 33 0,4 7 3,0 0,2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,4 | +12% 19 3,9 0,8 84 43 1,0
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
- 0
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 +3% 11 4,1 0,9 94 42 11
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,2 +5% 11 4,1 0,9 84 43 1,0
MN +0,1 +1% -0,04 -1% 5 4,5 0,9 14 4.4 1,0 39 44 11
MDD +0,2 +6% +0,2 +6% 12 38 0,7 21 38 0,8 40 4,0 10
SEGMENTS DE MARCHE
. MDDeg 1 3,0
(tous produits)
HD -0,1 -3% +0,6 | +20% 2 3,0 0,0 6 37 11 7 3,6 09
DSbio 7 49 0,6
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é ives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbhio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B é a celles de I de
références de 'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des de l'année B si i é a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
lannée B é 2 celles des réfé retirées entre I'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moy! des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

Iannée B significativement supérieures a celles des références retirées entre lannée A et fannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d’au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.6.1.3. Yaourts et laits fermentés sucrés classiques

Le Tableau96 Oi AAPEOOI A 1 8 AT OAT AT A AAO i orotéindletie] O AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques.

Tableau 96 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre le s 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés

classiques.
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1-T2 T0-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Yaourts et laits fermentes sucres classiques
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,2%** | +6% [+0,2*** | +7% 362 33 05 504 34 0,5 741 35 10
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -001 | -02% | -0,1 -2% 310 34 0,1 454 33 0,1 726 33 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1** | -2% 267 33 0,4 267 33 0,4
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 |+0,3*** | +10% 504 34 0,5 454 3,7 12
T1-T2
RENOUVELLEMENT s - " o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,2 +5% 235 3,4 05 741 35 10
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J20,3*** | +10% 235 3,4 0,5 454 37 1,2
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,1* -2% 155 33 0,4 155 32 0,4
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,3*** | +10% 362 33 0,5 578 36 11
TO-T2
RENOUVELLEMENT s - o o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,2 +7% 205 33 0,5 741 35 1,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,3*** | +9% 205 33 0,5 578 3,6 11
MN +0,3** | +9% | +0,4** [ +12% 131 33 0,6 132 33 0,6 293 36 12
MDD +0,1 +4% +0,2 +5% 162 33 0,4 252 33 0,4 326 35 10
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg 001 | -02% | +0,1 | +2% 14 36 04 14 37 0,3 12 37 02
(tous produits)
HD -0,05 -1% +0,01 | +0,4% 55 33 0,4 105 34 0,4 95 33 0,6
DSbio +0,6 +16% 1 3,7 15 43 0,7
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é ives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ajoutées entre lannée A et l'année B significati é acelles de I de
références de I'année A/teneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
lannée B i inféri a celles des réfé retirées entre lannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOAAO AA 1 6AT OAI Al, dne dudmentdidn Agadidative\de lakedeur/EAT ET 1 /
moyenne en protéines est observée entre les 2 derniers suivis (TF-I2: 2011 a 2017,

+0,29/100g soit +6%; Tableau96) et entre les 2 suivis les plus éloignés (FI2: 2009 a 2017,

+0,29/100g soit +7% ;Tableau96).

, 6 A0CI AT OAOGET 1T OECIT E £E A A& dik ertrd 16/ Gddriieds suvis | 6 7 AEAT |
(T1-12dq c¢mpp U cnpRAJO OOAZORENOAAIT I(Adurd128; Tdblkaul 61 ££OA
96). Les produits «Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamme et produits non captés

DAO 168/ NATE Al ¢mppQq DPOi OAT OAT O OT A QAB&KA&LO 11 UAI
jcnhoC¥fpnnC O EO Cpnbq NOA 18A1T OAT AT A AA 161 ££EOA
gue les produits «Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou non captés

DAO 168/ NATE Al ¢mpxQq | CrA®@ CHQIinACE @G EOA ClpaibiqBA i$A
présentent une teneur moyenne en protéines significativement plus élevée que les produits

«Retirés T1-T2 » (+0,29/100g soit +5%).

Etude du secteur desProduits laitiers et desserts fraigOqaligComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 215



Variabilite nutritionnelle: Protéines
Famille des Yaourts et laits fermentes sucres classiques

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Yaourts et laits fermentes sucres classiques
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VM T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor Dff T1-T2
Pr et d
Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=362)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=504)
Offre 2017 (T2) Offre captée par 'Ogali en 2017 (n=741)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=235)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents & la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (=267

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=267

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=454)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 123 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés classiques étudiée.

Legende |Annee_suivi Definition Legende|Annee_suivi Definition

10 2009 Hard Discount (n=55)

11 2011 Hard Discount (n=105)

12 2017 Hard Discount (n=95)
4 2009 Marques de distributeurs (n=162) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=252) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1)
6 2017 Marques de distributeurs (n=326) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=15
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=14]
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=14]
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=12

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 124 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment
de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés classiques
étudiée.
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Au niveau des segments de marché (Figure 124 ; Tableau 96), cette évolution entre les 2
derniers suivis 2011 a 2017 (T1T2) est principalement portée par lesmarques nationales
(+0,3/100g ; +9%). Cetteaugmentationsignificative est également retrouvée au sein des 2 suivis
les plus éloignés 2009 a 2017 (Td°2) (+0,49/100g ; +12%).

I 183ET OAOOAR OT A AEI ET OOGEIT OECTEZAEAAGEEA AA 1A
évidence pour les produits appariés, indiquant que des reformulations a la baisse

(-0,19/100g soit -2%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure123;Tableau96q8 , 8i OOAA AA
teneurs référence par référence entre les 2 derniers suivis (FI2: 2011 & 2017; Figure 125)

montre que ces reformulations sont observées sur des produits dont la teneur en protéines était

DAOI E 1TAO P11 OO il AOIi A0 AT ¢mpp8 ,ARADRAGRAT BAODE
PDAOI EO AGA@PDPI ENOAO AAO i 011 OOET 108 $AO0 AOCI AT OAC

Evolution de la teneur en Protéines dans les Yaourts et laits fermentes sucres classiques
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 125 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011
et 2017, de la famille des Yaourts et laits fermentés sucrés classiques étudiée.

AT A AA 181 AApalts deMardhd, EAT EI |
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5.6.1.4. Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands

Le Tableau97 Oi AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO i ¢OrbtéineseBiel © AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés sés gourmands

Tableau 97 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés

gourmands.
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1-T2 To-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6ans) @ ans)
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -4% -0,3 -8% 59 3.4 0,9 114 3,2 0,8 257 31 0,8
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES p P -0,3** -8% |-0,8*** [ -21% 48 3,7 0,1 95 3,2 0,1 240 29 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -4% 39 3,2 0,8 39 3,0 0,8
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -3% 114 32 0,8 206 31 0,8
T1-T2
RENOUVELLEMENT ex .
- - -39
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,1 3% 71 3,2 0,9 257 3,1 0,8
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,1 -2% 71 3,2 0,9 206 3,1 0,8
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -04 | -10% 15 35 0,8 15 3.2 0,9
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,3 -8% 59 3,4 0,9 230 3,1 0,8
TO-T2
RENOUVELLEMENT .
A 5 g j 2
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,2 7% 43 33 0,9 257 31 0,8
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,2 -6% 43 33 0,9 230 3,1 0,8
MN -0,1 -3% -0,03 | -1% 21 32 1,0 53 3,2 08 153 31 0,7
MDD -0,2 1% -0,6* | -17% 23 3,6 0,7 34 3,2 0,9 63 30 0,9
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg t 22
HD -04* | -14% -06 | -18% 15 33 0,9 27 31 08 32 27 0,7
DSbio 8 45 08
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages é de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques nati : MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B é a celles de I' de
références de lannée Alteneurs moyennes de l'ensemble des réfé de l'année B si i 6 a celles des réfé retirées entre I'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et lannée B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de l'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 18AT OAT AT A AA 1671 £#£0A EBAAIT A6 AEAOEI
observée (Tableau97).

1O T EOGAAO AA 16AT OAI AT A AA 161 Agidde hakchd  Ane EAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenneen protéines est observée entre les 2 derniers

suivis (T1-T2: 2011 a 2017; -0,3g/100g soit -8% ; Tableau97) et entre les 2 suivis les plus

éloignés (TGT2: 2009 a 2017; -0,8g9/100g soit-21% ; Tableau97).

Au niveau des segments de marché (Figure 127 ; Tableau97), une diminution significative de
la teneur moyenne en protéines entre les 2 derniers suivis 2011 a 2017 (12) est observée
pour les produits issus du Hard discount (-0,4¢g/100g ; -14%). Au sein des 2 suivisds plus
éloignés, une diminution significativeest également observépour les marques de distributeurs
(TO-T2: 2009 & 2017;-0,69/100g ; -17%)
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Variabilite nutritionnelle: Protéines
Famille des Yaourts et laits fermentes sucres gourmands
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T1) T2)

Tests statistiques nor

P

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands

Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Oqali en 2009 (n=59)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Oqali en 2011 (n=114)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Oqali en 2017 (n=257)
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=71)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=:

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identigue ou modifiée (n=!

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par 'Ogali en 2011 (n=206)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 126 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés sucrés gourmands
étudiée.
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ts statisti anné
laitier: 7.E
Legende |Annee_suivi Definition Legende | Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=15)
11 2011 Hard Discount (n=27)
12 2017 Hard Discount (n=32)
4 2009 Marques de distributeurs (n=23) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=34) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=63) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=8)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1]

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 127 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment
de marché au sein de la famille Yao urts et laits fermentés sucrés gourmands
étudiée.
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5.6.1.5. Yaourts et laits fermentés édulcorés

Le Tableau98 Oi A A b E O ObleAdesl édohufiods Alés teneurs moyennes aurotéines entre
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Yaourts et laits fermentés édulcorés.

Tableau 98 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1T2 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Yaourts et laits fermentes edulcores
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,4** | +10% |[+0,5*** | +13% 105 4,1 0,4 114 42 0,5 87 4,6 12
Ensemble de I'offre avec pondération par le
TOUS PRODUITS PONDERES| p B +0,003 | +0,1% | +0,1 +3% 85 42 0,1 105 43 0,1 85 43 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,004 | +0,1% 50 42 0,4 50 4.2 0,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 |+0,9*** | +22% 114 4,2 05 36 52 17
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ik - R o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,4 +9% 63 4,2 0,5 87 4,6 1,2
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J20,9%** | +22% 63 42 0,5 36 52 17
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,04* | -1% 32 43 0,4 32 4.2 0,4
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,7%* | +18% 105 4,1 0,4 55 4.8 15
TO-T2
RENOUVELLEMENT " - ek
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,6 +15% 73 4,0 0,5 87 4,6 12
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,8*** [ +21% 73 4,0 0,5 55 4.8 15
MN +0,6** | +14% | +0,7** | +16% 51 42 05 67 43 0,6 51 4,9 16
MDD +0,1 +2% | +0,2* | +6% 43 4,0 0,4 35 41 0,2 26 4.2 0,2
SEGMENTS DE. MARCHE MDDeg +0,05 +1% +0,1 +2% 3 43 0,3 3 43 0,1 2 4,4 0,1
(tous produits)
HD +0,3 +7% +0,4 +9% 8 42 03 9 43 0,2 8 4,6 0,6
DSbio
‘ratio des volumes des produits identifiés par lOgali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre lannée A et lannée B é a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des ré de l'année B si i é a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
lannée B é 2 celles des réfé retirées entre Iannée A et année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et l'année B significativement supérieures a celles de lensen
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné

I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'¢chantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOAAO AA 1 8AT O Aamillel, dne dudmentdiidn digRiBicAtiverdd |a tedeur
moyenne en protéines est observée entre les 2 derniers suivis (TF-I2: 2011 a 2017,
+0,49/100g soit +10%; Tableau98) et entre les 2 suivis les plus éloignés (FI2: 2009 a 2017,
+0,59/100g soit +13% ;Tableau98).

Entre les 2 derniers suivis (T1 -T2d, ¢mpp U ¢ mp x QpardnAehodvelerdehta bl ENOA
AA 1 qRigEQ8 Tableau98). Les produits «Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de

CAiiT A AO POT AGEOO 111 AAPOI O PAO 18/ NATE Al ¢mpp
significativement plus devée (+0,.9T p it C OT EO Cgc¢bq NOA 1 6AT OAT AT A

produits « Retirés T1-T2 » (produits retirés du marché entre 2011 et 2017 ou non captés par

16/ NATE AT ¢mpxQqQ jCnhwCrfpnnC O EO C¢ggb(Qs

Cette évolution est retrouvée au niveau des segments de marché (Figure 129 ; Tableau98)
notamment au niveau des marques nationales (+0,69/100g +14%). Cette évolution est
également présente entre les 2 suivis les plus éloignés (I : 2009 a 2017; +0,7g/100g;
+16%). A noter également une augmentation significative entre les 2 suivis les plus éloigraés
sein des marques de distributeurs (TOT2: 2009 a 2017; +0,29/100g; +6%).

!
A

EOAAO AA 6 AT OAT AT A AA 1871 AApaks d& Aardnéd, EAT EI 1|

I I
AOT A i1 071 00ETT OEC(Clatle@m®H.AOEOA T16A00 T AGAOOI A

O O
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Yaourts et laits fermentes edulcores

Variabilite nutritionnelle: Protéines
Famille des Yaourts et laits fermentes edulcores
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor
Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=105)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=114)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Oqali en 2017 (n=87)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=63)
Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=50
Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=50)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=36)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 128 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés étudiée.
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Legende |Annee_suivi Definition Legende | Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=8)
11 2011 Hard Discount (n=9)
12 2017 Hard Discount (n=8)
4 2009 Marques de distributeurs (n=43) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=35) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=26) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)
7 2009 Margues de distributeurs entree de gamme (n=3
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 129 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment
de marché au sein de la famille Yaourts et laits fermentés édulcorés étudiée.
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5.6.2 Catégorie des Fromages frais

5.6.2.1. Fromages frais nature non sucrés classiques

Le Tableau99 Oi AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO i ¢prbtéineseBiel © AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Fromages frais nature non sucrés classiques.

Tableau 99 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés

classiques.
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T112 To-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
. . (6 ans) (8 ans)
Fromages frais nature non sucres classiques
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -1% -0,3 -4% 58 78 10 123 75 12 145 75 13
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES] -0,2 -3% -0,3* -4% 55 7,6 0,2 111 76 0,3 143 73 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2%** | -2% 83 76 1,1 83 7.4 1,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,04 | +1% 123 75 12 57 76 15
T1-T2
RENOUVELLEMENT ex .
- 9
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,2 +3% 36 72 1,6 145 75 1,3
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,3 +5% 36 72 1,6 57 76 15
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,2 -3% 42 7.7 10 42 75 10
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,3 -4% 58 78 1,0 97 75 1,4
TO-T2
RENOUVELLEMENT s .
. N 59
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,4 5% 16 79 11 145 75 13
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,4 -5% 16 79 1,1 97 75 1,4
MN -0,1 -1% -0,2 -3% 4 72 1,0 19 71 16 24 70 12
MDD +0,04 | +1% -0,1 -2% 28 7.8 1,2 59 76 1,1 77 7,7 14
SEGMENTS DE MARCHE
N MDDeg -0,3 -4% -0,6 -7% 8 78 0,8 13 75 0,4 17 73 0,8
(tous produits)
HD -0,01 | -01% | -0,1 -1% 18 78 0,9 31 77 13 21 7 1,0
DShio +1,5 +29% 1 52 6 6,7 12
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la I
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; q i » MDD: q de i ; MDDeg: q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B significativement inférieures a celles de 'ensemble de
références de l'année Alteneurs de des ré de l'année B si i inférieures a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
lannée B é a celles des réfé retirées entre l'année A et Iannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation signifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre 'année A et l'année B significativement supérieures a celles de l'enserr
références de I'année Alteneurs de I' des réfé de l'année B upérieures a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné
Iannée B signifi ¢ a celles des réfé retirées entre 'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d’au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10 TEOAAO AA 16A1T OAT Al AAGAROT BT iEHOAO G 11 AO ELA (EREE
observée (Tableau99).

Cependant, une diminution significative de la teneur moyenne en protéine s est mise en

évidence pour les produits appariés, indiquant que des reformulations a la baisse

(-0,29/100g soit -2%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure131; Tableau99)., 8 i OOAA AAO
teneurs référence par référence entre les 2 derniers suivis (FI2: 2011 a 2017; Figure 130)

montre que ces reformulations sont observées principalement sur des produits dont la teneur

Al DOTOIETAO 7 OAEOG Ai i DOEOA Al OOA ¢ AGs wCFpnm

AEODT T EAT AO OO0 16AI AAT T ACA 1T6A PAO PAOIEO ABAQE
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Evolution de la teneur en Protéines dans les Fromages frais nature non sucres classiques
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 130 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011
et 2017, de la famille des Fromages frais nature non sucrés classiques étudiée.

Au niveau des segments de marchéh AOQAOT A 1 01 1 OOEIT 1T OéeCHigirdEEAAQE O/
132 ; Tableau99).

10O 1T EOCAAO AMAA TARTIOAIT ££0A AA 1 A Aéris d&imardhé fuhe DT T Ai O
diminution significative de la teneur moyenne est observée entre les 2 suivis les plus éloignés

(TO-T2: 2009 a 2017; -0,3g/100g soit-4% ; Tableau99).
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Variabilite nutritionnelle: Protéines
Famille des Fromages frais nature non sucres classiques
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(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VM T1-T2
T1) T2)

Tests statistiques nor 0
P et desserts

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Fromages frais nature non sucres classiques

Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Oqali en 2009 (n=58)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Oqali en 2011 (n=123)
Offre 2017 (T2) Offre captée par 'Oqali en 2017 (n=145)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=36)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=83

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=83]

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Oqali en 2011 (n=57)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 131 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés classiques
étudiée.
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Tests statistique
Produits laitiers et d
Legende [Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=18)
11 2011 Hard Discount (n=31)
12 2017 Hard Discount (n=21)
4 2009 Marques de distributeurs (n=28) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0
5 2011 Marques de distributeurs (n=59) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1
6 2017 Marques de distributeurs (n=77) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=6
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=8
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=13]
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=17|

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 132 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g)

par année et segment

de marché au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés classiques
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5.6.2.2. Fromages frais nature non sucrées
gourmands

LeTableaul0007 AADEOOI A 1 8A1T OAT AT A AAO i @dtding&eiiré 1 O AAO

les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)

au sein de la &mille des Fromages frais nature non sucrés gourmandducune évolution

OECT EAEAAOQOEOA AAO (QrableAdmMAniedeHOO T AOAOOIT A
Tableau 100 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais nature non sucrés

gourmands .
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) 112 ToT2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
. (6 ans) (8 ans)
Fromages frais nature non sucres gourmands
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -1% -0,5 -8% 42 6,3 17 83 59 19 109 58 2,0
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,5 +8% -05 7% 40 73 0,4 7 6.3 0,4 106 6,7 03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0.1 -2% 60 59 19 60 57 19
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -2% 83 59 19 41 58 19
T1-T2
RENOUVELLEMENT " -
- 9
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,03 | +0,4% 22 58 17 109 58 2,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,1 -1% 22 58 1,7 41 58 19
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,3 -4% 32 6,2 17 32 59 18
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,5 -8% 42 6,3 1,7 77 58 2,1
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek s - . 100
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,6 10% 7 6,5 2,1 109 58 2,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,6 -10% 7 6,5 2,1 77 58 2,1
MN +0,6 | +10% -16 -21% 6 78 11 19 5,6 18 26 6,2 24
MDD -0,2 -3% -0,3 -6% 31 6,1 16 48 59 17 63 57 2,0
EGMENTS DE MARCHE
SEG S . C MDDeg -19 -21% -14 -16% 1 85 2 9,0 0,7 2 71 2,7
(tous produits)
HD -0,4 1% -0,2 -4% 4 58 2,6 14 6,0 21 15 56 18
DSbio 3 6.3 038
Iratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; q { ; MDD: q de ; MDDeg: q de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B significatiy é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B significativement supérieures a celles de 'ensen
références de l'année Alteneurs de des ré de l'année B signifi pé a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné
rannée B é 2 celles des réfé retirées entre I'année A et année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali l'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.6.2.3. Fromages frais sucrés classiques

Le Tableau1010i AAPEOOI A 1 8 AT OAI AT A AAO i @dtéing&sedré 1 O AAO

les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Fromages frais sucrés classiques.

Tableau 101 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1-12 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille
A . (6 ans) (8 ans)
Fromages frais sucres classiques
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -1% +0,1 +1% 72 6,2 0,8 115 6,3 08 110 6,3 10
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,4** | -6% |-0,5%** [ -8% 66 6,6 0,1 102 6,4 0,1 110 6,0 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2%**% | -4% 58 6,5 0,8 58 6,2 0,9
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | -0,03 | -0,4% 115 6,3 0,8 49 6,3 1,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT .
ek 5 E N
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,04 | +1% 57 62 0,8 110 6,3 10
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,1 +1% 57 6,2 0,8 49 6,3 1,0
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,4 1% 28 6,5 0,7 28 6,1 10
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,2 +3% 72 6,2 0,8 80 6,3 0,9
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - g 5
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,3 +5% 44 6,0 0,8 110 6,3 1,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,4 +6% 44 6,0 0,8 80 6,3 0,9
MN -0,5 -9% -1,0 -16% 10 6,4 0,7 16 59 08 13 53 13
MDD -0,004 | -0,1% | +0,4* [ +6% 44 6,1 0,9 66 6,5 0,8 73 65 0,7
SEGMENTS DE. MARCHE MDDeg +0,1 +2% -04 -5% 2 6.8 0,0 6 63 14 6 6.4 09
(tous produits)
HD -0,2 -3% -0,1 -2% 16 6,3 0,6 26 6,3 08 17 6,1 11
DSbio -0,8 -13% 1 6,0 1 52
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentati de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD ques de distri ; MDDeg: ques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ré ajoutées entre I'année A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de [ des réfé de l'année B inférieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année Blteneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
l'année B signil inféri a celles des retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures a celles de l'enser
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B si i supérieures a celles des références retirées entre l'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné:
I'année B sigr é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 1 & idelA faileA A BROTTIATT O11 60
observée (Tableaul01).

B2
m

Une diminution significative de la teneur moyenne en protéines est mise  en évidence
pour les produits appariés ,indiquant que des reformulations a la baisse ( -0,2g/100g soit

-4%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure133;Tableau101q8 , 61 OOAA AAO OAT AOC

par référence entre les 2 derniers suivigT1-T2: 2011 a 2017; Figure 135) montre que ces

OA &I Of O1 AGET T O 0110 Oi DPAOOEAO OO0 1 6AT OAI AT A A

AEODPI T EAT A0 O®A O ®ARIOA £IO AGAR gibd ENOAO AAO i

~

Ol 1 O0E]

I 1 3ET OAOOAR A 1 EOAA (Fighdid4 ; TrBIi1A1), nd audrdentatidnO A E i
significative de la teneur moyenne en protéines entre les 2 suivis les plus éloignés est observée

pour les marques de distributeurs (TOT2: 2009 a 2017; +0,49/100g ; +6%).

10O TEOAAO AA 18A1TOAT AT A AA 1681 Agadde hdchd, ne £ZAT ET 1 A

diminution significative de la teneur moyenne est observée entre les 2 derniers suivis (12 :

2011 & 2017; -0,49/100g soit -6% ; Tableau101qh AET OE R fes plu® dloighéd O ¢

(TO-T2: 2009 a 2017; -0,59/100g soit-8% ; Tableaul01).
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Variabilite nutritionnelle: Protéines
Famille des Fromages frais sucres classiques

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Fromages frais sucres classiques
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques ne
Legende Definition
Offre 2009 (TO) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=72)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=115)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=110)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=57)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=58

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=58)

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Oqali en 2011 (n=49)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 133 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques étudiée.

04
T T T T T T T T T T T T T T T
1 2 3 4 5
ests statisti
Produits laitier:
Legende [Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=16)
11 2011 Hard Discount (n=26)
12 2017 Hard Discount (n=17)
4 2009 Marques de distributeurs (n=44) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)|
5 2011 Marques de distributeurs (n=66) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1),
6 2017 Marques de distributeurs (n=73) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1),
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2
8 2011 Margues de distributeurs entree de gamme (n=6
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=6

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 134 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment
de marché au sein de la famille Fromages frais sucrés classiques étudiée.
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Evolution de la teneur en Protéines dans les Fromages frais sucres classiques
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 135 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011
et 2017, de la famille des Fromages frais sucrés classiques étudiée.
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5.6.2.4. Fromages frais sucrés gourmands

Le Tableau1020i AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO i @dtdinéserirée 1 O AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Fromages frais sucrgeurmands.

Tableau 102 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1-12 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Fromages frais sucres gourmands
g/100g | % |g/100g | % N | Moy | ET N | Moy | ET N | Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,3 -6% -0,3 -5% 33 53 1,0 a7 54 1,0 75 51 1,1
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,3 -6% -0,2 -4% 20 54 0,1 38 55 0,1 72 52 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,5*** | -8% 22 55 0,9 22 51 11
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,3 -6% 47 54 1,0 53 51 1,2
T1-T2
RENOUVELLEMENT .
s 5 R j 2
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,2 3% 23 52 11 75 51 11
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,2 -3% 23 52 1,1 53 51 1,2
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -06 | -10% 9 57 0,9 9 51 13
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,2 -5% 33 53 1,0 65 51 11
TO-T2
RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,1 3% 23 52 1,0 75 51 1,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,1 -3% 23 52 1,0 65 51 11
MN +0,2 +4% -0,1 -1% 10 49 1,0 10 a7 0,7 28 4.9 13
MDD -0,3 -6% -0,5 -9% 13 5,6 0,8 25 55 11 33 51 11
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg 2 6.4 01
(tous produits)
HD -0,4 -6% | +0,02 | +0,4% | 10 53 11 10 56 0,38 14 53 0,8
DSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentati de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ré ajoutées entre I'année A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de lannée Alteneurs de des réfé de lannée B inférieures & celles des références retirées entre l'année A et lannée Blteneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
lannée B i inféri a celles des retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'enserr
références de lannée Alteneurs del des réfé de l'année B significati supérieures 2 celles des références retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

AT OAT AT A AA 161 AFOPartdd mdrché, £ZAT ET1 1 A
E £E A A O(EaDIdauio). A OO T AOGAOOIT A

10O TEOAAD AA 1
aucune évoluOET T OEC

—> Qu

Une diminution significative de la teneur moyenne en protéines est mise en évidence

pour les produits a ppariés, indiquant que des reformulations a la baisse ( -0,5g/100g soit

-8%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure136 ;Tableau102q8 , 61 OOAA AAO OAT AOC
par référence entre les 2 derniers suivigT1-T2: 2011 a 2017; Figure 138) montre que ces

OA &l Oi O1 AGETT O 0110 Oi PAOOEAO OO0 16AT OAIT AT A A

AEODPI T EATI A0 O®A O DARIOA K10 MGAR dipd ENOGAO AAO i OT 1

Etude du secteur desProduits laitiers et desserts fraigOqaligComparaison 2009/2011/2017-Edition 2020 229



Variabilite nutritionnelle: Protéines Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Famille des Fromages frais sucres gourmands Fromages frais sucres gourmands
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes 04
(T} (T1} (T2} T1-T2 TI-T2(VN  T1-T2 (VN T1-T2 T T T T
T1) T2) 1 2
Tests statistiques nor anné
Legende |Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition
Legende Definition 10 2009 Hard Discount (n=10)
Offre 2009 (T0) Offre captée par ['Ogali en 2009 (n=33) i; ggﬁ :Z;g g:zzgs:; E;fig;
ggre igi; (I;) ggre cap:(?e par :gqa:l en ;gﬁ (nj;) 4 2009 Marques de distributeurs (n=13) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
re_‘ (T2 - — e captee par 1Ogali en — (n_l ) - 5 2011 Marques de distributeurs (n=25) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=23) 5 2017 Marques de distributeurs (n=33) 5 2017 Distributeurs specialises bio (=0)
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=2| 7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=2| 8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2
Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=53) 9 2017 | Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 136 : Variabilite des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous - Figure 137 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment
groupe au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands  étudiée. de marché au sein de la famille Fromages frais sucrés gourmands étudiée.
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Evolution de la teneur en Protéines dans les Fromages frais sucres gourmands
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 138 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011
et 2017, de la famille des Fromages frais sucrés gourmands étudiée.
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5.6.2.5. Fromages frais sucrés édulcorés

Le Tableau1030i AAPEOOI A 1 8 AT OAI AT A AAO i @dtéingseiré 1 O AAO

les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Fromages frais sucrés édulcordgicune évolution significative des
OAT AGOO 1 6 A(Tebleali1ldx] Amdedé A
Tableau 103 : Récapitulatif des différ ences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Fromages frais édulcorés

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1-T2 T0-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Fromages frais edulcores
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,4 +6% -0,4 -6% 2 6,9 0,7 10 6,1 0,5 11 6,5 0,6
Ensemble de I'offre avec pondération par le| N .
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,01 [+0,1% | -0.4 -6% 2 6.8 0,1 7 6,4 0,1 11 6,4 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -1% 5 6.3 05 5 6,2 03
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,6 +9% 10 6,1 0,5 6 6,7 0,6
T1-T2
RENOUVELLEMENT " -
- 9
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +0,7 | +12% 4 58 0,4 11 65 0,6
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,9 +15% 4 58 0,4 6 6,7 0,6
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,4 -6% 2 6,9 0,7 11 6,5 0,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT ek -
- N -13% 1 5
DE L'OFERE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,9 13% 1 7.4 11 6,5 0,6
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,9 -13% 1 74 11 6,5 0,6
MN +0,1 +1% -1,1 -15% 1 74 7 6,2 0,4 6 6,3 03
MDD +1,1 +18% +0,7 +10% 1 6,4 2 6,0 0,7 3 71 0,5
EGMENTS DE MARCHE
SEG S - C MDDeg
(tous produits)
HD +0,7 +13% 1 54 2 6,1 0,7
DSbio
Iratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; q i ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B signifi é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
I'année B signifi inféri a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de l'année Alteneurs de des ré de l'année B significati pé a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné
lannée B e a celles des réfé retirées entre I'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.6.3 Catégorie des Desserts frais

5.6.3.1. Cremes dessert et laits gélifies

LeTableau1040i AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO i @dtdinéserirée 1 O AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis leglus éloignés (TGT2 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Cremes dessert et laits gélifiés.

Tableau 104 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le lo ng terme (2009 et 2017) au sein de la famille Cremes dessert et laits gélifiés

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1-12 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Cremes dessert et laits gelifies
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -004 | -1% -0,1 -3% 144 31 0,6 224 3,0 0,6 328 3,0 0,7
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,1*% -4% | -02*** | -T% 129 33 0,1 204 3,1 0,1 326 3,0 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2%** | -6% 139 3,0 0,6 139 28 0,6
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 +3% 224 3,0 0,6 159 3,1 0,8
T1-T2
RENOUVELLEMENT .
ek 5 E ~ 20
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | -0,05 2% 85 30 0,6 328 3,0 07
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,1 +3% 85 3,0 0,6 159 3,1 0,8
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,2 1% 77 3,0 0,6 77 2,8 0,5
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 -0,03 -1% 144 31 0,6 228 31 0,7
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - g i 7
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,2 7% 67 3,2 0,6 328 3,0 0,7
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,1 -4% 67 32 0,6 228 31 0,7
MN -0.1 -2% -0,2 -6% 33 36 0,4 56 35 05 81 34 0,7
MDD -0,02 -1% -0,1 -3% 73 31 0,5 96 3,0 05 168 3,0 0,6
SEGMENTS DE. MARCHE MDDeg -0,1 -6% -0,3 -12% 12 25 0,5 22 24 05 25 22 05
(tous produits)
HD -0,1 -5% -0,1 -3% 26 29 0,5 49 29 0,4 51 28 0,5
DSbio -0,7 -15% 1 45 3 3,8 0,8
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentati de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ré ajoutées entre I'année A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de [ des réfé de l'année B inférieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année Blteneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
l'année B signil inféri a celles des retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures a celles de l'ensen
références de I'année Alteneurs de | des réfé de l'année B si i supérieures a celles des références retirées entre l'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné:
I'année B sigr é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 18AT OAT AT A AA 161 £#£0A AA T A FEAIEI
observée (Tableaul04).

Cependant, une diminution significative de la teneur moyenne en protéines est mise en

évidence pour les produits appariés (données non pondérées) indiquant que des

reformulations a la baisse ( -0,29/100g soit -6%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure

139 ;Tableau104q8 , 671 OOAA AAO OAT AOOO Oi &£ OAT AA -PAO Oi £
T2:201142017;Figure141)i 1 1 OOA RNOA AAO OAA&E Oi 61 AGETI 1O O110
DOl AOCEOOG8 , AT OAT AT A AAOG ET £ Oi AGETI T O AEODI T EAI
ces évolutions.

/

Au niveau des segments de marchéh AOAOT A i1 011 OOEI 1T OE CHighr¢EE A A C
140 ; Tableaul104).

EO/
1O TEOGAAO AA 1 6AT OAI AT A AA 161 Agudde hachd AneEAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenne en protéines est observée entre les 2 derniers

suivis (T1-T2: 2011 a 2017; -0,19/100g soit -4% ; Tableau104) et également entre les 2 suivis
les plus éloignés (TOT2: 2009 a 2017; -0,29/100g soit-7% ; Tableau104).
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Variabilite nutritionnelle: Protéines
Famille des Cremes dessert et laits gelifies

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Cremes dessert et laits gelifies
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2) T1-T2 TI-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques ne
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par 'Oqgali en 2009 (n=144)
Offre 2011 (T1) Offre captée par 'Oqgali en 2011 (n=224)

Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=328)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=85)

Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identigue ou modifiée (n=1

Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1.

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=159)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 139 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Créemes dessert et laits gélifiés étudiée.
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Legende |Annee suivi Definition LegendeAnnee suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=26)
11 2011 Hard Discount (n=49)
12 2017 Hard Discount (n=51)
4 2009 Marques de distributeurs (n=73) 13 2009 [Distributeurs specialises bio (n=0
5 2011 Marques de distributeurs (n=96) 14 2011 [Distributeurs specialises bio (n=1
6 2017 Marques de distributeurs (n=168) 15 2017  [Distributeurs specialises bio (n=3
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=12)
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=22)
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=25)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 140 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment
de marché au sein de la famille Crémes dessert et laits gélifiés étudiée.
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Protéines (g/100g)

Evolution de la teneur en Protéines dans les Cremes dessert et laits gelifies
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 141 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011

et 2017, de la famille des Crémes dessert et laits gélifiés é tudiée.
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5.6.3.2.  Liégeois et assimilés

LeTableaul05071 AADEOOI A 1 8A1T OAT AT A AAO i @itding&eiré 1 O AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de lad@mille des Liégeois et assimilés

Tableau 105 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Liégeois et assimi  Iés.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

y T1-T2 TO-T2
de la famille (6 ans) @ ans)
Liegeois et assimiles
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,03 -1% -0,1 -4% 45 29 0,4 78 28 0,4 99 28 0,4
Ensemble de I'offre avec pondération par lej
TOUS PRODUITS PONDERES| P P -0,1 -2% -0,1 -3% 40 3,0 0,1 68 3,0 0,1 98 29 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1%** [ -5% 53 29 0,4 53 2,8 03
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,1 +3% 78 2,8 0,4 45 29 0,3
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - R o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,1 +4% 25 2,7 0,5 99 2,8 0,4
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,2 +8% 25 2,7 05 45 29 0,3
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,1 -2% 31 29 0,4 31 28 03
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,1 -2% 45 29 0,4 64 29 0,3
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
. N -6
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,2 6% 14 3,0 0,5 99 2,8 0,4
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,1 -4% 14 3,0 0,5 64 2,9 0,3
MN -0,1 -3% -0,3 -9% 9 3,2 0,3 11 3,0 0,2 30 29 0,4
MDD -0,1 -2% -0,02 -1% 29 28 0,4 47 29 0,4 50 28 0,4
SEGMENTS DE. MARCHE MDDeg +1,2 +64% +0,8 +36% 1 2,2 3 18 0,3 1 3,0
(tous produits)
HD -0,1 -5% -04 -14% 6 31 0,4 17 28 0,4 18 2,7 04
DShio
‘ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ; MDD q de ; MDDeg: q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre fannée A et lannée B significativement inférieures a celles de fensemble de
références de l'année A/teneurs del des réfé de l'année B sil i a celles des éfé retirées entre I'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Iannée B signifi i 4 celles des réfé retirées entre Iannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation ifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre 'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs de [ des réfé de l'année B périeures & celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
lannée B i i & celles des réfé retirées entre lannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 4 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOGAAO AA 16AT OAT AT A AA 1 AEOA AA T A AEAITEIT,

I 61
Liégeois et assimilés, AOAOT A i O1 1 OOET 1T OECI EaBEANWYEOA 1 6A00 1

Cependant, une diminution significative des teneurs est mise en évidence pour les

produits appariés (données non pondérées)indiquant que des reformulations a la baisse

(-0,19/100g soit -5%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure142 ; Tableau105q8 , 6 1 OOAA AA

teneurs référence par référence entre les 2 derniers suiviel1-T2: 2011 a 2017; Figure 144)

iT1T O0OA NOA AAO OAEI Oi 61 AGEIT O 0116 0O0i PAOOBEAO 0O«
N

informations disponibles suri 6 AT AAT 1 ACA 1T6A PAO PAOIEO AGA@DPIE
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Variabilite nutritionnelle: Protéines
Famille des Liegeois et assimiles

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Liegeois et assimiles
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(T0) (T1) (T2} T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques ne
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=45)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=78)

Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=99)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=25)

Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=5]

Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=5|

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=45)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 142 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Liégeois et assimilés étudiée .
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Legende |Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=6)
11 2011 Hard Discount (n=17)
12 2017 Hard Discount (n=18)
4 2009 Marques de distributeurs (n=29) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0
5 2011 Marques de distributeurs (n=47) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0
6 2017 Marques de distributeurs (n=50) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1,
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3]
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 143 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment

de marché au sein de famille Liégeois et assimilés étudiée.
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Evolution de la teneur en Protéines dans les Liegeois et assimiles
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 144 : Evolution, référen ce par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011
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5.6.3.3.  Laits emprésurés

LeTableau106 Oi AADEOOI A 1 6 A1 OAT AT A AAO i @dtéinéseiré 1 O AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
p T E /EE A .

a
au sein de la famille des Laits emprésurés. OAOT A 7 61 1 OOET 1T OECI EAXAEAAQEOD
observée (Tableaul06 ; Annexe .

Tableau 106 : Récapitulatif des différences de teneu rs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Laits emprésurés.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1-T2 T0-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Laits empresures
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 -4% -0,6 -10% 2 59 0,2 6 55 0,7 13 53 0,7
Ensemble de I'offre avec pondération par le| i .
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,1 -2% -0,05 -1% 2 58 0,03 6 58 0,1 12 57 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,6 -11% 2 55 0,1 2 49 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -1% 6 55 0,7 8 55 0,8
T1-T2
RENOUVELLEMENT " -
- K .59
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | -0,3 5% 4 56 0,8 13 53 0,7
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,1 -2% 4 5,6 0,8 8 55 0,8
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,6 -10% 2 59 0,2 13 53 0,7
TO-T2
RENOUVELLEMENT ek -
- N -10%
DE L'OFERE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,6 10% 2 59 0,2 13 53 0,7
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,6 -10% 2 59 0,2 13 53 0,7
MN -0,01 | -0,1% 3 53 03 13 53 0,7
MDD 2 59 0,2 1 6,0
EGMENTS DE MARCHE
SEG S - C MDDeg
(tous produits)
HD 2 5,6 13
DSbio
Iratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; q i ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B signifi é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
I'année B signifi inféri a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : aug i entre les teneurs moy des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de l'année Alteneurs de des ré de l'année B significati pé a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
lannée B e a celles des réfé retirées entre I'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.6.3.4. Desserts frais a base de céréales

Le Tableau1070i AAPEOOI A 1 8 AT OAI AT A AAO i @dtéingsedré 1 O AAO

les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de ladmille des Desserts frais a base de céréalégaicune évolution significative des
OAT AGOO 1 6 A(Tablealild) AnDeé R

Tableau 107 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis

(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au  sein de la famille Desserts frais a base de céréales.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

N T1-T2 TO-T2
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts frais a base de cereales
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -2% -0,01 | -0,3% 61 33 0,5 101 34 05 131 33 0,5
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,05 -2% -0,1 -4% 59 3.2 0,1 93 3,2 0,1 129 31 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -3% 63 34 05 63 33 05
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 2% 101 34 0,5 62 3,3 0,5
T1-T2
RENOUVELLEMENT " -
- K .29
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,1 2% 38 34 05 131 33 0,5
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,1 -2% 38 34 0,5 62 33 0,5
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,02 | +1% 43 33 0,5 43 33 0,5
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,02 -1% 61 33 0,5 87 33 0,5
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - - . 10
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,04 1% 18 34 0,6 131 33 0,5
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,1 -2% 18 34 0,6 87 33 0,5
MN +0,03 | +1% -0,1 -2% 7 35 0,7 10 34 0,6 45 34 0,6
MDD -0,04 -1% +0,03 | +1% 34 33 0,5 60 34 05 61 33 0,5
EGMENTS DE MARCHE
SEG S . C MDDeg -0,6 -18% -0,7 -20% 1 35 5 3.4 0,2 2 28 0,0
(tous produits)
HD -0,3 -8% -0,2 -5% 19 33 0,4 25 34 0,4 22 31 0,4
DSbio -04 -11% 1 3,6 1 32
Iratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; q i ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B signifi é a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
I'année B signifi inféri a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de l'année Alteneurs de des ré de l'année B significati pé a celles des ré retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné
lannée B e a celles des réfé retirées entre I'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.6.3.5. Desserts frais de type mousse

Le Tableau108 07 AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO i @dtdinéseriirée 1 O AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de ladmille des Desserts frais de type mousse.

Tableau 108 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts f  rais de type mousse.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1-12 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts frais de type mousse
g/100g | % |g/100g | % N | Moy | ET N | Moy | ET N | Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,4* | +10% | +0,5* [ +12% 77 4,3 0,9 95 4.4 1,0 147 4.8 1,7
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +05* | +13% | +0,5* | +12% 62 3.8 0,2 85 38 0,1 145 | 43 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -2% 63 43 0,9 63 43 0,9
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,7 +17% 95 4.4 1,0 78 51 2,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT .
s 5 R N
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,3 +7% 30 45 11 147 4.8 17
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,6 +14% 30 45 1,1 78 51 2,0
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,1 -3% 40 43 0,9 40 4.2 0,8
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,7* | +17% 7 43 0,9 100 50 19
TO-T2
RENOUVELLEMENT
s - g N
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,5 +13% 37 4,3 0,9 147 4.8 1,7
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,8 | +18% 37 43 0,9 100 50 19
MN +2,0%** | +48% |[+2,2*** | +54% 15 4,0 1,0 20 42 1,1 38 6,2 21
MDD -0,1 -3% | +0,01 | +0,3% | 44 44 0,9 51 46 10 81 44 14
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg 03 | 7% | 07 |-16% | 3 | 45 | 02| 4 | 41 | 04| 4 | 38| 05
(tous produits)
HD -0,2 -4% -0,2 -5% 15 4,1 0,9 20 41 0,38 23 39 0,7
DSbio 1 7,6
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentati de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ré ajoutées entre I'année A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de lannée Alteneurs de des réfé de lannée B inférieures & celles des références retirées entre l'année A et lannée Blteneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
lannée B i inféri a celles des retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'enserr
références de lannée Alteneurs del des réfé de l'année B significati supérieures 2 celles des références retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAADO AA 1 6A1T OAI Al, dne dudmentdtion Agadidative\dk latedeur EAT ET 1 ¢
moyenne en protéines est observée entre les 2 derniers suivis (TF-I2: 2011 a 2017,

+0,49/100g soit +10%; Tableaul08) et entre les 2 suivis les plus élginés (TGT2 : 2009 a 2017,

+0,59/100g soit +12% ; Tableau108).

Cesaugmentation s significative s sont portée s par les marques nationales (T1-T2: 2011-

2017 ; +2,09/100g soit +48% ; TO-T2: 2009 a 2017; +2,29/100g soit +54%).

10O TEOCAAD AA NI BAEARA AAAR 1AM EAT Elphrh dekrarche juheAi1 OAT O
évolution significative de la teneur moyenne en protéines est également observée entre les 2

derniers suivis (T1-T2: 2011 a 2017; +0,5g/100g soit +13% ;Tableaul08) et entre les 2 suivis
les plus éloignés (TOT2: 2009 a 2017; +0,5¢/100g soit +12% ;Tableaul08).
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Variabilite nutritionnelle: Protéines
Famille des Desserts frais de type mousse
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Desserts frais de type mousse

Legende

Definition

Offre 2009 (T0)

Offre captée par I'Ogali

en 2009 (n=77)

Offre 2011 (T1)

Offre captée par I'Oqali

en 2011 (n=95)

Offre 2017 (T2)

Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=147)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=30)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=6|

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a |a fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=6|

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=78)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 145 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Desserts frais de type mousse étudiée.
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Tests statistique
Produits laitiers ef d
Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=15)
11 2011 Hard Discount (n=20)
12 2017 Hard Discount (n=23)
4 2009 Marques de distributeurs (n=44) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=51) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=81) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=1)
7 2009 Margues de distributeurs entree de gamme (n=3)
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=4

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 146 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g)

par année et segment

de marché au sein de famille Desserts frais de type mousse étudiée.
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56.3.6. $A00A000 AEAOAEO AO@® GOAEO

LeTableau1090i1 AADEOOI A 1 6A1T OAT AT A AAO i @dtdin&eiré 1 O AAO
les 2 derniers suivis (TET2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a D17)
AO OAET AA 1T A E£EAI EI 1 AAvdule@volthiOsAifodive deEerer® AOQ GO,
T3AOO 1 @EabkRaDIDY ;Annexe §.
Tableau 109 : Récapitulatif des différences de teneurs moy ennes en protéines entre les 2 derniers suivis

jcmpp AO ¢mpxq AO 060 1T A 11717 ¢ OAOIA jegnnmw AO ¢mpxq AO O

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1-T2 T0-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts frais aux oeufs
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -2% -0,1 -1% 122 44 0,7 152 44 0,6 209 43 0,6
Ensemble de I'offre avec pondération par lej
TOUS PRODUITS PONDERES| P P +0,03 | +1% -0,1 -1% 90 45 0,1 141 44 0,1 206 44 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -2% 101 44 0,5 101 43 0,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 -2% 152 4.4 0,6 105 4,3 0,8
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - E . 10
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,1 1% 51 4,4 0,7 209 4,3 0,6
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,1 -1% 51 4,4 0,7 105 43 0,8
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -2% 74 4.4 0,6 74 4,3 0,5
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,04 -1% 122 44 0,7 129 43 0,7
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
. . 219
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,03 1% 48 4.4 0,9 209 4,3 0,6
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,02 | -0,4% 48 4.4 0,9 129 43 0,7
MN +0,1 +1% -0,04 -1% 29 45 0,6 26 44 0,6 54 44 0.8
MDD -0,2 -3% -0,1 -1% 77 43 0,8 86 44 0,6 116 43 0,6
SEGMENTS DE. MARCHE MDDeg -1,0 -19% 2 52 1,0 3 42 0,6
(tous produits)
HD -0,1 -1% -0,1 -2% 16 44 0,3 38 44 05 33 43 0,4
DSbio 3 4.8 05
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; qu ; MDD: q de ; MDDeg: q de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ré ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de I' des réfé de l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Fannée B signi infé a celles des réfé retirées entre Iannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensem
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B signifi pé a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lanné:
'année B signific érie & celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.6.3.7. Desserts frais allégés et/ou édulcorés

LeTableau11l00i AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO i @dtdinéserirée 1 O AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Desserts frais allégés et/ou édulcorés.

Tableau 110 : Récapitulatif des différences de teneurs mo yennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais allégés et/ou
édulcorés.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

de la famille TiT2 To-T2
Desserts frais alleges et_ou edulcores @ ans) B ans)
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 0,1 -3% -0,2 -5% 50 4,2 0,8 34 41 0,6 30 4,0 0,6

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES|
parts de marché

-0,2 -5% -0,03 -1% 32 4,0 0,1 31 41 0,1 30 3.9 0,1

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2* -4% 18 4,1 0,5 18 39 0,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 0,1 -3% 34 41 0,6 10 4,0 0,7
T1-T2
RENOUVELLEMENT s -
- K 49
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,2 4% 16 4,1 0,8 30 4,0 0,6
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,1 -4% 16 4,1 0,8 10 4,0 0,7
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,2 -6% 12 4,1 0,6 12 38 0,5
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,1 -3% 50 42 0,8 18 4,0 0,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
- N -6Y
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 0,2 6% 36 42 08 30 4,0 0,6
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,2 -4% 36 4,2 0,8 18 4,0 0,6
MN +0,1 +2% +0,1 +3% 25 3,9 0,6 19 39 0,4 24 4,0 0,5
MDD -0.8 -18% -0,7 -16% 19 45 0,8 11 4,6 0,7 5 38 0.8
SEGMENTS DE MARCHE
- MDDeg
(tous produits)
HD +0,1 +4% -0,7 -16% 6 43 10 4 35 08 1 36
DSbio
Iratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=E ype ; I i » MDD: q de i ; MDDeg: q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupe des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B significativement inférieures a celles de 'ensemble de
références de l'année A/teneurs de des ré de l'année B si i a celles des retirées entre lannée A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
lannée B 2 celles des réfé retirées entre I'année A et lannée B (* si p< 105 ; ** 5i p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation signifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les g :teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B significativement supérieures a celles de l'enserr
références de I'année Alteneurs de I' des éfé de l'année B upérieures a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné
Fannée B signi éri 4 celles des réfé retirées entre Iannée A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'¢chantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1A AA 1 61 AAOPartd8 mdrché , £AT ET 1 A
HEaHEAKUDGEOA 1 6A00 1T ACGAOOT A

O O

Une diminution significative de la teneur moyenne en protéines est mise en évidence

pour les produits appariés (données non pondérées)indiquant que des reformulations a

la baisse (-0,29/100g soit -4%) ont eu lieu entre 2011 et 2017 (Figure 147 ; Tableau110).

, 61 OOAA AAO OAT AOOO Oi A& OAT AA pHG2:Q01mm 20/ AA Al O

Figure 149q 111 OOA NOA AAO OAAEI Oi O1I ACETT O O110 OibA
6 AT OAT AT A AAO ET &£ Oi AGETT O PABOEEACHAH QA OA 608G | IEtN

evolutlons.
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Desserts frais alleges et_ou edulcores

Variabilite nutritionnelle: Protéines
Famille des Desserts frais alleges et_ou edulcores
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(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=50)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=34)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=30)

Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=16)
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1|
Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1|

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=10)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 147 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Desserts frais allégés et/ou édulcorés
étudiée.
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Legende [Annee suivi Definition Legende[ Annee suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=6)
11 2011 Hard Discount (n=4)
12 2017 Hard Discount (n=1)
4 2009 Marques de distributeurs (n=19) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0
5 2011 Marques de distributeurs (n=11) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0
6 2017 Marques de distributeurs (n=5) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0
7 2009 Margues de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Margues de distributeurs entree de gamme (n=0
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 148 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment
de marché au sein de famille Desserts frais allégés et/ou édulcorés étudiée.
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Evolution de la teneur en Protéines dans les Desserts frais alleges et_ou edulcores
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 149 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011
et 2017, de la famille des Desserts frais allégés et/ou édulcorés étudiée.
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5.6.3.8. Gateaux, moelleux, cakes frais

LeTableau11107 AADEOOI A 1 6A1T OAT AT A AAO i @dtding&eiiré 1 O AAO
les 2 derniers suivis (TET2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus €éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Gateaux, moelleux, cakes frais.

Tableau 111 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Gateaux, moelleux, cakes frais.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)

y T1-T2 TO-T2
de la famille (6 ans) @ ans)
Gateaux, moelleux, cakes frais
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,1 -1% +0,1 +1% 36 50 16 44 51 1.7 52 50 2,0
Ensemble de I'offre avec pondération par lej
TOUS PRODUITS PONDERES| p ) +0,1 +2% -0,1 -2% 31 4,6 0,1 34 44 0,1 51 4,5 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,5%** [ -9% 27 5,0 17 27 4,6 2,2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,6 +13% 44 51 1,7 21 58 15
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - R j a0
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,2 4% 17 52 15 52 5,0 2,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-J2+0,5 | +10% 17 52 15 21 58 15
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -05 -11% 18 4.8 17 18 4,2 22
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,5 | +10% 36 50 1,6 33 55 1,7
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
. N -39
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,1 3% 18 52 1,6 52 5,0 2,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,3 +6% 18 52 1,6 33 55 1,7
MN -0,4 -6% +0,1 +3% 7 52 2,0 9 57 12 17 54 16
MDD +0,1 +2% -0,1 -3% 19 5,0 18 21 4.8 19 27 4.9 21
SEGMENTS DE MARCHE
N MDDeg
(tous produits)
HD -0.3 1% +0,1 +2% 10 47 13 14 52 14 8 4.8 23
DShio
‘ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ; MDD q de ; MDDeg: q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs mayennes des 2 années ; pour Ies sous-groupes ; teneurs mayennes des références ajoutées entre Fannée A et fannée B significativement inférieures & celles de Fensemble de
références de l'année A/teneurs del des réfé de l'année B signifi inférieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
l'année B signifi i a celles des réfé retirées entre l'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation ifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre 'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs de [ des réfé de l'année B périeures & celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
lannée B i i & celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 4 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O T EOAAD AA 18A1 i Al pAndéréle od ndnl pAEIED partsiddmarché , £AT ET 1 A
AOAOT A 1 011 OOET I C‘ITatE[eéiELm)AOEOA T6A00 T AGAOOT A

Une diminution significative de la teneur moyenne en protéines est mise en évidence

pour les produits appariés, indiquant que des reformulations a la baisse ( -0,5g/100g soit

-9%) ont eu lieu ent re 2011 et 2017 (Figure150 ; Tableau111q8 , 61 OOAA AAO OAT AOC
par référence entre les 2 derniers suivis (T4T2: 2011 a 2017; Figure 152) montre que ces

OA &I Oi O1 AGETT1 O Oi 106 Oi PAOOEAO 000 NOAOGEIT AT O 1 6A1
i Oi Oi Al EOi AO OO0 1 A0 POT AGEOO AT 1O 1 A0 OGATADBOO
AAO ET £ Of AGET T O AEQHIITEEM 1BAVO0 X0 BAR 1 MM GDT ENOAO
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Variabilite nutritionnelle: Protéines Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Famille des Gateaux, moelleux, cakes frais Gateaux, moelleux, cakes frais
15 20
| -0,5 1
***g 1 5 b
S 10 4
8 T T e 104
& 3
2 £
r - @
o 54 + 7 + B o
+ & oy
+ -
i i 54 F RS I == S D |:|']
04
T T T T T T T
Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes 04
(T0) (T1) (T2) T1-T2 TI-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2 T T T T T T T T T T T T T T T
T1) T2) 1 2 3 4 5
Tests statistiques ne ests statisti
f Produits laitier:
Legende |Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition
Legende Definition 10 2009 Hard Discount (n=10)
Gffre 2008 (T0) Gffre captée par 'Ogali en 2009 (n=36) 1 2011 Hard Discount (n=14)
Offre 2011 (T1) Offre captée par 'Ogali en 2011 (n=44) 12 2017 Hard Discount (n=6)
Offre 2017 (T2 off i TOgali en 2017 (n=52 4 2009 Marques de distributeurs (n=19) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0
re_ (T2 - — e captee par 1Ogali en — (n_l ) - 5 2011 Marques de distributeurs (n=21) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=17) 5 2017 Marques de distributeurs (n=27) 5 2017 Distributeurs specialises bio (n=0
Apparies T1-T2 (VN T1) | Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=2| 7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
Apparies T1-T2 (VN T2) | Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=2| 8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=21) 9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001 Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 150 : Variabilite des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous - Figure 151 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment
groupe au sein de la famille Desserts Gateaux, moelleux, cakes frais étudié e. de marché au sein de famille Gateaux, moelleux, cakes frais étudiée.
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Evolution de la teneur en Protéines dans les Gateaux, moelleux, cakes frais

(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 152 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011
et 2017, de la famille des Gateaux, moelleux, cakes frais étudiée.
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5.6.3.9. Desserts patissiers frais aux fruits

LeTableau112071 AADEOOI A 1 8 AT OAT AT A AAO i @dtding&eré 1 O AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Desserts patissiers frais aux fruits.

Tableau 112 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts pétissiers frais aux fruits.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1.T2 ToT2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts patissiers frais aux fruits
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +2% +0,2 +5% 14 35 2,0 33 36 12 58 37 14
Ensemble de I'offre avec pondération par lej
TOUS PRODUITS PONDERES] P P oge | -19% | +01 | +4% | 9 | 31 | o1 | 29 | 40 | 005 | 86 | 32 | 01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,05 | +1% 10 3,7 0,5 10 3.8 0,4
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,2 +5% 33 3,6 1.2 44 38 16
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - R o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,1 +3% 23 3,6 1,4 58 3,7 1,4
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,2 +5% 23 3,6 14 44 3.8 16
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,05 -1% 2 37 03 2 37 0,1
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,2 +5% 14 35 2,0 56 3,7 15
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
. 0
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,2 +6% 12 35 2,2 58 37 1,4
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,2 +6% 12 3,5 2,2 56 3,7 15
MN -0,3 -9% -1,7* | -35% 5 50 2,1 8 3,6 0,6 19 32 11
MDD +0,4 | +12% | +14 | +52% 9 27 15 21 37 13 28 41 15
SEGMENTS DE MARCHE
N MDDeg
(tous produits)
HD -0,2 -5% 4 37 15 11 35 16
DShio
‘ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ; MDD q de ; MDDeg: q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre fannée A et lannée B significativement inférieures a celles de fensemble de
références de l'année A/teneurs del des réfé de l'année B sil i a celles des éfé retirées entre I'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Iannée B signifi i 2 celles des réfé retirées entre Iannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation ifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre 'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs de [ des réfé de l'année B périeures & celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
lannée B i i & celles des réfé retirées entre lannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 4 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 186AT OAT AT A AA 1681 ££0A AAT GROOEAIT EI
observée (Tableaull2).

Au niveau des segments de marché (Figure 154 ; Tableau101), une diminution significative

de la teneur moyenne en protéines entre leg suivis les plus éloignés est observée pour les

marques nationales (TOT2: 2009 a 2017;-1,7g/100g ; -35%).

10O T EOGAAO AA 16AT OAI AT A AA 161 Agmidde hakchd AneEAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenne enprotéines est observée entre les 2 derniers

suivis (T1-T2: 2011 a 2017; -0,89/100g soit -19% ; Tableaul112).
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Variabilite nutritionnelle: Protéines
Famille des Desserts patissiers frais aux fruits
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Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Desserts patissiers frais aux fruits

Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=14)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=33)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=58)
Retires T1-T2 Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par 'Oqali en 2017 (n=23)

Apparies T1-T2 (VN T1) Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1

Apparies T1-T2 (VN T2) Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=:

Ajoutes T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=44)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 153 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Desserts patissiers frais aux fruits étudiée.
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Tests statisti
Produits laitier:
Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=0)
11 2011 Hard Discount (n=4)
12 2017 Hard Discount (n=11)
4 2009 Marques de distributeurs (n=9) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=21) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=28) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)
7 2009 Margues de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 154 : Variabilité des teneurs en protéines (g/10 0g) par année et segment
de marché au sein de famille Desserts patissiers frais aux fruits étudiée.
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5.6.3.10. Desserts patissiers frais sans fruit

LeTableau113071 AADEOOI A 1 6 A1T OAT AT A AAO i @dtding&eiiré 1 O AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Desserts patissiemsafs sans fruit.

Tableau 113 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts patissiers frais sans frui  t.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1.T2 ToT2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts patissiers frais sans fruit
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,03 | +1% +0,3 +6% 24 4,5 0,9 56 4,7 0,9 99 4.8 11
Ensemble de I'offre avec pondération par lej
TOUS PRODUITS PONDERES] P P 03 | 6% | +03 | +7% | 23 | 43 | o1 | 48 | 49 | 01 | o7 | 46 | 01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2* -4% 36 4,7 0,9 36 45 0,9
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,2 +5% 56 4,7 0,9 59 5,0 1,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - R . 0 40
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,02 0,4% 20 4.8 0,9 99 4,8 1,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,2 +4% 20 4.8 0,9 59 50 11
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 -0,1 -2% 14 44 0,8 14 43 0,6
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,4 +9% 24 45 0,9 81 49 1,1
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
. 9
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,2 +4% 10 4,6 1,0 99 4.8 1,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,3 +6% 10 4,6 1,0 81 49 1,1
MN -0,1 -2% +0,6 | +15% 6 41 0,5 7 4.8 10 25 4.8 0,7
MDD +0,2 +5% +0,4 +8% 15 4,6 0,9 37 4.8 0,9 58 5,0 12
SEGMENTS DE. MARCHE MDDeg +0,1 +3% 1 3,8 1 3,9
(tous produits)
HD -0,7 -15% -05 -11% 3 44 15 11 4,6 0,9 15 39 0.8
DShio
‘ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-typ ; MDD q de ; MDDeg: q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs mayennes des 2 années ; pour Ies sous-groupes ; teneurs mayennes des références ajoutées entre Fannée A et fannée B significativement inférieures & celles de Fensemble de
références de l'année A/teneurs del des réfé de l'année B signifi inférieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Iannée B signifi i 4 celles des réfé retirées entre Iannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation ifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre 'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs de [ des réfé de l'année B périeures & celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
lannée B i i & celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 4 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

1O TEOAAD AA 1 8A1T OAIl Al pAndéée od ndn pAEIED partsiddmarché , £AT ET1 1 A
aucune évolution significativel 8 A OO T(Tadeh1(B). A

Qu

Cependant, une diminution significative de la teneur moyenne en protéines est mise en évidence

pour les produits apparié€s, indiquant que deseformulations a la baisse (-0,2g/100g soit-4%)

ont eu lieu entre 2011 et 2017 Figure 155N 4 AA1 AAO ppoQq8 , 671 OOAA AAO
référence entre les 2 derniers suivis (T4T2 : 2011 a 2017 ;Figure 157) montre que ces
reformulations sont observées sur les produits dont les teneurs moyennes en protéines en 2011

étaient parmi les plus élevées 6 AT OAT AT A AAO ET &£ OI ACEI T O AEODI
DPAOI EO A6A@DPI ENOAO AAO i 011 OOEI T O8

Aucune évolution significative des teneurs en protéines est observée au niveau des
segments de marché (Tableaul13 ; Figure 158).
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Variabilite nutritionnelle: Protéines
Famille des Desserts patissiers frais sans fruit

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Desserts patissiers frais sans fruit.
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(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (WN  T1-T2 (VM T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor T1-T2/A T1-T2
Py rals
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=24)

Offre 2011 (T1)

Offre captée par I'Oqali en 2011 (n=56)

Offre 2017 (T2)

Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=99)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=20)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=3|

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=3]

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=59)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 155 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famille Desserts patissiers frais sans fruit étudiée.
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Legende [Annee suivi Definition Legende| Annee suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=3)
11 2011 Hard Discount (n=11)
12 2017 Hard Discount (n=15)
4 2009 Marques de distributeurs (n=15) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=37) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Margues de distributeurs (n=58) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=0)
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1
9 2017 Margues de distributeurs entree de gamme (n=1

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 156 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g)

de marché au sein de famille Desserts patissiers frais sans fruit
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par année et segment
étudiée.



Evolution de la teneur en Protéines dans les Desserts patissiers frais sans fruit
(références 2011 -2017 appariées)
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Figure 157 : Evolution, référence par référence, de la teneur en protéines des produits appariés entre 2011
et 2017, de la famille des Desserts péatissiers frais sans fruit étudiée.

5.6.3.11. Autres desserts frais
LeTableau114 071 AAPEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO
les 2 derniers suivis (TET2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2077)
au sein de la famille des Autres desserts frai®wucune évolution significative des teneurs
T3AOO 1 @EadbRaDTLA ;Annexe §.
Tableau 114 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Autres desserts frais.

i @otdingseiré 1 O AAO

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) TiT2 ToT2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Autres desserts frais
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 7% -0,4 -12% 20 33 14 42 3,1 12 42 29 1,0
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| P P -0,3 -10% -0,6 -19% 15 3,0 0,1 36 2,7 0,05 40 25 0,03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 +3% 13 28 1,1 13 29 1,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -6% 42 3,1 1,2 29 29 1,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,4 11% 29 33 1,3 42 29 1,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,3 -10% 29 33 1,3 29 29 1,0
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 +5% 1 2,2 1 2,3
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,4 -12% 20 33 14 41 29 1,0
TO-T2
RENOUVELLEMENT ex L
- N 149
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,5 14% 19 3,4 1,4 42 29 1,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,4 -13% 19 34 14 41 29 1,0
MN -0,5 -16% -0,2 -8% 5 3,0 1,7 9 33 1,3 17 2,8 1,0
MDD -05 -14% -0,5 -15% 13 3,6 13 18 3,6 1,1 21 31 1,0
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg 1 22
(tous produits)
HD +0,1 +6% +0,4 | +19% 2 2,2 0,0 14 25 1,0 4 2,6 0,7
DSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la

N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ; MDD=marques de ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ré ajoutées entre I'année A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de [ des réfé de l'année B a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
Fannée B signi inféri a celles des retirées entre Iannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : at entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensem
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B significatiy p a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lanné:
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.6.4 Catégorie des Desserts frais végeétaux

5.6.4.1. Desserts frais au soja nature non sucres

LeTableaul1l507i AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO i @dtdinéserirée 1 O AAO
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de ladmille des Desserts frais au soja nature non sucrés.

Tableau 115 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille  Desserts frais au soja nature non

sucres.
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T112 To-T2 Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts frais au soja nature non sucres
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,2 +5% -0,2 -4% 4 43 0,8 8 39 0,3 14 4,1 0,5
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES] -0,6%** | -14% | -0,7*** | -15% 4 4,6 0,1 7 45 0,1 13 3,9 0,04
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0 +0% 6 3.8 0,1 6 3,8 0,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,4 | +11% 8 39 0,3 8 43 0,6
T1-T2
RENOUVELLEMENT ex - o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 2% 2 4,2 0,6 14 4,1 0,5
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,1 +3% 2 4.2 0,6 8 43 0,6
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 +0,2 +6% 2 3,6 0,1 2 3,8 0,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,1 -3% 4 4,3 0,8 12 4,2 0,5
TO-T2
RENOUVELLEMENT s .
. R 17% ]
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,8 17! 2 50 0,5 14 41 0,5
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,8 -16% 2 50 0,5 12 4.2 0,5
MN -0,03 -1% -0,03 -1% 1 4,6 1 4,6 3 4,6 0,4
MDD -0,04 -1% +0,2 +5% 2 3,6 0,1 5 38 0,1 8 3,8 0,1
SEGMENTS DE MARCHE
- MDDeg
(tous produits)
HD +0,0 +0% -15 -28% 1 53 2 38 0,0 1 3,8
DShio 2 49 0,0
'ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la I
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; q i » MDD: q de i ; MDDeg: q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B significativement inférieures a celles de 'ensemble de
références de l'année Alteneurs de des de l'année B si i é a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
lannée B é a celles des réfé retirées entre l'année A et Iannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : aug ifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre 'année A et l'année B significativement supérieures a celles de l'enserr
références de I'année Alteneurs de I' des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'anné

Fannée B signi éri 4 celles des réfé retirées entre Iannée A et année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d’au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 1 38A1T OAT A1 AAGRON A 1T imEOIAOGEN 11 AOEAEA IEREE
observée (Tableaull5).

1O T EOGAAO AA 16AT OAI AT A AA 161 Agmidde hakchd AneEAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenne est observée entre les 2 derniers suii$1-T2:

2011 a 2017; -0,69/100g soit -14% ; Tableau 115) et également entre les 2 suivis les plus

éloignés (TOGT2: 2009 a 2017; -0,79/100g soit-15% ; Tableaull5).
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5.6.4.2. Desserts frais au soja sucrés

Le Tableaull6 Oi AADEOOI A 1 6 AT Odes tdneuks miykrdesieddtdinés@riiré T O
les 2 derniers suivis (T:T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (712 : 2009 a 2017)
au sein de la famille des Desserts frais au soja sucrés.

Tableau 116 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en protéines entre les 2 derniers suivis
(2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais au soja sucrés.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en protéines (g/100g ) T1-12 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts frais au soja sucres
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2*% -5% -0,2* -6% 37 34 0,4 36 34 03 62 32 03
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| -0,3*** | -8% [-0,3*** [ -8% 24 35 0,04 29 35 0,03 61 32 0,02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 -3% 13 34 0,3 13 3,3 0,3
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -5% 36 34 0,3 49 3,2 0,3
T1-T2
RENOUVELLEMENT .
ek 5 E . £o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | -0,2 5% 23 34 03 62 3,2 03
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,2 -6% 23 34 0,3 49 3,2 0,3
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,02 -1% 5 3,4 03 5 3.4 0,2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,2 -6% 37 34 04 57 32 0,3
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - g i o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,2 6% 32 3,4 0,4 62 3,2 0,3
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,2 -6% 32 34 0,4 57 32 0,3
MN -0,3** | -10% -0,2 1% 24 34 0,4 16 35 0,2 16 32 03
MDD -0,1 -4% -0,1 -4% 8 33 0,4 15 33 0,3 34 31 0,2
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg
(tous produits)
HD +0,02 | +1% -0,3 -9% 5 3,6 0,4 4 32 03 6 33 0,2
DSbio +0,2 +5% 1 3,6 6 38 0,2
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentati de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ré ajoutées entre I'année A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de [ des réfé de l'année B inférieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année Blteneurs moyennes des références ajoutées entre l'année
lannée B i inféri a celles des retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures a celles de l'enser
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B significatiy supérieures a celles des références retirées entre l'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné:
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 1 8AT OAIT Al Auneldiknindtidh isigeatike dA A temedr EAT E1 |
moyenneen protéinesest observée entre les 2 derniers suivis (-T2 : 2011 a 2017;-0,29/100g

soit -5% ; Tableaul16) et entre les 2 suivis les plus éloignés (F02 : 2009 a 2017; -0,2g9/100g

Soit -6% ; Tableaul16).

Au niveau des segments de marché, cette diminution est principalement portée par les

marques nationales Figure 159 ; Tableaul16 ; -0,3g/100g ; -10%).

1O TEOGAAO AA 1 6AT OAI AT A AA 161 Agudde hachd AneEAT ET 1 A
diminution significative de la teneur moyenneen protéines est observée entre les 2 derniers

suivis (T1-T2: 2011 a 2017; -0,39/100g soit -8% ; Tableau116) et entre les 2 suivis les plus
éloignés (TGT2: 2009 a 2017; -0,3g/100g soit -8% ; Tableaul16).
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Variabilite nutritionnelle: Protéines
Famille des Desserts frais au soja sucres

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Protéines
Desserts frais au soja sucres
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques nor > Off
P et d
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=37)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=36)

Offre 2017 (T2)

Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=62)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par |'Ogali en 2017 (n=23)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identiqgue ou modifiée (n=1]

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1]

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=49)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 158 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et sous -
groupe au sein de la famil le Desserts frais au soja sucrés étudiée.
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Legende |Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition
10 2009 Hard Discount (n=5)
11 2011 Hard Discount (n=4)
12 2017 Hard Discount (n=6)
4 2009 Marques de distributeurs (n=8) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)|
5 2011 Marques de distributeurs (n=15) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=1),
6 2017 Marques de distributeurs (n=34) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=6)|
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0
8 2011 Margues de distributeurs entree de gamme (n=0
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 159 : Variabilité des teneurs en protéines (g/100g) par année et segment
de marché au sein de famille Desserts frais au soja sucrés étudiée.
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pondération par lesparts de marché 4 familles sur les 239 pour lesquelles des données sont
disponibles présentent une évolution de la teneur en protéines

1 3alahausse: lesYaourts et laits fermentéssucrés classiques (+0,29/100g +6%) ; les
Yaourts et laits fermentésédulcorés (+0,49/100g ; +10%) et lesDesserts frais de type
mousse (+0,49/100g; +10%) ;

1 1alabaisse: les Desserts fraisau soja sucrés{0,2g/100g ; -5 %).

En considérant uniguement les produits appariés entre 2011 (T1) et 2017 (T2), illustrant les
reformulations réalisées,10 familles sur 23 présentent une évolution significative de la
teneur en protéines , toutes a la baisse : Yaourts et laits fermenés nature non sucrés
classiques(-0,19/100g ; -3%) ; Yaourts et laits fermentés sucrés classiques(1g/100g ; -2%) ;
Fromages frais nature on sucrés classiques -0,29/100g; -2%) ; Fromages frais sucrés
classiques(-0,29/100g ; -4%) ; Fromages frais sucrés gourmands@,5g/100g ; -8%) ; Créemes
dessert et laits gélifiés {0,29/100g ; -6%) ; Liégeois et assimilés {0,19/100g ; -5%) ; Desserts
frais allégés et/ou édulcorés(-0,2g/100g ; -4%) ; Gateaux, moelleux, cakes frais@,059/100g ;
-9%) ; Desserts patissiers frais sans fruit-0,2g/100g ; -4%).

Considérant le renouvellement AA 1 61 £F£0A | AET 007 @dsO&duEods AA DO
significatives sont observées pouR familles sur 23, toutes a la hausse.

Les tableaux 117, 118, 119, et 120 reprennent, par catégories évolutions des teneurs

moyennes enprotéinesj AT CTpnn¢ AO AT pqgh Al AvetddamsAl O 1 6/
pondération, entre les 2 derniers suivis (T4T2: 2011 a 2017) et entre les 2 suivis les plus

éloignés (TGT2: 2009 a 2017).

29 A noter que la famille des Autres desserts frais végétaux correspond a une offi@ivellement suivieen

¢mpx8 , 81 OOAA AA 1871 O1 1 OOEdelcetted fadille €A HoAD infossibled OOE OET 1
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Tableau 117d 27 AAPEOOI AOEA AAO OAO@ Adi OI1 OOET TineAdnte leBAT AOOO
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de
marché, au sein de la catégorie des Yaourts et laits fermentés.

Différences Différences
Evolutions des teneurs moyennes en Proteines (g/100g) moyennes T1-T2 [moyennes TO-T2| Données 2009 (TO) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
par famille (6 ans) (8 ans)
9/100g | % g/100g | % N | Moy | ET N | Moy | ET N | Moy | ET
Yaourts et laits fermentes nature non sucres classiques (T0: n=99 ; T1 :n=139; T2 :n=191)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +1% +0,1 +2% 99 4,2 0.4 139 42 0,6 191 43 1,0

EEgsemble de I'offre avec pondération]
par les parts de marché
Yaourts et laits fermentes nature non sucres gourmands (T0 : n=19 ; T1 : n=41; T2 : n=94)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre +0,2 +6% +0,3 +9% 19 3,9 0,8 41 4,0 1,0 94 4,2 1,1
EEgsembIe de I'offre avec pondération]
par les parts de marché
Yaourts et laits fermentes sucres classiques (T0 : n=362 ; T1 : n=504 ; T2 : n=741)
TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre +0,2*** | +6% [+0,2*** | +7% 362 3,3 0,5 504 34 0,5 741 3,5 1,0
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Yaourts et laits fermentes sucres gourmands (T0 : n=59 ; T1 : n=114 ; T2 : n=257)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -4% -0,3 -8% 59 34 0,9 114 3,2 0,8 257 31 0,8
Ensemble de I'offre avec pondératior]
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de march&
Yaourts et laits fermentes edulcores (TO : n=105 ; T1 : n=114 ; T2 : n=87)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,4** | +10% |+0,5*** [ +13% 105 4,1 0,4 114 4,2 0,5 87 4,6 1,2
Ensemble de I'offre avec pondératior
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de march&

'ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
if ; Mo, yenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; ** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n‘a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

TOUS PRODUITS PONDER -0,04 -1% -01 -2% 86 4,0 0,2 127 4,0 0,2 187 3,9 0,1

TOUS PRODUITS PONDER -0,1 -3% -0,1 -4% 13 35 0,2 38 35 0,2 92 3.4 0,1

-0,01 | -0,2% -0,1 -2% 310 3,4 0,1 454 33 0,1 726 33 0,1

-0,3** -8% | -0,8*** | -21% 48 3,7 0,1 95 3,2 01 240 2,9 0,1

+0,003 | +0,1% | +0,1 +3% 85 4,2 0,1 105 43 0,1 85 43 0,1

Tableau 118d, 271 AAPEOOI AGEZLZ AAO OAO@ Adi O1T 1 O00ETT AAO OAT ADBOC
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de
marché, au sein de la catégorie des Fromages frais.

Différences Différences
moyennes T1-T2 [moyennes TO-T2| Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
Evolutions des teneurs moyennes en Proteines (g/100g) (6 ans) (8 ans)
par famille
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

Fromages frais nature non sucres classiques (T0 : n=58 ; T1 : n=123 ; T2 : n=145)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -1% -0,3 -4% 58 7.8 10 123 7.5 12 145 75 13
Ensemble de I'offre avec pondératior|
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Fromages frais nature non sucres gourmands (T0 : n=42 ; T1 : n=83 ; T2 : n=109)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -1% -0,5 -8% 42 6,3 17 83 59 19 109 5,8 2,0
Ensembl I'offr ndérati
TOUS PRODUITS PONDERESSeMble de Toffre avec pondératior)
par les parts de marché
Fromages frais sucres classiques (TO : n=72; T1: n=115; T2 : n=110)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -1% +0,1 +1% 72 6,2 0,8 115 6,3 0,8 110 6,3 1,0
E I I'off érati
TOUS PRODUITS PONDER Esnsembe de I'offre avec pondératior
par les parts de marché
Fromages frais sucres gourmands (T0 : n=33 ; T1: n=47 ; T2 : n=75)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,3 -6% -0,3 -5% 33 53 1,0 47 5,4 1,0 75 5,1 11
llziélsemble de I'offre avec pondératior]
par les parts de marché
Fromages frais edulcores (T0 : n=2; T1 :n=10; T2 : n=11)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,4 +6% -0,4 -6% 2 6,9 0,7 10 6,1 0,5 11 6,5 0,6
TOUS PRODUITS PONDER EEgsembIe de ['offre avec pondératior
par les parts de marché
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

-0,2 -3% -0,3* -4% 55 7,6 0,2 111 7,6 0,3 143 73 0,2

+0,5 +8% -0,5 -1% 40 73 0,4 v 6,3 04 106 6,7 0,3

-0,4** | -6% |-0,5*** [ -8% 66 6,6 0,1 102 6,4 0,1 110 6,0 0,1

TOUS PRODUITS PONDER -0,3 -6% -0,2 -4% 20 54 0,1 38 55 0,1 72 52 0,1

+0,01 | +0,1% -0,4 -6% 2 6,8 0,1 7 6,4 0,1 1 6,4 0,1

Etude du secteur desProduits laitiers et desserts fraigOqgali;Comparaison 2009/2011/2017 -Edition 2020 259



Tableau 119d 27 AAPEOOI AGEZL AAG OAO@ Adi OI 1 OOEIT AAOG OAT ADBOO
derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de
marché, au sein de la catégorie des Desserts frais.

Différences Différences
. . moyennes T1-T2 |moyennes TO-T2| Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
Evolutions des teneurs moyennes en Proteines (g/100g) (6 ans) (@ ans)
par famille
g/100g % g/100g | % N | Moy l ET N | Moy ET N l Moy | ET

Cremes dessert et laits gelifies (TO : n=144 ; T1 : n=224 ; T2 : n=328)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,04 -1% -0,1 -3% 144 3,1 0,6 224 3,0 0,6 328 3,0 0,7

Egsemble de I'offre avec pondératior]
par les parts de marché

TOUS PRODUITS PONDER -0,1* -4% | -0,2%** [ -7% 129 33 0,1 204 31 0,1 326 3,0 0,1

Liegeois et assimiles (TO: n=45; T1:n=78 ;T2 :n=99)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,03 -1% -0,1 -4% 45 2,9 04 78 2,8 0,4 99 2,8 0,4

Ensemble de I'offre avec pondératior|
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché

-0,1 -2% -0,1 -3% 40 3,0 0,1 68 3,0 0,1 98 2,9 0,1

Laits empresures (T0:n=2;T1:n=6;T2:n=13)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 -4% -0,6 -10% 2 5,9 0,2 6 55 0,7 13 5,3 0,7
Ensemble de I'offre avec pondératior|
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Desserts frais a base de cereales (TO: n=61; T1:n=101; T2 : n=131)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -2% -0,01 | -0,3% 61 33 0,5 101 34 0,5 131 33 0,5
Ensemble de I'offre avec pondératior|
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Desserts frais de type mousse (T0 : n=77 ; T1 : n=95 ; T2 : n=147)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,4* | +10% | +0,5* | +12% 77 4,3 0,9 95 4,4 1,0 147 4,8 17
Ensemble de I'offre avec pondératior|
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché
Desserts frais aux oeufs (TO : n=122 ; T1 : n=152; T2 : n=209
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -0,1 -2% -0,1 -1% 122 4,4 0,7 152 4,4 0,6 209 4,3 0,6
E I I'off érati
TOUS PRODUITS PONDER ESnsembe de I'offre avec pondératior
par les parts de marché
Desserts frais alleges et ou edulcores (TO : n=50; T1:n=34 ; T2 : n=30)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -3% -0,2 -5% 50 4,2 0,8 34 4,1 0,6 30 4,0 0,6
E I I'off érati
TOUS PRODUITS PONDER ESnsembe de I'offre avec pondératior
par les parts de marché
Gateaux, moelleux, cakes frais (TO : n=36 ; T1 : n=44 ; T2 : n=52)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -1% +0,1 +1% 36 50 1,6 44 51 1,7 52 5,0 2,0
EEé\semble de I'offre avec pondératior]
par les parts de marché
Desserts patissiers frais aux fruits (TO : n=14 ; T1 : n=33 ; T2 : n=58)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +2% +0,2 +5% 14 3,5 2,0 33 3,6 1,2 58 3,7 1,4
TOUS PRODUITS PONDER Egsemble de I'offre avec pondératior]
par les parts de marché
Desserts patissiers frais sans fruits (TO : n=24 ; T1 : n=56 ; T2 : n=99)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,03 +1% +0,3 +6% 24 4,5 0,9 56 4,7 0,9 99 4,8 1,1

Ensemble de I'offre avec pondératior|
TOUS PRODUITS PONDERES
par les parts de marché

-0,1 -2% -0,05 -1% 2 58 0,03 6 58 0,1 12 5,7 0,1

-0,05 -2% -0,1 -4% 59 3,2 0,1 93 3,2 0,1 129 3,1 0,1

+0,5* | +13% | +0,5* | +12% 62 38 0,2 85 38 0,1 145 43 0,2

+0,03 | +1% -0,1 -1% 920 45 0,1 141 44 0,1 206 4,4 0,1

-0,2 -5% -0,03 -1% 32 4,0 0,1 31 41 0,1 30 3,9 0,1

TOUS PRODUITS PONDER +0,1 +2% -0,1 -2% 31 4,6 0,1 34 4,4 0,1 51 4,5 0,2

-0,8** | -19% +0,1 +4% 9 31 0,1 29 4,0 0,05 56 3.2 0,1

-0,3 -6% +0,3 +7% 23 43 01 48 4,9 0,1 97 4,6 0,1

Autres desserts frais (TO : n=20; T1: n=42; T2 : n=42)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 -7% -0,4 -12% 20 33 1,4 42 3,1 1,2 42 2,9 1,0
Ensemble de I'offre avec pondératior|

par les parts de march&
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; nne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

TOUS PRODUITS PONDER

M|
(%%

-0,3 -10% -0,6 -19% 15 3,0 0,1 36 2,7 0,05 40 2,5 0,03
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derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long terme (2009 et 2017), avec et sans pondération par les parts de
marché, au sein de la catégorie des Desserts frais végétaux.

o

Différences Différences
. X moyennes T1-T2 |moyennes TO-T2| Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
Evolutions des teneurs moyennes en Proteines (g/100g) (6 ans) (@ ans)

par famille

g/100g % g/100g ET N | Moy | ET

% N |Moy ET N |Moy

Desserts frais au soja nature non sucres (TO: n=4;T1:n=8; T2 :n=14)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre +0,2 +5% -0,2 -4% 4 4,3 0,8 8 3.9 0,3 14 4,1 0,5
Ensemble de |'offre avec pondératior
TOUS PRODUITS PONDERES P
par les parts de marché
Desserts frais au soja sucres (TO : n=37 ; T1 :n=36 ; T2 : n=62)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre -0,2* -5% -0,2* -6% 37 34 04 36 34 0,3 62 3.2 0,3
Ensemble de I'offre avec pondératior
TOUS PRODUITS PONDERES P
par les parts de marché
Autres desserts frais vegetaux (TO: n=; T1:n=; T2 :n=14)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 14 15 0,6
Ensemble de I'offre avec pondératior|
TOUS PRODUITS PONDERES P
par les parts de marché
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées

-0,6%%* | -14% | -0,7*** | -15% 4 4,6 0,1 7 45 0,1 13 3,9 0,04

-0,3** | -8% |-0,3"** [ -8% 24 35 0,04 29 35 0,03 61 3.2 0,02

13 1,7 0,02
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5.7 Evolution des teneurs en sel

071 OO0 186i OOAA AAO OAT AOOO AT OATh 1TAO EAIEITAO
Fromages frais ne sont pas commentées dans ce rappdgn effet, les teneurs moyennes en sel

sont tres basses pour les familles de ces deux catégoridses tableaux récapitulatifs des
différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et 2017) et sur le long

terme (2009 et 2017) pour ces2 catégoriessont présenté enAnnexe 4

5.7.1 Catégorie des Desserts frais

5.7.1.1. Cremes dessert et laits gélifies

A

Le Tableau121 07 AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO i Oi1 OOETT O AAO

derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famile des Crémes dessert et laits gélifiés.
Tableau 121 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et

2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Crémes dessert et laits gélifiés.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sel (g/100g ) Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
¥ T1-T2 TO-T2
de la famille (6ans) @ ans)
Cremes dessert et laits gelifies
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01* [ +8% [+0,03** [ +23% 61 0,12 | 0,04 | 163 | 0,14 | 0,04 | 326 | 0,15 | 0,06
Ensemble de I'offre avec pondération par le]
TOUS PRODUITS PONDERES| p P +0,01* | +8% [0,04***| +31% 58 012 | 001 | 149 | 0,14 | 0,01 | 324 | 015 | 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,001 | +1% 111 0,14 0,04 111 0,14 0,05
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,02 | +13% 163 | 0,14 | 0,04 158 | 0,16 | 0,07
T1-T2
RENOUYELLEMENT Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,01 | +11% 52 0,14 0,04 326 0,15 0,06
DE L'OFFRE
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,02 | +15% 52 0,14 | 0,04 158 0,16 | 0,07
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,02* [ +17% 37 0,13 | 0,05 37 0,15 | 0,05
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,03* | +26% 61 0,12 0,04 226 0,15 0,07
TO-T2
RENOUYELLEMENT Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,03 | +28% 24 0,12 | 0,03 326 0,15 | 0,06
DE L'OFFRE
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,04 | +31% 24 0,12 | 0,03 226 | 0,15 | 0,07
MN +0,01 | +4% | +0,03 | +24% 4 0,14 | 0,10 37 0,16 | 0,05 79 0,17 | 0,08
MDD +0,01 | +10% |+0,03** | +25% 46 0,12 | 0,04 80 0,14 | 0,04 | 168 | 0,15 | 0,06
SEGMENTS DE. MARCHE MDDeg +0,03* [ +28% | +0,02 | +15% 3 0,11 | 0,02 14 0,10 | 0,01 25 0,13 | 0,04
(tous produits)
HD +0,0003 | +0% | +0,01 | +6% 8 0,13 | 0,04 32 0,13 | 0,03 51 0,13 | 0,03
DSbhio 3 0,15 | 0,03
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages rep! de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; qu ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et lannée B i inférieures a celles de I de
références de I'année Alteneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B inférieures a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
Fannée B signi inféri 4 celles des réfé retirées entre I'année A et lannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation entre les teneurs moys des 2 années ; pour les group: teneurs moyennes des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année A/teneurs moyennes de 'ensemble des réfé de l'année B pé a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné
lannée B i i a celles des référen retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 1 8A1T OAI Al,dne dudmentadidn dighitichtiveldd la tedeur £AT E1 1 /

en sel est observée entre les 2 derniers suivis (¥12: 2011 a 2017; +0,019/100g ; +8%) comme
entre les 2 suivis les plus éloignés (T072 : 2009 & 2017; +0,03g/100g ; +23%) (Tableaul21).

Au niveau des segments de marché (Figure 161 ; Tableau121q 1 6 AOCI AT OAQET 1

de la teneur moyenneen sel entre les 2 derniers suivis (TAT2: 2011 a 2017) est retrouvée au
sein des marques de distributeurs entrée de gamme (+0,039/10Qg+28%).Une augmentation
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significative est également observéau sein des marques de distributeurs entrées 2 suivis les

plus éloignés (TGT2: 2009 & 2017; +0,039/100g; +25%).

1O TEOAADO AA 16AT OAT Al A pdkts de inbreBEEGNR aubrhehtdtionOT A DA O
significative de la teneur moyenne en sel est également observée entre les 2 derniers suivis-(T1

T2:2011 4 2017; +0,019/100g; +8%) comme entre les 2 suivis les plus éloignés (TT2 : 2009

a 2017; +0,04g9/100g; +31%) (Tableaul21l).
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Variabilite nutritionnelle: Sel
Famille des Cremes dessert et laits gelifies

Variabilite nutritionnelle par segment de marche: Sel

Cremes dessert et laits gelifies
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Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(TO) (T1) (T2} T1-T2 TI-T2 (VN T1-T2 (VM T1-T2
T1) T2)
Tests statistiques no T1-T2/A
Legende Definition
Offre 2009 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=61)

Offre 2011 (T1)

Offre captée par I'Ogali en 2011 (n=163)

Offre 2017 (T2)

Offre captée par I'Ogali en 2017 (n=326)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Oqali en 2017 (n=52)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents & la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=1

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=158)

Legende [Annee_suivi Definition Legende| Annee_suivi Definition

10 2009 Hard Discount (n=8)

11 2011 Hard Discount (n=32)

12 2017 Hard Discount (n=51)
4 2009 Marques de distributeurs (n=46) 13 2009 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2011 Marques de distributeurs (n=80) 14 2011 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2017 Marques de distributeurs (n=168) 15 2017 Distributeurs specialises bio (n=3),
7 2009 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)|
8 2011 Marques de distributeurs entree de gamme (n=14
9 2017 Marques de distributeurs entree de gamme (n=25]

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 160 : Variabilité des teneurs en sel (g/100g) par année et sous -groupe au

sein de la famille Cremes dessert et laits gélifiés étudiée.
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Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 161 : Variabilité des teneurs en sel (g/100g) par année et segment de
marché au sein de la famille Cremes dessert et laits gélifiés étudiée.
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5.7.1.2.  Liégeois et assimilés

Le Tableau122 Oi AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO 1 011 OOETT O AAO
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la familledes Liégeois et assimilés.

Tableau 122 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et
2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Liégeois et assimilés

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sel (g/100g ) T1.T2 ToT2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6.ans) (@ ans)
Liegeois et assimiles
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,01 | +8% | +0,01 | +9% 19 0,13 | 0,07 57 0,13 | 0,06 99 0,14 | 0,05

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES
parts de marché

[F0,03***( +26% | +0,04* | +40% 15 0,10 | 0,01 50 0,12 | 0,01 98 0,15 | 0,01

REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,01 | +10% 45 0,12 | 0,05 45 0,14 | 0,04
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,02 | +15% 57 0,13 | 0,06 45 0,15 | 0,06
T1-T2
RENOUVELLEMENT
ek - R . 10,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,02 13% 12 0,17 0,06 99 0,14 0,05
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,01 -8% 12 0,17 | 0,06 45 0,15 | 0,06
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 +0,03 | +23% 16 012 | 0,07 16 0,15 | 0,04
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,01 | +11% 19 0,13 | 0,07 64 0,15 | 0,06
TO-T2
RENOUVELLEMENT s -
. N 249
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,04 24% 3 0,19 | 0,05 99 0,14 | 0,05
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,04 | -22% 3 0,19 | 0,05 64 0,15 | 0,06
MN +0,003 | +2% | +0,03 [ +21% 1 0,13 3 015 | 0,03 30 0,16 | 0,07
MDD +0,02 | +15% | +0,01 | +8% 17 0,13 | 0,07 42 0,12 | 0,05 50 0,14 | 0,04
SEGMENTS DE. MARCHE MDDeg +0,03 | +30% 1 0,10 1 0,13
(tous produits)
HD -0,04 | -23% | -0,06 | -32% 1 0,20 11 018 | 0,07 18 0,14 | 0,04
DShio
‘ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la
; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; qut ; MDD: q de ; MDDeg: q de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et lannée B significativement inférieures a celles de l'ensemble de
références de l'année Alteneurs del des réfé de l'année B signifi eri a celles des réfé retirées entre I'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année
l'année B signifi inféri a celles des réfé retirées entre l'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation ifi entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre 'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'ensen
références de I'année Alteneurs de [ des réfé de l'année B périeures & celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
lannée B i i & celles des réfé retirées entre lannée A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 4 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

AO TEOAAO AA T16AT OAT AT A AA 181 ££0Ah AOAOT A 10110
10O T EOGAAO AA 16A1T OAI AT A AA 161 Agidde hakchd  Ane EAT ET 1 A
augmentationsignificative de la teneur moyenne en sel est observée entre les 2 derniers suivis

(T1-T2: 2011 a 2017; +0,03g100g soit +26%), tout comme entre les 2 suivis les plus éloignés
(TO-T2:2009 a 2017; +0,049/100g soit +40% ;Tableaul22).

Aucune évolution significative des teneursen sell 8 AOO T AOGAOOI A AO 1T EOAAD

de marché (Tableaul22 ; Annexe 9.
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5.7.1.3.  Laits emprésurés

Le Tableau123071 AADEOOI A 1 6 AT OAI AT A AAO i 011 O0OET T O AAO
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la familledes Laits emprésurés.

Tableau 123 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et
2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Laits emprésurés.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en sel (9/100g ) T1-12 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Laits empresures
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,03 | +21% [ -0,05 [ -21% 1 0,23 1 0,15 13 0,18 | 0,06
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,08* | +50% | -0,005 | -2% 1 0,23 1 0,15 12 0,23 | 0,005
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,04 | +29% 1 0,15 8 0,19 | 0,06
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek - . 5
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,03 | +21% 1 0,15 13 0,18 0,06
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,04 | +29% 1 0,15 8 0,19 | 0,06
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 -0,05 | -21% 1 0,23 13 0,18 | 0,06
TO-T2
RENOUVELLEMENT
s - - 2005 | -21% 3
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,05 21% 1 0,23 13 0,18 0,06
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,05 | -21% 1 0,23 13 0,18 | 0,06
MN +0,03 | +21% 1 0,15 13 0,18 | 0,06
MDD 1 0,23
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg
(tous produits)
HD
DSbio
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentati de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD ques de distri ; MDDeg ques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ré ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de I des réfé de l'année B e a celles des réfé retirées entre 'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
l'année B signil inféri a celles des retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures a celles de l'enser
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B significatiy supérieures a celles des références retirées entre l'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné:
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

Auniveaudel 8 AT OAT AT A AA 181 £#£0Ah AOAOGT A 1 0611 OOCEI T OF
1O TEOGAAO AA T 6AT OAI AT A AA 161 Agudde machd Ane AT ET 1 A
augmentation significative de la teneur moyenne en sel est observée entre les 2 derniers suivis

(T1-T2:2011 & 2017; +0,08g/100g soit +50%) (Tableaul23), a nuancer par les faibles effectifs

de produits associés a un volume de venten 2009 et 2011 (n=1)
Aucune évolution significative des teneursen sell 8 AOO 1T AOGAOOiIi A AO T EOGAAOD
de marché (Tableaul23 ; Annexe 9.
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5.7.1.4. Desserts frais a base de céréales

Le Tableau124 07 AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO i1 Oi1 OOETT O AAO

derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein dela famille des Desserts frais a base de céréales.

Tableau 124 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et
2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts  frais a base de céréales.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en sel (9/100g ) T1-12 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts frais a base de cereales
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,001 | -1% +0,01 | +11% 16 011 | 0,03 67 0,12 | 0,04 | 130 | 0,12 | 0,05
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| +0,01 | +7% |+0,02* | +21% 16 0,11 | 0,005 | 62 0,13 | 0,005 | 128 | 0,14 | 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 -5% 43 0,12 | 0,03 43 0,11 | 0,02
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,01 +8% 67 0,12 0,04 61 0,13 0,07
T1-T2
RENOUVELLEMENT .
ek 5 E ~ 90
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | -0,01 9% 24 | 0,13 | 0,04 [ 130 | 0,12 | 0,05
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T20,002 -1% 24 0,13 0,04 61 0,13 0,07
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,001 | +1% 13 0,11 | 0,03 13 0,11 | 0,03
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,02 | +16% 16 0,11 | 0,03 86 0,13 | 0,06
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ek - g o
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,02 [ +21% 3 0,10 0,00 130 0,12 0,05
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,03 | +26% 3 0,10 | 0,00 86 0,13 | 0,06
MN +0,04 | +44% 3 0,10 | 0,00 44 0,14 | 0,08
MDD -0,003 | -3% +0,01 | +6% 14 0,10 | 0,02 47 0,11 | 0,03 61 0,11 | 0,03
SEGMENTS DE. MARCHE MDDeg -0,06 | -37% | -0,07 | -39% 1 0,18 5 017 | 0,03 2 0,11 | 0,01
(tous produits)
HD -0,03 | -21% | +0,01 | +6% 1 0,10 11 013 | 0,05 22 0,11 | 0,02
DSbio -0,08 -44% 1 0,18 1 0,10
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentati de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD ques de distri ; MDDeg ques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ré ajoutées entre l'année A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de I'année Alteneurs de I des réfé de l'année B e a celles des réfé retirées entre 'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
l'année B signil inféri a celles des retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre l'année A et l'année B significativement supérieures a celles de l'enser
références de I'année Alteneurs de | des réfé de 'année B significatiy supérieures a celles des références retirées entre l'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'anné:
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAAO AA 16AT OAIT AT A AA 1671 £#£0Ah AOAOT A

i O1T 1 C

10O TEOAAOG AA 1 86A1T OAIT AT A AA 181 Amadde hdchd, fne AT ET 1 A

augmentation significative de la teneur mgenne en sel est observée entre les 2 suivis les plus

éloignés (TOT2: 2009 a 2017; +0,02g/100g soit +21%) (Tableaul24).

Aucune évolution significati ve desteneursensell 8 AOO T AOGAOOI A AO
de marché (Tableaul24 ; Annexe 9.
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5.7.1.5.  Desserts frais de type mousse

Le Tableau125 071 AADEOOI A 1 6 AT O Aek tkredks nibyefnesieDdelett@les 3 O A
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
sein de la famille des Desserts frais de type mousse.

Tableau 125 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et
2017) et sur le long terme (2009 et 2017) au sein de la famille Desserts frais de type mousse.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en sel (g/100g ) R ~ Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
N T1-T2 TO-T2
de la famille (6 ans) (8 ans)
Desserts frais de type mousse
g/100g % g/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +5% | +0,05* | +31% 27 0,15 0,09 66 0,19 0,06 147 0,20 0,10

Ensemble de I'offre avec pondération par le|

TOUS PRODUITS PONDERES| -0,01 -4% +0,01 | +8% 22 0,15 | 0,01 59 0,17 | 0,01 | 145 | 0,16 | 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 -3% 47 0,19 | 0,06 47 0,19 | 0,07
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 | +0,02 | +10% 66 0,19 0,06 78 0,21 0,13
T1-T2
RENOUYELLEMENT Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,02 | +13% 19 0,18 | 0,07 147 0,20 | 0,10
DE L'OFFRE
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2-0,03 | +18% 19 0,18 | 0,07 78 021 | 0,13
REFORMULATIONS Produits appariés T0O-T2 +0,03 | +18% 17 0,18 | 0,09 17 021 | 0,07
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,05 | +32% 27 0,15 | 0,09 100 0,20 | 0,11
TO-T2
RENOUYELLEMENT Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,09 | +78% 10 | 0,11 | 0,07 147 | 0,20 | 0,10
DE L'OFFRE
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,09 | +80% 10 0,11 0,07 100 0,20 0,11
MN +0,08 | +52% | +0,13 |+128% 1 0,10 3 0,15 0,09 38 0,23 0,10
MDD -0,003 | -1% +0,05 | +38% 20 0,14 | 0,09 46 0,20 | 0,06 81 0,19 | 0,11
SEGMENTS DE MARCHE
. MDDeg -0,07 | -34% 2 022 | 0,05 4 0,14 | 0,04
(tous produits)
HD +0,01 | +4% -0,02 | -12% 6 0,20 | 0,04 15 0,17 | 0,05 23 0,17 | 0,06
DSbio 1 0,30
*ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages 6 de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ‘ques nati ; MDD: q de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DShio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et I'année B inférieures a celles de I' de
références de I'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des réfé de l'année B si i inférieures a celles des références retirées entre l'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année
'année B signific inféri a celles des réfé retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : at entre les teneurs des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et lannée B significativement supérieures a celles de l'enser
références de 'année Alteneurs moyennes de I'ensemble des de l'année B si i p a celles des ré retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
l'année B é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOAADO AA 1 8 A unddugniehtationdidhifichtivd deEla @debr mognne en
sel est observée entre les 3uivis les plus éloignégT0-T2: 2009 a 2017; +0,05g/100g soit
+31%) (Tableaul25).

10O TEOAAG AA 16AT OAT AT A AA 161 AApPaks da harchéd AEAIT EI |
AOAOT A i 011 OOEITT OECIT E £E ATaiéad@ads).1 6 A0O0 1 EOA Al 1 OE

Aucune évolution significative des teneursen sell 8 AOO 1T AOGAOOiIi A AO T EOGAAOD

de marché (Tableaul25 ; Annexe 6.

Etude du secteur desProduits laitiers et desserts fraigOqgali;Comparaison 2009/2011/2017 -Edition 2020 267



57.16. $AO0O0OA0OOO0 AOAEO AO@ GOAO

Le Tableau126 Oi AADEOOI A 1 6 AT OAT AT A AAO 1 011 OOETT O AAO
derniers suivis (T1-T2 : 2011 & 2017) et les 2 suivis les plus éloignés (T2 : 2009 a 2017) au
OAET AA T A EATEITA AAO $A00A0OO EAOAEO AO@ GOEOS
Tableau 126 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2011 et

¢cnpxq AO 0060 T A 171T7T¢Cc OAOIA je¢nnw AO ¢mpxq AO OAET AA

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en sel (9/100g ) T1-12 To-T2 Données 2009 (T0) Données 2011 (T1) Données 2017 (T2)
de la famille (6 ans) @ ans)
Desserts frais aux oeufs
9/100g % 9/100g % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,03** | +21% | +0,03* | +24% 49 0,12 | 0,03 94 | 013 | 0,03 [ 209 | 0,15 | 0,08
Ensemble de I'offre avec pondération par le|
TOUS PRODUITS PONDERES| [F0,04***| +33% +0,03***| +22% 37 0,13 | 0,003| 90 | 0,12 |0,003| 206 | 0,16 | 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,004 | +3% 61 013 | 0,03 61 0,13 | 0,03
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 [+0,04** [ +29% 94 0,13 0,03 105 0,16 0,09
T1-T2
RENOUYELLEMENT Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 | +0,03 | +23% 33 0,12 | 0,04 | 209 | 0,15 | 0,08
DE L'OFFRE
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2+0,04 | +31% 33 0,12 0,04 105 0,16 0,09
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,02 | +15% 32 0,12 | 0,03 32 0,14 | 0,03
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,03 | +28% 49 0,12 | 0,03 129 | 0,16 | 0,09
TO-T2
RENOUYELLEMENT Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,03 [ +25% 17 0,12 0,03 209 0,15 0,08
DE L'OFFRE
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,04 | +29% 17 0,12 | 0,03 129 | 0,16 | 0,09
MN +0,07 | +68% 5 0,11 0,04 54 0,18 0,12
MDD +0,01 | +11% | +0,02 | +16% 49 0,12 | 0,03 72 013 | 0,03 | 116 | 0,14 | 0,06
SEGMENTS DE. MARCHE MDDeg +0,03 | +37% 2 0,09 0,01 3 0,12 0,03
(tous produits)
HD +0,02 | +16% 15 | 012 | 0,03 33 0,14 | 0,03
DSbio 3 0,15 | 0,05
*ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentati de la
N=Effectif ; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; ques ; MDD=marques de distri ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés bio
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des ré ajoutées entre I'année A et l'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble de
références de lannée Alteneurs de des réfé de lannée B inférieures & celles des références retirées entre l'année A et lannée Blteneurs moyennes des références ajoutées entre lannée
l'année B signil inféri a celles des retirées entre l'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les groupes : teneurs des réfé ajoutées entre I'année A et l'année B significativement supérieures a celles de I'enserr
références de lannée Alteneurs del des réfé de r'année B si i supérieures 2 celles des références retirées entre l'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'anné
I'année B sigr é a celles des réfé retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

10O TEOGAAOG AA 1 8AT OAIl Al, dne dudmentsioh siga@ative Adlla tendur AT ET 1 /
moyenne en sel est observée entre les 2 derniers sui\(iE1-T2 : 2011 a 2017; +0,03g/100g soit
+21% ; Tableau126) et également entre les 2 suivis les plus éloignés (F02: 2009 a 2017;

+0,03g/100g soit +24% ; Tableaul26).

#A1 A O8A@DPl ENOCA 11 OAI 1 AD OA b AGgutesErAnleaudsh Ads 1 AT Al
produits « Ajoutés T1-T2 » (innovations, extensions de gamme etprod@® 111 AADPOi O DPAO
en 2011) présentent une teneur moyenne egelsignificativement plusélevéeN OA 1 8 AT OAT Al A
161 ££0A 4p | Cmh manqer ggalement idé didner@atian BEeale la variabilité

des teneurs au sein de la famille, due agproduits « ajoutés».

1O TEOAAO AA 1 68AT OAT AT A AA 181 AEApaks da kardhéh, EAT ET 1
1 6A0CIi AT OAGET T OECTI EEXZEAAOEOA AOOT202001Cu 2013, A A1 OO
+0,049/100g soit +33% ;Tableau126) et également entre les 2 suivis les plus éloignés (12 :

2009 a 2017; +0,039/100g soit +22% ;Tableaul26).

Aucune évolution significative des teneurs en sel 1 ést observée au niveau des segments
de marché (Tableaul26 ; Figure 163).
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Variabilite nutritionnelle: Sel
Famille des Desserts frais aux oeufs

1.0 - | +0,03g4
*
0.9+ | +0,03g 4 +0,04g1
0.8+
0.7 4 X
g 0.6 "
5, 054 x
= x
& 044 ¥
0.3 4 X
* * *
0.2
0.1+ % % % %
X
0.0+ x
T T T T T T T
Offre 2009 Offre 2011 Offre 2017 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(TO) (T1) (T2} T1-T2 TI-T2 (VN T1-T2 (VM T1-T2
T1) T2)
Tests statistig L
Legende Definition
Offre 2009 (T0O) Offre captée par I'Ogali en 2009 (n=49)
Offre 2011 (T1) Offre captée par I'Oqali en 2011 (n=94)
Offre 2017 (T2) Offre captée par I'Oqali en 2017 (n=209)

Retires T1-T2

Produits retirés entre 2011 et 2017 ou non captés par I'Ogali en 2017 (n=33)

Apparies T1-T2 (VN T1)

Produits de 2011 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=6|

Apparies T1-T2 (VN T2)

Produits de 2017 présents a la fois en 2011 et en 2017, sous une forme identique ou modifiée (n=6|

Ajoutes T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2011 (n=105)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 162 : Variabilité des teneurs en sel (g/100g) par année et sous -groupe au

OAET AA T A FEATEIT A &bieekOAOOO AOAEO AOOD GAHOAO OAET AR 1T A EAIEI | Audgd OOAOOO AEOAEO

Figure 163 : Variabilité des teneurs en sel (g/100g) par année et segment de
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