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1. PRESENTATION DU SECTEUR

Cette étude a pour objectif deAAOAAOT OEOAO 1 61 Ol BisGudsEdt igatedud OAAO
industriels, entre 2008 (T0), 2011 (T1) et 2018 (T2)AT OAOI AO A8 1T A£EFOA Al Ei ATl OA

étiquetées et decomposition nutritionnelle (matiéres grasses addes gras saturés, sucressel et
fibres).

Elle porte sur 1792 références recueillies en 2008, 2351 en 2011 et 3120 en 201818 )1 O6 ACE

de références vendues dans les grandes et moyennes surfaces (GMS) de France et, pour quelques
références de 2018dansles distributeurs spécialisés bidogiques.

Ces références sont classées en

- 30 familles de produits?: Assortiments, Biscuits: autres, Biscuits au chocolat, Biscuits aux
fruits et au chocolat, Biscuits aux fruitsfruits a coque graines, Biscuitscuiller, boudoir, Biscuits
feuilletés autres, Biscuits feuilletés nature ou au sucre, Biscuits fourrés ou nappéstres,
Biscuits fourrés ou nappés aux fruits,Biscuits nature, Congolais, Crépeautres, Crépes
dentellesautres, Crépes dentelles nature, Cp&s nature ou au sucre, Croquants aux amandes,
Gateauxautres, Gateaux au chocolat, Gateaux aux fruits et au ablat, Gateaux aux fruitsfruits
a coque graines, Gateaux nature ou au sucre, Gaedr fines et gaufrettes fourréesautres,
Gaufres fines et gafrettes fourrées aux fruits, Gaufres fines et gaufrettesom fourrées, Gaufres
moelleusesA OO OAOh ' AOEOAO 11T AT 1 ABOAO 1T AODBOA i

- 5 segments de marché?: les marques nationales (MN), les marques de distributeurs (MDD),
les marques de distributeurs entrée de gamme (MDDeg), le hard discount (HD) et les
distributeurs spécialisés bio (DS bio).

1 Lors du bilan initial, 1761 produits ont été collectés sur le marché en 2008 &1 en 2009. Lors du premier suivi2326

1.6 AOD

produits ont été collectés sur le marché en 2011 @5 AT ¢mp¢8 %l £ET R 17 00 AO OAATT A OOEOQ

été collectée en 2018.

2 es définitionsde ces familles et des segments de marché sont disponibles dans le rapport détailté@ OAA Adi O | OOE]

du secteur de8iscuits et gateaux industrielg Ogaliz Données2008, 2011et 20187 Edition 2021 », disponible sur le site
AA 1 Gitpf/AwEogal i.fr/Publications -Ogali/Etudes-sectorielles
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2. REPRESENTATIVITE DES ECHANTILLONS OQALI

En considérant le marché des Biscuits et gateaux industriels retracé par Kantar - Panel

Worldpanel 3, une augmentation de 3% du volume de ventes en GMS et DSbio est observée

entre 2011 et 2018 et une augmentation de 4% entre 2008 et 2018 .

LesBiscuits et gateaux industriels POEO AT AT 1 POA AAfadmihidum@®6AA AT OO
du marché du secteur ,en volumes de ventes, en 2008, 61% en 2011 et 76% en 2018. A noter

que ces couverturessont sousAOOET i AO AO AZAEO NOA AAOOAET O POIT A
pas pu étre précisément attribués a une ligne de la base communiquée par Kantar Worldpahel

wl AEEAORh AOAOT A PAOO AA | 20@pAi&siproduis Ale @B 8y OOA AO
références),22% de ceux de 2011 (21 références) et6% de ceux de 2018194 références).

Par ailleurs, la couverture est inférieure a 100%car certains produits présents dans la base de

données Kantarz Panel WorldpaneBne sontpasretrouvésD AOI E 1 AO POT AGEOO 0Oi Al

Les répartitions des volumes de ventespar segment de marchédes échantillons Oqgali et du
marché retracé par Kantar PanelWorldpanel3 sont similaires pour les trois années de suiviles
échantillons Oqali sont donc représentatifs du marché en 2008, 2011 et 2018, en termes
de segment de marché. A noter néanmoins, une légére surestimation des marques de
distributeurs en 2011 et 2018 (respectivement +4pp et +3pp par rapport au marché retracé par
Kantar - Panel WorldpaneB) et une |égére sougeprésentation des marques nationales en 2011
et en 2018 (respectivement 6pp et4pp par rapport au marché retracé par Kantar- Panel
Worldpanel3).

Tableauld 3 ACi AT OAOGEI T A0 | A®é&& Wordphadelsbt@ds échanilonOdgdli

2008, 2011 et 2018 en volumes de ventes)

2008 (T0) 2011 (T1) 2018 (T2)
Produits Produits Produits
récoltés par récoltés par récoltés par
'Oqali ayant 'Oqali ayant I'Ogali ayant
. - été associés a été associés a été associés a
Répartition en volumes de . . :
Secteur entier | un volume de Secteur entier | un volume de Secteur entier | un volume de
ventes selon les segments de
marché selon Kantar vente selon Delta (pp) selon Kantar vente selon Delta (pp) selon Kantar vente selon Delta (pp)
Worldpanel* Kantar Worldpanel* Kantar Worldpanel* Kantar
Worldpanel* Worldpanel* Worldpanelt
(n=1435; 66% (n=1829; 61% (n=2926; 76%
du marché en du marché en du marché en
volume) volume) volume)
Distributeurs spécialisés 0% - - 0% - - 0%

Marques nationales 52% 50% -2 55% 49% -6 65% 61% -4
Marques de distributeurs 21% 19% -2 22% 26% +4 21% 24% +3
Marque§ de distributeurs 7% 8% 1 6% 6% 40,2 3% 2% 1

entrée de gamme
Hard Discount 20% 23% +3 17% 19% +2 11% 12% +1
Distributeurs spécialisés bio - - - - - - 0,02% 0,04% +0,03
Total 100% 100% - 100% 100% - 100% 100%
« - » 1 aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente dans Kantar Worldpanel*

IKantar Worldpanel : données d'achats des ménages représentatives de la population francaise

¢Kantarz PanelWorldpaneld, AT 1117 AO ABAAEAOO AAO ii1TACAO OADPOi OAT OAOEOAOD
4 Ratio des volumesles produitsE A AT O E /EE i v.volwAeQotal dii madiohd ré&racé par Kantar PanelWorldpanel.
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3.%6/ ,54)/ . $% ,0/ &&2 %

%l  OAOCI AO Adi OT 1 O6GOEIT AA 1 8IhAAGA GOAIA il il OOR NG
échantillons Oqali:

au niveau des familles (Tableau?2) : la famille la plus représentéedans les échantillons Oqali

en nombre de référencesest celle des Biscuits fourrés ou nappés autretd OAT 1 A NOA O1 EO
considérée(19% des effectifs en 2008, 22% en 2011 et 22% en 201&n termes de proportions,

la répartition des références par famille reste globalementtableles 3AT T 7 AO ;A871 OOAA

au niveau des segments de marché (Tableau2) : qOAT 1 A NOA OTEO 168ATT T A
marques de distributeurs correspondent au segment de marché majoritaire, en nombre de

Oi £ OAT AAO joob AA 187 AEAT OE I18).Eitre 201 et2018Tlo P AT ¢
T2), on observe une augmentation de la proportion des produits marques nationales ¢7pp)

et unediminution de celledes produitsdu hard discount (8pp). Cela peut, en partieQ 6 A @bl ENOA O
par le fait que certaines marquesnatil A1 AO 138110 PAO i O0i OAOOT 0061 AO
été en 2018 A noter égalementque des références de distributeurs spécialisés bio onété
nouvellement collectées en 2018

Entre 2008 et 2018 la proportion des marques de distributeurs a connwne forte augmentation

(+15pp) tandis que celles des marques nationales et du hard discount ont diminué entre les deux

ATTi71 AO Adi OOAA-egpetoppp AAOEOAIT AT O

au niveau des familles par segment de marché (Tableau?2) : quel que soit le segment de

marché considéré en 2018, la famille majoritaire, en nombre de références, est celle des

Biscuits fourrés ou nappés autres (entre 14% et 25% des effectifs, sellensegment considéreé).

01T 60 1 6AT OAI AT A AAO OACi AT OO AA 1 AOAEi i OOAET Oh
globalement stable entre 2011 et 2018 (T4T2) et entre 2008 et 2018 (TOT2). Des évolutions

plus marquéessont, néanmoins, observéepour un nombre réduit de famillesau sein des

marques de distributeurs, marques de distributeurs entrée de gamme et hard discount,
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Tableau 2q, %OT 1 OOET T AA 1 8 lanmEDd sefrhehtiddmaéEt@d sBgént de marché et famille de produits, en nombre de références, pour
le secteur des Biscuits et gateaux industriels entre les 2 derniers suivis (2011 et 2018) et sur le long terme (2008 et 2018)
Marques nationales Marques de distributeurs Marques de distributeurs entrée de Hard Discount Distributeurs spécialisés bio Répartition des familles tous
gamme segments confondus
Famille de produits 2018 Delta Delta 2018 Delta Delta 2018 Delta Delta 2018 Delta Delta 2018 Delta Delta 2018 Delta Delta
T2 T1-T2 T0-T2 T2 T1-T2 T0-T2 T2 T1-T2 TO0-T2 T2 T1-T2 T0-T2 T2 T1-T2 T0-T2 T2 T1-T2 TO-T2
(n=943) (pp) (pp) | n=1493) | (pp) (pp) (n=126) (rp) (pp) (n=470) (pp) (pp) (n=88) (pp) (pp) | (n=3120) | (pp) (pp)
Assortiments 1% +1 +1 2% +0,3 +2 5% +4 +5 \ 1% +1 +1 0% - - 2% +1 +2
Biscuits autres 3% +1 +1 2% +0,3 +1 1% -1 +1 2% +0,4 +1 3% 2% +1 +1
Biscuits au chocolat 8% -1 +3 9% -2 -6 7% -5 = 9% -0,1 -1 10% 8% -1 =4
Biscuits aux fruits et au chocolat 5% -0.3 -1 4% -3 -4 - -6 -6 3% -1 -1 7% 4% -2 -2
Biscuits aux fruits, fruits & coque, graines 10% +4 +2 4% -0,2 -2 1% +0,1 +1 2% -2 -2 13% 6% +1 -0.2
Biscuits cuiller, boudoir 1% -0,01 -1 2% 40,1 -1 2% +0,2 40,02 2% +0,4 +0,1 2% 2% +0,1 -0.3
Biscuits feuilletés autres 0,4% 40,1 -04 1% +03 +1 - - 0,4% +0,2 -0,03 - 0,5% +0,2 +0,1
Biscuits feuilletés nature ou au sucre 1% -0,3 -0.2 1% +0,3 -04 1% +1 40,01 1% -04 -0,3 1% 1% -0,01 -0,3
Biscuits fourrés ou nappés autres 19% +0,4 +2 23% -1 +1 19% -3 +5 ‘ 25% +5 15 14% 22% -04 +3
Biscuits fourrés ou nappés aux fruits 1% -1 -2 5% -3 -2 8% 3 -2 5% -2 -4 5% 5% -2 -2
Biscuits nature 8% -1 +0,1 9% -1 -2 13% -2 -5 ‘ 8% -2 -3 6% 9% -1 -2
Congolais 0,4% +0,2 -1 0,5% +0,2 +0,5 - 1% -05 -03 - 0,4% +0,02 -01
Crépes autres 2% +0,2 +1 2% +1 +1 2% +1 +1 1% +0,3 -03 2% +1 +1
Crépes dentelles autres 0,3% -2 -1 1% -0,003 +0,4 1% +0,3 +1 1% -0,3 +0,1
Crépes dentelles nature 0,1% -0,1 -0,1 0,5% +0,2 +0,5 - 0,2% +0,03 -0,02 0,3% +0,1 +0,2
Crépes nature ou au sucre 1% +0,3 -0,1 1% -0,2 -0,1 2% +1 +1 0,2% -0,2 -1 1% -0,03 -0,2
Croquants aux amandes 0,4% +0,4 +0,4 1% +0,1 +0,03 0,2% -0,2 -0,02 - 04% +0,1 +0,2
Gateaux autres 1% 40,1 -05 1% 401 +0,4 - 1% +03 +0,4 1% 1% +0,1 +0,1
Gateaux au chocolat 12% +0,02 +0,4 12% +5 +5 9% +4 +3 12% +1 +2 9% 12% +3 +3
Gateaux aux fruits et au chocolat 1% -1 -1 3% -1 -1 6% -04 +2 3% +0,2 +0,2 1% 3% -1 =1l
Gateaux aux fruits, fruits 4 coques, graines 7% -1 -2 5% +1 +1 2% +2 +2 6% -03 +1 9% 6% +0,3 -02
Giteaux nature ou au sucre 5% +1 +1 5% +1 +1 12% +1 +3 5% -0,1 +1 6% 5% +1 +1
Gaufres fines et gaufrettes fourrées autres 4% -2 -1 4% +0,1 +1 6% +1 -4 6% -03 -1 2% 4% -1 -1
Gaufres fines et gaufrettes fourrées aux fruits 0,4% -0,3 -1 1% -0,1 +0,4 - 1% -1 +0,2 - 1% -04 -02
Gaufres fines et gaufrettes non fourrées 1% +1 -0,2 1% -0,2 +1 1% +1 +1 2% 1% +0,2 +0,3
Gaufres moelleuses autres 0,4% -1 -04 03% +0,2 -0,2 - 0,4% -03 -0,03 - 04% -01 -0.2
Gaufres moelleuses nature ou au sucre 1% 40,1 +1 1% +0,4 +0,4 2% +2 +2 2% +1 +1 1% 1% +0,5 +1
Pains d'épices 1% +0,2 -0.3 1% +0,2 +0,5 2% +1 40,01 1% +03 +0,1 7% 1% +0,4 +0,2
Spéculoos 1% -0,1 -0,1 1% +0,3 +0,2 1% +0,1 -0,1 1% 1% +0,2 +0,04
Tuiles aux amandes 0,1% -0,1 -0,1 1% +0,01 +0,03 - 0,4% -0,1 -0,03 - 0,4% -01 +0,02
Répartition des segments toutes familles confondues  30% +7 -5 48% -1 +15 4% -2 -3 15% -8 -9 3 100%
".": queun produit collecté
pp : point de pourcentage
Case en vert : variation supérieure ou égale d 5 pp entre les 2 années
Cases grisées : correspondent a la répartition des familles tous segments de marché confondus ou a la répartition des segments de marché toutes familles confondues
"ET AT AA 671 OOAA A Bisddits bt @abeilix Indugtridlsy Odaiy ®AnBEes200d, O
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wl  OAOI AO Ad i firé (erDoOrisdérdnt pdr Aes padiside marché) sh 1 61 OOAA 111

NOGAO OAET AAO:i AEATOEITT 10O / NAIE

- auniveaudes familles :sOO0 1 AO OOI EO AT Ti A0 Adi OOAA j¢nnyh ¢
fourrés ou nappés autres est majoritaire, en volumes de ventes (respectivement 30%, 34% et
29%). Toutefois, entre 2011 et 2018 (T1T2), les volumes de ventes deette famille diminuent
(-5pp). Entre 2008 et 2018 (TOT2), les volumes de ventes de la famille des Biscuits nature
diminuent (-5pp). Globalement, les volumes de ventes associés aux autres familles restent
OOAAI AO OO0 1A0 o ATTi1i AO AGi OOAAS

- auniveau des segmentsde marché : BT OO0 1 A0 o AT T1 A0 Adi OOAAh 1 AO
majoritaires en nombres de références, ne correspondent pas au segment de marché
présentant les parts de marché les plus élevées du secteur des Biscuits et gateaux industriels
El 08 A CE OnafloAates dn 2008 Z0A1®t 2018 (respectivement 50%, 49% et 61%).

Entre 2011 et 2018 (T1-T2), la répartition des volumes de ventes, par segment de marché,

évolue principalement pour les marques nationales, a la hausse (+12pp), et le hard discount, a

la baisse €7pp). Cela peut étre mis en regard des évolutions, en nombre de références,
observées pour ces 2 segments de marché.

Entre 2008 et 2018 (TGT2), les marques nationales et les marques de distributeurs
connaissent une augmentation de leurs parts demarché, en volumes de ventes

i OAOPAAOGEOGAT AT O cppbb AO cubbgh OAT AEO RNO&TT 1
pour les margues de distributeurs entrée de gamme et le hard discount (respectivemesipp

et-11pp).

UnOAT 1T OOAT 1 Al _Aimgort Andestlobsérn/e &tird les 2 derniers suivis de 2011 et
2018 (T1-T2;Figurel):

- aucun produit identique ¢entre 2011et2018 ., 6 AAOAT AA AA POT AGEOO EAA
TTOATT AT O PAO 1 6ADPDPI EAAQET T Agartiode @cenbrdd013, pp o w 7T «
ayant ergendré de nombreux remaniements de packaging (information nutritionnelle,
étiquetage des allergenes, etc.).

- 78% des produits de 2018 ajoutés 7 (n=2421), correspondant a 52% des volumes de
ventes des produits Ogali récoltés en 2018 et associés a un volume de ventesitj A§ ADOT O
les données Kantar Panel Worldpane$) ;

501 0O 1871 OOAA AA 181 £F£O0A pPi1TAi O0i Ah 1AO DAOOO -grolige sonti AOAE

OAPDPI 00T AOG 0O 061 O1 O0AI AA pnnp8 , A0 PAOOO AA [ AOAwila AAO DOI |
isi A 1071 OOEIT NOA AAITAO AA 168i AEATOGEITITT OAABAEITE OO0 1/
6POT AODEOO DOi OAT 6O 0060 1A 1 AOAET 1 A0 AAOw AT1TiAO Adi OOAA A
nutritionnelle identiques en 2011 et en 2018).

7 Produits nouvellAT AT O AT 11 AAGI O AT ¢mpw jETTT OAGEI T Oh A@OAT OET T O A/
i 8/ NATE ATl cmppQs8

8 Kantar Worldpaneld, AT T 1T7i A0 ABAAEAOO AAO 1i1TACAO OADPOT OAT OGABEOAO AA
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- 61% des produits de 2011 retirés ° (n=1093), correspondant & 43% des volumes de
ventes des produits Ogali récoltés en 2011 et associés a un volume de vente sitj A AP OT O
les données Kantar Panel Worldpanel?).

- 35% des produits de 2018 modifiés 10 (n=1099), correspondant a 48% des volumes de
ventes des produits Ogali récoltés en 2018 et associés a un volume de vente sitj A§ ADOT O
les données Kantag Panel Worldpane}?) ;

Renouvellement de I'offre du secteur des Biscuits et giteaux industriels

Comparaison de I'offre
2018 (n=3120) al'offre
2008 (n=1792)
TO-T2

Comparaison de I'offre
2018 (n=3120) al'offre
2011 (n=2351)
T1-T2

-60% -40% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Produits retirés M Produits modifiés ™ Produits ajoutés

Biscuits et gdteaux industriels - Oqali - fon 2008-2011-2018
Produits retirés Produits identiques |Produits modifiés | Produits ajoutés
0,
Comparaison 43% des volumes de | 0% des volumes de 48d/; Szzt\ézllé?:s 52% des volumes
offre 2011 - offre 2018 | ventes de I'état des lieux| vente des suivis Suivis de ventes des suivis
T1-T2 (n=908) (n=0) (n=1081) (n=1845)
0,
Comparaison 48% des volumes de | 0% des volumes de 44d/e0 3:2;2'32:5 56% des volumes
offre 2008 - offre 2018 | ventes de I'état des lieux| vente des suivis suivis de vente des suivis
TO-T2 (n=821) (n=0) (n=690) (n=2236)

Figure 1d, %OOAA AO OAT 1T OOAIT 1 AT AT O AA 181 AAsBundk Ton(d&AHGM OO AAO #1
des offres 2018 -2008, 2018 -2011 et classement en produits identiques, mo difiés, ajoutés et retirés, en
171 AOA AA O £ OAT AAO AO Al OIii1 O6i A jPI OO 1 A0 POI ABEOO Al OE
AA OAT OA A8 ADPOT O -Pahddwolldpaneli AO + AT OAO
Entre 2011 et 2018 (T1 -T2), les modifications les plus fréequemme nt retrouvées portent
660 1 A0 ET COi AEAT OOR 1 A6 COi OPAO Adi OENOAOACA 1
des références modifiées pour les deux indicateurs) et les valeurs nutritionnelles (n=984,

soit92%). , AO i O1 1 OOEI 1 O OAlI AADAAA AROQOOEOEOPRAI AGAOBN
SPOT ABDEOO AT 11 AADT O ABté retmyvés, sbud th©foriieldentitué duimbdifieeden 2018 (produits

OAOGCEOI O AO T AOAET 10 111 AAPOI O PAO 18/ NATE Al ¢mpuyqQ

10001 AGEOO bDPOi OAT 66 0060 1A 1T AOGAET 1AO0 AAO@G AT1Ti AO Adi OOAA
indiquées, repéres ntritionnels, allégations, etc.) et/ou de composition nutritionnelle entre 2011 et 2018.

11 77 0A0 NOA 1 ADECHI PDRAACAKOI BEOI PAO h dnk Igdelddla Hade SomBuhiqué® O 8 OOA
par Kantar-Panel Worldpanel

12 Kantar Worldpaneld, AT 1171 A0 ABAAEAOO AAO 1i1TACAO OADPOI OAT OAGEOAO AA

"E1T AT AR 187 OOAA A @isddits bt Galeiix indugrdlsg Odaic®Bndsds200d O
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i Obpi AEAEAAOETT AA T A 1TAOOOA AA 18EOD

T OOOEOQGEITTAITAO ji EOAO U ET O0OQq DAOOA

INCOendécemdA ¢mpt AO AOGAA 1 AO T EOCAO AT Al 1T & OI EO1 A
A noter également que 63% des produits modifiés présentent des évolutions au niveau des

repéres nutritionnels (n=668).

ET A T EOA Al
10 800A 1 EOA

%6/ ,54)/ . $%3 0! 2! - %42%3 $6%4) 15 %4

Le Tableau 3 récapitule les évolutions observées sur le secteur, par famille et par segment de

i AOAEi h D1 OO 18AT OAI AT A ARO PAOAI 1T OOAO Adi OE AC

O

Oz

Tableau 3: %01 1 OOEI T AAO £0i NOAT AAO AA bPOi OAT AA AAO DAOA e}
Biscuits et gateaux industriels entre 2011 et 2018 (T1 -T2) et entre 2008 et 2018 (TO -4 ¢ q BT 6O 1 8 A1
secteur, par famille de produits et par segment de marché.

)>>)>,

0
Al

O

ns nutritionnelies gations de santé Repéres Portions indiquées Valeurs par portion
Delt Delt
2008 | 2011 | 2018 Ele'; To. | 2008 | 2011 | 2018 Ele'g To. | 2008 | 2011 | 2018 TDfIE TDOE‘;EZ 2008 | 2011 | 2018 TDfIE TDoe-E 2008 | 2011 | 2018 TDIE';; TDOE_'%
B R O O I O R B N I I O B I I L B B ' I A I Al )
(pp) (pp)
Ensemble des produits du secteur
(T0: netezs; Tl?zfzusra; T2.nsa117) | 11% ‘ 7% ‘ 8% ‘ +1 ‘-3"| 6% ‘ 1% ‘ 4% | 4o 24% | 61% ‘ a9% |12 ‘+2A’*"‘ 51% ‘ 76% ‘ 80% ‘ e +30*~~‘ 3% ‘ 72% ‘ 80% ‘ e ‘+3sm
Famille de produits

ﬁo:nzl;ﬁ\TslsE:”:‘ge;liz ne54) % | 0% | 0% 0 |+0| 0% | 0% | o% 0 | 40| 0% |43% | 28% | -16 0% | 57% | 30% | 27 | +30 | 0% | 35% | 28% | -7 28
o nzzoB;iSTiu:[z:a;;rQTsz-n:7o) 0% | 5% | 16% | +10 |+16| 5% | 3% | 6% 3| 41| 5% | 419 | 43% | +2 |+38%| 20% | 50% | 719% | +12 [+51%%| 20% | 59% | 71% | +12 |+51%*
(o: n:1§‘15;c¥‘1‘5 :izc;;)c?‘za' n260) 33% | 24% | 20% | -5 |44%| 9% | 3% | 10% | 8% | +2 | 36% | 59% | 52% | -7 |+16%| 67% | 77% | 87% | +10% 42| 58% | 719% | 87% |+16%% +29%x
(fésf,‘ﬂ;a'ﬁ"‘;"flggaﬁzchﬂi"l‘;é) 16% | 9% | 5% | -4 [awm| 4% | 2% | 1% 3| 26% | 64% | 43% | 20w 417+ | 58% | 88% | 779 | -A4r |+10%| 48% | 85% | 76% | -0 |+28%
B'Sc;ig:g;;:ﬁ'f':fiz;?"zqf‘:f;z;‘es 35% | 26% | 420 | +16% | +7 | 279% | 12% | 17% | +5 |-10| 229% | 49% | 43% | -6 |+20%*| 56% | 75% | 75% | -05 |+19%| 53% | 73% | 73% | +1 |+20%*
(o B"‘i?;';lii”:”r"i'ég‘)}’;'f';:sz) 0% | 0% | 2% 2 |2 | 0% | 0% | 0% | <0 |+0|26% | 56% | 44% | -11 | +10 | 379% | 69% | 83% | +13 |+46%%| 26% | 64% | 83% | +19% |457
(Tg:'Sn?;'f;f‘f':i‘eé‘sfz"_"nefls) 0% | 0% | 7% 71w ow | 0w | % 7 | +7 | 14% | 83% | 67% | 17 | +52 | 14% | 83% | 80% | -3 | +66 | 14% | 83% | 80% | -3 | +66
Bis&”&ﬁﬂf“gfeﬁi:i‘;{?g a::j'f)'e 3% [ 6% | 2% | 4 || 0w | 0% | 2% 2 |2 |21% | 61% | 50% | -11 | +29%| 38% | 81% | 79% | -2 |+41%| 38% | 779% | 76% | -1 |+38%
(.?S?f]“:i‘zsg';”.plés::“4;:'??‘;5:3”?;51) 7% | 4% | 6% | 43 |-04| 2% | 0% | 2% | 2% |+04| 20% | 74% | 54% | 208 |s24%| 619 | 879 | 86% | -1 [+26%%| 52% | 81% | 86% | 45+ [+35
?'fg”::ﬁ;’ﬁ “:;?g?;_“:jf;‘s 13% | 8% | 12% | +4 |-02| 6% | 1% | 4% | +3 | -2 | 24% | 64% | 44% |-20%* [+20%x| 55% | 80% | 829 | +2 |+26%%| 48% | 77% | 81% | +4 |+32e
0: nﬂefﬁ”‘i’;‘s":’:z_n:@ 2% | 9% | 8% | -1 | -4 | 6% | 2% | 6% | +3 |-04|25% | 50% | 48% | -2 [+28%%| 39% | 65% | 779 | +12% |+38%%| 319% | 61% | 77% | +16%* |+
(T0: 0 Tcl","gg'la['f.rz_nzl 5 0% | 0% | 0% | <0 |+0| 0% | 0% | 0% | <0 |+0| 0% |10% | 36% | +26 | +36 | 0% | 20% | 57% | +37 | +57 | 0% | 20% | 57% | +37 | +57
(Mo n:lz?fféf\:;é"e-ﬁz-n:@ % | 0% | 0% 0 |+ | o% | 0% | o% 0 | 40| 25% | 45% | 20% | -16 | +4 | 83% | 95% | 94% | -1 | +10 | 75% | 95% | 94% 19
(To.c,:fgfiféz'fz"iff;"iizo) 0% | 0% | 0% | <0 |+0|25% | 0% | 0% | +0 |-25| 0% |19% | 20% | +1 | +20 | 38% | 52% | 80% | +28 | +43 | 38% | 52% | 80% | +28 | +43
(Tg.':'i;s.?f(":!if{‘;‘_”rﬁg) 0% | 0% | 0% | <0 |+0| 0% | 0% | 0% | <0 |+0| 0% |25% | 33% | +& | 33 | 0% | 25% | 78% | +53 | +78 | 0% | 25% | 78% | +53 | +78

(Toc;é:plis;ﬁ“.’f:i;a.r“;_”ncflg) 0% | 0% | 0% | <0 |+0| 0% | 0% | 0% | +0 |+0|21% | 60% | 47% | -13 | +26 | 57% | 80% | 95% | +15 | +38 | 579% | 80% | 95% | +15
(T;':f:a;'ﬁii’;‘a;"; f‘:isla) 0% | 0% | 8% | +8 |48 | 0% | 0% | 0% | +0 |+0| 0% |43% | 23% | 20 | 23 | 0% | 43% | 46% | +3 | +46 | 0% | 43% | 46% | +3 | +46
(To: ":Bfi‘f?:if;:‘;e; ne19) 0% | 0% | 0% 0 |+0| 0% | 0% | o% 0 |+0| 0% |40% | 21% | 19 | +21 | 0% | 50% | 63% | +13 0% |50% | 63% | +13 | +63
(o: n:1?2:‘91?1“"::1;2“’°T°2‘§‘n:359 2% | 1% | 2% 2 03| 6% | 0% | 1% 1| 5 | 19% | 68% | 55% | 13 [+36%+| 55% | 78% | 86% | +8¢ |+31%¢| 43% | 73% | 86% | +12%% [+43%
‘E’Taée:i;:“;l"“:if‘:i‘_’zd‘r“’fg'ﬁ‘ 0% | 0% | 5% 5 |45 | 5% | 0% | 2% 2 | -3 |23% | 81% | 58% | -28% |+35%%| 48% | 88% | 88% | -0.2 [+39| 43% | 80% | 86% | +7 |+dd4m
Gaﬁ:"f‘z‘;&'ﬁ“f’: fn'i'gsa ?rf’;:“:‘:gg)”es 3% | 2% | 1% 12| % | 0w | 1% 1| 4| 14% | 55% | 420 | A% [s28| 419 | 73% | 78% | +5 [+37%| 35% | 72% | 77% | +6 |+42e
(To?i‘:e%“"}qa:':fgg?’f;f:jfsé) 0% | 0% | 1% Lo | 4% | 0% | 1% 1| 3| 14% | 38% | 44% | +6 [+30%¥| 34% | 510 | 75% |+24% [+41ek| 28% | 50% | 73% |+23% |+4Gr
Ga“;’f;ﬂz;if;f?“,"ga:f;Z”f'ff;g"es 0% | 0% | 1% 1| 0% | 0% | 19% | +1 |1 |30% | 72% | 62% | -9 |+33| 43 | 789 | 79% | +1 [+36w| 309 | 759 | 79% | +4 [+dorer
Ga”"e5(.:‘(;':e::l‘a??r“l":er"‘fzsz':";’géiifg)x'”’“5 54% | 5% | 5% 1|40 | 8% | 0% | 5% 5 |2 |23% | 77% | 63% | -14 | +40* | 779% | 86% | 100% | +14 | +23 | 77% | 86% | 100% | +14 | +23

Ga“fﬁg}‘;‘fg;?;f‘f:'j;‘fﬁ;?:!g'ées 0% | 0% | 7% | +7 | 7| 0% | 0% | 4% | +4 |+a|22% |33% | 36% | +2 | +13 | 22% | 60% | 719 | +11 | +49 | 22% | 53% | 71% | +18
mfiiqgfﬁ°f:i;gf£'ﬁ:im 0% | 0% | 9% | <0 |+9| 0% | 0% | 9% | <o |+o|10% | 10% | 36% | <26 | +26 | 20% | 40% | 73% | <33 | +53 | 10% | 40% | 73% | +33 | +63

Ga“(;“;fr:';ﬁ‘:'e;‘f?i:f;‘:”ﬁz°“nig“”e 0% | 0% | 0% | <0 |+0| 0% | 0% | 0% | <0 |+0|36% | 20% | 37% | +7 36% | 29% | 66% | 436 | +29 | 36% | 24% | 66% | +42%
(o n:lgp;?ri;‘s: :f;fe.rsz:n:m) 26% | 14% | 15% | 1 |-11|16% | 0% | 5% | +5 |-11|26% | 57% | 35% | 22 | +9 |63% | 67% | 55% | -12 | -8 | 42% | 67% | 55% | -12 | +13
(To: n=11; fffi‘fingz:n:zz) 9% | 0% | 5% | +5 |5 | 0% | 0% | 5% | +5 |+5|36% |69% | 59% | -10 | +23 | 64% | 85% | 77% | -7 | +14 | 55% | 85% | 77% | -7 | +23
(o nz‘;‘:‘?rsla:”:fﬁa;‘gei:u) 0% | 0% | 0% | +0 |0 | 0% | 0% | 0% | +0 |+0|17% | 60% | 64% | +4 | +47 | 33% | 70% | 100% | +30 | +67 | 33% | 70% | 100% | +30 | +67

Segment de marché
(o: n:;f;ri‘fsn'j;%:‘?ezsz noa1) 15% | 10% | 19% | +9%* | 45¢ | 13% | 4% | 11% | 47 | 3 | 15% | 49% | 46% | -4 [+31%%| 50% | 65% | 7206 | 48 |+23w%| 450 | 64% | 72% | +8%% 4267
(To:n:'\g:[;'ff:df:‘i'ﬂ%f?:‘:’fzugz) 129 | 7% | 2% | %% |9%*| 29 | 1% | 05% | -0 25% | 73% | 52% | -20%% | 470 | 78% | 92% | 84% | -8 | +6+ | 64% | 86% | 83% | -2 [+20%*
Mar?.lu.gSrfjflgif"'.l‘.bl”:'ii'fzez';“ge::ilgzié)"me 0% | 0% | 0% o |+0 | 0% | 0% | 0% 0 |+0 | 119% | 34% | 31% | -3 |+20%%| 219 | 48% | 60% | +12 |+40r| 1206 | 42% | 59% | +17%* |+a7eer
(o: n:“g!*f{d 'zf;;;";zin:no) o% | 6% | 4% | 2 |6 3% | 0% | 1% 2t | 13% | 52% | 56% | +4 |+43%| 24% | 60% | 96% |+35% |+71%| 23% | 57% | 96% |+38w [+73mr
?;f';z‘gs#;??f;‘ﬁf?i:& - - | 2% - - 1% - -] o - - | s6% - - | 5%

Les pourcentages sont arrondis & l'entier, un pourcentage nul peut correspondre & un faible effectif
«-»: aucun produit collecté

Chiffres grisés : secteur, famille ou segments de marché non testé(e)

Case en orange : augmentation significative de la fréquence d'affichage du parametre détiquetage
Case en violet : diminution significative de Ia fréquence daffichage du paramétre d'étiquetage
Effet année : ***si p<0,001 ; ** si p<0,01 ; * i p<0,05
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Sur les 3120 produits collectés en 2018 (T2), 60% possédent un étiquetage de type INCO+
(1859 produits) et 40% de type INCO (1251 produits). Cette année, 3 produits possedent un
étiquetage de groupe 2+, 2 du groupe 1 et 5 ne sont pas étiguetés.
%l OAOI AO ABET &£ OI AGETT1 O AEODPITEAI AG 000 1 A0 Al
fréquenceAd A EAEAEACA AA AAOOAET O PAOA[(Tabkzau®)0 ASi OENOA
- entre2011et2018(T1 -4¢qh U 1871 AEATT A AO OAAOAOOh AOAOGT A
proportion de produits présentant au moins une allégation nutritionnelle T § AOO
observée. A noter, cependant, que sur cette période, on observe des augmentations
significatives de la proportion de produits présentant au moins une allégation nutritionnelle
pour les Biscuits aux fruits, fruits & coque, graines (+16pp) et les Biscuits fourrés ou nappés
autres (+3pp). Au niveau des segments de marché, on note une augmentatijoour les
marques nationales (+9pp) et une diminution pour les marques de distributeurs-%pp), entre
2011et2018 (T4 ¢ 8 #AO i1 O1 1 OOET 10 18110 O1 QOAAI EO DA«
En revanche, la proportion de produits présentant au moins une allégation
nutritionnelle  diminue significativement entre 2008 et 2018 (TO -T2) (-3 pp). Cette
diminution est essentiellement portée par les marques de distributeurs-9pp) et le hard
discount (-6pp). Toutefois, on note une augmentation significative de laroportion de
produits présentant au moins une allégation nutritionnelle pour les marques nationales
(+5pp). Au niveau des familles, on note une diminution significative de la proportion de
produits présentant au moins une allégation nutritionnelle pour le Biscuits au chocolat {
14pp) et les Biscuits aux fruits et au chocolat{1pp).
Entre 2011 et 2018 (TXT2) et entre 2008 et 2018 (TGT2), on note une augmentation de la
part des allégations concernant les fibres et les sucres et une diminution de la pales
allégations concernan les vitamines et les minéraux

- 0 1671 AEAT1T A AO OAAOAGOHRh 11T T1TAOAOOGA AAO i 0O11C¢C
proportion de produits présentant au moins une allégation de santé , selon la période
considérée :

0 une augmentation de 2pp entre 2011 et 2018 (T1 -T2), essentiellement portée pares
familles desBiscuits au chocolat et des Biscuits fourrés ou nappés autr@espectivement
de +8 et +20p) et par les marques nationales<7 pp) ;

0 une diminution de 2pp entre 2008 et 2018 (TO -T2), essentiellement portée par le hard
discount (-2pp).

11 OAP018\&3 alldgations mettant en avant Iéien entre édulcorants et glycémie sont

les plus fréquentes (32% des produits avec allégation(s) de santé), suivies de celesttant

en lien les vitamines et minéraux et la fatigue (25% des produits avec allégation(s) de santé)

- 0 161 AEAT 1T A niobsernd AdsQsholtibhs sipnificatives contraires de la
proportion de produits présentantun  repere nutritionnel , selon la période considérée :

o une diminution significative de 12pp, entre 2011 et 2018 (T1 -T2), portée par les
familles des Gateaux aux fruits et au chocolat2@pp), des Biscuits aux fruits et au chocolat
(-21pp), des Biscuits fourrés ou nappés autresZ0pp), des Biscuits fourrés ou nappés aux
fruits (-20pp), des Géateaux aux chocolati3pp) et desGateaux aux fruits, fruit a coque,
graines (-13pp). Au niveau des segments de marché, cette diminution est portée par les
marques de distributeurs (21pp) ;

“E1 AT AA 181 OOAA A Bisdils bt §adefilix Industridlg Odalic®anBéds2008, O
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0 une augmentation significative de 24pp,entre 2008 et 2018 (TO -T2), essentiellement
portée par les famillesdes Gaufres fines et gaufrettes fourrées aux fruits (+40pp), des
Biscuits autres (+38pp), des Gateaux au chocolat (+36pp), des Gateaux aux fruits et au
chocolat (+35pp), des Gaufres fines et gaufrettes fourrées autres (+33pp), des Gateaux
nature ou au sucre (+30pp), des Biscuits feuilletés nature ou au sucre (+29pp), des
Gateaux aux fruits, fruits & coque, graines (+28pp), des Biscuits fourrés ou nappés autres
(+24pp), des Biscuits nature (+23pp), des Biscuits aux fruits, fruits & coque, ajmes
(+21pp), des Biscuits fourrés ou nappés aux fruits (+20pg)des Biscuits aux fruits et au
chocolat (+17pp), des Biscuits au chocolat (+16pp). Cette augmentation significative se
retrouve sur tous les segments de marché (+43ppour le hard discount,+31pp pour les
marques nationales, +20pp pour les marques de distributeurs entrée de gamme et +7pp
pour les marques de distributeurs);

la proportion de produits présentant une  portion indiquée augmente significativement

entre 2011 et 2018 (T1-T2) etentre 2008 et 2018 (TO-T2) (respectivement de +4 et +30

pp) .

Entre 2011 et 2018 (T1T2), au niveau des familles, on observe des augmentations
significatives pour celles des Gaufres moelleuses nature ou au sucre (+36pp), Gateaux nature
ou au sucre (+24pp), Bisgits nature (+12pp), Biscuits au chocolat (+10pp), Gateaux au
chocolat (+8pp). En revanche, on note des diminutions significatives de la proportion de
produits présentant une portion indiquée pour les familles des Assortiments-27pp) et des
Biscuits aux fuits et au chocolat ¢11lpp). Au niveau des segments de marché, des
augmentations significatives de cette proportion sont visibles au sein du hard discount
(+35pp) et des marques nationales (+8pp)On note, au contraireune diminution significative

de gop AA 1T A &£0i NOAT AA Ad1i1 OENO A AdnhAdes Arfaquesbde OOE T T ¢
distributeur s.

Entre 2008 et 2018 (TO0T2), au niveau des familles, on observe des augmentations
significatives pour celles des Biscuits autres (+51pp), des Biscuits cuiller, bouddi+46pp),

des Biscuits feuilletés nature ou au sucre (+41pp), des Gateaux nature ou au sucre (+41pp),
des Gateaux aux fruits et au chocolat (+39pp), des Biscuits nature (+38pp), des Gateaux aux
fruits, fruits a coque, graines (+37pp), des Gaufres fines gaufrettes fourrées autres (+36pp),
des Gateaux au chocolat (+31pp), des Biscuits fourrés ou nappés autres (+26pp), des Biscuits
fourrés ou nappés aux fruits (+26pp), des Biscuits au chocolat (+21pp), des Biscuits aux fruits
et au chocolat (+19pp) et desBiscuits aux fruits, fruits a coque, graines (+19pp). Cette
augmentation significative se retrouve pour tous les segments de marché (+71pp pour le hard
discount, +40pp pour les marques de distributeurs entrée de gamme, +23pp pour les marques
nationales et+6pp pour les marques de distributeurs.

Au niveau du secteurles portions indiquées les plus fréquentes sont comprises entre 20 et
30g pour les trois annéegsle suivi (respectivement 31%, 33% et 34% des produits avec une
taille de portion indiquée), suivie des portions comprises entre 30 et 40g (23% en 2008, 22%
en 2011 et 24% en 2018) et des portions comprises entre 10 et 20g (18% en 2008, 22% en
2011 et 21%en 2018).
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la proportion de produits présentant des  valeurs nutritionnelles par portion _ augmente
significativement entre 2011 et 2018 (T1 -T2) et entre 2008 et 2018 (TO -T2)
(respectivement de +8 et +36 pp).

Entre 2011 et 2018 (T1-T2)h 1 6 AOCIi AT OABDENT A 6i AGADI A AO OAA
principalement par les familles des Gaufres moelleuses nature ou au sucre (+42pp), des

Gateaux nature ou au sucre (+23pp), des Biscuits cuiller, boudoir (+19pp), des Biscuits nature

(+16pp), des Biscuits au chocolat€16pp), des Gateaux au chocolat (+12pp) et des Biscuits

fourrés ou nappés autres (+5pp). Au niveau des segments de marché, cette augmentation
significative se retrouve pour le hard discount (+38pp), les marques de distributeurs entrée

de gamme (+17pp) etés marques nationales (+7pp).

Entre 2008 et 2018 (TG4 ¢ qh 1 8 AOCIT A1 O A& frdportiGrEd€ preddik avécO E O A
AAOG OA1T AOOO 1 OOOEOCEITTAITTAO PAO PI OOEITTh 1T AOAC
portée par les familles des Biscuits cller, boudoir (+57pp), des Biscuits autres (+51pp), des

Biscuits nature (+46pp), des Gateaux nature ou au sucre (+46pp), des Gateaux aux fruits et au

chocolat (+44pp), des Gateaux au chocolat (+43pp), des Gateaux aux fruits, fruits a coque,

graines (+42pp), des Gaufres fines et gaufrettes fourrées autres (+40pp), des Biscuits

feuilletés nature ou au sucre (+38pp), des Biscuits fourrés ou nappés aux fruits (+32pp), des

Biscuits fourrés ou nappés autres (+35pp), des Biscuits au chocolat (+29pp), des Biscaitx

fruits et au chocolat (+28pp), des Biscuits aux fruits, fruits a coque, graines (+20pp). Cette

AOGCi AT OAOGET1T OECi EAXAEEAAOEOA OA OAOOI OOGA pPiI OO 16
le hard discount, +47pp pour les marques de distributeurs entrée dgamme, +26pp pour les

marques nationales et +20pp pour les marques de distributeurs.
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5. EVOLUTION DES VALEURS NUTRITIONNELLES

, 871 OOAA AAO OAl ADOOO dvés usandpomderatidnipadr lBspar®d dle@é@rckg 1t C

réalisée pour les5 1 OOOEI AT OO0 ABET Oi Bischits At(yatedvk Andubtied AAO

(matiéres grasses, AGS, sucres sel et fibres), a mis en évidence des évolutions significatives

entre 2011 et 2018 (T1-T2) et sur le plus long terme (TAT2).

Les Tableau4 a Tableau9 O7 AADEOQOOI AT O 1 AO 01 001 OAOO 1 AOAI
etE |

nutritionnelle, entre 2011 et 2018h BT OO0 AEANOA 1 OOOEI| A iBBcuis
gateaux industrielset pour chaque famille.

B2 AOET AAO O110i A6 AAOG POI ACEOO EAAT OEEEiT O PAO 16/ NAI
ZPanelWorldpanelf ATT 1171 A0 ABAAEAOO AAO 1i1ACAO OADPOi OAT OAOEOA
"ET AT AA 167 OOAA A Bisddits bt @abehux indudtrilsy Odaliz ®And&@s2008, O
2011 et 2018 z Edition 2021
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Tableau 4 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et
-T2) et entre 2008 et 2018 (TO T2) au sein des Biscuits et gateaux

en fibres entre 2011 et 2018 (T1

industriels (1/ 6)

Matiéres grasses (g/100g) Sucres (g/100g) Sel (g/100g) Fibres (g/100g)
T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol.
2018 T1-T2 T0-T2 2018 T1-T2 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2
Moy [g/100g [ % [g/100g [ % | Moy |g/100g | g/100g | % [g/100g] % [Moy[g/100g [ % |g100g | % [ Moy [g/100g] % [g/100g [ %
TOUS PRODUITS E ble de I'offre 246 | +02 | +1% +9,6 135] -13 0,2 -1% 044 | +0,02 | +6% 27 | +02 | +9%
TOUS PRODUITS  |Ensemble de I'offre avec
PONDERES par les parts de marché® 251 -04 -2% |+10,1%* 141| -04 +7,9%* | +26% 041| -0,08 | -17% 25| -04 | -13%
REFORMULATIONS Produits appar!e:s T1-T2 272 +27 [+11% 148 09 1,0 3% 040 | 009 [-18% 23| 01
Produits appariés T0-T2 - - - -
Offre TLvs Ajoutés | 24,4 [ +0,1 | +0,3% 134 | -14 0.2 -1% 044 | +0,03 | +6% 2,7 | 02 | +9%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 [ 246 | +02 | +1% 135] -12 0.9 -2% 044 | +0,03 | +8% 27 | +01 | +3%
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés | 24,4 | +0,1 | +0,3% 134 -12 0,9 2% 044 | +0,03 | +9% 27 | 401 | +4%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 24,7 +9,7 13,7 043 2,7
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 24,6 +9,6 135 0,44 27
Retirés vs Ajoutés 24,7 +9,7 13,7 0,43 2,7
MN 224 +39 | +21% | +74 124 - - - 0,51 - - 26 - -
MDD 257 01 -1% - 142 | -04 -07 -2% 040 | +0,01 | +3% 2,7 | +03 | +11%
SEST}EQJ; DE MDDeg 236 | +06 | +2% 129 - - - 0,41 - - 2,7 - -
HD 246 | +27 | +12% 132 | -28 +11,0 | +42% 046 | -013 | -23% 23| -05 | -18%
DS bio - - - - - - - - - - - - - -
Biscuits autres (T0 n:23 ; T1 n:39 ; T2 n:70)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre 222| -005 | -02% | -32 92 | -17 -49 | -13% | -84 | -21% [050| 0,05 [ -9% | +0,14 | +39% [ 38 | +0,9 | +29% | +12 | +46%
TOUS PRODUITS | Ensemble de loffre avec pont 52| 433 | +15% | +24 96 | -19 438 | +11% | +03 | +1% | 052 | 4001 | +2% |+034%¢|+195%| 36 | +12¢ | +51% | +16 | +82%
PONDERES par les parts de marchét
Produits appariés T1-T2 21,1 -04 -2% 110| -04 -0,8 -2% 0,60 | +0,11 | +22% 3,1 +0,4 | +16%
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 33,8 -0,4 14,9 +1,2 | +3% | 0,17 -0,05 | -23% | 3,6 +2,6
Offre TLvs Ajoutés | 22,7 | +0,5 | +2% 9.1 -18 -5.2 -14% 048 | -006 | -12% 41 | +11 | +39%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 22,2 | -0,5 -2% 9.2 -1.3 -6.9 -18% 050| -0,09 | -15% 38 | +0,6 | +19%
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés 22,7 | +0,04 | +0,002 9.1 -14 7.2 -19% 048 | -011 | -18% 41 | +0,9 | +28%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 22,0 -34 88 -85 | -21% | 0,51 +0,15 | +41% | 38 +1,2 | +48%
T0-T2 Retirés vs Offre T2 | 22,2 -10 9.2 -10,3 | -25% | 0,50 -007 | -12% | 3.8 +0,5 | +16%
Retirés vs Ajoutés | 22,0 -1,2 838 -105 | -25% | 0,51 -006 | -10% | 338 +0,6 | +18%
MN 210| +10 | +5% +1,1 8,6 -0,5 -24 -8% <71 | -20% [ 049 [ -043* | -46% | -051 | -51% [ 44 | +2,2 |+106%| +14 | +46%
MDD 21| 29 | -12% -6,7 80 | -46% -15 -4% <79 | -19% | 045 | +0,04 | +10% | +0,29 |+192%| 3,3 | +0,03 | +1% +0,8 | +31%
SE&X:Q;: bE MDDeg 15,0 11 7% - 9.8 | +0, +0,0 +0% - - 140 | +0,38 | +37% - - - - - - -
HD 286 | +74 | +35% -0,7 158 | +7,0 -10,6 | -24% -32 -9% | 056 | +0,09 | +18% | +0,23 | +70% | 34 | +05 | +17% | +0.9 | +36%
DS bio 20,9 - - - 9,6 - - - - - - 0,51 - - - - 4,2 - - -
Biscuits au chocol ;T2 n:262
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre 22,7| -0,02 | -0,001| +04 10,1 | -1,0¢ -05 -2% +09 | +3% | 0,73|-0,18%*| -16% | -0,16"* | -18% | 44 | +04 | +10% | +01 | +2%
TOUS PROPLITS . |Ensemble de foffie avec pondérat®) 19, | -a.0r | 8% | 12+ 72 | 1w 05 | +2% | 405 | +2% | 076| 003 | 4% | 004 | 5% | 55 | 406 | 4129 | 40,97 | 4200
Produits appariés T1-T2 21,9 ] -0,77 | -3% 9,5 | -1,5%% +0,1 | +0,3% 0,88 | +0,03 | +4% 44 | +04* | +9%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 21,0 -1,3% | 78 -0,2 I -1% | 0,84 -0,02 3% | 45 +0,5 | +13%
Offre T1vs Ajoutés | 231 | +04 | +2% 103| -08 -10 -3% 0,64 | -0,22"* | -25% 45 | +04 | +11%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 22,7| -01 | -04% 101| -11 -0,6 -2% 0,73 | -0,15%* | -17% 44 | +03 | +6%
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés 231| 403 | +1% 103| -08 -11 -4% 0,64 | -0,23** | -26% 45 | +03 | +7%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 23,1 +0,9 10,6 +0,8 | +3% | 0,67 -0,22%* | -24% | 44 +0,1 | +1%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 22,7 +0.4 10,1 +10 | +4% | 0,73 -0,18** | -19% | 4.4 -02 -3%
Retirés vs Ajoutés | 23,1 +0.9 10,6 +0,9 | +3% | 0,67 -0,23** | -25% | 4.4 -0.2 -4%
MN 222| -05 -2% +1.8 99 | -05 -31 | -11% | -0,01 |-0,05%)| 0,61 | -0,29%* | -32% | -0,07 | -11% | 49 | +0.8 | +20% [ -0,2 -4%
EGMENTS DE MDD 230 +04 | +2% | +0,0 103] 09 +04 | +1% | +13 | +4% | 077] -007 | -8% |-040% | 20% | 42 | +01 | +2% | +01 | +3%
MARCHE MDDeg 241| 05 -2% -0,7 105] -20 +1,1 +4% +14 | +5% | 1,10| -0,07 -6% +0,17 | +18% | 43 | +19 | +79% | +1,6 | +57%
HD 219| -03 -1% +0,7 98 | -13 +22 | +8% | +42* | +16% | 081 | -003 | -4% -004 | 5% | 48 | +04 | +9% -05 | -10%
DS bio 233 - - - 10,2 - - - - - - - - 0,39 - - - 4.7 - - - -
Biscuits aux fruits et au chocolat (TO n:111 ; 134 ; T2 n:129)
TOUS PRODUITS de I'offre 255| +06 | +2% | +1,8% 134 -11 +0,5 +2% -0,2 -1% | 057 | -0,08 | -12% | -0,01 -2% | 39 | +05* | +13% [ +05 | +16%
TOUS PRODUITS - |Ensemble de [offe avec pon 235| 02 | -1% | +18% 126] -04 547 | +18% | +2.8¢ | +9% | 055 |-020%* | 27% | 0,03 | 6% | 35 | +02 | +6% | 402 | +7%
PONDERES par les parts de marché*
Produits appariés T1-T2 259 | +0,6" | +3% 140| -04 +0,5 +2% 0,62 | -0,10* | -14% 38 | +01 | +4%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 24,6 +0,2 ] 13,0 +0,9 ] +3% | 0,65 +0,01 | +1% | 39 +0,3 [ +8%
Offre T1vs Ajoutés | 252 | +03 | +1% 131| -14 +0,6 +2% 054| -010 | -16% 4,0 | +05 | +15%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 255| +05 | +2% 134] -12 +0.5 +2% 0,57 | -0,03 -6% 39| +03 | +8%
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés 252| +02 | +1% 131| -15 +0,6 +2% 0,54| -0,06 -9% 40 | +04 | +10%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 25,6 +1,9* 134 -0,6 -2% | 0,55 -0,03 -5% | 39 +0,5 | +16%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 25,5 +1,7* 134 +05 | +2% | 0,57 +0,03 | +5% | 39 +04 | +12%
Retirés vs Ajoutés 25,6 +1,8* 13,4 +0,1 | +0,4% | 0,55 +0,01 +2% | 3,9 +0,4 | +12%
MN 253| +04 | +1% +1,2 122| -16 -2,8 -8% -42 | -12% | 050 | -0,16* | -25% | -006 | -11% [ 44 | +1,1* | +32% | +09 | +24%
SEGMENTS DE MDD 254 | 403 | +1% +1,9* 138| -09 +2,1 +7% +1,7 | +6% | 062 -0,01 -1% +0,06 | +10% | 37 | +02 | +4% +04 | +14%
MARCHE MDDeg - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
HD 267 +24 | +10% | +36 150| +09 +2.3 +8% +21 | +7% | 056 | -017 | -24% | -012 | -18% | 43 | +04 | +11% | +03 | +7%
DS bio 24,8 - - - - 14,8 - - - - - 0,53 - 37 - - - -
Biscuits aux fruits, fruits a co 104 ; T2 n:176)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre 206| -0.2 -1% +0,5 85 | -1,7* -16 -6% -04 2% | 056] -004 | -7% | +0,01 | +3% | 49 | +12* | +33% [ -0,1 2%
TOUS PRODUITS | Ensemble de loffie avec pon 192 | -22% | 10% | +0,9 56 | 3.2% +0,1 | +04% | +10 | +5% | 049| 004 | 8% | +0,06 | +13% | 59 [+1,6%| +37% | +05 | +10%
PONDERES par les parts de marchét
Produits appariés T1-T2 214| 02 -1% 10,2 | -0,9* -0,02 | -0,001 0,58 | +0,01 | +2% 41| +01 | +3%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 208 02 | 8,0 +05 | +2% | 0,40 +0,002 [ +0,4% | 6,1 +0,1 | +2%
Offre TLvs Ajoutés | 20,1| -0.8 -4% 75 | 2,7 -26 | -10% 056| -005 | -8% 52 | +1,5* | +41%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 206 +0.4 | +2% 85| -08 -10 -4% 056| -0,08 | -12% 49 | +1,1* | +27%
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés 201| -02 -1% 75 | -1.9* -2,0 -8% 0,56 | -0,08 | -13% 52 | +14* | +35%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 20,4 +0,3 81 -0.7 -3% | 0,58 +0,04 | +7% | 49 -0,2 -3%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 20,6 +0.9 85 -11 -4% | 0,56 -005 | 9% | 49 -003 | -1%
Retirés vs Ajoutés 204 +0,7 81 -14 -6% | 0,58 -0,03 -5% | 49 -01 -1%
MN 198 +01 | +1% +0,1 72 -15 -19 -8% -08 -4% | 052| +0,02 | +4% | +0,01 | +3% | 57 [ +1,8" | +46% | -0.1 -2%
SEGMENTS DE MDD 213| -03 -2% +15 100| -11 +0,6 +2% +03 | +1% | 0,61 | -0,01 -1% +0,05 | +9% | 37 | +02 | +6% -05 | -13%
MARCHE MDDeg 210| +0.0 | +0% - 120] -10 +0,0 +0% - - 061| -014 | -19% - - 34| 06 [-15% - -
HD 230 +21 | +10% | +13 113 | +13 -0,6 -2% +24 | +11% | 057 | -012 | -18% | -0,11 | -16% [ 46 | +0.6 | +15% | +0,2 +5%
DS bio 223 - - - - 10,3 - - - - - - - 0,60 - - - 44 - - - -
ratio des volumes des produits identifiés par Ogali vs. le volume total du marché retracé par Kantar Worlpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
Moy: moyenne
«-» :aucun produit collecté; « n=0 » : aucun produit renseigné pour le nutriment étudié
Chiffres grisés : évolution de la teneur moyenne au sein de la famille entiére, au sein des références appariées ou entre 2 sous-groupes non testée
#AOA Al 1 OATGA d AOCI AT OAGETT OECI EAEAAGEOA AA 1A OATAGO TiUATTA n I 6O IA OATT OOAITAIAT O AA 161 £Z0A AT OGOA 1AG ATTTAG 1 AO dOAT ABO 1 UATTA
ARG POi AOEOO AEI 00T O 16ATTIA TOATT !
#AOA AT O AO d AEIEIOOEiIT OECI EAEAAOEOA AA 1A OATAGO TTUATTA n pidO i A OATI OOAITATATO AA 161 ££0A AT OOA 1AO ATTiAOG 1 AO dq OATAOO iTUATTA
DOT AGEOO AET 00i O 16ATTTA OEGI EAEAAOEOAI AT O EI £i OEAOOA AAITA AAOG POI AGEOGO OAOGEOI O 18ATTIA 1

Sianificativité : **si p<0.001 : ** si p<0.01 : * si p<0.05 (Tests
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Tableau 5 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et

en fibres entre 2011 et 2018 (T1

-T2) et entre 2008 et 2018 (TO -T2) au sein des Biscuits et gateaux
industriels (2/ 6)

Matieres grasses (9/100g) AGS (g/100g) Sucres (g/100g) Sel (g/100g) Fibres (g/100g)
T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol.
2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2
Moy [g/100g | % [g/100g [ % | Moy [git00g] % [g/100g ] % | Moy [giioog ] % [g/100g ] % [ Moy [g/100g | % [gi100g [ % | Moy [gii0og [ % |gii00g | %
Biscuits cuiller, boudoir (TO n:35 ; T1 n:38 ; T2 n:52)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 43 | +07 | +19% | +0,1 +2% | 14 | +05 | +51% +0,3 | +24% | 494 | +05 +1% +08 | +2% | 0,31 | -0,02 -6% | +0,005 | +2% | 16 | +01 | +10% | +0,1 | +6%
TOUS PRODUITS | Ensemble de fofre avec pondéralio} 3¢ | 5 | 595 | .03 | 706 | 1,0 | +01 | +16% | 40,003 | +03%| 483| +03 | +1% | -10 | 2% [030| +002 | +8% | +005 | +220 | 15 | +002 | +20 | 401 | +79%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 36 | +02 | +6% 11 | +0,2% | +24% 492 +04 +1% 032| -0,03 -8% 15| -01 -5%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 34 -0,2 | 7% | 11 +0,1 | +7% | 488 -04 I -1% | 0,32 +0,04 | +13% | 15 +0,1 | +4%
Offre TLvs Ajoutés | 4,8 | +1,2* | +35% 17 | +08 | +83% 48,9 | +0,02 | +0,03% 032| -0,01 -3% 17 | 402 | +17%
T1-T2 Retirés vs Offre T2 4,3 +0,3 +7% 14 +0,4 +35% 494 | +0,2 | +0,3% 0,31 | +0,02 +8% 1,6 +0,4 | +28%
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés 48 | +09 | +22% 17 | +0.7 | +63% 489| -03 -1% 0,32 | +0,03 | +11% 17 | +05 | +36%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 4,8 +06 | +15% | 1,6 +0,5 | +46% | 50,2 +1,6 | +3% | 032 +0,01 | +5% | 1,6 +0,1 | +6%
T0-T2 Retirésvs Offre T2 | 4,3 -05 | -11% [ 1.4 -0,04 | -3% | 494 +22 | +5% | 031 -006 | -17% | 16 +0.2 | +12%
Retirés vs Ajoutés 48 -002 | -04%| 16 +0,2 | +14% | 50,2 +30 | +6% | 0,32 -005 | -14% | 16 +0.2 | +11%
MN 4,0 -11 | -21% 21 -34% | 12 , - -10 | -47% | 50,8 - - +12,1 | +31% | 0,32 , , -036 | -53% | 15 - = -03 | -17%
SEGMENTS DE MDD 47 | +11 | +31% | +10 | +26% | 16 | +0,7 [ +67% +06 | +57% | 494 | +1.0 +2% | +0,03 | +0,1%] 0,34 | 005 | -12% | +0,05 | +17% | 16 | +02 | +13% | +0,1 | +7%
MARCHE MDDeg 2,7 -10 | -27% -12 -31% | 0,6 | +0,5 [+1000% - - 482| -18 -4% - - 0,17 | +0,10 |+149% - - 19| 06 | -2 -
HD 37| +04 | +13% | +0,04 | +1% | 10 | +02 | +19% +02 | +31% | 485| -19 -4% -24 5% | 029 | +0,12 | +68% | +0,19 |+191%| -
DS bio 41 - - - - 12 - - - - 49,6 - - - - 0,13 - - - - 19
Biscuits feuilletés autres (TO n:7 ; T1 n:6 ; T2 n:15)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 288| +04 | +2% +2,6 | +10% | 17,0 | +0,05 | +0,3% - - 256| -20 1% 099| -013 | -12% 28 | +05 [ +21%
O PRODIATS . |Ensemble de Tofte avec poneeraiol 27,7 | +19 | +76 | +19 |+ | 167| 412 |+ 24| 02 | 1% 096| 0,03 | 3% 27| +03 | +12%
Produits appariés T1-T2 2717| +0,7 | +2% 162| -02 -1% 273 | +20 +8% 1,02| -0,04 -4% 22 -0,1 -3%
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 25,0 -1,3 | - - - -
Offre T1vs Ajoutés | 291| +0,7 | +3% 17,3| +03 +2% 252 | -24 -9% 098] -014 | -12% 31| +08 | +33%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 288 | -1,7 -5% 170| -10 -5% 256| -54 | -17% 099| -022 | -19% 28 | +04 | +18%
RENOUVELLEMENT Dl Retirésvs Ajoutés | 291 | -14 -5% 73| -07 -4% 252| -58 [ -19% 098] -0,23 | -19% 31| +0,7 [ +30%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 29,1 +2,9 | +11% | 17,2 253 1,00 28
T0-T2 Retirés vs Offre T2 | 28,8 +2,6 | +10% | 17,0 25,6 0,99 28
Retirés vs Ajoutés 29,1 +2,9 | +11% | 17,2 253 1,00 28
MN 280| +50 [ +22% | -0,2 -1% | 191 +51 | +37% 197 -34 15% 098 | +0,10 | +11% 36 | +13 | +58%
SEGMENTS DE MI\III)I:I)JIZ;g 28-,8 -(?,7 -2% - - 1(?,3 -Jr,4 -&?% 27-,2 -(?,8 -37% 0,'96 -0,719 -1?% 214 +(?,1 Hrt%
MARCHE .
HD 306| +0,1 [+0,3Y +6,4 165| -16 9 304| 06 111| 014 -
DS bio - - - - - - - - - - -
Biscuits feuilletés nature ou au sucre (T0 n:29 ; T1 n:32 ; T2 n:42)
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre 273| 03 | -1% -11 -4% | 159 +15 | +11% | +17 | +12% | 199| -15 -1% -12 | -6% | 105| +0,02 | +2% | +0,03 | +3% | 25 | +04 | +22% | +04 | +17%
TOUS PRODUITS | Ensemble de [offre avec pondératio) g 3| 5 | 4gne | 407 | +3% | 162 +2.0¢ | +15% | +15 | +10% | 190 | -20% | 9% | -23* | -109% | 126 | +0,07 | +6% | +006 | +5% | 25 | +03 | +13% | +02 | +11%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 289 | +1,6"* | +6% 159| +15 | +10% 19,0 | -2,3* | -11% 111] +0,09 | +9% 21 -0,2 -8%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 298 +1,5% | 5% | 17,0 +38 | +29% | 193 05 | -3% | 1,20 +021 | +21% | 19 02 | 8%
Offre TLvs Ajoutés | 26,3 | -1.3 -5% 159| +15 | +11% 23| -11 -5% 103| +0,01 | +1% 28 | +08 | +38%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 27,3| -06 | -2% 159| +16 | +11% 199| 17 -8% 105| +0,02 | +2% 25| +05 | +28%
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés 263| -16 -6% 159 | +16 | +11% 203| -14 -6% 1,03 | +0,003 | +0,3% 28 | +0,9 | +45%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 26,6 -19 7% | 16,1 +18 | +13% | 20,2 -08 -4% | 1,03 +0,01 [ +0% | 28 +0,6 | +30%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 27,3 -13 -5% | 159 -01 -1% | 19.9 -33 | -14% | 1,05 -0,03 -3% | 25 +0,3 | +16%
Retirés vs Ajoutés 26,6 -21 7% | 16,1 +0,04 | +0,3% | 20,2 -30 | -13% | 1,03 -0,05 5% | 28 +0,6 | +29%
MN 262| 07 -3% -33 -11% | 16,7 +29 | +21% -09 -5% | 183| -35 | -16% -93 | -34% | 1,07 | +0,06 | +6% | +034 | +47% | 35 | +11 [ +43% - -
MDD 271,7| +04 | +2% -03 -1% | 162 +2,0 | +14% +30 | +22% | 204 | -0,7 -3% +0,7 | +4% | 1,01|-0,0004 | -0,04%| +0,02 | +2% | 2,0 | +0,04 | +2% -0,1 -3%
SEGMENTS DE -
MARCHE MDDeg 220 - - -6,6 %92 - - - - |240] - - - - |140] - - - - 25| - - - -
HD 28,7| +0,02 | +01% | +03 +1% | 154 | +01 | +03% | -16 -9% | 191| -26 [ -12% | -39 | -17% [ 1,05| -0,02 | -2% -045 | -30% | 18 | -003 | -2% 05 | -22%
DS bio 28,0 - - 12,0 - - - - 27,0 - - 1,30 - - 2,0
Biscuits fourrés ou nappés autres (T0 n:340 ; T1 n:514 ; T2 n:671)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 233| +01 [+03% | +0,7* | +3% | 122 | -0.8% -6% +0,03 | +0,3% | 340| -0.7 -2% +06 | +2% | 055| -0,01 -2% -0,02 -4% | 32 | 402 +7% -01 -2%
TOUS PRODUITS | Ensemble de [offre avec pondéraliol 559 | 17« | 4gu | 404 | 42 | 09 | -05 | 5% |-aam| 108 [ 346| 02 | -1% | +08 | +2% | 056 | 004 | 6% | 002 | -4 | 32| +02* | 46% | +01 | +3%
PONDERES par les parts de marché*
Produits appariés T1-T2 231| -0,02 | -0,1% 125| 05| -4% 3511 +0,04 | +0.1% 052| -002 | -3% 31 | +0.2%* | +7%
REFORMULATIONS - 2
Produits appariés T0-T2 224 01 [ -04%] 111 0,97 [ -8% | 341 +0,004 [+0,01%| 0,56 +0,004 [ +1% | 32 +02 | +7%
Offre TLvs Ajoutés | 234 | +0.2 +1% 120 -10%* | -8% 335] -12 -4% 0,56 | -0,001 | -0,1% 33| +03 [ +10%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 233 | -0,03 | -0,1% 12,2 | -09* 7% 340| -04 -1% 0,555| -0,03 -5% 32 | +0,01 | +0,2%
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés 234 +0,1 | +0.2% 12,0 | -1,1% -8% 335| -10 -3% 0,56 | -0,02 -3% 33| 401 +3%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 23,5 +1,0* | +4% | 123 +0,1 +1% | 34,0 +05 | +2% | 0,55 -0,02 -4% | 3.2 -0,04 | -1%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 23,3 +0,7 +3% | 12,2 -01 | -04% | 340 +1,1 | +3% | 0,55 -0,04 7% | 32 -04 | -11%
Retirés vs Ajoutés | 23,5 +09* | +4% | 123 +0,01 | +0,1% 34,0 +1,0 | +3% | 055 -004 | 6% | 32 -04 | -10%
MN 232| +05 [ +2% +0,1 +1% | 115| -0,6 -5% -06 -5% |320] -34* | -10% | +03 | +1% [ 058 | -0,05 | -8% -002 | -4% | 34| +02 [ +8% [ -0,1 -3%
SEGMENTS DE MDD 234| -03 1% | AL7% | +8% | 124 -10% | 7% +03 | +3% | 349| +05 | +2% +09 | +3% | 054| -001 | -2% -004 | -6% | 31| +01 [ +3% [ -0,2 -6%
MARCHE MDDeg 23| -07 -3% +0.9 +5% | 115| -13 -10% +0,1 +1% | 348 | -13 -4% -0,01 [-0,04%| 050 | -006 | -11% | -0,05 -9% | 2,7 | +0,04 | +1% [ +05 | +20%
HD 237| +08 | +3% | -0,04 |-0,002] 130| +0,03 [ +0,2% | -0,3 -2% |352| +0.2 +1% -0,7 2% | 053] +0,01 | +3% | +0,08 | +18% | 3,6 | +0,7* | +26% | +0.8* | +27%
DS bio 232 - - 116 - - - - 2838 - - 0,55 - - - - 34 - - -
Biscuits fourrés ou nappés aux fruits (TO n:129 ; T1 n:174 ; T2 n:154)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 123 | +0,7 | +6% | +2,8%* | +30% | 6,1 -01 -1% | +2,1%* | +54% | 37.0| -0,7 -2% -14 -4% | 042 | +0,03 | +8% | -0,03 7% | 26 | +01 +3% | -0,7* | -20%
TOUSPRODUITS | Ensemble de loffre avec pondéralio} g | 1 5 | 4y706 | 405 | +6% | 42 | +08 | +23% | 403 | +796 |417| 15 | -a% | +a9% | +13% | 040| +001 | +2% | -004 | 8% | 25| +02 | +6% | -03 | -10%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 108 | +0,04 | +0,3% 56 | -04 -6% 382| +0.2 +1% 044 | +0,02 | +6% 24 | 40,04 | +2%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 8,0 03 [ 3% | 27 02 | 5% | 437 +1,8* | +4% | 042 0,07 | -15% | 24 +0,1 | +6%
Offre TLvs Ajoutés | 133 | +1,7 | +15% 63 | +0,2 +3% 360| -18 -5% 042 | +0,03 | +7% 28 | +03 | +11%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 [ 123 | +05 | +4% 6,1 | -0,002 | -0,03% 370 -07 -2% 042 | +0,05 | +14% 26 -01 -4%
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés 133 | +14 | +12% 63| +03 +4% 360| -18 -5% 042 | +0,05 | +12% 28 | +01 +4%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 13,7 +4,27% | +44% | 6,9 +2,9* | +74% | 35,5 -30 -8% | 043 -003 | 6% | 27 -05 | -16%
T0-T2 Retirésvs Offre T2 | 12,3 +2,4% | +24% | 6,1 +1,8* | +42% | 37,0 -05 -1% | 042 -002 | 5% | 26 -10 | -27%
Retirés vs Ajoutés | 13,7 +3,77* | +37% | 6,9 +2,6" | +61% | 35,5 -20 -5% | 043 -002 | 3% | 27 -08 | -23%
MN 12,1 | +49* | +67% | +19 | +19% | 48 | +20 | +73% | +04 | +9% | 366 -3,7 -9% +5,0 | +16% ] 037 | -003 | -7% -010 | -21% | 32 | +04 | +13% | 0.6 | -16%
SEGMENTS DE MDD 128 | +09 | +7% | +557* | +75% | 7.1 | +0.3 +4% | +3.8™ | +117%]| 37.3| -0.3 -1% -48 | -11% | 043 | +0,06 | +17% | +0,01 | +2% | 2,3 -0.2 -8% | +0,04 | +2%
MARCHE MDDeg 128| -09 -6% -0,2 -1% | 63 | -0,04 -1% - - 349| -17 -5% - - 047 | -0,03 % - - 18 | +0,2 +9% - -
HD 106| -13 | -11% -01 -1% | 46 -17 -27% | -0,02 | -04% | 382 | +14 +4% -43 | -10% | 0,47 | +0,07 | +17% | +0,001 | +0,1%| 30 | +04 [ +16% | -11 | -27%
DS bio 137 - - - - 6,7 - - - - 325 - - - - 0,21 - - - 18 - -
1ratio des volumes des produits identifiés par 'Ogali vs. le volume total du marché retracé par Kantar Worlpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
Moy: moyenne
«-» :aucun produit collecté; « n=0 » : aucun produit renseigné pour le nutriment étudié
Chiffres grisés : évolution de la teneur moyenne au sein de la famille entiére, au sein des références appariées ou entre 2 sous-groupes non testée
#AOA Al T OATGA ¢ AOCIi AT OAOGEiI 1 OECI EAEAAOEOA AA 1A OATAGO TTUATTA n pidO I A OATTI OOAII AT AT O AA 161 £ZO0A A1 OOA 1AO0 ATTiAO 1 AO qOAT AGO 11 UATTA
AAO POI AGEOO AEI 00i O 16ATTTA OECI EAEAAOEOAI AT O OODPT OEAGOA U AAIi A AAO POi AGEOO OAOCEOI O 18ATTIA 1
#AOA Al Eii1AO ¢ AEIEIOOEiT OECIEAEAAOEOA AA 1A OATAOO iTUATTA n pidO iA OATT OOAITAIATO i £EOA AT OOA 1AOG ATTiAO I AO q OATAOGO i1 UATTA
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Tableau 6 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et
en fibres entre 2011 et 2018 (T1 -T2) et entre 2008 et 2018 (TO -T2) au sein des Biscuits et gateaux
industriels (3/ 6)

Matiéres grasses (g/100g) AGS (g/100g) Sucres (g/100g) Sel (g/100g) Fibres (g/100g)
T2 Evol. Evol. T2 Evol Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol.
2018 T1-T2 T0-T2 2018 T1-T2 T0-T2 2018 T1-T2 T0-T2 2018 T1-T2 T0-T2 2018 T1-T2 T0-T2
Moy [9/100g | % [g/100g [ % [Moy [g/100g [ % [g/100g [ % | Moy [giioog [ % [g/100g] % [ Moy [g/100g [ % [g/100g [ % | Moy [grioog [ % [gri00g ] %
Biscuits nature (TO n:184 ; T1 n:231 ; T2 n:268)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 186 | +05 | +3% +1,1 +6% | 10,7| +0,3 +3% +2,1* | +24% [ 250| -0.8 -3% -2,0 -7% | 0,79 -0,02 -2% +0,01 | +2% | 3,0 [ -004 | -1% -0.9* | -23%
TOUSPRODUITS | Ensemble de foffre avec pondératio) g | o3 | o5 | .04 | -2% | 87| -02 | 2% | -03 | <% |248| 402 | +1% | -05 | 2% |089| 007 | -7 | 007 | +6% | 31 |+07%| +20% | +02 | +7%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 175] -02 -1% 105| -0.2 2% 263| -02 -1% 075]| -002 | -3% 34 | +0,5* | +17%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 17,2 03 | 2% | 96 04 | 4% 271 0,1 [-05%][ 068 0,12 [ -15% | 4.3 +08 | +22%
Offre TLvs Ajoutés | 195| +14 | +8% 10,7 | +03 +3% 238| -20 -8% 0,81 | -0,0002 | -0,02% 31| -001 | -0.2%
T1-T2 Retirés vs Offre T2 | 18,6 | -0,02 | -0,1% 10,7 | +0,6 +6% 250] -0,05 | -0.2% 0,79 | -0,06 % 30 -06 | -16%
RENOUVELLEMENT Dl Retirés vs Ajoutés 195| +08 | +4% 10,7 | +0,6 +6% 238| -12 -5% 081| -0,056 -5% 31 -05 | -15%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 19,1 +16 +9% | 107 +2,1* | +24% | 24,6 -24 -9% | 0,80 +0,02 | +2% | 3,0 -1,0% | -25%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 18,6 +1,1 +6% | 10,7 +3,5" | +48% | 25,0 -13 -5% [ 0,79 +0,03 | +4% | 3,0 -1,9* [ -39%
Retirés vs Ajoutés 191 +16 +9% | 10,7 +3,5% | +48% | 24,6 -18 -7% | 0,80 +0,04 | +5% | 3,0 -2,0% | -40%
MN 187 +11 | +7% +21 | +12% | 98 | +08 +9% +34 | +54% | 21,2 [ -46* | -18% -48 | -18% | 076 | -0,15 | -16% | +0,02 | +2% | 3,3 -05 | -14% | -1.7* | -34%
SEGMENTS DE MDD 189 | +04 | +2% +0,8 +4% | 113 | +0,6 +5% +16 | +17% | 27,0 +05 +2% -08 -3% [078| +0,01 | +1% [ -0,01 -1% | 2.8 -0.1 -4% -05 | -15%
MARCHE MDDeg 155| +06 | +4% -0.8 -5% | 8,0 -1.8 -18% +0,9 | +13% | 24,0| +06 +2% -10 -4% [ 096 | +0,01 | +1% | +0,20 | +27% | 2,1 | +0,6 | +40% | +1.4 |+204%
HD 191] +02 | +1% +1,2 +7% | 11,7 | +05 +5% +3,8 | +48% | 265| +23 | +9% +09 | +4% [083| +003 | +3% | +0,04 | +5% | 60 | +29 | +96% | +0,9 | +18%
DS bio 176 - - - - 105 - - - - 22,6 - - - - 0,79 - - - - 2,6 - - - -
Congolais (TO n:10 ; T1 n:10 ; T2 n:14)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 231| -10 -4% +1,6* | +8% | 202| -1,0 -5% +01 | +1% [491| +1,6 | +3% | -121* | -20% [ 0,12 | +0,02 | +17% | +0,03 | +38% | 6,7 | -04 | -6% +15 | +30%
TOUS PRODUITS | Ensemble de ofire avec pondératio) 35 | g ge | 706 | 41,6 | +8% | 206| 05 | 2% | +15 | +8% | 505| +49 | +11% | -84% [ 4% | 00| -001 | 5% | +002 | +24% [ 69 | +0.4 | +6% | +21 | +43%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 249 | +2,2 | +9% 226 +0.6 +3% 515| -2.8 (i 0,08 | +0,01 | +15% 50 | -39
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 212 09 [ 4% [210 04 | 52,0 13,9 [ -21% | 0,08 +0,00 [ +0% [ 83 +54%
Offre TLvs Ajoutés | 232 | -0,9 -4% 199 -13 -6% 488 | +12 +3% 0,13 | +0,03 | +29% 71 | -0,02 | -02%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 231 | -19 -8% 202| -05 -2% 49,1| +6,1 | +14% 012| -0,01 -6% 67 | +0.8 | +13%
RENOUVELLEMENT D! Retirés vs Ajoutés 232| -19 % 199| -08 -4% 488 | +57 | +13% 0,13 | +0,01 | +4% 71 | 412 | +20%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 23,5 +2,0% | +9% | 20,2 +0,2 +1% | 49,0 -12,3 | -20% | 0,13 +0,04 | +46% | 6,5 +1,3 | +26%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 23,1 +1,8* | +8% | 20,2 +0,8 | +4% | 491 -9,7 17% | 0,12 +0,03 | +33% | 6,7 +1,7 | +33%
Retirés vs Ajoutés | 235 +2,1%* | +10% | 20,2 +0,9 | +5% [ 49,0 -99 17% | 0,13 +0,04 | +41% | 65 +15 | +29%
MN 233 - - +1,1 +5% | 21,3 - - +1,2 | +6% | 50,8 - - -105 | -17% | 0,06 - - -0,02 | -28% | 88 - - +3,6* | +70%
SEGMENTS DE MDD 237| +09 [ +4% - - 214| +0.2 +1% - - 511 +06 | +1% - - 007]| -003 | -34% - - 53 | -26* | -33% - -
MARCHE MDDeg - - - - - - - - - - - - - -
HD 21,7 43 [17% [ +22 | +11% ]| 158] 54 23] 08 | 2% 031[ +0.21 [+213% 50| 09
DS bio - - = - - - - = - -
Crépes autres (T0 n:12 ; T1 n:20 ; T2 n:48)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 17,2| +01 | +03%| -06 -3% | 60| +04 +71% +0,1 +1% | 378| +03 +1% | +10,6™| +39% | 1,00 [ -0,02 -2% -0,01 -1% | 22 | +03 | +19% | +0.1 | +6%
TOUS PRODUITS | Ensemble de offre avec pondératiol yoq | o5 | 4ays | 405 | +206 | 66 | +10 | +18% | +0,6% | #1196 | 368| 10 | 3% | +49 | +15% | 088 | -000% [ 106 | 0127 | -120 [ 23 | +06 | +3196 | +05 | +25%
PONDERES par les parts de marchét
Produits appariés T1-T2 175 +01 | +1% 53| -07 -12% 369| +0,6 | +2% 1,06 | +0,05 | +5% 22 | 402 | +T%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 181 +0,1 | +1% | 50 10 [-17% [ 377 <02 | +1% [ 108 +0,06 | +6% | 2.3 +08 | +53%
Offre TLvs Ajoutés | 17,1| -01 | -04% 62 | +05 +9% 383| +0,8 | +2% 1,03 | +0,02 | +2% 21 | +03 | +17%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 17,2 +0.8 | +5% 60 | +15 | +33% 378 -28 1% 100| -0,03 | -3% 22 | +1,0 | +80%
RENOUVELLEMENT D! Retirés vs Ajoutés 171 +06 | +4% 62 | +16 | +36% 383| -23 -6% 1,03 | +0,001 | +0,1% 21 | +09 | +78%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 17,1 -0.8 -4% | 6,1 +0,1 | +2% | 37,8 +10,6" | +39% [ 1,01 -0,0002 | -0,02%| 2,1 +0,1 | +6%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 17,2 -03 -2% | 6,0 +0,03 | +0,5%| 37,8 +20,9% | +124%] 1,00 -0001 | -0,1% | 2,2 -005 | -2%
Retirés vs Ajoutés 17,1 -04 3% | 61 +0,1 +1% | 378 +20,9%* | +124%]| 1,01 +0,01 | +1% | 2,1 -01 -2%
MN 18,0 | +1,7 | +10% | +0,04 | +0,2%| 7,3 | +50 | +217% - - 362| -46 -11% - - 0,94 | -0,06 -6% - - 13 | +04 | +44% - -
MDD 168| -09 -5% -01 -1% | 54 -0.6 -10% -06 | -10% | 382 | +20 +6% +0.7 +2% | 1,03| +0,02 | +2% | +0,002 | +02%| 22 | +0,3 | +16% | +04 | +19%
SEGMENTS DE —
MARCHE MDDeg 16,0 +20 | +14% | +05 +3% | 45 - - - - 44,0 - - - - 110 - - - - - - -
HD 17,2 35 | -17% -15 8% | 49 | 12 -2 1,1 | -18% | 403| -0.7 +23,4 [+138%[ 1,04| -0,02 -2% +0,04 | +49 -
DS bio - - - - - - - - - - - - - - - - -
Crépes dentelles autres (TO n:10 ; T1 n:23 ; T2 n:20)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 216| +13 | +6% -14 -6% | 109| -21 -16% | -4,6* | -29% | 421| +15 +4% +1,7 +4% | 059 +0,04 | +7% | -012 | -17% | 33 | +01 | +4% | +12 | +59%
TOUSPRODUITS | Ensemble de loffre avec pondératio) y 3| g3 | 105 | 0,01 | -01% | 12.0 | -2, | -18% | 36% [ -23% | 450 | +0.4 | +26% | +65 | +17% | 062| +0,03 | +5% | 004 | -% | 36| -01 13 | +56%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 21| 03 -1% 18| 27 | -19% 445| -10 -2% 0,62 | +0,05* | +8% 27| 08
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 22,1 15 | 6% | - | - [ - [ - -
Offre TLvs Ajoutés | 21,2 | +0,9 +4% 9.8 | -3,3* | -25% 395( -11 -3% 057 | +0,02 | +3% 34| +0,1 +5%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 21,6 | +2,0 | +10% 109| -20 -15% 421| +64 | +18% 0,59 | +0,14 | +32% 33 | +01 | +2%
RENOUVELLEMENT Dl Retirés vs Ajoutés 212| +15 | +8% 9.8 -3.1 -24% 395| +38 | +11% 0,57 | +0,12 | +27% 34 | 401 | +3%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 21,5 -15 -7% | 10,6 -4,9* | -82% | 415 +1,1 +3% | 0,59 -013 | -18% [ 31 +1,0 | +48%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 21,6 -1.2 -5% | 10,9 -46 | -29% | 42,1 +1,7 +4% | 0,59 -012 | -17% | 33 +1,2 | +59%
Retirés vs Ajoutés | 21,5 -13 -6% | 10,6 -4.9* | -32% | 415 +1,1 | +3% [ 059 -013 | -18% | 3,1 +10 | +48%
MN 170 -21 | -11% | -60 | -26% | 108 -02 | 2% | -47 |-30% | 47,7| +0.7 | +1% | +7,3 | +18% [ 0,76 +0.60 +0,04 | +6% | - - - - -
SEGMENTS DE MDD 226| +20 | +10% | -04 2% | 114 -17 -13% 417)| -06 -1% 058| -0,05 33| +01 | +5%
MARCHE MDDeg - - - - - - - - - - - - - - - - -
HD 22| -09 -4% 19 8% | 93| 54 -37% 390 | +12,6 | +48% 050| -007 | -12% 41| 03 1%
DS bio - - - - - - - - - - - - - - - -
Crépes dentelles nature (TO n:2; T1 n:5; T2 n:9)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 162 +01 | +0,3%| +09 +6% | 111] -02 -2% - - 366 +12 +3% 0,65| +0,10 | +17% 17 | 402 | +13%
TOUS PRODUITS - |Ensemble de offre avec pondératio) 1 ¢ | 1 g | 130 | 14 | -10% | 85 | 28 | 25% 432 18 | +22% 0,86 | +031* | +56% 18| +03 | +22%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 155| -06 -4% 114 +0,1 +1% 352| 02 -1% 0,56 | +0,00 | +0% 15| +0,0 | +0%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 135 -18 | -11% - - - -
Offre T1vs Ajoutés | 17,0 | +0,9 +6% 120 +0,7 +6% 355( +0,1 0,76 | +0,20 15| +0,0 +0%
T1-T2 Retirés vs Offre T2 | 16,2 - 11,1 36,6 0,65 17
RENOUVELLEMENT D Retirés vs Ajoutés 17,0 12,0 355 0,76 15
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 16,9 +1,7 | +11% | 117 352 0,61 17
T0-T2 Retirés vs Offre T2 | 16,2 - 11 36,6 0,65 17
Retirés vs Ajoutés 16,9 - 11,7 352 0,61 17
MN 100] -35 | -26% -3,5 -26% | 6,7 - - 48,0 - , 1,04 - - - , ,
SEGMENTS DE MNII)DDDeg 1(?,9 +l?,2 +1% . . 117.7 +0,4 +3% 35?,2 -0,2 —17% 0,761 +0:06 +1F)% 1:7 +0,2 +1§%
MARCHE
HD 170 +00 +0,0 +0% | 115 35,0 0,55 -
DS bio - - - - - - - - - - - - -
1 ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqgali vs. le volume total du marché retracé par Kantar Worlpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
Moy: moyenne
«-» :aucun produit collecté; « n=0 » : aucun produit renseigné pour le nutriment étudié
Chiffres grisés : évolution de la teneur moyenne au sein de la famille entiére, au sein des références appariées ou entre 2 sous-groupes non testée
#AOA Al TOATGCA d AOGIAIOAGEIT OEGIEAEAAOGEOA AA 1A OATAOGO ITUATTA n pi 60 1A OATTOOAITAIATO AA 161 £EOA AT OOA 1AG6 ATTiAG | AO qOAT AGO [T UATTA
AAO pOI AGEOO AET 00i O 18ATTIA OECI EAEAAOEOAI AT O 00Pi OEAGOA 0 AAITA AAG POT AGEOO OAOGEOQI O 18ATTIA I
#AOA Al OEI1AO d AEIETOOEIT OEGI EAEAAOGE Ao q OATAGO [TUATTA
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Tableau 7 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et
en fibres entre 2011 et 2018 (T1 -T2) et entre 2008 et 2018 (TO -T2) au sein Biscuits et gateaux industriels

(4/ 6)
Matiéres grasses (g/100g) AGS (g/100g) Sucres (g/100g) Sel (g/100g) Fibres (g/100g)
T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol T2 Evol. Evol T2 Evol. Evol.
2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 T0-T2
Moy [9/100g [ % [g/100g [ % [Moy [g/100g [ % [g/100g [ % [Moy [gr100g [ % [g/100g] % [Moy[g/a00g [ % [g/a00g | % |Moy[g/100g] % [g/100g] %
Crépes nature ou au sucre (TO n:15 ; T1 n:15 ; T2 n:19)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 128| -06 -4% +0.3 +2% | 65 -2,0 -23% -23 | -26% | 288 | +0,1 +0% +2,0 +7% | 1,77 +0,18 | +11% | +0,12 | +8% [ 1.6 | +0.4* | +31% | +0,2 | +15%
TOUS PRODUITS | Ensemble de foffre avec pondératiof 15| g9 | 705 | 420 | +18%| 7.1 | -13 | -16% | -5¢ | -18% [ 27.1| +17 | +796 | +25 | +10% | 1.85| +0.20 | +1206 | 4018% | +1296 | 15 | +02 | +15% | +02 | +11%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 13,7 | +0,2 +1% 8,1 -0,4 -5% 29,4 | +35 | +13% 172 | +0,04 | +2% 15 +0%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 114 -09 1% 73 -16 [ -18% | 28,6 +5,0 | +21% | 1,80 +0,13 | +8% | 15 +0,0 +0%
Offre T1vs Ajoutés | 122 | -12 -9% 53 | 81* | -371% 283| -04 -1% 187 | +0,28 | +17% 17 | +04 | +34%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 128 | -04 -3% 6,5 -18 -22% 288| -2,6 -8% 177 +0,26 | +17% 16 | +05 | +49%
RENOUVELLEMENT D Retirés vs Ajoutés 122] -11 -8% 53 | -30* | -36% 283| -31 -10% 1,87 | +0,36 | +24% 17| +06 | +53%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 13,3 +0,7 +6% | 63 -25 | -29% | 284 +16 | +6% | 1,75 +0,10 | +6% | 1,7 +0,3 | +18%
TO-T2 Retirésvs Offre T2 | 12,8 +0,04 | +0,3%| 6,5 -2,2 | -26% | 28,8 -01 | -04% | 1,77 +0,14 | +8% | 1,6 +0,2 | +13%
Retirés vs Ajoutés 133 +0,5 +4% | 63 -24 | -28% | 284 -0,6 2% | 1,75 +0,12 | +7% | 1,7 +0,2 | +15%
MN 120 -1,3 | -10% -44 -27% | 59 - - - - 29,0 - - - - 178 - - - - 15 - - - -
- - - -15Y - -169 - -1 +; +8Y + +119 + + + +: + +;
SEGMENTS DE th[é[;g i:,g éé +03,2 %,3 1?& 17,4 1?/0 ;23 ?‘3 17/0 ?,0 Z?/a ;(7)(1) 9,17 171/0 07109 6% st 0,5 3?% 1?,3 1?%
MARCHE - — - — - — .
HD 123] 40,1 +0,5 1,0 | +14% | -03 | -4% [334] +47 | +16% | +50 | +18% | 1,64 -021 | -11% | 0,16 -
DS bio - - - - - - - - - - - - -
Croguants aux amandes (TO n:4 ; T1 n:7 ; T2 n:13)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 154 | +0.1 +1% +15 | +11% | 2,9 -05 -15% 376| +37 | +11% 0,27 | +0,02 | +9% 32 -04 | -11%
TOS omarTs Ensem:;f Jdetoffie avec pomerat®) 150| 0,03 | -0.2% | 05 | % | 26 | 003 | 1% 28| +36 | +12% 021| 001 | 3% 30| 08 | -20%
Produits appariés T1-T2 134 -15 | -10% - - -
REFORMULATIONS Produits aggariés TO-T2 13,4 1,5 | - - - -
Offre T1vs Ajoutés | 157 | +0,4 +2% 3,0 -05 -14% 395| +56 | +17% 0,31 | +0,06 | +25% 31 -05 | -13%
T1-T2 Retirésvs OffreT2 | 154 | -0.1 -1% 29 -05 -15% 376| +37 | +11% 027 | +0,02 | +9% 32 -04 | -11%
RENOUVELLEMENT D! Retirés vs Ajoutés 157 +0,1 +1% 3,0 -05 -14% 395| +56 | +17% 031 | +0,06 | +25% 31 -05 | -13%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 15,7 +18 | +13% | 3,0 39,5 0,31 31
TO-T2 Retirésvs Offre T2 | 154 +33 | +28% | 29 37,6 0,27 32
Retirés vs Ajoutés | 15,7 +36 | +30% | 3.0 39,5 031 31
MN 16,1 - - - - 45 - - 30,3 - - 0,51 - - 28 - -
SEGMENTS DE ’\/IMI:)[E)Deg 1?,4 -%,3 -8% +9,6 +4% 210 -%,0 -33% 4%,6 +176,6 +6f1% 0,714 -0101 -5% 313 +0,1 +?%
MARCHE =
HD 130 +04 +0,9 +7% | 40| +03 27,0] -108 | -29% 0,36 | +0,06 | +20% -
DS bio - - - - - - - - - - -
Gateaux autres (TO n:10 ; T1 n:11 ; T2 n:19)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 208 | +64 | +45% | +33 | +19% [ 110| +2,0 [ +23% +15 | +16% | 294 | -15 -5% -34 | -10% | 0,77 | +0,01 | +1% -023 | -23% | 13 -0,1 -5% -07 | -37%
TOUS PRODUITS | Ensemble de foffre avec pondératiol 55 | 46 g | 4ag06 | 47,3 | +47% | 92 | +06 | +7% | -03 | -aw | 27,7 [ 58 | <1796 | 5,09 | -16% | 1,08 | 4057 | +12106| +0.08 | +8% | 09 | -0 | 520 | -1.1 | -53%
PONDERES par les parts de marché!
REFORMULATIONS Produits appari?s T1-T2 172 -01 -1% 15 0,5 25% 330[ +20 +6% 0,69 | -0,06 8%
Produits appariés TO-T2 - | - [ - \ - | -
Offre TLvs Ajoutés | 215 | +7,1 | +49% 115| +2,6 | +29% 288| -21 % 0,79 | +0,04 | +5% 13 0,
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 208 | +84 | +67% 110| -50 -31% 294 | +14 +5% 077 | -025 25% 13 | +0,
RENOUVELLEMENT D! Retirés vs Ajoutés 215] 491 | +73% 115| -45 -28% 288 | +0,8 +3% 079| -023 | -22% 13 0,
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 21,7 +4,1 | +24% | 115 +2,0 | +21% | 28,7 4,1 021 | -21% | 1,2 -0.8
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 20,8 +28 | +15% | 11,0 294 0,77 13
Retirés vs Ajoutés 21,7 +36 | +20% | 11,5 287 0,79 12
MN 157 | +12 +8% +0,2 +1% | 47 29,6 0,75 11
SEGMENTS DE MMD[éDeg 23-’,6 +?,5 +47% -?,4 -?% 1:%,3 +?‘B - - 3(3,1 +?,6 +?% - O,-79 -0109 -1?% - 114 +37%
MARCHE - —
HD 223 | +12,1 | +118%| +6,7 +43% | 149 | +6.1 +54 | +57% | 281| -56 -17% 4,8 0,80 | +0,30 | +60% | -0,20 -
DS bio 24,0 - - 2,8 - - - - 270 - - 0,53 - -
Gateaux au chocolat (TO n:161 ; T1 n:205 ; T2 n:359,
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre 230| +04 | +2% | +0,03 | +0,1%| 64 | -12* | -16% | -1,7* | -21% | 308 | -1.2* | -4% -18* | 5% | 064 +0,03 | +4% | +0,002 | +0,3%| 23 | +01 | +3% | -01 -5%
TOUS PRODUITS | Ensemble de offre avec pondératiof 5, ¢ | 4o6 | 430 | 01 |-03%| 73 [ -0,0% | -12% | -23* | 24% | 313| -05 | 2% | 07 | 2% |0s6| 001 | +2% | +003 | +5% | 21 | -002 | -1% | -02 | 7%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 228| +03 | +1% 53 | -11* | -17% 306| -06 2% 061| 002 | -4% 23| -02 -6%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 229 04 | 2% | 58 25% | -30% | 29,9 15 | 5% | 055 0,02 | -4% | 23 03 [ -12%
Offre TLvs Ajoutés | 23,0 | +0,4 +2% 67 | -09* | -12% 309 [ -11* -4% 065| +0,04 | +7% 23 | 40,04 | +2%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 23,0 +0,3 +1% 64 | 24" | -21% 30,8 | -2,0¢ -6% 0,64 | +0,05 | +9% 23| +01 +5%
RENOUVELLEMENT D! Retirés vs Ajoutés 230 +04 +2% 6,7 | 2,17 | -24% 309 | -20% | -6% 0,65 | +0,07 | +12% 23| +0,1 +5%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 22,9 +0,005 [+0,02%| 6.5 -16 | -20% | 31,0 -16 -5% | 0,65 +0,01 | +2% | 2,3 -01 -6%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 23,0 +0,4 +2% | 64 -15 | -19% | 30,8 -3.2 -9% | 0,64 -008 | -11% | 23 +0,056 | +2%
Retirés vs Ajoutés 229 +0.3 +1% | 65 -14 | -18% | 31,0 -3,0 -9% | 0,65 -007 | -10% | 23 +0,04 | +2%
MN 229| +03 | +1% +05 | +2% | 76 | -10 -12% | +09 | +13% | 304 | 2.7%* | 8% -3.1 -9% | 060| +0,05 | +8% | -0,11 | -15% | 23 | -01 -3% | -005 [ -2%
SEGMENTS DE MDD 233| +06 +2% -0,6 -3% 6,0 -0,7 -11% -19 | -25% [ 313| -01 | -04% -01 | -02%|064| +003 | +6% | +0,02 | +2% [ 24 | +0,01 | +05% | -0,2 -6%
MARCHE MDDeg 210 -04 -2% -18 -8% 34 | +06 | +23% -06 | -16% | 288 | -22 % -32 | -10% | 086| -0,20 | -19% | +0,30 | +53% | 1,7 0,1 3% 0,3 | -15%
HD 223| -02 -1% -0,7 -3% 58 | 24 | -30% | -64* | -52% | 30.7| -0,7 -2% -52% | -14% | 0,69 | +001 | +2% | +0,12 | +22% [ 3,0 | +1,0* | +50% | +0,5 | +18%
DS bio 237 - - - 73 - - - - 287 - - - 0,39 - - - - 21 - - -
Gateaux aux fruits et au chocolat (TO n:57 ; T1 n:75 ; T2 n:81)
TOUS PRODUITS Ensemble de ['offre 131] -01 -1% -10 -1% 72 -0,6 -8% -0.7 9% | 456 -17 -4% -19 -4% | 0,28 | +0,001 | +1% | +0,02 | +9% | 23 [ +0,1 +6% | +0,6* | +38%
TOUS PRODUITS | Ensemble de foffre avec pondératio) 153 | 1o | gy | 34 | -18% | 83 | -L1 | -12% | +18 | +28% | 454| -04 | -1% | 30 | -6% |020| +002 | +8% | +002 | +9% | 2.1 | -03% | 129 | +05 | +319%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 116| 05 | -4% 69 | -04* -6% 486 | -02 | -04% 0,24 | -0,001 | -0,3% 20| -01 -6%
REFORMULATIONS Produits appariés T0.T2___| 116 07 | 6% | 69 0.1 | 2% | 482 Te [ 3% | 05 10,01 | +4% | 20 04" [ %21%
Offre TLvs Ajoutés | 155 | +2,2 | +17% 75 -03 -4% 40,0 | -7,2% | -15% 0,35| +0,07 | +25% 2,6 | +04 | +20%
T1-T2 RetirésvsOffreT2 | 131| -12 -8% 72 -03 -5% 45,6 | -0,004 | -0,01% 028| -006 | -17% 23| +0,1 +3%
RENOUVELLEMENT D! Retirés vs Ajoutés 155 +12 +8% 75 | -004 -1% 400| -56 -12% 035| +0,01 | +3% 26 | +04 | +17%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 14,1 +0,005 [+0,03%| 7.3 -0.6 -8% | 431 -4.4 -9% | 031 +0,06 [ +23% [ 24 +0,7% | +44%
TO-T2 Retirésvs Offre T2 | 13,1 -33 -20% | 7.2 -0.7 -9% | 456 +0,7 +1% | 0,28 +0,02 | +8% | 2,3 +0,8 | +55%
Retirés vs Ajoutés 14,1 -2,3 -14% | 7.3 -06 -8% | 431 -19 -4% | 0,31 +0,05 [ +21% [ 2.4 +0,9 | +61%
MN 172 +12 +7% -41 -19% | 7.7 | 407 | +11% -0.4 5% |349| -7.7 -18% | +0,1 | +03%| 039| -013 | -25% | -0,17 | -30% | 28 | +0,6 | +26% | +1,5 |+107%
SEGMENTS DE MDD 122| -06 -4% +0,6 +5% | 69 -13 -16% -0,7 -9% | 480| +01 | +0,3% | -2,7 -5% | 027 | +0,06 | +26% | +0,10 | +56% | 2,1 | +0,01 | +1%
MARCHE MDDeg 77 | -3,6™ | -32% | -2,9* | -27% | 44 | -2,3* | -34% -11 | -20% | 494 | -13 -3% -4,6 -9% | 018 | +0,01 | +8% | +0,08 | +83% | 1,6 -10 | -40%
HD 131| -04 -3% -01 -1% 84 | +0,6 +71% 24 | -22% | 477| -02 | -04% | +31 +7% | 024| -007 | -22% | -0,12 | -33% - - -
DS bio 355 - - - - 134 - - - - 331 - - - 0,24 - - 43
Trafio des volumes des produits identifiés par fOgal vs. le volume fotal du marché retracé par Kantar Worlpanel (données d'achats des ménages représentaives de la population francaise)
Moy: moyenne
« i : auymm produit collecté; « n=0 » : aucun produit renseigné pour le nutriment étudié
Chiffres grisés : évolution de la teneur moyenne au sein de la famille entiére, au sein des références appariées ou entre 2 Sous-groupes non testée
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Tableau 8 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matieres grasses, en AGS, en sucres, en sel et
en fibres entre 2011 et 2018 (T1 -T2) et entre 2008 et 2018 (TO -T2) au sein Biscuits et gateaux industriels

Matieres grasses (g/100g) AGS (g/100g) Sucres (g/100g) Sel (9/100g) Fibres (9/100g)
T2 Evol. Evol. T2 Evol Evol. T2 Evol. Evol T2 Evol. Evol. T2 Evol Evol.
2018 T1-T2 T0-T2 2018 T1-T2 T0-T2 2018 T1-T2 T0-T2 2018 T1-T2 T0-T2 2018 T1-T2 T0-T2

Moy |g/100g | % | g/00g | % | Moy [g/100g | % |g/00g | % | Moy [g/100g [ % |g/100g | % Moy | gi00g [ % |g00g [ % | Moy |g00g | % |g/00g | %
Gateaux aux fruits, fruits & coque, graines (T0 n:107 ; T1 n:129 ; T2 n:179)

TOUS PRODUITS Ensemble de [offre 185] +12 | +7% | 435" | +23% | 62 | +05 | +9% | +09 | +16% | 338 22% | 6% | -18 | 5% |062] 0038 | 5% | -008 | -11% | 21 [ 0002 ] -01% | 02 | -10%
TOUSPRODUITS | Ensemble de foffle avec pondération | 16 » | g s | 4o | 435 | 42836 | 60 | 421 | +55% | +1.4 | +329% | 347 | e | 129 | 40° | 40% | 060 | +004 | +16 | 4003 | +5% | 20 | 002 | 4% | 02 | 41%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 156 01 | -1% 36 | 12 | -25% 363 | 14 | 4% 060 -004 | -6% 22| 02 | 8%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 130 06 | 5% | 19 31* [ -62% | 374 05 | 1% |06l 002 [ 3% [ 22 01 | 6%
Offre TLvs Ajoutés | 198 | +2,5* | +15% 70 | +13 | +23% 326 | -34™ [ 9% 064] 002 [ -3% 20 | 003 | 1%
T1T2 Retiésvs Offie T2 | 185 | -01 | -1% 62| -05 | -8% 88| 03 | 1% 062] 005 | 7% 21 ] +01 | +3%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 198 | +1.2 | +6% 70 | +03 | +4% 326] 15 | 4% 064 004 | -6% 20 | +0,03 | +1%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 19,7 +4,8% [ +32% | 70 +1,6 | +30% | 331 26* [ 7% | 063 -0,07 [ -10% 02 | 9%
T0-T2 Retirés vs Offte T2 | 185 +28% | +18% | 6,2 +0,7 | +12% | 338 06 | 2% | 062 012 | -16% 03 | -13%
Retirés vs Ajoutés | 19,7 +25% | 7.0 +14 | +26% | 331 14 | 4% | 063 011 | -15% 03 | -11%
MN 184 ] +23 | +14% +29% | 64 | +33* | +104% | +27 | +75% | 323| -31 | -9% | 5a% | -14% | 069 +5% | -0,06 | -8% 1% | 08 | -29%
MDD 187] +10 | +6% +16% | 57 | 05 | 8% | 002 | -04% |345] -16 | 5% | +03 | +1% | 0,60 10% | 008 | -12% 2% | 101 | +1%
SEGMENTS DE MARCH MDDeg 145 ] +45 | +45% 5% | 14 4| +40% - -~ |359] +09 - - [oss4 2% | - - 45% | - -
HD 177] 03 | 2% | +26 | A% 73 3 | 4% | 134 | 65% |353] -10 14 | 4% | 058 5% | +0,08 | +16%
DS bio 21,3 83 38 042
Gateaux nature ou au sucre (T0 n:80 ; T1 n:102 ; T2 n:167)
TOUS PRODUITS Ensemble de [offre 20] +04 [ +2% | 06 | -3% [ 72] +04 | +6% | 04 | 5% [275] +02 | +1% | -09 | -3% [092] 0002 [ 02% [ +001 [ +1% [ 14 [ 01 [ -4% | 01 [ -8%
TOUSPRODUITS | Ensemble de offie avec pondération| 5y g | 4y 65 | ygp | 402 | 4196 | 49 | 409 | +22% | -1 | 49% | 260 | +01 | +0% | 7% | 6% | 093 | 008 | -8% | 010 | 9% | 12 | 03% | 2% | L1 | 4%
PONDERES par les parts de marché®
Produits appariés T1-T2 219 | +01 | +0.4% 57 -0,8 -12% 273| +09 +3% 0,96 | +0,002 | +0,2% 14 | +0,04 | +3%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 211 12 | 6% | 63 07 [ 10% | 27.0 13 | 5% | 1,09 +009 | +9% | 14 04 | -21%
Offre TLvs Ajoutés | 222 +06 | +3% 77| 408 | +12% 275] +02 | +1% 092] 001 [ 1% 14 ] 003 | 2%
T1T2 Retirés vs Offte T2 | 22,0 | +0,7 | +3% 72| 02 | 2% 75| 08 | 3% 092 +0,04 | +4% 14 ] 002 | 1%
RENOUVELLEMENT DE| Retirés vs Ajoutés 222 | +09 +4% 77 +0,3 +3% 215 07 -3% 092 | +0,04 +4% 14 | 4001 | +1%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 22,2 04 | 2% | 15 01 | % | 276 08 | 3% 090 002 | 2% | 14 01 | 9%
T0-T2 Retirés vs Offie T2 | 22,0 08 | 4% | 7.2 14 | -16% | 275 11 | 4% |09 +014 | +18% | 14 101 | +7%
Retirés vs Ajoutés | 22,2 06 | 3% | 75 1 | -13% | 276 10 | -3% | 090 +012 | +15% | 14 01 | +6%
MN 29] 03 [ 1% | 28 | -11% | 70] 07 | 9% | +48 [+211%]268] -17 | -6% | -12 | 4% | 081 | +003 | +4% | -024 | -23% | 18 | +01 | +9% | +05 | +36%
MDD B1] +07 | +3% | +07 | +3% | 83 | +11 | +15% | L1 | -12% | 274] +04 | +2% | 12 | 4% | 097 | +008 | +9% | +0,09 | +10% [ 13 | 01 | 7% | +01 | +5%
SEGMENTS DE MARCH MDDeg 181] 05 | 3% | 13 | 7% | 27| +16 | +138% | +12 | +83% | 27,7] +13 | +5% | +02 | +1% | 1,06 | -027 | -20% | +00L | +1% | 13 | 07 | -33% | -19 | 5%
HD 5] +07 | +3% | 06 | 3% | 70| +11 | +18% | - a7 +03 | +1% | - - [100] 011 [ 0% [ - 21 ] +06 | +aa% | - -
DS bio 05| - - - - (73] - - - - |338] - - 062 - - - - [12] - -
Gaufres fines et gaufrettes fourrées autres (T0 n:92 ; T1 n:110 ; T2 n:130)
TOUS PRODUITS Ensemble de foffre 275] 06 | 2% | -17 | -6% [ 16730 [ -15% | 3.7% | -18% | 364 | -25* | 6% | -4.4* | 1% [ 0,36 | +0,05 | +15% | +011* [ +419% [ 26 [ 01 [ -4% | 01 [ -5%
TOUS PRODUITS | Ensemble de [ofie avec pondation| g5 | 47| s | .03 | -196 | 162 |57 | 26% | 77 | 8206 | 404 | +43r | +1206 | 46,7 | 4200 | 033 | 4005t | +18% | #0100 | +50% | 22 | -00% | 3% | L% | -33%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 287 | +04 +2% 189 | -11 -5% 371] 05 -1% 032 | +0,01 | +4% 28 | 02 +8%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 285 03 | 1% | 181 11 | 6% | 369 18 | 5% | 030 40,03 | +10% | 2.8 01 | 2%
Offre TLvs Ajoutés | 266 | -15 | -5% 152 | -44% [ 23% 362 | 260 | 1% 037 +0,05 | +16% 24 03 | -11%
T1T2 Retirés vs Offie T2 | 275 | -02 | -1% 167 | 25 | -13% 364 | 42" | -10% 036 +0,03 | +10% 26 01 | 5%
RENOUVELLEMENT DE Retirés vs Ajoutés | 26,6 | -12 | -4% 152 | -40% | 21% 362 | 44 | -11% 037] +0,04 | +11% 24 03 | -12%
LOFFRE Offre TOvs Ajoutés | 27,1 22 | 1% | 156 47+ | 23% | 365 43 | 10% | 038 10,12 | +46% | 26 01 | 5%
T0-T2 Retirés vs Offte T2 | 27,5 21 | 1% | 167 44 | 21% | 364 5.7 | 4% | 036 1011 | +45% | 26 +003 | +1%
Retirés vs Ajoutés | 27,1 25 | 9% | 156 5.4 | 26% | 365 56% | 13% | 0,38 +013 | +50% | 26 +002 | +1%
MN 202] +03 [ +1% | +03 | +1% [159] 03 | 2% | -07 | -4% |378| 5% | -13% | -104% | -22% [ 0,34 | +001 [ +4% | +011 | +46% | 22 | +03 | +16% | +03 | +17%
MDD 269 15 | 5% | -29 | -10% | 164 | -6,0% | -279% | 83% | 34% | 360] 04 | -1% | -03 [ -1% [039| +006 | +19% | +011 | +40% | 28 | 01 | -3% | 06 | -17%
SEGMENTS DE MARCH MDDeg 24,7 |43 | “15% | -48® | -16% | 197 +37 | +23% | -38 | -16% | 314| 51 | -14% | +59 | +23% | 0,39 | +0,26* | +202% | +0.14* | +57% | 19 | +04 | +24% | 06 | -26%
HD 277] +08 | +3% | 16 | 5% |176] -10 | -6% | -31 | -15% | 364] -18 | 5% | +13 | +4% | 032 | +004 | +13% | 40,04 | +15% | 44 | +09 | +27% | +04 | +10%
DS bio 85| - . . - [14a] - . . - lar] - . . - Jo2] - . . BRI . . .
Gaufres fines et gaufrettes fourrées aux fruits (T0 n:15 ; T1 n:23 ; T2 n:19)
TOUS PRODUITS Ensemble de [offre 32 | +17 [+115% [ +07 [ +26% [ 13 [ +07 [ +137% | +10 [+353%[384] 21 | 6% | -60 | -14% | 031] +002 | +7% | +0,003 | +1% | 18 | -01 [ 3% | 01 | -3%
TOUSPRODUITS | Ensemble de [ofie avec pondéeation| ;5 |45 | 15 | .01 | 0% | 04 | +002 | +6% | +01 | +26% | 52| 02 | -04% | 37 | +8% | 017| +001 | +8% | +002 | +15% | 18 | 0% | 26% |08 | -31%
PONDERES par les parts de marche!
Produits appariés T1-T2 13 ] +02 | +17% 06 | +02 | +81% 396 | 15 | +4% 033 ] +0,03 | +9% 17] 03 | 1%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 1.0 003 [ 3% | 03 +01 | +29% | 420 +27 | +1% | 029 +0,08 [ +40% | 19 09 | -32
Offre TLvs Ajoutés | 6,4 | +4,9% | +333% 25 | +20° | +367% 363] 42 | -10% 027] 002 [ 7% 20 | +02 | +9%
TLT2 Retirés vs Offte T2 | 32 | +13 | +69% 13| +03 | +36% 84| 62 | -14% 031 ] +0,04 | +17% 18] +01 | +4%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 6.4 | +45% | +240% 25 | +16 | +168% 363] 83 | -19% 027 +0,01 | +2% 20 | +03 | +16%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 3,6 +11 | +42% | 15 +1,2 | +419% | 37,7 6.7 | -15% | 031 2% | 18 01 [ 4%
T0-T2 Retirés vs Offte T2 | 3,2 1005 | +2% | 13 +1,0 | +328% | 384 -148* [ -28% | 031 +38% | 18 102 | +13%
Retirés vs Ajoutés 36 +0,5 +15% | 15 +1,2 | +390% | 37,7 -155 | -29% | 0,31 +39% | 18 +0,2 +13%
MN 75 | 59 |+355% | +45 | +148% | 22 | +1,6 | +291% | +19 | +617%| 470 | -60 | -11% | -44 | -9% | 021 | +004 | +21% +6% | 19 | +03 [ +20% | 01 | -4%
MDD 24 | +10 | +73% | +14 | +140%| 13 | +07 | +120% | +10 [+340%[ 363 ] 09 | 2% | -22 | -6% | 032 +00L | +2% 36% | 17 | 004 | 2% | +02 | +16%
SEGMENTS DE MARCH MDDeg - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
HD 10 05 | -33% | 11 | 5% | 03| -01 | -23% | +01 | +63% | 355| -15 | -4% | +05 | +2% | 039 | +0,04* | +13% +54%
DS bio - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Gaufres fines et gaufrettes non fourrées (T0n:11; T1 n:16 ; T2 n:28)
TOUS PRODUITS Ensemble de [offre 21] 32 [ 3% | +13 [ +7% [129] -10 | 7% | +24 [ +23% [350] -39 | -10% | -32 | 8% [068] -002 | 2% | +003 | +4% | 22 [ -005 | -2% | +02 | +10%
TOUSPRODUITS | Ensemble de offie avec pondération| 5y 1 | o5 | 105 | 409 | saso 16| 05 | 4% | +01 | +1% | 37| 14 | 4% | +05 | +1% | 086| 019 | 2% | 006 | 9% | 19| 02 | 0% | -10 | -34%
PONDERES par les parts de marché®

Produits appariés T1-T2 25| -15 -1% 128 03 -3% 366 | -19 -5% 075 ] 0,05 -6% 15 0,5 -26%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 225 +2,0 +10% | 113 +0,1 +1% | 385 +3.3 +9% | 0,66 -0,02 -3% 11 -1,0 -48%
Offre T1 vs Ajoutés 213| -30 -12% 130 -10 1% 344 | 45 -12% 066 | -0,03 -5% 25 40,2 | +11%
T1-T2 Retirés vs Offre T2 211 | -44 1% 129 | -36 -22% 350| -35 -9% 0,68 | +0,07 | +12% 22 +0,1 +5%
RENOUVELLEMENT DE| Retirés vs Ajoutés 213 | 42 -16% 130] 35 21% 344 | 41 -11% 066 | +006 | +9% 25 | +04 | +19%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés 209 +1.2 +6% | 132 +26 | +25% | 345 -36 | -10% | 0,69 +003 | +5% | 23 103 | +14%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 211 +1.8 9% | 129 +34 | +36% | 350 -120 | -26% | 0,68 +007 | +12% | 2.2 409 | +69%
Retirés vs Ajoutés 209 +1.6 8% | 132 +36 | +38% | 345 <125 | -27% | 0,69 +0,08 | +14% | 2.3 +1,0 | +76%
MN 171 - - +0.4 3% | 79 - - -1,0 -11% | 317 - - -8,6 -21% | 0,73 - - +0,07 | +11% | 31 - - +1,8 | +149%
MDD 21| -09 -4% +7,1 +47% | 141| +08 +6% 47,1 | +102% | 36,6 | -2.0 -5% +36 | +11% | 067 | -0,05 1% -0,25 27% | 21 01 % -0,0 -2%
SEGMENTS DE MARCHI MDDeg - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
HD 241] 55 | -19% 55 -19% | 167 | -33 -16% 23 -12% | 358 | -62 -15% 32 8% | 056 | +0,06 | +11% | +0,16 | +39% -
DS bio 179 - - 10,2 - 34,0 - - - - 1,04 - - - - 16

1ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali vs. le volume total du marché retracé par Kantar Worlpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
Moy: moyenne

«-»aucun produit collecté; « n=0 » : aucun produit renseigné pour le nutriment étudié

Chiffres grisés : évolution de la teneur moyenne au sein de la famille entiére, au sein des références appariées ou entre 2 sous-groupes non testée

#AOA Al TOAICA ¢ AOCI AT OAOEIT OECIEAEAAOEOA AA 1A OATAGO ITUATTA n i 00 1A OATTIOOAITAIATO AA 161 £ZZOA AT OOA 1A0 ATTiAO

A0 " ¢OATAGO 1TUATTA AAOG pOT AGE

#AOA Al OET1AO ¢ AEIEIOOEIT OEGI EAEAAOEOA AA 1A OATAOGO TTUATTA n Di0O 1A OATTOOAITAIATO AA 161 ££0A AT OOA 1AO ATTiAO 1 AO ¢ OATAGO ITUATTA AAO POTAQEC

Significativité : ***si p<0,001 ; ** si p<0,01 ; * si p<0,05 (Tests statistiques effectués : test de permutation)
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Tableau 9 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et
en fibres entre 2011 et 2018 (T1 -T2) et entre 2008 et 2018 (TO -T2) au sein Biscuits et gateaux industriels

(6/6)
Matiéres grasses (g/100g) AGS (g/100g) Sucres (g/100g) Sel (g/100g) Fibres (g/100g)
T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol Evol. T2 Evol. Evol T2 Evol. Evol.
2018 T1-T2 T0-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO0-T2 2018 T1-T2 TO0-T2
Moy [g/100g | % | g/100g [ % | Moy [g/100g] % |g/100g [ % | Moy [0/100g] % [g/100g [ % | Moy [0/100g [ % |g/100g | % | Moy [g/100g [ % |g/100g [ %
Gaufres autres (TOn:10; T1 n:11; T2 n:11)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 241| -18 -T% -1,8 7% | 121| -34 -22% -39 -24% | 253 | -16 -6% -37 | -13% [ 0,68 | -0,001 | -0,1% | +0,18 | +35% | 3,2 +1,1 | +55% | +1,2 | +59%
TOUS PRODUITS  [Ensemble de I'offre avec pondératiol
PONDERES par les parts de maz:héi 232 21 | -8% | -2,3"™ | 9% | 113| -32* | -22% 298| -06 -2% 0,75 +0,06 | +8% 2,3 +0,5 | +26%
Produits appariés T1-T2 - - -
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 - - - - -
Offre T1vs Ajoutés | 244 | -15 -6% 126| -30 -19% 237 -32 | -12% 066| -001 | -2% 32 | +11 [ +55%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 241| -1,8 % 121]| -34 -22% 253| -16 -6% 068 -0,001 | -0,1% 32 +1,1 | +55%
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés 244| -15 -6% 126 -30 -19% 237 -32 -12% 066 | -0,01 -2% 32 +1,1 | +55%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 24,4 -14 126 -34 | -22% | 237 -53 | -18% | 0,66 +0,16 | +33% | 32 +1,2 | +59%
TO-T2 Retirésvs Offre T2 | 24,1 -1.8 121 -39 | -24% | 253 -37 | -13% [ 0,68 +0,18 | +35% | 32 +1,2 | +59%
Retirés vs Ajoutés 244 -14 12,6 -34 | -22% | 237 -53 | -18% | 0,66 +0,16 | +33% | 32 +1,2 | +59%
MN 242 | -34 | -12% -1.2 110| 55 -33% - - 196| 47 -19% - - 071 +0,09 | +15% - - 44 | +2,2 |+105% - -
SEGMENTS DE M“[')%Zg BIL - | 43 211 - - 39 g foor] B B 73 N7 o w20 — [ 00
MARCHE — -
HD 25,0| +0,6 +3% -0,7 145| +0.6 +4% 270 -3.7 -12% 045| -0.32 -
DS bio - - - - - - - - - - - - -
Gaufres moelleuses nature ou au sucre (TO n:11 ; T1 n:17 ; T2 n:38)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 235| -17 % -1,0 -4% 9.8 -1,7 -15% -23 | -19% | 303| -17 -5% -45 | -13% | 0,79 | -0,03 -4% -0,04 -5% 21 +0,3 | +16% | +0,6 | +39%
TOUS PRODUITS | Ensemble de [offre avec pondératio) 5, ¢ | 45 | 4106 | 402 | +19 | 96 | 07 | -6% | -19 | -16% | 209| 20 | 6% | -43 | -13% |080| 0,04 | -a% | -004 | 5% | 16| -01 | 3% | +002 | +2%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 251| -09 -4% 102]| -19 -15% 324| -21 -6% 0,77 -0,03 -4% -
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 24,7 -0,9 -4% | 12,2 -0,1 -1% | 30,0 -5,0 [ -14% | 0,71 -017 | -19% | 24 +1,2 | +100%
Offre T1vs Ajoutés | 233| -1,9 -8% 94 | -20 -18% 30,0[ -20 -6% 080| -002 | -3% 21| +03 | +19%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 235| -1,3 -5% 9.8 -1,2 -11% 303| +01 | +0,4% 0,79 -0,05 -6% 21 +0,4 | +23%
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés 233| -15 -6% 9.4 -15 -14% 300| -01 | -04% 080 -0,04 -5% 21 +0,4 | +26%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 23,3 -11 9,5 -2,6 | -21% | 303 -45 | -13% | 0,80 -0,03 -4% 2,0 +0,6 | +38%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 | 23,5 +0,2 9.8 -19 | -16% | 30,3 -41 | -12% | 0,79 +0,04 | +5% [ 21 +0,6 | +42%
Retirés vs Ajoutés 233 +0,1 9,5 -2,2 | -19% | 30,3 -41 | -12% | 0,80 +0,05 | +6% | 2,0 +0,6 | +40%
MN 232| -26 | -10% +0,9 84 -2,1 -20% -16 | -16% | 29,1 | +1.2 +4% -49 | -14% [ 083| -009 | -10% | +0,08 | +11% | 22 +0,4 | +24% | +0,6 | +35%
SEGMENTS DE MDD 233| 31* | -12% -37 105| -28 -21% -30 | -22% | 308| -36 | -10% -64 | -17% [ 080 -0,05 | -5% -0,07 -8% | 21 | +02 | +12% | +0,6 | +38%
MARCHE MDDeg 249| 29 | -10% -29 114 - - - - 313 - - - - 0,81 - - - - 10 - - - -
HD 235| -03 -1% +0.5 92 | -23 -20% 24 | -21% | 302| -33 | -10% -25 -8% | 0,73| -003 | -4% -0,09 | -11% -
DS bio 231 - - 153 - - - - 32,0 - - - 0,80 - - - - 17
Pains d'épices (TO n:19 ; T1 n:21 ; T2 n:40)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 14 | -12* | 48% | +001 | +1% | 03 | -0,4** | -50% -01 | -34% | 419| +14 +4% -2,7 -6% | 057 | +0,11 | +25% | +0,19 | +50% [ 3,4 | +03 | +10% | +0,3 | +10%
TOUS PRODUITS | Ensemble de [offre avec pondératio) ; y | g6 | .ag05 | .02 | -16% | 02 |-08% | 62% | 02 | 52 | 411| 05 | 9% | -17 | -4 | 050 |+018%| +a4% | +0,15 | +33% [ 36 | +02 | +4% | +09 | +34%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 11 -03 | -23% 0,2 -03 -60% 393| -27 -6% 0,66 [ +0,18 | +37% 38 | +0,2 +6%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 11 -0,3 -19% | 01 -05 | -88% | 414 -17 -4% | 0,68 +0,20 | +40% | 3.7 +1,6 | +76%
Offre T1 vs Ajoutés 14 | -12* | -46% 03 | -04% | -59% 429| +24 +6% 054 | +0,08 | +17% 33| +01 +4%
T1-T2 Retirés vs Offre T2 14 | -21* | -61% 0,3 | -0,5** | -65% 419| +25 +6% 057 | +0,13 | +29% 34 | +05 | +17%
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés 14 | -21% | -60% 03 | -05% | -65% 42,9 +35 +9% 054 | +0,10 | +22% 33| +03 | +11%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés 14 +0,1 +7% | 03 -01 | -28% | 42,6 -2,0 -4% | 054 +0,16 34 +0.3
TO-T2 Retirés vs Offre T2 14 +0,01 | +1% | 03 -0,02 | -5% | 419 -4,1 -9% | 057 +0,29 34 -03
Retirés vs Ajoutés 1,4 +0,1 +7% | 0,3 +0,01 | +4% | 42,6 -3,4 -7% | 0,54 +0,27 3,4 -04
MN 15 -09 | -37% +11% | 0,3 [ -05* | -64% +0,1 | +87% | 430| +42 | +11% -50 | -11% [ 048 | +0,07 | +17% | +0,18 33 -01 -4% +0,9
SEGMENTS DE MDD 15 21 | -59% | + 03 | -04* | -56% -02 | -44% | 402| -03 -1% -53 | -12% [ 065| +0,13 | +26% | +0,27 38 | +08 | +28% | +0,7
MARCHE MDDeg 09 | +0,2 | +29% | - -E 0,1 - - -0,2 -75% | 41,3 - - +1.4 +4% | 0,65 - - +0,04 37 - - +15
HD 12 -0,1 -9% -0,3 -21% | 03 | -0,03 | -11% -0,2 -47% | 422 | -18 -4% -0.8 -2% | 0,60 | +0,33 [+118%| +0,37 | +161%| 3,3 | +0,2 +6% 2,4
DS bio 13 - - - 02| - - - - |as2] - - 042 - - - 2,7
Spéculoos (TO n:12 ; T1 n:13 ; T2 n:22)
TOUS PRODUITS de l'offre 86| -11 -5% -0,9 -5% 84 -1,0 -10% -0,02 | -02% | 330 | +0.4 +1% -32 9% | 075| -012 | -14% | -0,10 | -12% | 2,1 +02 | +11% | +0.1 +7%
TOUS PRODUITS | Ensemble de [offre avec pondératio) 10 7 | g4 | 50 | .07 | -a% | 86| 401 | +1% | 04 | 5% [360| 05 | % | 21 | 5% |086| 004 | -5% | +003 | +3% [ 15| -01 | -4% | +05 | +a4%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 194| 03 -2% 8,7 -01 -1% 36,2| +03 +1% 084 +0,02 | +2% 17 +0,0 +0%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 19,5 +0,0 +0% | 87 -0,3 -3% | 387 +0,2 +0% | 0,88 +0,06 | +7% | 15 +0,7 | +77%
Offre T1vs Ajoutés | 183 | -1,4 % 8,1 -13 -14% 32,7| +01 | +0.2% 074 -012 | -14% 23 +0,4 | +18%
T1-T2 Retirés vs Offre T2 186| -10 -5% 84 -15 -15% 330 +31 | +10% 075| -016 | -17% 2,1 | +0,01 | +0,3%
RENOUVELLEMENT D| Retirésvs Ajoutés | 183 | -13 | -7% 81| -18 | -18% 327] +27 | +9% 074| -016 | -18% 23| +02 | +1%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 18,3 -1.2 -6% 8,1 -0,3 -4% | 32,3 -39 | -11% [ 0,74 -011 | -13% | 23 +0,3 | +16%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 18,6 -10 -5% 84 +0,4 +6% | 33,0 -15 -4% | 0,75 -012 | -14% | 2,1 -0,7 | -25%
Retirés vs Ajoutés 183 -13 % 8,1 +0,1 +2% | 323 -22 -6% | 0,74 -013 | -15% | 23 -05 [ -19%
MN 179] 23 | -11% -1.2 -6% 7.6 -2,6 -25% -1,0 | -12% | 290| -53 -15% -89 | -24% [ 072 021 | -23% | -011 | -13% | 26 +0,5 | +23% | +0,5 | +22%
MDD 188 | +04 +2% -0,01 [-0,03%| 84 | +05 +7% +0,7 | +10% | 350 | +3,0 +9% +3,0 | +10% | 0,82 | -0,02 -2% -0,06 % 18 -01 -4% | +0,01 | +0,4%
SEGMENTS DE
MARCHE MDDeg - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
HD 192] -18 -8% -1,6 -8% 9.4 -05 -5% 322| +23 +8% 0,72 | -0,05 -6% 26 | +09
DS bio 18,0 - - - 8,6 - - - - 38,0 - - 0,20 - 18
Tuiles aux amandes (TO n:6 ; T1 n:10; T2 n:11)
TOUS PRODUITS de l'offre 17,7] 05 -3% -0,2 -1% 6,2 -1.9 -23% +0,2 +3% | 412 -11 -3% -18 -4% | 022 | -0,02 -9% | +0,002 | +1% | 22 -04 | -15% | +0,7 | +47%
TOUS PRODUITS | Ensemble de [offre avec pondératio) 17 7 | g gs | g | 04 | -2% | 60| 27 | -31% | -001 | -01%| 405| 08 | 2% | -26 | 6% |019| -007 | -28% | -002 | -12% | 2.1 | -06% | -22% | +056 | +419%
PONDERES par les parts de marché!
Produits appariés T1-T2 17,7] 05 -3% 71 -13 -16% 424| -03 -1% 028 | +0,03 | +12% 2,4 -0,2 -6%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 17,7 01 | 1% | 65 <04 [ +7% | 395 35 | 020 0.02 22 <02 [ +10%
Offre T1vs Ajoutés | 17,7 | -0,5 -3% 59 2,1 -26% 400| -23 -5% 018 | -0,06 | -24% 2,2 -04 | -15%
T1-T2 Retirés vs Offre T2 17,7] 08 -5% 62 | +0,2 +3% 412 +12 +3% 022 +0,04 | +21% 2,2 -0,6
RENOUVELLEMENT DI Retirés vs Ajoutés 17,7 0,8 -4% 59 -0,1 -1% 40,0| +00 +0% 0,18 +0,00 | +0% 2,2 -0,6
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 17,6 -0,2 -1% 58 -0,2 40,8 -2,2 5% [ 021 -0,01 -3% 2,0 +0,5 | +36%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 17,7 6,2 41,2 0,22 2,2
Retirés vs Ajoutés 17,6 - - 58 40,8 0,21 2,0
MN 170| 20 20 [-11% | 76 [ -44 [ -37% - - 450] +2.0 - - 0,40 [ +0,02 - - 23| -06 [-21% - -
SEGMENTS DE MDD 17,7] 05 -3% -0,02 | -01%] 63 -14 -18% +0,3 +4% | 408 -11 -22 5% |021| -0,01 -6% -0,01 -5% 2,2 -03 | -12% | +0,7 | +45%
MARCHE MDDeg - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
HD 18,1 +0,02 6 | +3% | 51 -07 | -12% 410[ 22 018[ -0.01 -
DS bio - - o - - - o - - - - - - o
TTatio des volumes des produits identifiés par Ogali vs. le volume total du marché retracé par Kantar Worlpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
Moy: moyenne
«-»: aucun produit collecté; « n=0 » : aucun produit renseigné pour le nutriment étudié
Chiffres grisés : évolution de la teneur moyenne au sein de la famille entiére, au sein des références appariées ou entre 2 sous-groupes non testée
#AOA Al 1 OATCA ¢ AOCI Al OAGEIT OECI EAEAAOCEOA AA 1A OATAGO (TUATTA n oI 0O 1A OATI OOGAITAIATO AA 1581 £EOA AT OOA 1AO ATTiAO 1+ AO ¢ OAT AGO 11 UATTA
AAO POi AGEOO AEI 00i O 16ATTITA A
#AOA AT OET1AO ¢ AEIETOOEIT OO0A 1AG ATTiIAG 1 AO d OATAGO ITUATTA

DOI AGEOO AET 001 O

T6ATTIA

Sianificativité : **si p<0,001 : ** si p<0.01 : * si p<0,05 (Tests statistiaues effectués : test de permutation)
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Les paragraphes suivants présentent les évolutiansignificatives observées pour les différentes

familles du secteur des Biscuits et gateaux industriels entre 2011 et 2018 (AT2) et/ou entre

2008 et 2018 (TOT2). On constate queoutes les familles de ce secteur présentent une

évolution significatve a 1 87 AEAT T A AA T A EAITEITA Al OET OA DI (
ABET Oi O6Oh U 18A0AADPOEIT AAO EATEITAO AAO "EOAOQE
Croquants aux amandes, Gaufres fines et gaufrettes non fourrées et Spéculoos. Les

résultats observés pour ces 5 familles ne sont pas détaillés-dessous.

! 161 AEAT T A AA 1 AssoditAentE | dn bbselve Orfiguetént désA @olutions
significatives des teneurs moyennes lorsque les parts de marché sont intégrées aux analyses
- entre 2011 et 20 18 (T1-T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (+7,9
9/100g9) ;

- entre 2008 et 2018 (TO -T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en matiéres grasses
(+10,1 g/100g).

10 1871 AEAT T A AA BidcuitgEduireB | dn Abselveufiduén@k ded dv@lutions
significatives des teneurs moyennes lorsque les parts de marché sont intégrées aux analyses
- entre 2011 et 2018 (T1-T2) :
0 une augmentation significative de la te neur moyenne pondérée en fibres
(+1,29/100g) ;

- entre 2008 et 2018 (TO -T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sel
(+0,34 g/100g).

I 1871 AEAT T A AA Biskuitglh thBcblat fon dobe@& T OA AAO
- entre 2011 et 2018 (T1-T2):

0 une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-1,09/100g). Lorsque les
parts de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également
significative (-1,3 g/1009) ;

0 une diminution significative de la teneur moyenne en sel (-0,13
g/100g), essentiellement portée par les marques nationales@,29 g/100g) ;

0 une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en matiéres grasses (-
1,09/1009) ;

0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en fibres  (+0,6
g/100g).

- entre 2008 et 2018 (TO -T2) :
0 une diminution significative de la teneur moyenne en sel (-0,16 g/100g),
essentiellement portée par les marques de distributeurs-0,19 g/100g) ;
o des diminutions significatives des teneurs moyennes pondérées en matiere s
grasses et en AGSrespectivement-1,2 et-1,2 g/100g).
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Les diminutions significatives des teneurs moyennes en AGS et/ou en sel , observées pour
AAOOA EAITEITA OO0 1671 AEATOEITTT 111 BITAI Oi DPAC
expliquées par:
- des efforts de reformulation
o entre 2011 et 2018 (T1 -T2) 4 AAT O 1 A0 OAT O A6OT A AEI ET OO
(diminution significative de 1,5 g/100g en moyenne au sein des produits appariés)
- O1 OAT T OOAIT 1 Alsktra@uisdnfpad 61 A£AFOA
0 entre 2011 et 2018 (T1-T2) :
A1 S3APPAOEOGETTh AAT O 161 AEATOEIITITT c¢mpuy | 4c¢qh
en selsignificativementET £ OEAOOA U AAIT 1 A0,28 §100gp ét giEOA A A
particulierement, & celle des produits retirés de 2011 (T1§-0,23g/100g9) ;
AT A OAOOAEOh T O 1 8AAOCAT AA AA AT11AAOGA Al ¢mpt
i TUATTA AT OA1 AOO OECI EEXZEAAOEOAI AT O bpiI 0O
(différence significative de 0,15 g/100g);
0 entre 2008 et 2018 (TO -T2) :
Al BAPPAOEOQEI T h AAT O 1681 AEATOEIITITT c¢mpy | 4c¢qh
en selsignificativementET £1 OEAOOA U AAIT 1 A0, 2&Rd100gfdt pE&EOA A A
particulierement, a celle des produits retirés de 2008 (T0)4,239/100q) ;
AT A OAOOAEOh 1T O 18AA0ATAA AA AT11AAOGA AT ¢mpu
iTUATTA AT OA1 AOGO OECI EEXZEAAQOEOATI AT O b1 0O
(différence significative de 0,189/100g).

I 1671 AEAT 1T A A AesBigkuitglii friits &t Au chotoE, iorDohserke
- entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne en fibres  (+0,5 g/100g),
essentiellement portée par les marques nationales (+1,1 g/100g) ;
0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (+5,4
9/100g) ;
0 une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sel  (-0,21 g/100g).

- entre 2008 et 2018 (TO -T2) :

0 une augmentation significative de la teneur moyenne en ma tiéres grasses
(+1,89/100q), essentiellement portée par les marques de distributeurs (+1,9 g/100g).
Lorsque les parts de marché sont intégrées aux analyses, cette augmentation est
également significative (+1,8 g/100g) ;

0 une augmentation significative de | a teneur moyenne pondérée en sucres (+2,8

9/100g).
, 6A0CI AT OAGET 1T OECTI EEEAAOEOA AA 1 AobeAéedfolr 11 UAT
AAOOA AEAAT EIT A OO0 1871 AEAT OEI 1 1dntrel2008 et 2008 (F0i-O7 A DA

T2), peut étre, en partieexpliquée parOT  OAT T OOAIT 1 Alqdi $e@additharl 61 AFOA

- 18APPAOEOEITh AAT O 18i AEAT OEI unéd tkneuc mayepnejedt ¢ Qh A,
matiéres grassesignificativementOOBDi1 OEAOOA U AAIT 1 A Ad100gh ét £AOA A,
plus particulierement, significativement supérieure a celle des produits retirés de 2008 (T0)
(+1,8g/100g) ;
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- 1A OAOOAEOh 1T O 18AA0AT AA AA ATl
en matiéres grasses est significativement plus faible que A1 1 A A
significative de 1,7g/100g).

T —

I 161 AEAT T A AA BishuitsBAXfréits. fruks a&dque Fotai®e8 |, dnbitderveentre

2011 et 2018 (T1 -T2) :

- une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-1,7 g/1009). Lorsque les
parts de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également
significative (-3,29/100g) ;

- une augmentation significative de la teneur moyenne en fibres (+1,2 @g/1009),
essentiellement portée par les marques nationale$+1,8 g/100g). Lorsque les parts de
marché sont intégrées aux analyses, cette augmentation est également significative
(+1,6 g/1009) ;

- une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en matiéres grasses (-
2,29/100g).

Ces évolutions significatives des teneurs moyennes en AGS et/ou en fibres , observées sur
187 AEATOETTTT 111 DIl Aent®r01EeA2018 [TA 02)pAudedt@treleA | AOAE
partie, expliqguées par:
- des efforts de reformulations :
o AATO 1T A OAT O dedtéreuks eA AdQENIinQiGrEsigrificative de 0,9 g/100g
en moyenne au sein des produits apparigs
- unOAT T OOAT 1 Al Aliscaraduidantipdri £/A0 A
o | GADDAOEOGEITHh AAT O 1671 AEATOEITI1 c¢mpw | 4cqh i
particulierement, a celle des produits retirés de 2011 (T1)+,9g/100gq) ;
o | 6APPAOEOEITh AAT O 16871 AEATOEITIT1
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moyenne d AEAOAO AOO OECi EEZEAAOQOEOA
(différence significative de 1,1 g/100g)

I 1871 AEATT A AA 1 BisculEAfeulétds Aatufeiod B snde , ol Gbserve
uniguement des évolutions significatives des tenewr moyennes lorsque les parts de marché sont
intégrées aux analyses
- entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (+2,1
9/1009) ;
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sucres  (-2,0 g/100g).

- entre 2008 et 2018 (TO -T2) :
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sucres  (-2,3 g/100g).

I 1871 AEAT T A AA BiskuitgFduirds bulndppéd dudes 1, & Absekvi O
"ET AT AA 181 OO0AA A @Bisddits btQadehux indudtridls Odaliz®Bndces200d, O
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- entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :
0 une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-0,8
0/100g), essentiellement portée par les marques de distributeurs-{,0 g/1009) ;
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sel  (-0,04 g/100g) ;
0 une augmentation significativ e des teneurs moyennes pondérées en matiéres
grasses et en fibres (respectivement +0,7 et +0,2 g/100g).

- entre 2008 et 2018 (TO -T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne en matieres grasses (+0,7
0/100g), essentiellement portée par les marges de distributeurs (+1,7 g/1009);
0 une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (-1,1 g/100g).

Ces évolutions significatives des teneurs moyennes en matiéres grasses et/ou en AGS ,
I AGAOOTI AOG OO0 1871 AEAT OEI 1de marchd, deuvebti étred enOgartiePA O 1 A
expliquées par:
- des efforts de reformulation :
o entre 2011 et 2018 (T1 -T2)d AAT O 1T A OAT O A8O1 A AEI ET OOE

(diminution significative de 0,59g/100g, en moyenne, au sein des produits appariés)

- unOAT T OOAT 1 Al Alsérraduidantipar.1 £/£0 A
0 entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :

Al BAPPAOEOQEI T h AAT O 161 AEAT OEnt terieur maygnge j 4 ¢ gh
AT 1" 3 OECI EEZEAAQGEOAT AT O ET Ei QB DG Pdy AAT T A
ailleurs, les produits ajoutés en 2018 (T2) ont une teneur moyenne en AGS
significativement plus faible que celle des produits retirés de 2011 (T1){,1g/100g)

AT A OAOOAEOh 10 168AAO0AT AA AA AT11 AARedéhr AT ¢y
moyenne en AG AOO OECT EEZEAAQOEOAI AT O PI OO i1 AOGI A
(différence significative de 0,9 g/100g) ;

0 entre 2008 et 2018 (TO -T2) :

A1 3APPAOEOGET T h AAT O 161 AEAT OEnk terleur mayenge j 4 ¢ Qh
en matiéres grasses significad Al AT O BI OO0 11 AO6i A NOA AAIT 1T A
(+1,09/100gq). Par ailleurs, les produits ajoutés en 2018 (T2) ont des teneurs moyennes
en AGS et en sucres significativement supérieures a celles des produits retirés de 2008
(TO) (+0,9 g/100g).

I Ihéllé d la famille entiére desBiscuits fourrés ou nappés aux fruits , on observe entre

2008 et 2018 (TO -T2) :

- des augmentations significatives des teneurs moyennes en matieres grasses et AGS
(respectivement +2,8 et +2,1 g/100g), essentiellement portées pr les marques de
distributeurs (respectivement +5,5 et +3,8 g/100g);

- une diminution significative de la teneur moyenne en fibres ( -0,7 g/1009) ;

- une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (+4,9 g/100g).

Ces augmentations significatives des teneurs moyennes en matieres grasses et/ou en AGS

i AGAOOI AGO OO0 161 AEAT OET 111 1 éntre 2p081et2018i(T0 DAO 1 AC

T2), peuvent étre, en partie, expliquées pa®1 OAT T OOAIT 1 A qhils€radvipart 6 T ££O0A

- 1MDDPDAOCEOGEI T h AAT O 168671 AEATOEITTT ¢mpy j4cqh AA
i AOGET OAO COAOOAO AO AT 1" 3 OECI EAXZEAAOEOAI AT O
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(respectivement +4,2 et +2,9/1009), et plus particuliéerement, a celle des prduits retirés en
2008 (TO) (respectivement +3,7 et +2,&/1009) ;

-1 A OAOOAEOh 10 186AAOCAT AA A Ae 28081(T0)AIAnOIds teAdurs ¢ Tp @ j
i TUATTAO AT 1 AOET OAO COAOOAO AO AT 1" 3 OI1T0 OEC
de 2018 (T2) (différences respectives de 2,6t 1,8 g/100g).

' 1671 AEAT T A AA Biskuitgbature joh dhsedd OET OA AAO
- entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en fibres  (+0,7
0/100g9).
- entre 2008 et 2018 (TO -T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne en AGS (+2,1 g/100g) ;
0 une diminution significative de la teneur moyenne en fibres (-0,9 ¢@/100g),
essentiellement portée par les marques nationale1,7 g/100g).
Ces évolutions significatives des teneurs moyennes en AGS et en fibres, observées sur

161 AEATOETTTT 1711 DI Aeht®2008eA2018 (TA O2)mpauddiétrefeA | AOAE
partie, expliquées paun OAT T OOAT 1 Al Alguse fKabluitbad:1 A£FOA
- 1 8ADDAOEIOEIT ABATAGEIO 11T AA c¢cmpy j4cqh AA DPOT ABEO

OECT EAEAAOEOAI AT O OODPi OEAOOA U AAIT A AA 1461 £&O

- 1 APDPAOCEOGEIT AAT O 1871 AEATOEITTT AA c¢mpy | 4¢qh
signiicA OEOAT AT O ET &£ OEAOOA U1,0i0A000) &t pdrtikulidreiménEEOA ¢ i
celle des produits retirés de 2008 (T0) {2,09/100g) ;

-1 A OAOOAEOh 1T O 18AAOGATAA AA AT 11 AAOA Al c¢mpuyh
enselestsigntR AOEOAT AT O DI OO i1 AOI A ROJOEAT I A AR 15810 £

I 1871 AEAT T A AA Cohgolsid bnehséne AT OET OA AAO
- entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :
0 une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en matiéres grasses
(-1,89/1009) ;

- entre 2008 et 2018 (TO -T2) :

0 une augmentation significative de la teneur moyenne en matieres grasses (+1,6
0/100g). Lorsque les parts de marché sont intégrées aux analyses, cette
augmentation est également significative (+1,6 g/100q) ;

0 une diminution sign ificative de la teneur moyenne en sucres (-12,1 g/100g).Lorsque
les parts de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également
significative (-8,4 g/100g).

, 6 A0Ci AT OAGEI 1T OECI EAEZAEAAOEOA AA 1 A, ofsBriéd &0 11 UA]
16T AEATOETTTT 111 BI1 AendDé 200 AtQ018 AO-TH, hbedtebe, énA | AOA

partie, expliquée parOT OAT T OOAIT 1 Al dhils€raduibpart 6 T ££OA
- 1 ADPPAOCEOGEI T h AAT O 1871 AEAT OEI Uné fenewwr mpydgnnejed ¢ Qh A/
i AOGET OAO COAOOAO OECI EEEAAQEOAI AT O ¢gtobg), &EADOA |
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plus particulierement, significativement plus élevée que celle des produits retirés de 2008 (T0)
(+2,19/1009) ;

““““ I O 1 8 AA&gddAtdde 20kS (F0) dont 1A fei@dr mdybnneg mp Y h
AT 1T AOET OAO COAOOAO AOO OECTI EAEAAOEOGAI AT O bl OO
significative de 1,8g/100g);

1O 161 AEAT 1T A AA Crépes dbkds,oh doskrved T OET OA AAO
0 entre 2011 et 2018 (T1-T2) :
0 une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sel  (-0,09 g/100g) ;

0 entre 2008 et 2018 (TO -T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne en sucres (+10,6 g/100q) ;
0 une augmentation significative de la teneur moyen ne pondérée en AGS (+0,6
9/100g) ;
o0 une diminution significative de la teneur moyenne en sel  (-0,12 g/100g).

, 6 AOCI AT OAOGET T OECT EAEAAOQCEOA T ABDAIOKHT AATOO®O 1 i6Ti BAIAT

pondéré par les parts de marché, entre 2008 et 2018 (F02), peut étre, en partie.expliquée

parOT OAT T OOAT 1 A dhilséxraduipart 6 T ££FO0A

- 1 APPDAOCEOGETI T h AAT O 168671 AEATOEITITT c¢mpw j4cqh Al
OOAOAOG OECTI EEAEAAQCEOAI AT O 0OODPi OEAOOGho0d), etAAT 1 A
particulierement, significativement plus élevée que celle des produits retirés de 2008 (T0)
(+20,9 g/1009) ;

-1 A OAOOAEOh 1T O 16AAOCATAA AA AT 11 AAOGA Al c¢mpuh
en sucres est significativement plus fabA NOA AAT 1 A0 AA 1681 £AFO0OA ¢
significative de 20,9g/100g).

1O 1871 AEAT T A AA Créfes deAidliésiadtrds , dholddtvie OA A A O
0 entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :
0 une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (-2,1 g/100q) ;

0 entre 2008 et 2018 (TO -T2) :
0 une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-4,6 g/100g). Lorsque les
parts de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également
significative (-3,6 g/100g).

La diminution significativ e de la teneur moyenne en AGS, T AOAOOTI A OO0 1871 AEAT
pondéré par les parts de marchéentre 2008 et 2018 (TO -T2), peut étre, en partie,expliquée

parO1T OAT T OOAIT 1 Al delaée trAdkit phidd ADEDAOEOET T h AAT O 187 AE,
deD Ol AGEOO DPOi OAT OAT O OT A OATAOO T TUATTA AT 13 «
2008 (TO) (-4,99/100q), et plus particulierement, significativement plus faible que celle des

produits retirés de 2008 (T0) (-4,9 g/100g).

I 181 AE Alilie dntiefeCréped derfellds nature , on observeuniquement des évolutions
significatives des teneurs moyennesentre 2011 et 2018 (T1 -T2), lorsque les parts de marché
sont intégrées aux analyses

0 une diminution significative de la teneur moyenne pondérée  en AGS(-2,8 g/100g) ;
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0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sucres  (+7,8 g/100q) ;
0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sel  (+0,31 g/100g).

I 1671 AEAT T A AA Crépesfmdtireol aubucid loddbse®dd A A O
0 entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne en fibres  (+0,4 g/100gq) ;
0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sel  (+0,20 g/100g) ;

0 entre 2008 et 2018 (TO -T2) :
0 une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (-1,5 g/1009) ;
0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sel (+0,18
g/100g).

I 1871 AEAT T A AA 1 GatealbAdutiel, oA obdeivariinlietént desh @olutions
significatives des teneurs moyennegporsque les parts de marché sont intégrées aux analyses
- entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :
0 une augmentation significative des teneurs moyennes pondérées en matiéres
grasses et en sel(respectivement +6,4 et +0,57 g/100g)
0 une diminution significative des teneurs moyennes pondérées en sucres et en fibres
(respectivement-5,8 et-1,0 g/100g) ;

entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :

- une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en matiéres
grasses,(+7,3 g/1009) ;

- une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sucres  (-5,1 g/1009).

I 181 AEAT T A AA GaeauEduictiotolation dokedvE T OA AAO
- entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :

0 une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-1,2 g/100g),
essatiellement portée par le hard discount ¢2,4 g/100g). Lorsque les parts de marché
sont intégrées aux analyses, cette diminution est également significative (-
1,09/100g) ;

0 une diminution significative de la teneur moyenne en sucres (-1,2 ¢/100g),
essentidlement portée par les marques nationales-2,7 g/100g).

entre 2008 et 2018 (TO -T2) :

0 une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-1,7 g/100g),
essentiellement portée par le hard discount-6,4 g/100g). Lorsque les parts de marché
sont intégrées aux analyses, cette diminution est également significative (-
2,3g/100g) ;

0 une diminution significative de la teneur moyenne en sucres (-1,8 ¢/100g),
essentiellement portée par le hard discount-6,2 g/100g).
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Ces diminutions significatives des teneurs moyennes en AGS et/ou sucres, observées sur
1671 AEATOEITTT 1117 BPITATi Oi PAO 1 AO DPDAOOO AA |1 AOAE
- des efforts de reformulation
0 entre 2011 et 2018 (T1 -T2) et entre 2008 et 2018 (TO -T2)q, AAT O 1 AO OAT O
diminution des teneurs en AGS (diminutions significatives respectives de 1,1 et 2,5 g/100g
en moyenne au sein des produits appariés)
- 01 OAT T OOAI 1 AlshkiraOuisanbpad 61 A££FOA
o entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :
A138APPAOEOGEIT T h AAT O ,Iidé prédibitk Ip@dentdnt des tenaupsy | 4 ¢ (
moyennes en AGS et en sucregnificativementET £iF OEAOOAO U AAI T AO A,
(T1) (respectivement -0,9 et -1,1 g/100g), et plus particuliérement, a celles des
produits retirés de 2011 (T1) (respectivement-2,1 et-2,0 g/100g) ;
AT A OAOOAEOh 1T O 18AAOCATAA AA AT11AAOA AT ¢m
teneurs moyennes en AGS et en sucres sont significativement plus élevées que celles de

161 ££0A ¢mnpy j4¢q j AEAAE ONiOBgR,O OECT EAEAAOQOEO

I 1871 AEAT 1T A AA GaleauEduk fitsietlau dhdc@dt Todbserdd O
- entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :
o0 une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en fibres  (-0,3 g/1009) ;

- entre 2008 et 2018 (TO -T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne en fibres  (+0,6 g/100g),
essentiellement portée par les marques de distributeurs (+0,4 g/100glorsque les parts
de marché sont intégrées aux analyses, cette augmentation est également
significative (+0,5 g/100g).
, 6 AOCI AT OAOGETT OECT EAEAAOEOAn AIRA O AO GAA A@®O 111 AUiAA B
pondéré par les parts de marchéentre 2008 et 2018 (TO -T2), peut étre, en partie, expliquée
par :
o des efforts de reformulation : AAT O 1 A  CGiligméntatibrd d@$ #neurs en fibres
(augmentation significative de 0,4 g/100g en moyenne au sein des produits appariés)
- 01 OAT T OOAI 1 AlskiraOuisdnbpai 6 ABEEAAEOET T h AAT O 181 AEAT
produits présentant une teneur moyenne a fibres significativement supérieure a celle de
161 £#£80A AA ¢nny j4nq jCnhy CTpnnCds

I 187 AEAT T A AA Gaeaussduk fits] frlits & dodue Yréinks fohdbserve
- entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :

0 une diminution significative de la teneur m oyenne en sucres (-2,2 g/100g). Lorsque
les parts de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également
significative (-4,49/1009) ;

0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en matiéres grasses
(+3,0 g/1009) ;

0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (+2,1
9/100g).

- entre 2008 et 2018 (TO -T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne en matieres grasses (+3,5
0/100g), essentiellement portée par les marques nationales (+4,2 g/100ghorsque les
"ET AT AA 187 OO0AA A Bisdits bt@abeBuix indugdtridlsy Odalic ®Andé@s200d, O
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parts de marché sont intégrées aux analyses, cette augmentation est également
significative (+3,59/100g9) ;
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sucres  (-4,0 g/100g).
Ces évolutions significatives des teneurs moyennes en matiéres grasses et/ou sucres ,
I AOGAOOGi AO 000 16i AEATOEITTT 111 BHITAiOiFi BPAO 1A
expliquées par:
- des efforts de reformulation
0 entre 2011 et 2018 (T1 -T2) 4 AAT O 1 AO OAT O A60O1T A AEI ET OOE
(diminution significative de 1,4 g/100g en moyenne au sein des produits appariés)
- 01 OAT T OOAI 1 AlshkiraOuisanbpad 61 A££FOA
o entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :
T 1 6APPAOEOGETI T h AAT O 146
en sucressignificativementET £ OEAOOA
0 entre 2008 et 2018 (TO-T2) :
Al BAPPAOEOQEI T h AAT O 181 AEATOEITITT c¢mpy | 4c¢qh
en matiéres grassesignificativement OO B i OE A OOA ffre deRB0B (TH (+AR 1 61
g/100g), et plus particulierement, a celle des produits retirés de 2008 (TO) (+4,0
9/100g9) ;
A1 A OAOOAEOh 1T O 18AA0GATAA AA AT11AAOGA AT ¢mpu
moyenne en matiéres grasses est significatvemén b1 00 AAEAI A NOA AAl I
(T2) (différence significative de 2,8 g/100g).

TOEI 11T c¢mpy | 4c¢qh
AAT 1 A3 4gk00p)6 1T £EOA A

I 187 AEAT T A AA I[GAteadkAétid ou Au siicte Qo bbdekveuAiduément des
évolutions significatives des teneurs moyennedorsque les parts de marchésont intégrées aux
analyses:
- entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :
0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en matiéres grasses
(+1,6 g/1009) ;
0 une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en fibres  (-0,3 g/100g).
- entre 2008 et 2018 (TO-T2) :
0 une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (-1,7
9/100g9) ;
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en fibres  (-1,1 g/100g).

I 187 AEAT T A AA GalfregHilds Etigduffetted foudrEsesuliresi ok Observe:
- entre 2011 et 2018 (T1 -T2) :

0 une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-3,0 g/100g),
essentiellement portée par les marques de distributeurs-6,0 g/100g). Lorsque les parts
de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également significative
(-5,79/1009) ;

0 une diminution significative de la teneur moyenne en sucres (-2,5 ¢/1009),
essentiellement portée par les marques nationales%,9 g/100g). Lorsque les parts de
i ACGAEi O1 10 ETOi cOi AO AO@ AT Al UOAOh 181 01100
dans le sens inverse (+4,3g/100q) ;

0 une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sel (+0,05
9/1009) ;
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