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1. PRESENTATION DU SECTEUR

Cette étude a pour objectif de caractériser I'évolution du secteur des Biscuits et gateaux
industriels, entre 2008 (T0),2011 (T1) et 2018 (T2), en termes d’offre alimentaire, d'informations
étiquetées et de composition nutritionnelle (matiéres grasses, acides gras saturés, sucres, sel et
fibres).

Elle porte sur 1792 références recueillies en 2008, 2351 en 2011 et 3120 en 2018. I s’agit
de références vendues dans les grandes et moyennes surfaces (GMS) de France et, pour quelques
références de 2018, dans les distributeurs spécialisés biologiques.

Ces références sont classées en :

- 30 familles de produits?: Assortiments, Biscuits : autres, Biscuits au chocolat, Biscuits aux
fruits et au chocolat, Biscuits aux fruits, fruits a coque, graines, Biscuits cuiller, boudoir, Biscuits
feuilletés autres, Biscuits feuilletés nature ou au sucre, Biscuits fourrés ou nappés autres,
Biscuits fourrés ou nappés aux fruits, Biscuits nature, Congolais, Crépes autres, Crépes
dentelles autres, Crépes dentelles nature, Crépes nature ou au sucre, Croquants aux amandes,
Gateaux autres, Gateaux au chocolat, Giteaux aux fruits et au chocolat, Giteaux aux fruits, fruits
a coque, graines, Gateaux nature ou au sucre, Gaufres fines et gaufrettes fourrées autres,
Gaufres fines et gaufrettes fourrées aux fruits, Gaufres fines et gaufrettes non fourrées, Gaufres
moelleuses autres, Gaufres moelleuses nature ou au sucre, Pains d’épices, Tuiles aux amandes;

- 5 segments de marché?: les marques nationales (MN), les marques de distributeurs (MDD),
les marques de distributeurs entrée de gamme (MDDeg), le hard discount (HD) et les
distributeurs spécialisés bio (DS bio).

1 Lors du bilan initial, 1761 produits ont été collectés sur le marché en 2008 et 31 en 2009. Lors du premier suivi, 2326
produits ont été collectés sur le marché en 2011 et 25 en 2012. Enfin, lors du second suivi, I'intégralité des produits a
été collectée en 2018.

2 Les définitions de ces familles et des segments de marché sont disponibles dans le rapport détaillé « Etude d’évolution
du secteur des Biscuits et gdteaux industriels - Oqali - Données 2008, 2011 et 2018 - Edition 2021 », disponible sur le site
de I'Oqali https://www.oqali.fr/Publications-Oqali/Etudes-sectorielles
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2. REPRESENTATIVITE DES ECHANTILLONS OQALI

En considérant le marché des Biscuits et gateaux industriels retracé par Kantar - Panel
Worldpanel3, une augmentation de 3% du volume de ventes en GMS et DS bio est observée
entre 2011 et 2018 et une augmentation de 4% entre 2008 et 2018.

Les Biscuits et gateaux industriels pris en compte dans I’étude couvrent* au minimum 66%
du marché du secteur, en volumes de ventes, en 2008, 61% en 2011 et 76% en 2018. A noter
que ces couvertures* sont sous-estimées du fait que certains produits collectés par 1'Oqali n’ont
pas pu étre précisément attribués a une ligne de la base communiquée par Kantar Worldpanel3.
En effet, aucune part de marché n’a pu étre attribuée pour 20% des produits de 2008 (357
références), 22% de ceux de 2011 (521 références) et 6% de ceux de 2018 (194 références).

Par ailleurs, la couverture est inférieure a 100% car certains produits présents dans la base de
données Kantar - Panel Worldpanel3 ne sont pas retrouvés parmi les produits récoltés par 1'Oqali.

Les répartitions des volumes de ventes, par segment de marché, des échantillons Oqali et du
marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel3 sont similaires pour les trois années de suivi : les
échantillons Oqali sont donc représentatifs du marché en 2008, 2011 et 2018, en termes
de segment de marché. A noter néanmoins, une légére surestimation des marques de
distributeurs en 2011 et 2018 (respectivement +4pp et +3pp par rapport au marché retracé par
Kantar - Panel Worldpanel3) et une légére sous-représentation des marques nationales en 2011
et en 2018 (respectivement 6pp et -4pp par rapport au marché retracé par Kantar - Panel
Worldpanel3).

Tableau 1 : Segmentation du marché (d’apres Kantar - Panel Worldpanel3 et des échantillons Oqali
2008,2011 et 2018 en volumes de ventes)

2008 (T0) 2011 (T1) 2018 (T2)
Produits Produits Produits
récoltés par récoltés par récoltés par
1'0qali ayant 1'0qali ayant I'0qali ayant
Répartition en volumes de été associés a été associés a été associés a
P Secteur entier | un volume de Secteur entier | un volume de Secteur entier | un volume de
ventes selon les segments de
marché selon Kantar vente selon Delta (pp) selon Kantar vente selon Delta (pp) selon Kantar vente selon Delta (pp)
Worldpanel* Kantar Worldpanel* Kantar Worldpanel* Kantar
Worldpanel® Worldpanel* Worldpanel*
(n=1435; 66% (n=1829; 61% (n=2926; 76%
du marché en du marché en du marché en
volume) volume) volume)
Distributeurs spécialisés 0% - - 0% - - 0%

Marques nationales 52% 50% -2 55% 49% -6 65% 61% -4
Marques de distributeurs 21% 19% -2 22% 26% +4 21% 24% +3
Marqueslde distributeurs 7% 8% " 6% 6% +02 3% 3% 1

entrée de gamme
Hard Discount 20% 23% +3 17% 19% +2 11% 12% +1
Distributeurs spécialisés bio - - - - - - 0,02% 0,04% +0,03
Total 100% 100% = 100% 100% = 100% 100%

«~» : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente dans Kantar Worldpanel®
Kantar Worldpanel : données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise

3 Kantar - Panel Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population francgaise.
4 Ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali vs. volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel.
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3. EVOLUTION DE L’OFFRE

En termes d’évolution de 'offre (en nombre de références), I'étude montre qu’au sein des
échantillons Oqali :

au niveau des familles (Tableau 2) : la famille la plus représentée dans les échantillons Oqali,
en nombre de références, est celle des Biscuits fourrés ou nappés autres, quelle que soit 'année
considérée (19% des effectifs en 2008, 22% en 2011 et 22% en 2018). En termes de proportions,
la répartition des références par famille reste globalement stable les 3 années d’étude ;

au niveau des segments de marché (Tableau 2) : quelle que soit 'année considérée, les
marques de distributeurs correspondent au segment de marché majoritaire, en nombre de
références (33% de I’échantillon 2008, 49% en 2011 et 48% en 2018). Entre 2011 et 2018 (T1-
T2), on observe une augmentation de la proportion des produits a marques nationales (+7pp)
et une diminution de celle des produits du hard discount (-8pp). Cela peut, en partie, s’expliquer
par le fait que certaines marques nationales n’ont pas été retrouvées en 2011 alors qu’elles I'ont
été en 2018. A noter également que des références de distributeurs spécialisés bio ont été
nouvellement collectées en 2018.

Entre 2008 et 2018, la proportion des marques de distributeurs a connu une forte augmentation
(+15pp) tandis que celles des marques nationales et du hard discount ont diminué entre les deux
années d’étude (respectivement -6pp et -9pp).

- au niveau des familles par segment de marché (Tableau 2) : quel que soit le segment de
marché considéré en 2018, la famille majoritaire, en nombre de références, est celle des

Biscuits fourrés ou nappés autres (entre 14% et 25% des effectifs, selon le segment considéré).
Pour I'ensemble des segments de marché étudiés, la répartition des références par famille reste
globalement stable entre 2011 et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (T0-T2). Des évolutions
plus marquées sont, néanmoins, observées pour un nombre réduit de familles au sein des
marques de distributeurs, marques de distributeurs entrée de gamme et hard discount,
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Tableau 2 : Evolution de I'offre alimentaire par famille, par segment de marché et par segment de marché et famille de produits, en nombre de références, pour
le secteur des Biscuits et gateaux industriels entre les 2 derniers suivis (2011 et 2018) et sur le long terme (2008 et 2018).

Marques nationales Marques de distributeurs Marques de distributeurs entrée de Hard Discount Distributeurs spécialisés bio Répartition des familles tous
gamme segments confondus
Famille de produits 2018 Delta Delta 2018 Delta Delta 2018 Delta Delta 2018 Delta Delta 2018 Delta Delta 2018 Delta Delta
T2 T1-T2 T0-T2 T2 T1-T2 TO0-T2 T2 T1-T2 TO-T2 T2 T1-T2 TO-T2 T2 T1-T2 TO-T2 T2 T1-T2 TO0-T2
(n=943) (pp) (pp) | n=1493) | (pp) (pp) (n=126) (rp) (pp) (n=470) (pp) (pp) (n=88) (pp) (pp) | (n=3120) | (pp) (pp)
Assortiments 1% +1 +1 2% +0,3 +2 5% +4 +5 \ 1% +1 +1 0% - - 2% +1 +2
Biscuits autres 3% +1 +1 2% +0,3 +1 1% -1 +1 2% +0,4 +1 3% - - 2% +1 +1
Biscuits au chocolat 8% -1 +3 9% -2 -6 7% -5 = 9% -0,1 -1 10% - - 8% -1 =4
Biscuits aux fruits et au chocolat 5% -0.3 -1 4% -3 -4 - -6 -6 3% -1 -1 7% - - 4% -2 -2
Biscuits aux fruits, fruits & coque, graines 10% +4 +2 4% -0,2 -2 1% +0,1 +1 2% -2 -2 13% - - 6% +1 -0.2
Biscuits cuiller, boudoir 1% -0,01 -1 2% 40,1 -1 2% +0,2 40,02 2% +0,4 +0,1 2% - - 2% +0,1 -0.3
Biscuits feuilletés autres 0,4% 40,1 -0.4 1% +03 +1 - - - 0,4% +0,2 -0,03 - - - 0,5% +0,2 +0,1
Biscuits feuilletés nature ou au sucre 1% -0,3 -0.2 1% +0,3 -04 1% +1 40,01 1% -04 -0,3 1% - - 1% -0,01 -0,3
Biscuits fourrés ou nappés autres 19% +0,4 +2 23% -1 +1 19% -3 +5 ‘ 25% +5 15 14% - - 22% -04 +3
Biscuits fourrés ou nappés aux fruits 1% -1 -2 5% -3 -2 8% -3 -2 5% -2 -4 5% - - 5% -2 -2
Biscuits nature 8% -1 40,1 9% -1 -2 13% 2 -5 ‘ 8% -2 -3 6% - - 9% -1 -2
Congolais 0,4% +0,2 -1 0,5% +0,2 +0,5 - - - 1% -05 -03 - - - 0,4% +0,02 -01
Crépes autres 2% +0,2 +1 2% +1 +1 2% +1 +1 1% +0,3 -03 - - - 2% +1 +1
Crépes dentelles autres 0,3% -2 -1 1% -0,003 +0,4 - - - 1% +0,3 +1 - - - 1% -0,3 +0,1
Crépes dentelles nature 0,1% -0,1 -0,1 0,5% +0,2 +0,5 - - - 0,2% +0,03 -0,02 - - - 0,3% +0,1 +0,2
Crépes nature ou au sucre 1% +0,3 -01 1% -0,2 -0,1 2% +1 +1 0,2% -02 -1 - - - 1% -0,03 -02
Croquants aux amandes 0,4% +0,4 +0,4 1% +0,1 +0,03 - - - 0,2% -0,2 -0,02 - - - 04% +0,1 +0,2
Géteaux autres 1% 40,1 -05 1% 401 +0,4 - - - 1% +03 +0,4 1% - - 1% +0,1 +0,1
Géteaux au chocolat 12% +0,02 +0,4 12% +5 +5 9% +4 +3 12% +1 +2 9% - - 12% +3 +3
Gateaux aux fruits et au chocolat 1% -1 -1 3% -1 -1 6% -04 +2 3% +0,2 +0,2 1% - - 3% -1 -1
Gateaux aux fruits, fruits 4 coques, graines 7% -1 -2 5% +1 +1 2% +2 +2 6% -03 +1 9% - - 6% +0,3 -02
Giteaux nature ou au sucre 5% +1 +1 5% +1 +1 12% +4 +3 5% -0,1 +1 6% - - 5% +1 +1
Gaufres fines et gaufrettes fourrées autres 4% -2 -1 4% +0,1 +1 6% +1 -4 6% -03 -1 2% - - 4% -1 -1
Gaufres fines et gaufrettes fourrées aux fruits 0,4% -0,3 -1 1% -0,1 +0,4 - - - 1% -1 +0,2 - - - 1% -04 -02
Gaufres fines et gaufrettes non fourrées 1% +1 -0,2 1% -0,2 +1 - - - 1% +1 +1 2% - - 1% +0,2 +0,3
Gaufres moelleuses autres 0,4% -1 -04 03% +0,2 -0,2 - - - 0,4% -03 -0,03 - - - 04% -01 -0.2
Gaufres moelleuses nature ou au sucre 1% 40,1 +1 1% +0,4 +0,4 2% +2 +2 2% +1 +1 1% - - 1% +0,5 +1
Pains d'épices 1% +0,2 -0.3 1% +0,2 +0,5 2% +1 40,01 1% +03 +0,1 7% - - 1% +0,4 +0,2
Spéculoos 1% -0,1 -0,1 1% +0,3 +0,2 - - - 1% +0,1 -0,1 1% - - 1% +0,2 +0,04
Tuiles aux amandes 0,1% -0,1 -0,1 1% +0,01 +0,03 - - - 0,4% -0,1 -0,03 - - - 0,4% -01 +0,02
Répartition des segments toutes familles confondues  30% +7 -5 48% -1 +15 4% -2 -3 15% -8 -9 3 - - 100%

".": queun produit collecté
pp : point de pourcentage
Case en vert : variation supérieure ou égale d 5 pp entre les 2 années

Cases grisées : correspondent a la répartition des familles tous segments de marché confondus ou a la répartition des segments de marché toutes familles confondues
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En termes d’évolution de I'offre (en pondérant par les parts de marché)s, I'étude montre

qu’au sein des échantillons Oqali :

- auniveau des familles : sur les trois années d’étude (2008, 2011, 2018), l1a famille des Biscuits
fourrés ou nappés autres est majoritaire, en volumes de ventes (respectivement 30%, 34% et
29%). Toutefois, entre 2011 et 2018 (T1-T2), les volumes de ventes de cette famille diminuent
(-5pp)- Entre 2008 et 2018 (T0-T2), les volumes de ventes de la famille des Biscuits nature
diminuent (-5pp). Globalement, les volumes de ventes associés aux autres familles restent
stables sur les 3 années d’étude.

- auniveau des segments de marché : pour les 3 années d’étude, les marques de distributeurs,

majoritaires en nombres de références, ne correspondent pas au segment de marché
présentant les parts de marché les plus élevées du secteur des Biscuits et gateaux industriels ;
il s’agit des marques nationales en 2008, 2011 et 2018 (respectivement 50%, 49% et 61%).
Entre 2011 et 2018 (T1-T2), la répartition des volumes de ventes, par segment de marché,
évolue principalement pour les marques nationales, a la hausse (+12pp), et le hard discount, a
la baisse (-7pp). Cela peut étre mis en regard des évolutions, en nombre de références,
observées pour ces 2 segments de marché.
Entre 2008 et 2018 (TO0-T2), les marques nationales et les marques de distributeurs
connaissent une augmentation de leurs parts de marché, en volumes de ventes
(respectivement +11pp et +5pp), tandis qu’'on observe des diminutions des parts de marché
pour les marques de distributeurs entrée de gamme et le hard discount (respectivement -5pp
et-11pp).

Un renouvellement de I'offre important est observé entre les 2 derniers suivis de 2011 et
2018 (T1-T2; Figure 1) :

- aucun produit identiqueé entre 2011 et 2018. L’absence de produits identiques s’explique
notamment par I'application du reglement 1169/2011 dit « INCO » a partir de décembre 2014,
ayant engendré de nombreux remaniements de packaging (information nutritionnelle,
étiquetage des allergenes, etc.).

- 78% des produits de 2018 ajoutés’ (n=2421), correspondant a 52% des volumes de
ventes des produits Oqali récoltés en 2018 et associés a un volume de ventes!! (d’apres
les données Kantar - Panel Worldpanel?8) ;

5 Pour I'étude de I'offre pondérée, les parts de marché des produits Oqali par famille, segment et sous-groupe sont
rapportées a un total de 100%. Les parts de marché des produits non couverts par I'Oqali sont ainsi supposées avoir la
méme évolution que celles de I’échantillon recueilli sur la période.
6 Produits présents sur le marché les deux années d’étude et semblables en tous points (emballage et composition
nutritionnelle identiques en 2011 et en 2018).
7 Produits nouvellement collectés en 2018 (innovations, extensions de gamme ou produits n’ayant pas été captés par
I'Oqali en 2011).
8 Kantar Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population francaise.
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- 61% des produits de 2011 retirés® (n=1093), correspondant a 43% des volumes de
ventes des produits Oqali récoltés en 2011 et associés a un volume de ventes!! (d’apres
les données Kantar - Panel Worldpanel!2).

- 35% des produits de 2018 modifiés1® (n=1099), correspondant a 48% des volumes de
ventes des produits Oqali récoltés en 2018 et associés a un volume de ventes!! (d’apres
les données Kantar - Panel Worldpanel!?) ;

Renouvellement de I'offre du secteur des Biscuits et giteaux industriels

Comparaison de I'offre
2018 (n=3120) al'offre
2008 (n=1792)
TO-T2

Comparaison de I'offre
2018 (n=3120) al'offre
2011 (n=2351)
T1-T2

-60% -40% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Produits retirés M Produits modifiés ™ Produits ajoutés

Biscuits et gdteaux industriels - Oqali - fon 2008-2011-2018

Produits retirés Produits identiques | Produits modifiés| Produits ajoutés
0,
Comparaison 43% des volumes de 0% des volumes de 48d/2 Seezt‘;?(ljl:;es 52% des volumes
offre 2011 - offre 2018 ventes de I'état des lieux vente des suivis suivis de ventes des suivis
T1-T2 (n=908) (n=0) (n=1081) (n=1845)
0,
Comparaison 48% des volumes de 0% des volumes de 44d/§ ssrit‘:;l:ilg;es 56% des volumes
offre 2008 - offre 2018 ventes de I'état des lieux vente des suivis suivis de vente des suivis
TO -T2 (n=821) (n=0) (n=690) (n=2236)

Figure 1: Etude du renouvellement de I'offre du secteur des Céréales pour le petit-déjeuner : comparaison
des offres 2018-2008, 2018-2011 et classement en produits identiques, modifiés, ajoutés et retirés, en
nombre de références et en volume (pour les produits considérés par I'Oqali ayant été associés a un volume
de vente d’aprés les données Kantar-Panel Worldpanel)

Entre 2011 et 2018 (T1-T2), les modifications les plus fréquemment retrouvées portent
sur les ingrédients, les groupes d’étiquetage nutritionnel (n=1065 références, soit 100%
des références modifiées pour les deux indicateurs) et les valeurs nutritionnelles (n=984,
s0it 92%). Les évolutions relatives aux groupes d’étiquetage nutritionnel, aux listes d’ingrédients

9 Produits collectés en 2011 mais qui n’ont pas été retrouvés, sous une forme identique ou modifiée, en 2018 (produits
retirés du marché ou non captés par '0Oqali en 2018)
10 Produits présents sur le marché les deux années d’étude et présentant des évolutions d’emballage (portions
indiquées, repéres nutritionnels, allégations, etc.) et/ou de composition nutritionnelle entre 2011 et 2018.
11 A noter que I'ensemble des produits recueillis par ’0Ogali n’a pas pu étre attribué a une ligne de la base communiquée
par Kantar-Panel Worldpanel
12 Kantar Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population francaise.
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(spécification de la nature de I'huile mise en ceuvre, étiquetage des allergenes) et aux valeurs
nutritionnelles (mises a jour) peuvent étre mises en relation avec I'entrée en vigueur du reglement
INCO en décembre 2014 et avec les mises en conformité d’emballages effectuées a cette occasion.
A noter également que 63% des produits modifiés présentent des évolutions au niveau des

reperes nutritionnels (n=668).

4. EVOLUTION DES PARAMETRES D’ETIQUETAGE

Le Tableau 3 récapitule les évolutions observées sur le secteur, par famille et par segment de
marché, pour I'ensemble des parametres d’étiquetage étudiés.

Tableau 3 : Evolution des fréquences de présence des parametres d’étiquetage suivis pour le secteur des
Biscuits et gateaux industriels entre 2011 et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (T0-T2) pour I'ensemble du
secteur, par famille de produits et par segment de marché.

é nutritionnelle de santé Repéres nutritionnels Portions i Valeurs nutritionnelles par portion
Delt Delt

2008 | 2011 | 2018 1'?:'_;; ro. | 2008 | 2011 | 2018 1?1e-l'rm2 ro. | 2008 | 2011 | 2018 TDI"';; ::_'1‘_32 2008 | 2011 | 2018 ?:1;“2 ;):_';32 2008 | 2011 | 2018 _'rjfl;“z ?;1;“2

T Tl em T2 ™ T em 2| T Zlen (o] ™| ™ Zlen [em| | ™ | en | on

(pp) (pp)
Ensemble des produits du secteur
(F0: =629, T1 :9:29221-53;T2:n=3117) | 1% | 7% | 8% | +1 ‘-3“ 6% | 1% | 4% | +2%* ‘-2**‘ 24% ‘ 61% ‘ 49% | 128 |+24% 519 ‘ 76% ‘ 80% ‘ +4rr +3u~“‘ 3% ‘ 72% | 80% ‘ 48+ [436+
Famille de produits
[TO:n:l;A';slo:r:li:nZl?;‘;'sZ:n:S‘l) 0% | 0% | 0% +0 0| 0% | 0% | 0% 20| 0| 0% | 43% | 28% | -16 28 | 0% | 57% | 30% | 27% | 30 | 0% | 35% | 28% | -7 | +28
(To:n:zg:s':ri:t::;;;r?rsz:n=7o) 0% | 5% | 16% 16 5% | 3% | 6% 3| 41| 5% | 41% | 43% | +2  [+38%| 20% | 59% | 71% | +12 |[+51%%4 20% | 59% | 71% | +12 |+51%%*
(_m:“:315‘1‘_‘;5::‘:;}2“;:‘_’;;‘:":2@ 33% | 24% | 20% | -5 |14 9% | 3% | 10% | +8%* | +2 | 36% | 59% | 52% | -7 |+16*%| 67% | 77% | 87% | +10** |+21%**| 58% | 71% | 87% |+16*** [+29%%
(_'r"':c"“;;s:‘;_"l'“"“:‘:;;’1‘_‘2“‘::‘;';;] 6% | 9% | 5% | -4 |41 4% | 2% | 1% 3| 26% | 64% | 43% | 20| 4175 | 58% | 88% | 77% | 1% |+19%*| 48% | 85% | 76% | -9 |+28%**
Bi“(‘;_i‘;fa"""“ » fruits a coque, graines 35% | 26% | 42% | +16% | +7 | 27% | 12% | 17% | +5 |-10| 2206 | 49% | 43% | -6 |+20%%4 56% | 75% | 75% | -0.5 |+19%%| 53% | 73% | 73% | +1 |+20%%
(To:Enizms;?ri:“e;'s‘:?rzd:oxiisz) 0% | 0% | 2% 2| 0% | 0% | 0% | +0 |0 | 26% | 56% | 44% | -11 | +19 | 37% | 69% | 83% | +13 [+46**H| 26% | 64% | 83% | +19% [+57+*
(Tg:isnc“;‘;s_rff‘:‘"le;f;;‘:“"’::s) 0% | 0% | 7% 0% | 0% | 7% | 7 | 14% | 83% | 67% 14% | 83% | 80% 3 66 | 14% | 83% | 80% 3| +66
B's(fl‘_‘l;‘s“f:;;";‘fs:j;‘:";.;“::::z")“e 3% | 6% | 2% 10w | 0% | 2% | - 22| 219% | 61% | 50% | -11 | +29%| 38% | 81% | 79% | -2 |+41%% 38% | 77% | 76% | -1 |+38*
(_?lif::‘:‘259[;’;“;;%5"';‘;:2:’_‘;55:‘;‘l‘:s';i) 7% | 4% | 6% | +3% |04 2% | 0% | 2% | +2%% [+04| 29% | 74% | 54% |20 |+24%%| 61% | 87% | 86% | -1 [+26*% 52 | 81% | B6% | +5* |+35w
B(frs;:"i":lf;’:;':_éls:°H“=';’6‘2{??;_52":‘:‘x=?;“i‘)5 13% | 8% | 12% | +4 |-02| 6% | 1% | 4% | +3 | -2 | 24% | 64% | 44% | -20%* |+20%*| 559 | 80% | 829 | +2 [+26%%| 48% | 77% | 81% | +4 [+32%%
(Tom:m;’;ijfl“:":;f;;’_ﬁzmzz@ 12% | 9% | 8% | -1 | -4 | 6% | 2% | 6% | +3 |-04|25% | 50% | 48% | -2 [+23%% 39% | 65% | 77% | +12*% [+38%%| 31% | 61% | 77% | +16¥* [+46
(To:n=1o;$1":gno=l?ios;'rz:n=14) 0% | 0% | 0% | +0 [+0 | 0% | 0% | 0% | +0 |+0| 0% | 10% | 36% 26 36 | 0% | 20% | 57% 57 | 0% | 20% | 57% | 3 5
(TD:n=12(:;r1é'lpe:snzlzltl].;e'ls'Z:n=4B 0% | 0% | 0% 0 | +0 | 0% | 0% | 0% | +0 |0 |25% |45% | 20% | -16 | +4 |83% | 95% | 94% 1 75% | 95% | 94% 9
(Tocre*’ei_‘:e""‘:;lis?:":jw 0% | 0% | 0% 0 |0 |25% | 0% | ow | <0 |-25| 0% |19% | 20% 1| +20 | 38% | 52% | 80w | +28 3 | 38% | 529% | 80% | +28 | +43
(T%':é“p:; ?re]"‘:l:'is_:_‘:t"nr:‘)] 0% | 0% | 0% | +0 |+0 | 0% | 0% | 0% | +0 |+0 | 0% |25% | 33% | + 33 | 0% | 25% | 78% 3 5 | o% | 25% | 78% +78
(T:r:ff:'!:;"r::';‘;a;‘;“f‘iem 0% | 0% | 0% | +0 [+0 | 0% | 0% | 0% | +0 |+0|21% | 60% | 47% | -13 | +26 | 57% | 80% | 95% | +I5 | +38 | 57% | 80% | 95% | +I5 | +38
(T(f:’:‘:‘;'?;_‘;s:"n“:x:';‘;f‘::sl3) 0% | 0% | 8% | +8 |+8 | 0% | 0% | 0% | +0 |+0| 0% |43% | 23% | 20 | <23 | 0% | 43% | 46% | +3 | +46 | 0% | 43% | 46% | -+ +46
(To:n:‘:fifi“::":i';ﬁmzw) 0% | 0% | 0% | +0 |[+0 | 0% | 0% | 0% | +0 |+0| 0% |40% | 21% )| w21 | 0w | s0% | 3% | 13 | +63 | 0% | 50% | 3% | +13 | +63
(_m:“zf:::_‘l"f::f:gf:_';fnﬂ“) 2% | 1% | 2% | 2 |03 6% | 0% | 1% | + 5| 19% | 68% | 55% | 3% |+364( 55% | 78% | 86% | +8% [+31%%| 43% | 73% | 86% | +12%%* [+43%%
G(:_;e“x:‘:";“’;';“::;:31‘.';"::‘;'1“; 0% | 0% | 5% | +5 |+5 | 5% | 0% | 2% | +2 | -3 |23% | 81% | 58% | -23%% |+35%% 489 | 88% | 88% | -0,2 |+39%4 43% | 80% | 86% | +7 |+44+*
G""(E:(;“‘n?;’;g‘f;'ls::;‘Zs;i"zq“:j;?)"es 3% | 2% | 1% 2| s | 0% | 1% | o+ ¢ | 149% | s5% | 4200 | 13% [s28%%| 410 | 73% | 78% | +5  [+37%4{ 35% | 71% | 77% | +6 |v42e
('rtfé:.l:;:x:f f‘:.ieq‘;‘:—?‘zl:s:gfﬁé] 0% | 0% | 1% | <1 |1 | 4% | 0% | 1% | + 2 | 149% | 38% | 44% | <6 [+30%% 349 | 51% | 75% |24+ |141%4 28% | 50% | 73% | +23%% [+a6t
Ga“if;::‘:;;‘:;‘ia:“::l’;:f_ﬁ_“z":r;:;:‘]""s 0% | 0% | 1% | <1 |+ | 0% | 0% | 1% | 1 |1 |30% | 71% | 62% | -9 |33 43% | 78% | 79% | +1 |+36%%| 39% | 75% | 79% | +4 [+40%
Ga"f'eS(_:‘l;‘f::;f;a:l"::[:Zszf;“;.'z"ie:;;"f"'"s 54% | 5% | 5% | + 9| 8% | 0% | 5% | +5 23% | 77% | 63% | -14 | +40% | 77% | 86% | 100% | <14 | +23 | 77% | 86% | 100% | +14 | +23
G“"fgz:""":;f;lg‘::f:f;e:z":"::g’é“ 0% | 0% | 7% | +7 |7 | 0% | 0% | 4% | +4 |4 | 22% | 33% | 36% | +2 | +13 | 22% | 60% | 71% | +11 | +49 | 229% | 53% | 71% | +18 | +49
(Tga::;:s'_;‘1"91::'1'??‘_;“‘::21] 0% | 0% | 9% | +9 [+ | 0% | 0% | 9% | +9 |9 | 10% | 10% | 36% | <26 | +26 | 20% | 40% | 73% | +33 | +53 | 10% | 40% | 73% | +33 | +63
Ga“(f_:_;s:x':':lel";eT“lsfs““;‘:’1.’2‘:““1';“9 0% | 0% | 0% | +0 |0 | 0% | 0% | 0% | 0 |0 |36% |29% | 37% | +7 |05 | 36% | 29% | 66% | +36* 36% | 24% | 66% | +42+ | 29
(To:“ﬂ;“_:_'f:‘:‘:;‘lie;z:n:w] 26% | 14% | 15% | + 16% | 0% | 5% | +5 |-11|26% | 57% | 35% | -22 | +9 | 63% | 67% | 55% | -12 | -8 | 42% | 67% | S5% | -12 | +13
(TO:n:ll;'Sl'plé:c::;‘;s;TZ:n:ZZ) 9% | 0% | 5% | +5 |5 | 0% | 0% | 5% | 5 |+5|36% | 69% | 59% | -10 | +23 | 64% | 85% | 77% 7 s55% | 85% | 77% | -7 | +23
[To::;'g:f’rsl“:"::al':?_:_';i:u) 0% | 0% | 0% | <0 |0 | 0% | 0% | 0% | 0 |0 |17% | 60% | 64% | +4 | +47 | 33% | 70% | 100% | +30 | +67 | 33% | 70% | 100% | <30 | +67
Segment de marché
(Tom:sng‘;‘{_‘;ef"":;;‘:)‘:?;fnz%l) 15% | 109% | 19% | +9%%% | +5% | 13% | 4% | 11% | +7%% | -3 | 15% | 49% | 46% | -4 [+31%%| 50% | 65% | 729 | +8% [+23%%| 45% | 64% | 72% | +8%* [+26%*
(To:ni’;‘;“;ﬁ:":="lii‘1ré:’;‘;:“;i”9n 1% | 7% | 2% | 5% |9l 200 | 1% | 05% | -0 | I | 45% | 73% | 520 |20 | 47+ | 78% | 929 | 84% | -BM% | +6** | 64% | 86% | 83% | -2 [+20%*
M"?1‘_‘3:5"":1‘;‘:;‘;“1":;e:lr__f;";;éf“‘ieli‘)’"“e 0% | 0% | 0% | 0 |0 | 0% | 0% | 0% | +0 |0 |11% | 34% | 31% | -3 [+20% 21% | 48% | 60% | +12 |+40%*H| 1296 | 42% | 59% | +17%* [+d7ee
(To:“=419?‘i‘_’1d:':=5°'3’::‘;2:n=470) 9% | 6% | 4% | -2 [ 3% | 0% | 1% | +1 [2%| 13% | 52% | 56% | +4 [+43*% 24% | 60% | 96% |+35%* (4714w 23% | 57% | 96% |+38% [+73%+
PT';‘:Z:‘?‘_‘;“ S "éd:z“:siigiﬂ" - | 2w - B - - 0% - - | se% - - | ssw%
Les pourcentages sont arrondis a l'entier, un pourcentage nul peut correspondre & un faible effectif

«» : aucun produit collecté
Chiffres grisés : secteur, famille ou segments de marché non testé(e)

Case en orange : augmentation significative de la fréquence d'affichage du paramétre d'étiquetage
Case en violet : diminution significative de la fréquence d'affichage du paramétre détiquetage

Effet année : **'si p<0,001 ; **i p<0,01; *5i p<0,05
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Sur les 3120 produits collectés en 2018 (T2), 60% possédent un étiquetage de type INCO+
(1859 produits) et 40% de type INCO (1251 produits). Cette année, 3 produits possedent un
étiquetage de groupe 2+, 2 du groupe 1 et 5 ne sont pas étiquetés.

En termes d’informations disponibles sur les emballages, des évolutions significatives de la

fréquence d’affichage de certains parametres d’étiquetage ont été observées (Tableau 3) :

entre 2011 et 2018 (T1-T2), a I’échelle du secteur, aucune évolution significative de la
proportion de produits présentant au moins une allégation nutritionnelle n’est
observée. A noter, cependant, que sur cette période, on observe des augmentations
significatives de la proportion de produits présentant au moins une allégation nutritionnelle
pour les Biscuits aux fruits, fruits a coque, graines (+16pp) et les Biscuits fourrés ou nappés
autres (+3pp). Au niveau des segments de marché, on note une augmentation pour les
marques nationales (+9pp) et une diminution pour les marques de distributeurs (-5pp), entre
2011 et 2018 (T1-T2). Ces évolutions n’ont toutefois pas d’effet a I'échelle du secteur ;

En revanche, la proportion de produits présentant au moins une allégation
nutritionnelle diminue significativement entre 2008 et 2018 (T0-T2) (-3 pp). Cette
diminution est essentiellement portée par les marques de distributeurs (-9pp) et le hard
discount (-6pp). Toutefois, on note une augmentation significative de la proportion de
produits présentant au moins une allégation nutritionnelle pour les marques nationales
(+5pp). Au niveau des familles, on note une diminution significative de la proportion de
produits présentant au moins une allégation nutritionnelle pour les Biscuits au chocolat (-
14pp) et les Biscuits aux fruits et au chocolat (-11pp).

Entre 2011 et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (T0-T2), on note une augmentation de la
part des allégations concernant les fibres et les sucres et une diminution de la part des
allégations concernant les vitamines et les minéraux ;

a I'échelle du secteur, on observe des évolutions significatives contraires de la
proportion de produits présentant au moins une allégation de santé, selon la période
considérée :

o une augmentation de 2pp entre 2011 et 2018 (T1-T2), essentiellement portée par les
familles des Biscuits au chocolat et des Biscuits fourrés ou nappés autres (respectivement
de +8 et +2pp) et par les marques nationales (+7 pp) ;

o une diminution de 2pp entre 2008 et 2018 (T0-T2), essentiellement portée par le hard
discount (-2pp).

A noter qu’en 2018, les allégations mettant en avant le lien entre édulcorants et glycémie sont
les plus fréquentes (32% des produits avec allégation(s) de santé), suivies de celles mettant
en lien les vitamines et minéraux et la fatigue (25% des produits avec allégation(s) de santé) ;

a l'échelle du secteur, on observe des évolutions significatives contraires de la

proportion de produits présentant un repeére nutritionnel, selon la période considérée :

o une diminution significative de 12pp, entre 2011 et 2018 (T1-T2), portée par les
familles des Gateaux aux fruits et au chocolat (-23pp), des Biscuits aux fruits et au chocolat
(-21pp), des Biscuits fourrés ou nappés autres (-20pp), des Biscuits fourrés ou nappés aux
fruits (-20pp), des Gateaux aux chocolat (-13pp) et des Gateaux aux fruits, fruit a coque,
graines (-13pp). Au niveau des segments de marché, cette diminution est portée par les
marques de distributeurs (-21pp) ;
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o une augmentation significative de 24pp, entre 2008 et 2018 (T0-T2), essentiellement
portée par les familles des Gaufres fines et gaufrettes fourrées aux fruits (+40pp), des
Biscuits autres (+38pp), des Gateaux au chocolat (+36pp), des Gateaux aux fruits et au
chocolat (+35pp), des Gaufres fines et gaufrettes fourrées autres (+33pp), des Gateaux
nature ou au sucre (+30pp), des Biscuits feuilletés nature ou au sucre (+29pp), des
Gateaux aux fruits, fruits a coque, graines (+28pp), des Biscuits fourrés ou nappés autres
(+24pp), des Biscuits nature (+23pp), des Biscuits aux fruits, fruits a coque, graines
(+21pp), des Biscuits fourrés ou nappés aux fruits (+20pp) ; des Biscuits aux fruits et au
chocolat (+17pp), des Biscuits au chocolat (+16pp). Cette augmentation significative se
retrouve sur tous les segments de marché (+43pp pour le hard discount, +31pp pour les
marques nationales, +20pp pour les marques de distributeurs entrée de gamme et +7pp
pour les marques de distributeurs) ;

la proportion de produits présentant une portion indiquée augmente significativement
entre 2011 et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (T0-T2) (respectivement de +4 et +30
pp).

Entre 2011 et 2018 (T1-T2), au niveau des familles, on observe des augmentations
significatives pour celles des Gaufres moelleuses nature ou au sucre (+36pp), Gateaux nature
ou au sucre (+24pp), Biscuits nature (+12pp), Biscuits au chocolat (+10pp), Gateaux au
chocolat (+8pp). En revanche, on note des diminutions significatives de la proportion de
produits présentant une portion indiquée pour les familles des Assortiments (-27pp) et des
Biscuits aux fruits et au chocolat (-11pp). Au niveau des segments de marché, des
augmentations significatives de cette proportion sont visibles au sein du hard discount
(+35pp) et des marques nationales (+8pp). On note, au contraire, une diminution significative
de 8pp de la fréquence d’étiquetage des portions indiquées au sein des marques de
distributeurs.

Entre 2008 et 2018 (TO0-T2), au niveau des familles, on observe des augmentations
significatives pour celles des Biscuits autres (+51pp), des Biscuits cuiller, boudoir (+46pp),
des Biscuits feuilletés nature ou au sucre (+41pp), des Gateaux nature ou au sucre (+41pp),
des Gateaux aux fruits et au chocolat (+39pp), des Biscuits nature (+38pp), des Gateaux aux
fruits, fruits a coque, graines (+37pp), des Gaufres fines et gaufrettes fourrées autres (+36pp),
des Gateaux au chocolat (+31pp), des Biscuits fourrés ou nappés autres (+26pp), des Biscuits
fourrés ou nappés aux fruits (+26pp), des Biscuits au chocolat (+21pp), des Biscuits aux fruits
et au chocolat (+19pp) et des Biscuits aux fruits, fruits a coque, graines (+19pp). Cette
augmentation significative se retrouve pour tous les segments de marché (+71pp pour le hard
discount, +40pp pour les marques de distributeurs entrée de gamme, +23pp pour les marques
nationales et +6pp pour les marques de distributeurs.

Au niveau du secteur, les portions indiquées les plus fréquentes sont comprises entre 20 et
30g pour les trois années de suivi (respectivement 31%, 33% et 34% des produits avec une
taille de portion indiquée), suivie des portions comprises entre 30 et 40g (23% en 2008, 22%
en 2011 et 24% en 2018) et des portions comprises entre 10 et 20g (18% en 2008, 22% en
2011 et21% en 2018).
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la proportion de produits présentant des valeurs nutritionnelles par portion augmente
significativement entre 2011 et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (TO0-T2)
(respectivement de +8 et +36 pp).

Entre 2011 et 2018 (T1-T2), I'augmentation, observée a I’échelle du secteur, est portée
principalement par les familles des Gaufres moelleuses nature ou au sucre (+42pp), des
Gateaux nature ou au sucre (+23pp), des Biscuits cuiller, boudoir (+19pp), des Biscuits nature
(+16pp), des Biscuits au chocolat (+16pp), des Gateaux au chocolat (+12pp) et des Biscuits
fourrés ou nappés autres (+5pp). Au niveau des segments de marché, cette augmentation
significative se retrouve pour le hard discount (+38pp), les marques de distributeurs entrée
de gamme (+17pp) et les marques nationales (+7pp).

Entre 2008 et 2018 (T0-T2), 'augmentation significative de la proportion de produits avec
des valeurs nutritionnelles par portion, observée a I'échelle du secteur, est essentiellement
portée par les familles des Biscuits cuiller, boudoir (+57pp), des Biscuits autres (+51pp), des
Biscuits nature (+46pp), des Gateaux nature ou au sucre (+46pp), des Gateaux aux fruits et au
chocolat (+44pp), des Gateaux au chocolat (+43pp), des Gateaux aux fruits, fruits a coque,
graines (+42pp), des Gaufres fines et gaufrettes fourrées autres (+40pp), des Biscuits
feuilletés nature ou au sucre (+38pp), des Biscuits fourrés ou nappés aux fruits (+32pp), des
Biscuits fourrés ou nappés autres (+35pp), des Biscuits au chocolat (+29pp), des Biscuits aux
fruits et au chocolat (+28pp), des Biscuits aux fruits, fruits a coque, graines (+20pp). Cette
augmentation significative se retrouve pour 'ensemble des segments de marché (+73pp pour
le hard discount, +47pp pour les marques de distributeurs entrée de gamme, +26pp pour les
marques nationales et +20pp pour les marques de distributeurs.
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5. EVOLUTION DES VALEURS NUTRITIONNELLES

L’étude des valeurs nutritionnelles pour 100g, avec ou sans pondération par les parts de marché?s,
réalisée pour les 5 nutriments d’intérét du secteur des Biscuits et giteaux industriels
(matiéres grasses, AGS, sucres, sel et fibres), a mis en évidence des évolutions significatives
entre 2011 et 2018 (T1-T2) et sur le plus long terme (T0-T2).

Les Tableau 4 a Tableau 9 récapitulent les résultats obtenus sur I'évolution de la composition
nutritionnelle, entre 2011 et 2018, pour chaque nutriment d’'intérét du secteur des Biscuits et
gateaux industriels et pour chaque famille.

13 Ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar
- Panel Worldpanel (données d’achats des ménages représentatives de la population francgaise).
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Tableau 4 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et
en fibres entre 2011 et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (T0T2) au sein des Biscuits et gateaux
industriels (1/6)

Matiéres grasses (g/100g) AGS (g/100g) Sucres (g/100g) Sel (g/100g) Fibres (g/100g)
T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol.
2018|  T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018  T1-T2 TO-T2
Moy [g/100g] % [g/100g] % | Moy [g/100g] % [g/100g] % | Moy |g/100g] % [g/100g] % | Moy g/100g] % |g/100g] % |Moy|g/100g] % |g/100g] %
Assortiments (TO0 n:2; T1 n:24; T2 n:54)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 246 +02 | +1% | +96 | +64% [135] 13 [ -9% - - [373] 02 [ 1% - -~ [oa4a] +002 [ +6% - -~ 27 [ +02 [ +9%
TOUSPRODUITS | Ensemble de l'offreavec pondération| 5 1 | g4 | oy |sng1eee | werop | 141 | -04 | 3% | - | 380 [+n9m | s26% | - - foar| 008 |ame | - -~ 25| 04 | 13%
PONDERES par les parts de marché
i iés T1- +11% -0,9 -6% -1,0 -0,09 -18% -0,1
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 272 1 148 09 315 | 10 040 | 0,09 | 18 23 | -0
Produits appariés T0-T2 - - ] - - - - - - - - - - -
OffreT1vs Ajoutés | 244 | +0,1 [ +03% 134] -14 | -9% 373 02 | -1% 044 [ +0,03 [ +6% 27 | +02 [ +9%
T1-T2 RetirésvsOffreT2 | 246 | +02 | +1% 135] -12 | -8% 373 09 [ 2% 044 | +003 | +8% 27 | 401 [ +3%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 244 | +01 | +0,3% 134] -12 | -8% 373 09 | 2% 044 | +0,03 [ +9% 27 | +01 | +4%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 24,7 +97 | +65% | 137 . - [373 . - [os3 . X
TO-T2 Retirésvs Offre T2 | 246 +96 | +64% | 135 . -~ 313 . -~ |04 . B X
Retirés vs Ajoutés__| 24,7 +97 | +65% | 137 - -~ 313 - -~ Jos3 - X
MN 224 | +39 | +21% | +74 | +50% | 124 | - - - — 383 - - - — Josi| - - - 26 [ - -
MDD 257 | 01 | 1% - — 2] 04 | 3% - -~ [384] 07 | 2% - — |os0 | +001 | 3% - |27 [ +03 [+11%
SEfv{'ﬁgSEDE MDDeg 236 | +06 | +2% 129 30,1 041 27
HD 246 | +27 | +12% | - - |132] 28 | -18% - -~ | 369 A10 | +a2% |- -~ loa6| 013 [-23% | - - 23] 05
DS bio - - - - - - - - - - - - - - - -
Biscuits autres (T0 n:23 ; T1 n:39; T2 n:70)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 222 ] 005 [-02% | 32 [-13% [ 92 [ -17 [ -16% | -35 | -27% [ 317 ] -49 [ -13% | -84 | -21% [ 050 [ -005 [ -9% | +0,14 [ +39% | 38 [ +09 [+29% | +L2 | +46%
Tog;:gg::srrs E“sembz?;l ‘:rft’:;;’f:a‘:‘c’;:fra““" 252 | 433 | +15% | +24 |+11% | 96 | -19 | -17% | 27 | -22% | 398 | +38 | +11% | +03 | +1% | 052 | +001 | +2% |[+034%*[+195% | 36 | +12* | +51% | +16 | +82%
parles parts de marché
Produits appariés T1-T2 201 | -04 | 2% 150 | 04 | -4% 333 08 | 2% 0,60 | +0,11 | +22% 31 | +04 | +16%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 338 04 | 1% [ 149 02 | 2% |399 +12 | 3% | 017 005 | -23% | 36
Offre TLvs Ajoutés | 22,7 | +05 | +2% 91 | -18 | -17% 314 | 52 | -14% 048 | -006 [ -12% 41 | 1,1 | +39%
T1-T2 RetirésvsOffreT2 | 222 | 05 | -2% 92 | -13 | -12% 317 | 69 | -18% 050 | 0,09 [ -15% 38 | +06 | +19%
RENOUVELLEMENT DE Retirés vs Ajoutés__| 22,7 | +0,04 | +0,002 91 | -14 | -13% 314 | 72 | -19% 048 | -011 [ -18% 41 | +09 | +28%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 22,0 34 | -13% | 88 39 [ -31% [ 315 -85 | -21% | 051 +015 | +41% | 38 +12 | +48%
T0-T2 Retirésvs Offre T2 | 22,2 10 | 4% [ 92 +02 | +3% | 317 103 | -25% | 0,50 007 | -12% | 38 +05 | +16%
Retirés vs Ajoutés | 22,0 12 | 5% | 88 02 | 2% | 315 105 | -25% | 051 006 | -10% | 38 +06 | +18%
MN 210 | +10 [ +5% | +11 | +6% | 86 | 05 | -6% | +16 | +23% | 289 -24 | -8% | -7,1 | -20% | 049 | -043* | 46% | -051 | -51% | 44 | +22 [+106% | +14 | +46%
SEGMENTS DE MDD 22,1 12% | -67 | -23% | 80 | 46% | -37% | -37 | -31% [347 [ -15 | -4% | -79 | -19% | 045 | +0,04 | +10% | +029 [+192%] 33 | +003 | +1% | +08 [ +31%
MARCHE MDDeg 150 ] - 7% . -~ |98 | w08 [ oy . — |2r0] w00 [ ou . -~ a0 038 [ . . . . . . .
HD 286 | +74 | +35% | 07 | 2% | 158 +7.0 | +80% | 57 | -27% | 330 [ -106 | 24% | 32 | 9% | 056 +0,09 | +18% | +023 | +70% | 34 | +05 | +17% [ +0,9
DS bio 209 - - - — lee [ - - - I EE - - — Josi | - - - - a2 | - - -
Biscuits au chocolat (T0 n:183 ; T1 n:232 ; T2 n:262)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 227 ] -0,02 [-0001] +04 | +2% | 10,1 [ “40* | 9% | -02 | 2% | 291] -05 | 2% | +09 | +3% | 0,73 [-013%% | -16% | -0,16"* | -18% | 44 | +04 | +10% | +01 | +2%
To:g;ggsg;“ E"se'"b':r?:;‘fg::::;‘;‘gf“““" 192 | <105 | 5% | -12% | -6% | 7.2 [ -13% | -15% [ -12% | -14% [ 285 | +05 | +2% | +05 | +2% | 076 | -003 | -4% | -004 | 5% | 55 | +0,6% | +12% | +09%* | +20%
jpar ‘es parts e marche
Produits appariés T1-T2 219 [ 07| 3% 95 | -5 | -14% 296 +01 | +03% 0,88 | +0,03 | +4% 44 | +04% [ +9%
REFORMULATION
ORMULATIONS Produits appariés T0-T2 21,0 13 [ 6% | 78 22 | 2% | 281 02 | 1% | 084 002 [ 3% | 45 +05 | +13%
Offre TLvs Ajoutés | 231 | +04 | +2% 103] 08 [ 7% 286] -10 | 3% 0,64 [-0,22%% [ -25% 45 | +04 [ +11%
T1-T2 RetirésvsOffre T2 | 227 | -01 | -04% 101 ] 11 | -10% 291] 06 | 2% 0,73 [ -015% | -17% 44 | 403 | 6%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 231 +03 | +1% 103] 08 | 8% 286 -11 | -4% 0,64 | -0,23%% | 26% 45 | +03 | 7%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 23,1 109 | +4% | 106 +03 | +3% | 290 +08 | +3% | 067 022 | 24% | 44 01 | +1%
TO-T2 Retirés vs Offre T2__| 22,7 104 | +2% | 101 03 | 3% | 291 +10 | +4% | 073 0187 | 19% | 44 02 | 3%
Retirés vs Ajoutés | 23,1 109 | +4% | 106 402 | +1% | 290 +09 | +3% | 067 023 | 25% | 44 02 | -4%
MN 22| 05 | 2% | +18 | +9% [ 99 | 05 | -5% | +13 | +15% [ 258 -31 | -11% | -0,01 |-0,05%| 0,61 [-0,29%%] 32% | 007 | -11% | 49 | +08 [ +20% | -02 | -4%
SEGMENTS DE MDD 230 +04 | +2% | +01 | +1% [ 103] -09 | 8% | -06 | -6% |305] +04 | +1% | +13 | +4% | 077 | -007 [ -8% [-049% [20% | 42 | +01 | +2% | +01 | +3%
MARCHE MDDeg 241] 05 | 2% | 07 | 3% | 105] 20 | -16% | -30 | -22% | 314 | +L1 | +4% | +14 | +5% | 1,10 | 007 | -6% | +017 | +18% | 43 | +19 | +79% | +16 | +57%
HD 209 03 | 1% | +07 | +3% | 98 | -13 | -12% | +07 | +8% | 303 | +22 | +8% | +42* | +16% | 081 -003 | -4% | -004 | 5% | 48 | +04 | +9% | -05 | -10%
DS bio 23] - . . - [102] - - . - [283] - . . -~ Loz - . . - a7 - . . .
Biscuits aux fruits etau chocolat (T0 n:111; T1 n:134 ; T2 n:129)
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre 255 [ +06 | +2% | +18" | +8% [ 134 -11 | 7% | +03 | +2% | 309 +05 | +2% | -02 | -1% | 057] -008 | -12% | -001 | 2% | 39 | +05* | +13% | +05 | +16%
TOUS PRODUITS  |Ensemble de'offre avec pondération o = o o o e o o o e . " o
PONDERES o s prts de marché? 235| 02 | 1% | +18% | +8% | 126 | -04 | -3% | +09 | +8% [ 350 |+54 | +18% | +28* | +9% | 055 [-020% | 27% | -003 | -6% | 35 | +02 | +5% | +02 | +7%
Produits appariés T1-T2 259 | +06 | +3% 140 04 [ 3% 310 +05 | +2% 062 | -0,10* [ -14% 38 | +01 | +4%
REFORMULATIONS
Produits appariés T0-T2 246 +02 | +1% | 13,0 10 [ 7% | 334 +09 | +3% | 0,65 +001 | +1% | 39 +03 | +8%
OffreT1vs Ajoutés | 252 | +0,3 | +1% 131] -14 [ -10% 311] +06 | +2% 054 ] 0,10 [ -16% 40 | +05 [ +15%
T1-T2 RetirésvsOffreT2 | 255 | +05 | +2% 134] -12 | 8% 309 +05 | +2% 057 003 | 6% 39 | +03 | +8%
RENOUVELLEMENT DE RetirésvsAjoutés | 252 +02 | +1% 131] 15 [ -10% 311] +06 | +2% 054 006 | 9% 40 | +04 | +10%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 25,6 +19* | +8% | 134 +04 | +3% | 305 06 | 2% | 055 003 | 5% | 39 +05 | +16%
TO-T2 Retirésvs Offre T2__| 25,5 17 | +7% | 134 +06 | +5% | 309 +05 | +2% | 057 +003 | +5% | 39 +04_| +12%
Retirés vs Ajoutés | 256 +18° | +8% | 134 +07 | +5% | 305 +01_| +04% | 055 4001 | +2% | 39 04| +12%
MN 253 | +04 | +1% | +12 | +5% | 122 | -16 | -12% | +02 | +2% | 302 | -28 | -8% | -42 | -12% | 0,50 | 06" | 25% | -006 | -11% | 44 | +L1* | +32% | +09 | +24%
SEGMENTS DE MDD 254 | +03 | +1% | +19* | +8% | 138 | -09 | -6% | +01 | +1% | 320 | +21 | +7% | +17 | +6% | 062 -001 | -1% | +006 | +10% | 37 | +02 | +4% | +04 | +14%
MDDeg - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
MARCHE
HD 267 | +24 | +10% | +36 | +16% | 150 | +09 | +6% | +30 | +25% | 316 | +23 | +8% | +21 | +7% | 056 | -017 | -24% | -012 | -18% | 43 | +04 | +11% | +03 | +7%
DS bio 48] - - B - s - - . - a7 - : . -~ los3[ - } : - 37 - . . :
Biscuits aux fruits, fruits a coque, graines (T0 n:105 ; T1 n:104 ; T2 n:176)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 206] 02 | 1% | +05 | +3% | 85 | 7% | 16% | -05 [ -6% [237] 16 | -6% | -04 | -2% [056] 004 | 7% [ +001 | +3% | 49 [+12* [ +33% [ -01 [ 2%
Togg:gg:gTS E“Semb:?:sl ‘;fz::::a‘;‘c’;:fm“"" 192 [ 22% | 0% | +09 | +5% | 56 | 32%%| 36% | -06 | -10% | 218 | +01 | +04% | +10 | +5% | 049 | -004 | -8% | +0,06 | +13% | 59 |+16™*| +37% | +05 | +10%
parles parts de mar
Produits appariés T1-T2 214 02 | 1% 102]-09% | 8% 259 | -0,02 | -0,001 0,58 | +001 | +2% 41 | +01 | 3%
REFORMULATIONS Produits appariés TO-TZ 208 0z [ 1% | 80 7o | 18% | 23,1 105 | 2% | 040 10,002 | +04% | 61 w01 | 2%
Offre TLvs Ajoutés | 201 | -08 | -4% 75 |27 ] -27% 227] 26 | -10% 056 | -005 | -8% 52 | +15*% | +41%
T1-T2 RetirésvsOffre T2 | 20,6 | +04 | +2% 85 | -08 | -9% 237] 10 | 4% 056 | -0,08 [ -12% 49 [ +11* [ +27%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 201 -02 | -1% 75 | 19 [ -20% 27] 20 | 8% 056 | -0,08 [ -13% 52 | +14* | +35%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 20,4 +03 [ +1% | 81 10 [ -11% | 233 07 | -3% | 058 +004 [ +7% | 49 02 [ 3%
TO-T2 RetirésvsOffreT2__| 20,6 +09 | +5% | 85 02 | 2% | 237 11 | 4% | 056 005 | -9% | 49 003 | 1%
Retirés vs Ajoutés | 204 +07 | +3% | 81 06 | 7% | 233 14 | 6% | 058 003 | 5% | 49 01 [ 1%
MN 198 +01 [ +1% | +01 | +1% | 72 | -15 | -17% | -13 | -15% | 218 -19 | -8% | -08 | -4% | 052 +0,02 | +4% | +001 | +3% | 57 | +18* | +46% | -01 | -2%
SEGMENTS DE MDD 213 03 | 2% | +15 | +7% | 100 -11 | -10% | +03 | +3% | 268 | +0,6 | +2% | +03 | +1% | 061 -001 | -1% | +005 | +9% | 37 | +02 | +6% | -05 | -13%
MARCHE MDDeg 210 | +00 | +0% - — |120] 10 8 - — 260 00 | 0% - — o6l 012 [ -19% - ~ |34 06 | 5w | - -
HD 230 +21 [ +10% | +13 | +6% | 113 | +13 | +13% | +21 | +22% | 248] -06 | 2% | +24 | +11% | 057 18% | 011 | -16% | 46 | +0,6 | +15% | +02 | +5%
DS bio 223 103 229 0,60 44
Tratio des volumes des produits identifiés par [0gali vs. le volume total du marché retracé par Kantar Worlpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise

Moy: moyenne

«-»: aucun produit collecté; « n=0 » : aucun produit renseigné pour le nutriment étudié

Chiffres grisés : évolution de la teneur moyenne au sein de la famille entiére, au sein des références appariées ou entre 2 sous-groupes non testée

Case en orange : augmentation significative de la teneur moyenne ; pour le renouvellement de 'offre entre les années A et B :teneur moyenne des produits ajoutés lannée B significativement supérieure a celle de l'offre A / teneur moyenne de l'offre B significativement supérieure a celle des produits retirés lannée A / teneur moyenne
des produits ajoutés l'année B significativement supérieure a celle des produits retirés lannée A

Case en violet : diminution significative de la teneur moyenne ; pour le renouvellement de 'offre entre les années A et B : teneur moyenne des produits ajoutés lannée B significativement inférieure a celle de l'offre A / teneur moyenne de I'offre B significativement inférieure a celle des produits retirés année A / teneur moyenne des
produits ajoutés lannée B significativement inférieure a celle des produits retirés lannée A

Sianificativité : ***si p<0,001 ; **si p<0,01 ; *si p<0,05 (Tests statistiques effectués : test de permutation)
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Tableau 5 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et
en fibres entre 2011 et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (T0-T2) au sein des Biscuits et gateaux
industriels (2/6)

Matiéres grasses (g/100g) AGS (g/100g) Sucres (g/100g) Sel (g/100g) Fibres (g/100g)
T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol.
2018  T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018|  T1-T2 TO-T2
Moy [g/100g] % [g/100g] % | Moy [g/100g] % [g/100g] % | Moy |g/100g] % [g/100g] % | Moy g/100g] % |g/100g] % | Moy |g/100g] % |g/100g] %
Biscuits cuiller, boudoir (T0 n:35; T1 n:38 ; T2 n:52)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 43 | +07 | +19% | +01 | +2% | 14 | +05 | +51% | +03 | +24% ] 494 +05 | +1% | +08 | +2% | 031] -002 | -6% | +0,005 | +2% | 16 | +0,1 | +10% | +0,1 | +6%
TOS;,:;EES;TS E“S“mh;‘ll:; ":::;;’:a'z::f”“”" 36 | 02 | 5% | -03 | 7% | 10| +01 | +16% | +0,003 [ +03% | 483 | +03 | +1% | -10 | -2% | 030| +002 | +8% | +0,05 | +22% [ 15 | +0,02 | +2% | +01 | +7%
Produits appariés T1-T2 36 | +02 | +6% L1 [ 402" | +24% 492] +04 | 1% 032] -003 | 8% 15 [ 01 | 5%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 34 02 | 7% | 11 +0,1 | +7% | 488 04 | 1% [ 032 +0,04 | +13% | 15 40,1 | +4%
Offre TLvs Ajoutés | 4,8 | +1,2* | +35% 17 | +08 | +83% 489 | +0,02 [+0,03% 032] 001 [ 3% 17 [ +02 | +17%
T1-T2 RetirésvsOffre T2 | 43 | +03 | +7% 14 | +04 | +35% 494 +02 | +03% 031] +0,02 | +8% 16 | +04 | +28%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 4,8 | +09 | +22% 17 | +07 | +63% 489 03 | 1% 032 +0,03 | +11% 17 | +05 | +36%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 48 +0,6 | +15% | 16 +05 | +46% | 50,2 +16 | +3% | 032 +0,01 | +5% | 16 +01 | +6%
T0-T2 Retirésvs Offre T2 | 4,3 05 | -11% | 14 004 | 3% | 494 +22 | +5% | 031 006 | -17% | 16 +02 | +12%
Retirésvs Ajoutés | 4,8 002 | -04% | 16 +02 | +14% | 502 +30 | +6% | 032 005 | -14% | 16 +02 | +11%
MN 40 | 11 [21% | 21 | -34% | 12 | - . 10 | -47% | 508] - -~ | +121 [+31% [ 032] - - 036 | -53% | 15 | - . 03| -17%
SEGMENTS DE MDD 47 | +11 [ +31% | +1,0 | +26% | 16 | +07 | +67% | +06 | +57% | 494 | +10 | +2% | +003 | +0,1% | 0,34 | -0,05 | -12% | +0,05 | +17% | 16 | +02 | +13% | +0,1 | +7%
MARCHE MDDeg 27 | 10 [ 27% | 12 [ 31% | 06 | +05 [+1000%] - -~ |482] 18 6 . — o017 w010 [ra9u] - 9 06 [ 2am | -
HD 37 | +04 | +13% | +004 | +1% | 10 | +02 | +19% | +02 | +31% | 485 | -19 | -4% | -24 | -5% | 029 +0,12 | +68% | +019 |+191%| -
DS bio 41 | - - - I EVA - - — |96 - o] - - - BT
Biscuits és autres (T0 n:7; T1n:6; T2 n:15
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 288 +04 | +2% | +26 | +10% | 17,0 | 0,05 | +03% -~ 256 20 [ 7% 099] 013 [ -12% 28 | +05 | +21%
TOB;]:S::ES'TS E“S‘*mbz?;' ‘;frf::;;’:a‘:z::f”“"“ 277 +19 | +7% | +19 | +7% [ 167 ] +12 | +7% 264 | +02 | +1% 096 | -003 | -3% 27 | +03 | +12%
Produits appariés T1-T2 27,7] +07 | +2% 02 | 1% 273 +20 | +8% 102 | 004 | 4% 22 | 01 | 3%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 25,0 13 | - - -
Offre TLvs Ajoutés | 29,1 | +0,7 | +3% 103 | 2% 252 24 | 9% 098] 0,14 [ -12% 31 | +08 | +33%
T1-T2 RetirésvsOffre T2 | 288 | -17 | -5% 10 | 5% 256 54 | -17% 099 | 022 [ -19% 28 | +04 | +18%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 291 -14 | -5% 07 | 4% 252] 58 | -19% 098] -023 | -19% 31| +07 | +30%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 29,1 +29 | +11% | 172 253 1,00 28
T0-T2 Retirésvs Offre T2 | 288 +26 | +10% | 17,0 256 0,99 28
Retirés vs Ajoutés 29,1 +29 | +11% | 17,2 253 1,00 28
MN 280 | 50 [ #2200 | -02 | 1% | 191 +51 197 34 | -15% 098] +010 [ +11% 36 | +13 | +58%
SEGMENTS DE Mng%D 288 -07 | 2% - — |63 14 | 8% 272] 08 | 3% 096 | 019 [ -17% 24 | +01 | +4%
eg - - - - - - - - - - - - - -
MARCHE HD 306 /01 165 6 9 304 | 06 111
DS bio - - . . ; - E ; -
Biscuits nature ou au sucre (T0 n:29; T1 n:32 ; T2 n:42)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 273] -03 | 1% | L1 [ 4% [159] +15 [ +11% [ +17 [ +12% [199] -15 | 7% | -12 | -6% | 1,05 ] +002 [ +2% | +0,03 | +3% | 25 | +04 | +22% | +04 [ +17%
T(’sg]:g::gs”s E"“mbi‘lj;l‘;f:::;;’:a’i:l’:gf”“"" 293 | +22 | +8% | +07 | +3% [ 162 | +21% | +15% | +15 | +10% | 190 | 205 | 9% [ -23* | -11% [ 126 | +007 | +6% | +006 | +5% | 25 | +03 | +13% | +02 | +11%
Produits appariés T1-T2 289 | +16™ | +6% 159 | 15 | +10% 190 [ -23* | -11% L11 | +009 | +9% 21 | 02 | 8%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 298 +15% | +5% | 17,0 +38 | +29% | 193 05 [ -3% | 120 +021 | +21% | 19 02 | 8%
OffreTLvs Ajoutés | 263 | -13 | 5% 159 | +15 [ +11% 203] -1 | 5% 1,03 [ +001 [ +1% 28 | +08 | +38%
T1-T2 RetirésvsOffre T2 | 273 | -06 | 2% 159 | +16 | +11% 199 17 | 8% 105 | +002 | +2% 25 | +05 | +28%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 263 | -16 | -6% 159 | +16 | +11% 203] 14 | 6% 1,03 | +0,003 | +0,3% 28 | +09 | +45%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 26,6 19 [ 7% [ 161 +18 | +13% | 202 08 | -4% | 103 +001 | +0% | 28 +06 | +30%
T0-T2 Retirés vs Offre T2__| 273 13 | 5% | 159 01 | 1% | 199 33 | -14% | 1,05 003 | 3% | 25 +03_| +16%
Retirés vs Ajoutés__| 266 21 | 7% | 161 +004 | +0,3% | 202 30 | -13% | 1,03 005 | 5% | 28 +06 | +29%
MN 262 -07 | 3% | -33 | -11% | 167 | +29 | +21% | 09 | 5% | 183 | -35 | -16% | -93 | -34% | 1,07 | +006 | +6% | +034 | +47% | 35 | +11 | +43%
SEGMENTS DE MDD 277] +04 | +2% | -03 | 1% | 162 ] +20 | +14% | +30 | +22% | 204 -07 | -3% | +07 | +4% | 1,01 [-0,0004 [-0,04%[ +0,02 | +2% | 2,0 | +0,04 | +2% | -01 | -3%
MARCHE MDDeg 20| - - 66 |23 | 92| - g g 0| - - - -~ a0 - - - - les | - - B
HD 287 | +002 [ +01% | +03 | +1% | 154 | +0,1 | +03% | -16 | 9% [ 191] -26 | -12% | -39 [ -17% | 1,05 | 002 [ 2% | -045 | -30% | 1.8 | 003 | 2% | 05 | 2
DS bio 280 - . -~ |20 - . . -~ 2o - . -~ 130 . -~ 20 .
Biscuits fourrés ou nappés autres (T0 n:340 ; T1 n:514 ; T2 n:671)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 233 +01 [+03% | +07* [ +3% | 122 [ -08% [ -6% | +003 [+03% [ 340 -07 | -2% | +06 | +2% [055] -001 [ -2% [ -002 | -4% [ 32| +02 | +7% | -01 [ -2%
TOUS PRODUITS - Ensemble de loffreavec pondération| 504 | 407+ | 4304 | 404 | +29 | 99 | 05 | -5% |-Li=[-10% | 346 | 02 | -1% | +08 | 2% | o056 | 004 | 6% | -002 | -a% [ 32 | +02e | +6% | +01 | +3%
PONDERES par les parts de marché! ! 3 ! ' ’ g . ! . : § . " ’ !
Produits appariés T1-T2 231] -002 | -01% 125 05" | 4% 351 ] +004 | +0,1% 052 ] -002 | 3% 3,1 [+02% | +7%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 224 01 [ -04% [ 111 097 [ 8% | 341 +0,004 [+0,01%| 0,56 +0,004 | +1% | 3.2 +02 | +7%
Offre TLvs Ajoutés | 234 | +02 | +1% 120 [ 8% 335] 12 | 4% 0,56 | -0,001 | -0,1% 33 | +03 | +10%
T1-T2 RetirésvsOffreT2__| 233 | 003 [ -0,1% 122 ] -09% | 7% 340 04 | -1% 055] -003 | 5% 32 | +0,01 | +02%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 234 | +01 | +0,2% 120 | 41 [ 8% 335] -0 | 3% 056 | 002 | 3% 33 | +01 | +3%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 23,5 +1,0° | 4% | 123 +01 | +1% | 340 +05 | +2% | 055 002 | -4% | 32 004 [ 1%
T0-T2 Retirés vs Offre T2__| 233 +07 | +3% | 122 01| -04% | 340 +11 | +3% | 055 004 | 7% | 32 04 | -11%
Retirés vs Ajoutés | 235 +09* | 4% | 123 +001 | +0,1% | 340 +10 | +3% | 055 004 | 6% | 32 04 | -10%
MN 232 +05 | +2% | +0,1 | +1% | 115] 06 | -5% | -06 | -5% | 320 | 34" [ 10% | +03 | +1% |058| -005 [ 8% | -002 | -4% | 34 | +02 | +8% | -01 | -3%
SEGMENTS DE MDD 234 -03 | 1% | +1,7% | +8% | 124 [0 [ 7% | +03 | +3% [ 349] +05 | +2% | +09 | +3% | 054 | -001 | 2% | -004 | -6% | 31| +01 | +3% | -02 | 6%
MARCHE MDDeg 203] -07 | 3% | +09 | +5% | 115] -13 | -10% | +0,1 | +1% [348] -13 | -4% | -001 [-004%| 050 | -006 | -11% | -005 | -9% | 27 | +0,04 | +1% | +05 | +20%
HD 237] +08 | +3% | -004 |-0002] 130 ] +0,03 [ +02% | 03 | -2% [352] +02 | +1% | -07 | -2% | 053 | +001 | +3% | +0,08 | +18% | 3,6 | +0,7* | +26% | +08* | +27%
DS bio 232] - . -~ e - . . -~ 288 - . -~ Joss| - I . . 3
Biscuits fourrés ou nappés aux fruits (T0 n:129 ; T1 n:174 ; T2 n:154)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 123 +0,7 | +6% | +28%% [ #30% | 6,1 | -01 | -1% | +21% | +54% | 37,0 | -07 | 2% | -14 | -4% | 042 +0,03 | +8% | 0038 | -7% | 26 | +01 | +3% | 07* | -20%
TOUSPRODUITS | Ensemble de loffreavec pondération| o |4 | 4170 | w05 | 6% | 42 | +08 | +23% | +03 | +7% |17 | 15 | -a% [+49% | +13% | 040 | 001 | 2% | -004 | -8% | 25 | +02 | 8% | -03 | -10%
PONDERES par les parts de marché® i ! : " 3 " ! ’ ! ! 3 ! " " :
Produits appariés T1-T2 108 | +0,04 | +03% 56 | 04 | 6% 382] +02 | +1% 044 | +0,02 | +6% 24 | +0,04 | +2%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 80 03 [ 3% | 27 02 | 5% | 437 +1,8* | +4% | 042 007 [ -15% | 24 40,1 | +6%
Offre TLvs Ajoutés | 133 | +1,7 | +15% 63 | +02 | +3% 360 -18 | 5% 042 +0,03 | +7% 28 | +03 | +11%
T1-T2 RetirésvsOffre T2 | 123 | +05 | +4% 6,1 | -0,002 | -0,03% 370 07 | 2% 042 | +0,05 | +14% 26 | -01 | -4%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 133 | +14 | +12% 63 | +03 | +4% 360 -18 | 5% 042 | +0,05 | +12% 28 | +01 | +4%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 13,7 +4,2% | +44% | 69 +29% [ +74% | 355 30 [ 8% | 043 003 | 6% | 27 05 | -16%
T0-T2 Retirésvs Offre T2 | 123 w24 | +24% | 61 +18* | +42% | 37,0 05 | 1% | 042 002 | 5% | 26 10 | -27%
Retirésvs Ajoutés | 13,7 +37% | +37% | 69 +2,6™ | +61% | 355 20 | 5% | 043 002 | 3% | 27 08 | -23%
MN 121 | +49% [ +67% | +19 | +19% | 48 | +20 | +73% | +04 | +9% | 366] -37 | -9% | +50 | +16% | 037 | -003 [ -7% | -010 | -21% | 32 | +04 [ +13% | -06 | -16%
SEGMENTS DE MDD 128 +09 | +7% | +55% | +75% | 7,1 | +03 | +4% | +38" [+117%| 373 -03 | -1% | -48 | -11% | 043 +0,06 | +17% | +001 | +2% | 23 [ -02 | -8% | +0,04 | +2%
MARCHE MDDeg 128 09 | 6% | 02 | 1% | 63 | 004 | -1% - -~ 349 7 | 5% - -~ o047 003 [ 7% - 18 02 | s | - -
HD 106 13 | -11% | 01 | 1% | 46 | -17 | -27% | -002 | -04% | 382 | +14 | +4% | -43 | -10% | 047 | +0,07 | +17% | +0,001 | +0,1% | 30 | +04 | +16% | -L1 | -27%
DS bio 137] - - - ~ |e1 | - - - — 325 - o] - - I ETI - - -
& par Rantar Worlpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise,

Tratio des volumes des produits identifids par T0qali vs. Te volume total du marché retrac

Moy: moyenne

«-» : aucun produit collecté; « n=0 » : aucun produit renseigné pour le nutriment étudié
Chiffres grisés : évolution de la teneur moyenne au sein de la famille entiére, au sein des références appariées ou entre 2 sous-groupes non testée
Case en orange : augmentation significative de la teneur moyenne ; pour le renouvellement de I'offre entre les années A et B :teneur moyenne des produits ajoutés 'année B significativement supérieure d celle de I'offre A / teneur moyenne de I'offre B significativement supérieure a celle des produits retirés I'année A / teneur moyenne
des produits ajoutés I'année B significativement supérieure a celle des produits retirés I'année A
Case en violet : diminution significative de la teneur moyenne ; pour le renouvellement de l'offre entre les années A et B : teneur moyenne des produits ajoutés 'année B significativement inférieure d celle de I'offre A / teneur moyenne de I'offre B significativement inférieure & celle des produits retirés I'année A / teneur moyenne des
produits ajoutés lannée B significativement inférieure d celle des produits retirés l'année A

Sianificativité : **'si p<0.001 : **si p<0.01 : *si p<0.05 (Tests statistiaues effectués : test de permutation)
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Tableau 6 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et
en fibres entre 2011 et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (T0-T2) au sein des Biscuits et gateaux
industriels (3/6)

Matiéres grasses (g/100g) AGS (g/100g) Sucres (g/100g) Sel (g/100g) Fibres (g/100g)
T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol.
2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 T0-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2

Moy [g/100g] % [g/100g] % | Moy [g/100g] % [g/100g] % | Moy g/100g] % [g/100g] % |Moy[g/100g] % [g/100g] % | Moy [g/100g] % [g/100g] %
Biscuits nature (TO n:184 ; T1 n:231 ; T2 n:268)

TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre 186 +05 | +3% | +1,1 | +6% | 107 +03 [ +3% | +21* [ +24% [ 250 08 | -3% | 20 [ -7% [079] -002 [ -2% [ +001 [ +2% [ 30 [ -004 [ -1% | -0,9% | 23%
TOUS PRODUITS | Ensemble de offreavec pondération| 15q | g3 | 0 | .04 | -2% | 87 | 02 | 2% | -03 | =% [248| s02 | +1% | -05 | -2 | 080 | 007 | -7 | +007 | +8% [ 31 |s07%= | 29% | +02 | +7%
PONDERES par les parts de marché
Produits appariés T1-T2 175 02 | -1% 105] 02 [ -2% 263] 02 | -1% 075 002 | 3% 34 | +05* | +17%
REFORMULATIONS
Produits appariés T0-T2 172 03 [ 2% | 96 04 | -4% [ 271 01 [ -05% | 0,68 012F [ -15% | 43 +08 | +22%
OffreT1vs Ajoutés | 195 | +14 | +8% 107] +03 [ +3% 238] 20 [ 8% 0,81 | -0,0002 [-0,02% 31 | -001 [ -02%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 18,6 | -0,02 | -01% 107 ] +06 | +6% 250 | -0,05 [ -02% 079 006 [ 7% 30 | -06 | -16%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 195 | +0,8 | +4% 107 ] +06 | +6% 238] 12 | 5% 081 ] -005 [ 5% 31| -05 | -15%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 19,1 +16 | +9% | 107 +2,1% | +24% | 24,6 24 | 9% | 080 +002 | +2% | 30 1,0~ [ -25%
T0-T2 Retirés vsOffre T2__| 186 11 | +6% | 107 +3,5% | +48% | 25,0 13 | 5% [ 079 +003 | +4% | 30 19 [ -39%
Retirés vs Ajoutés | 19,1 +16 | +9% | 107 +3,5° | +48% | 24,6 18 | 7% | 080 +004 | +5% | 30 2,07 | -40%
MN 187 +L1 [ +7% | +21 | +12% | 98 | +08 | +9% | +34 | +54% | 21,2 | 46* | -18% | -48 | -18% | 076 | -0,15 | -16% | +0,02 | +2% | 33 | -05 | -14% | -1,7* | -34%
SEGMENTS DE MDD 189 | +04 | +2% | +08 | +4% [ 113 ] +06 | +5% | +16 | +17% | 27,0 | +05 | +2% | -08 | -3% | 078 +0,01 | +1% | -001 | 1% | 28 | -01 | -4% | -05 | -15%
MARCHE MDDeg 155 +06 | +4% | 08 | 5% | 80 [ -18 | -18% | +0,9 | +13% [ 240 | +0,6 | +2% | -10 | -4% | 0,96] +001 | +1% | +020 | +27% | 2,1 | +06 | +40% | +14 |+204%
HD 191 +02 | +1% | +12 | +7% |17 | +05 | +5% | +38 | +48% | 265 | +23 | +9% | +09 | +4% | 0,83 | #0038 | +3% | +0,04 | +5% | 60 | +29 | +96% | +09 | +18%
DS bio 176 - ; . -~ 5] - } . -~ 226] - ; . - o] - ; . 26| - B ; B
Congolais (TO n:10; T1 n:10 ; T2 n:14)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 231 10 [ 4% | +16* | +8% [202] -1,0 [ 5% | +01 | +1% [ 491 +16 | +3% | -12,0% [ 20% [ 0,12 [ +0,02 [ +17% | +0,03 [ +38% [ 67 | -04 | 6% | +15 | +30%
TOUSPRODUITS | Ensemble deTloffreavec pondération| 55, |y g | gng | w160 | 8% | 206 | -05 | -2% | +15 | +6% | 505 +11% | 84% | -14% [ 0,10 | 0,01 | -5% | +0,02 | +24% | 69 | +04 | +6% | +21 | +43%
PONDERES par les parts de marché
Produits appariés T1-T2 249 | +22 226 | +06 +3% 515 0,08 | +0,01 | +15% 50 -3,9 -4
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 212 09| 21,0 04 52,0 g [-21% 008 +0,00 | +0% | 83 +29 |
Offre T1vs Ajoutés | 232 [ -09 | -4% 199 13 [ 6% 488 +12 | 3% 0,13 | +003 | +29% 71 [ -002 | -02%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 231 | -19 | -8% 202] 05 | 2% 49,1 +61 | +14% 012 001 | -6% 67 | +08 | +13%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 232 -19 | 7% 199] 08 | -4% 488 +57 | +13% 0,13 | +001 | +4% 70 | +12 | +20%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 23,5 +2,0% | +9% | 202 +02 | +1% | 490 12,3 | -20% | 013 +004_ | +46% | 65 +13 | +26%
TO-T2 Retirésvs Offre T2 | 23,1 +18* | +8% | 202 +08 | +4% | 491 97 | -17% | 012 +003 | +33% | 67 +1,7 | +33%
Retirés vs Ajoutés | 23,5 +2,1% | +10% | 20,2 +09 | +5% | 490 99 | -17% [ 013 +004 | +41% | 65 +15 | +29%
MN 233] - - +11 | +5% 213 ] - - +12 | +6% | 508] - - 105 | -17% | 006 | - - 002 | -28% | 88 | - | +36* | +70%
SEGMENTS DE MDD 237 +09 | +4% - ~ 214 02 | A% - -~ st vo6 [ 4% | - - loo7] -003 | -3a% | - - |s3 |26 [ 38% | - -
MDDeg - - - - - - - - - - - - - -
MARCHE
HD 27| 43 w22 | +11% | 158 54 | -2 - -~ | 423] 08 031 | +021 |+213 50 | 09
DS bio . - - - - -
Crépes autres (T0O n:12 ; T1 n:20 ; T2 n:48)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 172 +01 [+03% ] 06 | 3% | 60 | +04 | +7% | +01 [ +1% | 37.8] +03 [ +1% [+106%[ +39% [ 1,00 [ -0,02 [ 2% | 001 | -1% [ 22 | +03 | +19% [ +01 [ +6%
TOUSPRODUITS - Ensemble de [offreavec pondération| ¢ | 4o | 4ay; | w05 | 420 | 66 | +10 | +18% | +06™ | +11% | 368 | -10 | -3% | +49 | +15% | 088 | 009 [ -10% [ 002 | -1256 | 23 | +06 | +31% | +05 | +25%
PONDERES par les parts de marché
Produits appariés T1-T2 175 +01 | +1% 53 | -07 | -12% 369 | +06 | +2% 1,06 | +005 | +5% 22 | 02 | +7%
REFORMULATIONS Produits apperis TO-T2 81 o1 | 1% | 50 10 ] 377 102 1,08 w006 | 6% | 23 +0,8
OffreT1vs Ajoutés | 17,1 | -01 [ -0.4% 62 | +05 | +9% 383 | +08 | +2% 1,03 | +002 | +2% 21 | +03 | +17%
T1-T2 RetirésvsOffreT2 | 17,2 | +08 | +5% 60 | +15 | +33% 378 28 | 7% 1,00 | 003 | -3% 22 | +10 | +80%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 17,1 | +0,6 | +4% 62 | +16 | +36% 383 23 | 6% 1,03 | +0,001 [ +0,1% 21 [ +09 [ +78%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 17,1 08 [ -4% | 61 +01 [ +2% | 378 +10,6" [ +39% | 1,01 -0,0002 [-0,02%| 2,1 +01 | +6%
T0-T2 Retirésvs OffreT2__| 17,2 03 | 2% | 60 +003 | +0,5% | 37.8 +20,9* | +124% | 1,00 0,001 | -01% | 22 005 | 2%
Retirés vs Ajoutés | 17,1 04 | 3% | 61 +01 | +1% | 378 +20,9% | +124% | 1,01 +001 | +1% | 21 01 | 2%
MN 18,0 +10% | +004 [ +02% | 73 [ +50 [+217% [ - -~ 362] 46 [ -11% | - -~ l094] -006 | -6% - 3] 04 [raan | - g
SEGMENTS DE MDD 168 5% | -01 | 1% | 54 | 06 | -10% | -06 | -10% | 382 +20 [ +6% | +07 | +2% | 1,03 | +002 | +2% | +0,002 [ +0.2% [ 22 [ +03 | +16% | +04 | +19%
MDDeg 160 105 | +3% | 45 - - -~ |wa0] - - - - o] - - - - - - - - -
MARCHE
HD 172 15 | 8% | 49 | 12 [ 2 11 | 403 -0,02 +0,04
DS bio - - - -
Crépes dentelles autres (TO n:10; T1 n:23;
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 2106 | +1,3 | +6% | 14 | -6% | 109] 21 | -16% | 46" | 29% | 421 ] +15 | +4% | +17 | +4% | 0,59 +0,04 | +7% | -012 | -17% | 33 | +01 | +4% | +12 | +59%
TOUSPRODUITS - |Ensemble de l'offre avec pondération| 5 | 3 | 105 | 001 | 0,19 | 120 | 2,0% | -15% | -36% | 23% [ 450 | +94 | +26% | +65 | +17% | 062 | +003 | +5% | -004 | 7% | 36 | 01 | 4% | +13 | +s6%
PONDERES par les parts de marché
i iés T1- K 19 27 | - B 29 * 0,6 22%
REFORMULATIONS g:zgz:i: :Egzz::z Ll) E Zi 0,3 1% = ‘ - 11,8 2,7 19% | 44,5 1,0 2% | 0,62 | +0,05 +8% ‘ 2,7 0,8 |
Offre T1vs Ajoutés | 21,2 | +09 [ +4% 98 | -33* [ -25% 395] 11 [ 3% 057 | +002 | +3% 34 | +01 | +5%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 21,6 | +20 | +10% 109] 20 [ -15% 21| +64 | +18% 059 | +014 | +32% 33 | +01 | +2%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 21,2 | +15 | +8% 98 | 31 | -24% 395 | +38 | +11% 057 | +012 | +27% 34 | +01 | +3%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 21,5 5 | 7% | 106 -49* [ -32% | 415 +11 | +3% | 0,59 013 [ -18% | 31 +1,0_| +48%
TO-T2 Retirés vs Offre T2__| 21,6 12 | 5% [ 109 46| -29% | 421 1,7 012 | 17% | 33 12| +59%
Retirés vs Ajoutés | 21,5 13 | -6% | 106 49* | 32% | 415 +1,1 013 | -18% | 31 +1,0_| +48%
MN 170 21 [-11% | 60 | -26% [108] 02 [ 2% | - 50% | 47,7 +07 | +1% | 73 10,60 |+3 w004 | +6% | - - - - -
SEGMENTS DE MDD 226 +20 | +10% | 04 | 2% | 114| -17 | -13% | - a7 06 [ 1% - -~ los8] -005 | -8% - - |33 ] 01 [ +5%
MDDeg - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
MARCHE
HD 22| 09 | 4% | 19 93 | 54 | 37% | - -~ | 390 +126 [ +48% [ - -~ los0[ -007 [-12% [ - - e ] 03
DS bio - - - - - - - - - - - - - - - - -
Crépes nature (T n:2; T1 n:5; T2 n:9)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 162 +0,1 [+03% [ +09 [ +6% [111] 02 | -2% - -~ [366] +12 [ +3% - - oes] +010 [+17% [ - - 17 +02 [+13%
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre avec pondération
125 19 | 13% | -14 | -10% | 85 | 28 | -25 - - | 432 478 | 229 - - | 086 | +031* | +56 - - 18| +03 | 4229
PONDERES par les parts de marché’ % " b * N - 3D " 2%
Produits appariés T1-T2 155 06 | -4% 114 ] +01 352 | 02 0,56 | 0,00 15 | +00 | +0%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 135 18 - - - -
Offre TLvs Ajoutés | 17,0 | +09 [ +6% 120 +07 355 | +0,1 9 076 | +0.20 [ +36 15 | +00 [ +0%
T1-T2 RetirésvsOffreT2 | 162 | - - i - - 366 - - 065] - - 17
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 17,0 | - - 120] - - 355] - - 076 - - 15
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 16,9 +17 [ +11% [ 117 - - |32 - - o6t - - |7
TO-T2 Retirés vs Offre T2 16,2 - - 111 - - 36,6 - = 0,65 - - 17
Retirés vs Ajoutés 169 - - 11,7 - - 352 - - 0,61 - - 17
MN 100] 35 35 |26 | 67 | - . 480 - . 104] - - - - -
9 B , 9 , , , 19 , , 9 , , 9
SEGMENTS DE M%?Jlig 169 +02 | +1% 11,7 +04 | +3% 352] 02 | -1% 061 +006 | +10% 17 | +02 | +13%
MARCHE . _ - . . - = = . = = . = = = = =
HD 170 | +00 | +0% | +00 | w0u [105] - . . I E . - -~ oss
DS bio -

Tratio des volumes des produits [dentifiés par T0qali vs. le volume total du marché retracé par Kantar Worlpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise
Moy: moyenne

«-»: aucun produit collecté; « n=0.» ;aucun produit renseigné pour le nutriment étudié

Chiffres grisés : évolution de la teneur moyenne au sein de la famille entiére, au sein des références appariées ou entre 2 sous-groupes non testée

Case en orange : augmentation significative de la teneur moyenne ; pour le renouvellement de [offre entre les années A et B steneur moyenne des produits ajoutés Iannée B significativement supérieure a celle de loffre A / teneur moyenne de l'offre B significativement supérieure d celle des produits retirés [année A / teneur moyenne
des produits ajoutés lannée B significativement supérieure d celle des produits retirés lannée A

Case en violet :diminution significative de a teneur moyenne ; pour le renouvellement de l'offre entre les années A et B : teneur moyenne des produits ajoutés lannée B significativement inférieure a celle de l'offre A / teneur moyenne de loffre B significativement inférieure  celle des produits retirés lannée 4 / teneur moyenne des
produits ajoutés lannée B significativement inférieure d celle des produits retirés lannée A

Sianificativité : ***si p<0,001 ; **si p<0,01 ; * si p<0,05 (Tests statistiques effectués : test de permutation)
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Tableau 7 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et
en fibres entre 2011 et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (T0-T2) au sein Biscuits et gateaux industriels

(4/6)

Matiéres grasses (g/100g) AGS (g/100g) Sucres (g/100g) Sel (g/100g) Fibres (g/100g)
T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol.
2018|  T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018|  T1-T2 TO-T2
Moy [g/100g] % [g/100g] % | Moy [g/100g] % [g/100g] % | Moy |g/100g] % |g/100g] % | Moy [g/100g] % |g/100g] % | Moy [g/100g] % |g/100g] %
Crépes nature ou au sucre (T0 n:15; T1 n:15 ; T2 n:19)
TOUS PRODUITS Ensemble de'offre 128] 06 | 4% | +03 | +2% | 65 | -20 | -23% | -23 | -26% | 288 ] +0,1 | +0% | +20 | +7% | 177 | +0,18 | +11% | +0,12 | +8% | 16 | +04* | +31% ] +02 | +15%
TOUS PRODUITS E"S“"‘bmder““r“"“"0"?{,&”““" 130 09 | 7% | +20 |+18% | 71 | 13 | -16% | -15% | -18% | 270 | +17 | +7% | +25 | +10% | 1,85 | +0,20% | +12% | +0,18% | +11% [ 15 | +02 | +15% | +02 | +11%
PONDERES par les parts de marché’
Produits appariés T1-T2 137] +02 [ +1% 81 | 04 | 5% 135 | +13% 172 | +004 | 2% 15 | +00 | +0%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 114 09 [ 7% [ 73 16 +50 [ +21% | 1,80 +0,13 | 15 +0,0 | +0%
Offre T1vs Ajoutés | 122 | -12 | 9% 53 | 31 [ 37% 04 | 1% 187 | +028 | +17% 17 | +04 | +34%
T1-T2 | RetiésvsOffreT2 | 128 -04 | 3% 65 | -18 | -22% 26 | 8% 177 | +026 | +17% 16 | +05 | +49%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 122 | -11 | -8% 53 | 30 | -36% 31 | -10% 1,87 | +036 | +24% 17 | +06 | +53%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 13,3 +07 | +6% | 63 25 | -29% | 284 +16 | +6% | 175 +0,10 | +6% | 17 +03 | +18%
TO-T2 | RetirésvsOffreT2 | 128 +004 | +03% | 65 22 | -26% | 288 01 | -04% | 177 +0,14 | +8% | 16 +02 | +13%
Retirés vs Ajoutés__| 13,3 105 | +4% | 63 24 | -28% | 284 06 | 2% | 175 w012 | +7% | 17 +02 | +15%
MN 12,0 10% | 44 | -27% | 59 290 178 15
SEGMENTS DE MDD 136 8% | 06 75 | 13 | 5% | -14 | -16% | 284 | -03 | -1% | +20 | +8% | 1,70 | +017 | +11% | +009 | +6% | 16 | +05 | +38% | +03 | +18%
MARCHE MDDeg 126 | 136 13,6 41 - - -~ 280 - - |20 - - - Y - -
HD 12,3 +0,1 +0,5 7,8 1,0 -0,3 33,4 +16Y +5,0 1,64 -0,21 -11% -0,16 -9%
DS bio - - - - - - - -
Croquants aux amandes (TO n:4; T1 n:7 ; T2 n:13
TOUS PRODUITS Ensemble de'offre 154 ] 40,1 | 1% | +15 | +11% ] 29 | 05 | -15% | - -~ [376] +37 | +11% 027 [ +0,02 | +9% 32 | -04 | -11%
T oS E“SE"‘1;l:rT:SIP‘;‘:S;;’:;';;‘]‘:,‘“‘“" 150 | 003 | 02% | -05 | -3% | 26 | -003 | -1% 28| 436 | +12% 021| -001 | -3% 30 | 08 | -20%
Produits appariés T1-T2 134 | 15 | -10% -
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 134 15 | -10% | - - - -
Offre T1vs Ajoutés | 157 | +04 | +2% 30 | -05 | -14% 395 | +56 | +17% 031 | +0,06 | +25% 31 [ 05 [-13%
T1-T2 | RetirésvsOffreT2 | 154 | 0,1 | -1% 29 | 05 | -15% 376 | +37 | +11% 027 | +0,02 | +9% 32 | 04 | -11%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 157 | +0,1 | +1% 30 [ 05 [ -14% 395 ] +56 | +17% 031 +006 | +25% 31 [ 05 [ -13%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 15,7 +18 | +13% | 30 395 0,31 31
TO-T2 | RetirésvsOffreT2 | 154 +33 | +28% | 29 376 0,27 32
Retirés vs Ajoutés | 15,7 +36 | +30% | 30 395 031 31
MN 16,1 45 303 0,51 28
SEGMENTS DE Mﬁzg 1%,4 13 -g% +l?,6 u%% z:o 1,0 42',6 +1§,e @% 0,_14 -0,701 3:3 0,1 +?%
MARCHE
HD 130 | +04 109 40 | 03 270] 108 | 2 036 | 0,06
DS bio . . . . - .
Gateaux autres (TOn:10; T1n:11; T2 n:19)
TOUS PRODUITS Ensemble de'offre 208 +64 | +45% | +33 | +19% [ 1,0 [ +20 [ +23% | +15 | +16% [ 294 -15 | -5% | -34 | -10% [ 077 [ +001 | +1% | -023 [ -23% [ 13 [ -01 [ 5% | 07 [ -37%
TOUSPRODUITS | Ensemble de I'offre avec pondération| 3 o | g gur | 13005 | 4730 | 44706 | 92 | +06 | +7% | 03 | 3% | 277 | 58| 2796 | 510 | -16% | 108 | +057%¢| +111%| +008 | +8% | 09 [-n0% | 5296 | -1
PONDERES par les parts de marché’
REFORMULATIONS Produits appariés TL-T2 172] 01 | 1% 15 | 05 330 +20 | +6 0,69 | -0.06
Produits appariés T0-T2 - [ - - [ - -
Offre TLvs Ajoutés | 215 | +7,1 | +49% 105 | +26 | +29% 288 21 | 7% 0,79 | +004 | +5% 13 | 01
TI-T2 | RetiésvsOffreT2 | 208 | +84 | +67% 10| 50 | 31% 294 | +14 | +5% 0,77 | 025 | -25% 13 | 01
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 215 | +9,1 | +73% 115 | 45 | -28% 288 | +08 | +3% 079 023 | -22% 13| 01
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 21,7 +41 | +24% | 115 +2,0 287 41 0,79 021 [ 210 | 12 -0.8
TO-T2 | RetirésvsOffreT2 | 208 +28 | +15% | 11,0 294 0,77 13
Retirés vs Ajoutés | 21,7 +36 | +20% | 115 287 0,79 12
MN 157 | +12 | +8% | +02 | 1% | 47 | - - 296] - - 075 - - 11
SEGMENTS DE Mw[[)];[;g 23:,6 +?,5 +47% 24 -?% 14-,8 +§,a +6f1% 31?,1 +9,5 +?% 0,_79 -0,709 11% , 1:4 104
MARCHE ~
HD 223 | +12,1 | +118%] +6 149 | +61 | +69% , 5,6 48 0,80 | +030 | +60% | -020 | -20%
DS bio 240 - - 28 | - . - - ez 0,53 . -
Gateaux au chocolat (T n:161 ; T1 n:205 ; T2 n:359)
TOUS PRODUITS Ensemble del'offre 230 +04 | +2% | +0,03 [+01%| 64 | -12% | -16% | -1,7* | 21% | 308 | -12* | 4% | -18* | 5% | 064 +003 | +4% [ +0,002 [+03% [ 23 [ +01 [ +3% | 01 | -5%
Tog;;ll){ggssns E"”m:l:r?::p";:s:;’i::;g::f’a““" 228 406 | +3% | 01 |-03%| 73 | -40% [ -12% | -23* | 24% | 313 | 05 | -2% | -07 | -2% | 056 +001 | +2% | +003 | +5% | 21 | 002 | -1% | 02 | 7%
Produits appariés T1-T2 228 +03 | +1% 53 | 11 [ -17% 306] 06 | 2% 061 ] -002 | -4% 23| 02 | 6%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 229 04 | 2% | 58 25 | -30% | 299 15 | 5% | 055 002 | -4% | 23 03 [ -12%
Offre TLvs Ajoutés | 23,0 | +04 | +2% 67 | -09* | -12% 309 | L1* [ 4% 0,65 | +004 | +7% 23 | +0,04 | #2%
T1-T2 | RetirésvsOffreT2 | 230 | +03 | +1% 64 | 24 | 27% 308 | 20% | 6% 0,64 | +005 | +9% 23 | +01 | +5%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 230 | +04 | +2% 67 | 21 [ 24% 309 [ -20% | 6% 0,65 | +007 | +12% 23 | +01 | +5%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 22,9 +0,005 [+0,02%| 65 16 | -20% | 31,0 16 | 5% | 065 001 | +2% | 23 01 [ -6%
TO-T2 | RetirésvsOffreT2 | 23,0 +04 | +2% | 64 15 | -19% | 308 32 | 9% | 064 008 | -11% | 23 +0,05 | +2%
Retirés vs Ajoutés | 22,9 +03 | +1% | 65 14 | -18% | 31,0 30 | 9% | 065 007 | -10% | 23 +0,04 | +2%
MN 229] +03 [ +1% | +05 | +2% | 76 | -10 | -12% | +09 | +13% [ 304 | 27% [ 8% | -31 | -9% | 060 +0,05 | +8% | -011 [ -15% | 23 | -01 [ -3% | -005 [ -2%
SEGMENTS DE MDD 233 | +06 | +2% | -06 | 3% | 60 | -07 | -11% | -19 | -25% [313] -01 | -04% | -01 | -02% | 0,64 | +003 | +6% | +0,02 | +2% | 24 | +0,01 [+05% | 02 | -6%
MARCHE MDDeg 210 04 | 2% | -18 | 8% | 34 | +06 | +23% | 06 | -16% | 288 22 | 7% | -32 | -10% | 0,86 | -020 | -19% | +0,30 | +53% | 17 | 01 | 3% | 03 :
HD 223| 02 | 4% | -07 | 3% | 58 | -24% | 30% | 64 | 52% | 307 | 07 | -2% | -52¢ | 14% | 0,69 | +001 | +2% | +0,12 | +22% | 30 | +10* [ +50% | +05 | +18%
DS bio 237 - B B - 73] - - - - 287 - . - 039 - . - - |2 [ - - -
Gateaux aux fruits etau chocolat (TO n:57 ; T1 n:75 ; T2 n:81)
TOUS PRODUITS Ensemble del'offre B3I 01 [ 1% | 10 [ 7% [ 72 [ 06 | 8% | 07 | 9% [456] -17 [ -4% | -9 [ -4% [028] +0001 [ +1% | +002 | +9% | 23 | +01 | +6% | +0,6" [ +38%
TOUSPRODUITS | Ensemble de l'offreavec pondération| 155 | 10 | go; | 34 | -18% | 83 | -11 | -12% | +18 | +28% | 454 | -04 | 1% | 30 | -6% |029| +002 | +6% | +002 | +om | 21 | -08% | 125 | +057 | +31%
PONDERES par les parts de marché’
Produits appariés T1-T2 116 | 05 | 4% 69 | -04* | -6% 486 02 | -04% 0,24 | -0,001 | -03% 20 | 01 | 6%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 116 07 | 6% | 69 401 | +2% | 482 16" | 3% | 025 +001 | +4% | 20 +04* [ +21%
Offre TLvs Ajoutés | 15,5 | +22 | +17% 75 | 03 | -4% 400 | 7,25 | -15% 035 |_+0,07 | +25% 26 | +04 | +20%
T1-T2 Retirésvs Offre T2 | 131 -12 | -8% 72 | 03 | 5% 456 | -0,004 | -0,01% 028 006 | -17% 23 | +01 | 3%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 155 | +1.2 | +8% 75 | 004 | 1% 400 56 | -12% 035 | +001 | +3% 26 | +04 | +17%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 14,1 +0,005 [+0,03%| 73 06 | 8% | 431 44 | 9% | 031 +006 | +23% | 24 +0.7* | +44%
TO-T2 | RetirésvsOffreT2 | 13,1 33 | -20% | 7.2 07 | 9% | 456 +07 | +1% | 028 +002 | +8% | 23 +08 | +55%
Retirés vs Ajoutés | 14,1 23 | -14% | 7.3 06 | 8% | 431 19 | 4% |031 +0,05 | +21% | 24 +09 | +61%
MN 172 +12 [ 7% | 41 | -19% | 77 | +07 [ +11% | 04 | 5% [349] 77 [ -18% | +01 | +03% [ 039 | -013 | -25% | -0,17 | -30% | 28 | +0,6 | +26% | +L5 |+107%
SEGMENTS DE MDD 122] 06 | 4% | +06 | +5% | 69 | 13 | -16% | 07 | 9% | 480 [ +0,1 | +03% | -27 | -5% | 027 +0,06 | +26% | +0,10 | +56% | 2,1 | +001 | +1% | +04* | +26%
MARCHE MDDeg 77 |36 | 32% | 29* | 27% | 44 | 23% | 34% | -11 [ -20% [ 494 [ -13 | 3% | -46 | -9% | 018 +001 | +8% | +008 | +83% | 16 | -10 | -40% | -01 | -3%
HD 131] -04 | 3% | 01 | -1% | 84 | +06 | +7% | 24 | 22% | 477 02 | -04% | +31 [ +7% | 024 | -007 | -22% | -0,12 | -33% | - -
DS bio 355 - - - - [13a] - - I - - 024 - - -~ |43
Tatio des volumes des produits [dentiés par TOqal vs,Te volume total du marché retracé par Kantar Worlpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise

Moy: moyenne

«-» :aucun produit collecté; «n=0 » : aucun produit renseigné pour le nutriment étudié
Chiffres grisés : évolution de la teneur moyenne au sein de la famille entiére, au sein des références appariées ou entre 2 sous-groupes non testée
Case en orange : augmentation significative de la teneur moyenne ; pour le renouvellement de I'offre entre les anndes A et B :teneur moyenne des produits ajoutés I'année B significativement supérieure d celle de loffre A / teneur moyenne de l'offre B significativement supérieure d celle des produits retirés année A / teneur moyenne
des produits ajoutés Iannée B significativement supérieure d celle des produits retirés lannée A
Case en violet : diminution significative de la teneur moyenne ; pour le renouvellement de I'offre entre les années A et B : teneur moyenne des produits ajoutés I'année B significativement inférieure a celle de 'offre A / teneur moyenne de l'offre B significativement inférieure a celle des produits retirés lannée A / teneur moyenne des
produits ajoutés année B significativement inférieure a celle des produits retirés lannée A

Sianificativité : *'si p<0.001 ; **si p<0.01 ; * si p<0.05 (Tests statistiaues effectués  test de permutation)
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Tableau 8 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et
en fibres entre 2011 et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (T0-T2) au sein Biscuits et gateaux industriels

(5/6)

Matiéres grasses (g/100g) AGS (g/100g) Sucres (g/100g) Sel (g/100g) Fibres (g/100g)
T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol.
2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO0-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO0-T2
Moy | g/100g] % |g/100g | % | Moy [g/100g] % |g/100g] % | Moy |g/100g] % |g/100g] % | Moy | g/100g | % |g/100g] % | Moy [g/100g] % |g/100g] %
Géteaux aux fruits, fruits a coque, graines (T0 n:107 ; T1n:129 ; T2 n:179)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 185 | +12 +7% | +35%* | +23% | 6,2 +0,5 +9% +0,9 +16% | 338 | 22" -6% -1,8 5% | 062 | -0,03 -5% -0,08 1% | 21 | 0,002 | -0,1% -0.2 -10%
TOUSPRODUITS | Ensemble de loffre avec pondération | 4o | g puse | o305 | 435%% | 428% | 60 | +2,0% | +55% | +14 | +320 | 347 | s | 129 | 40 | -10% | 060 | =006 | +7% | +003 | +5% | 20 | -002 | -% | 02 | 1%
PONDERES par les parts de marché:
LATIONS Produits appariés T1-T2 15,6 0,1 -1% 36 | L2 | -25% 363 | -14° 4% 0,60 | -0,04 -6% 22 02 -8%
Produits appariés T0-T2 13,0 -06 ‘ -5% 19 31* ‘ -62% | 374 0,5 ‘ -1% | 061 -0,02 -3% 22 -01 -6%
Offre T1 vs Ajoutés 198 | +2,5% | +15% 70 +13 +23% 326 | 34 | 9% 0,64 | -0,02 -3% 20 | -0,03 -1%
T1-T2 Retirés vs Offre T2 185 0,1 -1% 62 -05 -8% 338 03 -1% 062 | -0,05 7% 21 +0,1 +3%
RENOUVELLEMENT DE Retirés vs Ajoutés 198 | +12 +6% 7.0 +0,3 +4% 32,6 -15 -4% 064 | -0,04 -6% 20 | +0,03 +1%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés 197 +4,8* | +32% | 7,0 +1,6 +30% | 331 -2,6* 1% | 0,63 -0,07 10% | 21 -0.2 -9%
T0-T2 Retirés vs Offre T2 185 +2,8* | +18% | 6,2 +0,7 +12% | 338 06 2% | 062 -0,12 16% | 21 -03 -13%
Retirés vs Ajoutés 197 +4,0%* | +25% | 7,0 +14 +26% | 33,1 -14 -4% | 0,63 -011 15% | 21 -03 -11%
MN 184 | +23 | +14% | +42% | +29% | 64 | +33* | +104% | +27 | +75% | 323 | -31 9% S51% | -14% | 069 | +0,03 +5% -0,06 8% | 18 | -0,02 -1% 08 -29%
MDD 187 | +1,0 +6% +2,6 +16% | 57 -8% <002 | -04% | 345 -16 -5% +03 +1% | 0,60 | -0,07 -10% -0,08 12% | 22 | +0,04 +2% +0,1 +1%
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg 145 | +45 +45 2,5 -15¢ 14 ) - - 359 | +09 +3 B 084 | -027 24% = - 11 15¢ B -
HD 17,7 03 2% +2,6 +17% | 7.3 -4% -134 | -65% | 353 -1,0 -3% 14 -4% | 058 | -0,03 -5% +0,08 | +16% -
DS bio 213 83 338 0,42 21
Gateaux nature ou au sucre (T0 n:80 ; T1 n:102 ; T2 n:167)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 220 | +04 +2% -06 -3% 7.2 +0.4 +6% -04 -5% | 275 | 402 +1% -09 3% | 092 | -0002 | -02% | +0,01 +1% 14 0,1 -4% -0,1 -8%
TOUSPRODUITS | Ensemble de lofreavec pondération | 5,5 |y o | gy | 02 | w196 | 49 | s09 | #2296 | 40 | -19% | 260 | 01 | s0% | -17% | % | 093 | 008 | 8% | 010 | -9 | 12 | -03% | 22% | -11% | -48%
PONDERES par les parts de marché
Produits appariés T1-T2 219 | +01 | +04% 57 -08 -12% 273 | +09 +3% 096 | +0,002 | +0,2% 14 | +004 | +3%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 21,1 -1,2* ‘ -6% 63 -0,7* ‘ -10% | 27,0 -13 ‘ 5% | 1,09 +0,09 ‘ +9% 14 -04 -21%
Offre T1 vs Ajoutés 222 | +06 +3% 7.7 +0,8 +12% 275 | +02 +1% 092 | -0,01 -1% 14 | -0,03 -2%
T1-T2 Retirés vs Offre T2 220 | +07 +3% 7.2 -0.2 -2% 275 08 -3% 092 | +0,04 +4% 14 | -0,02 -1%
RENOUVELLEMENT DE Retirés vs Ajoutés 222 | +09 +4% 77 +0,3 +3% 275 07 -3% 092 | +0,04 +4% 14 | +0,01 +1%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés 222 -04 2% 75 -01 1% | 276 08 -3% | 090 -0,02 -2% 14 -01 -9%
T0-T2 Retirés vs Offre T2 220 -08 -4% 72 -14 -16% | 27,5 11 4% | 092 +0,14 | +18% | 14 +0,1 +1%
Retirés vs Ajoutés 222 -0,6 -3% 75 -11 -13% | 27,6 -1,0 3% | 090 4012 | +15% | 14 +0,1 +6%
MN 219 03 -1% -28 1% | 71 -07 -9% +48 | +211% | 26,8 -17 -6% -12 4% | 081 | +0,03 +4% -0.24 -23% | 18 +0,1 +9% +0,5 +36%
MDD 231 | +07 +3% +0,7 +3% 83 +1,1 +15% -11 -12% | 274 | +04 +2% -12 4% | 097 | +0,08 +9% +0,09 | +10% | 13 01 7% +0,1 +5%
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg 181 05 -3% -13 7% 27 +1,6 +138% +1,2 +83% | 27,7 | +13 +5% 40,2 +1% | 1,06 | -027 -20% +0,01 +1% 13 -07 -33% -19 -59%
HD 215 | +07 +3% -06 -3% 71 +1,1 +18% - 277 | +03 +1% 100 | -011 -10% - - 21 +0,6 +44% -
DS bio 20,5 - 73 - - - - 338 - - 0,62 - - 12
Gaufres fines et fourrées autres (T0 n:92 ; T1 n:110; T2 n:130)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 275 | -06 2% 17 6% | 167 | 3,08 | -15% | 37 | -18% | 364 | -25* -6% 44* | -11% | 036 | +0,05 | +15% | +0,11* | +41% | 2,6 0,1 -4% 0,1 -5%
TOUSPRODUITS | Ensemble de loffreavec pondération | 305 | o7 | yyo | g3 | 195 | 162 | 570 | 260 | 77%%% | 3236 | 404 | +43w | 4120 | +67%% | 420 | 033 | +005 | +18% | 01055 | +50% | 22 | -10%% | 3% | -14sss | 39%
PONDERES parles parts de marché
LATIONS Produits appariés T1-T2 287 | +04 +2% 189 | -11 -5% 371 0,5 -1% 032 | +0,01 +4% 28 +0,2 +8%
Produits appariés T0-T2 285 03 | 1% | 181 11 | 6% | 369 18 | -5% | 030 10,03 | +10% | 28 01 | 2%
Offre T1 vs Ajoutés 266 | -15 5% 152 | 444 | -23% 362 | -2,6% 1% 037 | +005 | +16% 24 03 -11%
T1-T2 Retirés vs Offre T2 275 02 -1% 167 | -2,5% -13% 364 | -42% 10% 036 | +0,03 | +10% 26 01 -5%
RENOUVELLEMENT DE Retirés vs Ajoutés 266 -1,2 -4% 152 | -40% 21% 362 | -44* 11% 037 | +0,04 | +11% 24 -03 -12%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés 271 -22 7% | 156 47 | -23% | 365 -43* -10% | 038 +012 | +46% | 2,6 -01 -5%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 275 22,1 7% | 167 445 | 21% | 364 57* -14% | 036 +011 | +45% | 26 +0,03 +1%
Retirés vs Ajoutés 271 -25 9% | 156 54 | -26% | 365 -5,6* -13% | 038 +0,13 | +50% | 2,6 +0,02 +1%
MN 292 | +03 +1% +0,3 +1% | 159 | -03 -2% -0,7 -4% | 378 | -59* -13% | -10,4%* | -22% | 034 | +0,01 +4% +0,11 | +46% | 2.2 +0,3 +16% +0,3 +17%
MDD 269 | -15 5% -29 -10% | 164 | -60%% | 27% | -83* | -34% | 360 | 04 -1% 03 -1% | 039 | +0,06 | +19% | +0,11 | +40% | 28 01 -3% -06 -17%
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg 247 | 43 -15% | -48% | -16% | 197 | +37 +23% -38 -16% | 314 5.1 -14% 459 +23% | 039 | +0,26* | +202% | +0,14* | +57% | 19 +0,4 +24% -06 -26%
HD 27,7 | +08 +3% -16 5% | 176 | -10 -6% -31 -15% | 364 -18 -5% +13 +4% | 032 | +0,04 | +13% | +0,04 | +15% | 44 +09 +27% +0.4 +10%
DS bio 285 - - 144 - - - - 42,7 - - - 0,20 - - - - 12 - - -
Gaufres fines et gai fourrées aux fruits (T0 n:15 ; T1 n:23 ; T2 n:19
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 32 +17 | +115% | +0,7 +26% | 13 +0,7 +137% +1,0 | +353% | 384 2,1 -5% -6,0 -14% | 031 | +0,02 +7% | +0,003 | +1% 18 0,1 -3% -0,1 -3%
TOUS PRODUITS Ensemble de |'offre avec pondération
1 13 40,2 +14% 01 9% 04 | +0,02 +6% +0,1 +26% | 51,2 02 -0,4% +37 +8% | 017 | +0,01 +8% +0,02 | +15% | 18 | -0,6%* | -26% | -0,8*** | -31%
PONDERES par les parts de marché
ATIONS Produits appariés T1-T2 13 40,2 +17% 0,6 +0,2 +81% 39,6 | +1,5% +4% 033 | +0,03 +9% 17 -03 -17%
Produits appariés T0-T2 10 003 [ 3% | 03 0,1 | +29% | 420 +27 | +7% | 029 10,08 | +40% | 19 09 [ -32
Offre T1 vs Ajoutés 64 | +49% | +333% 25 | #2,0* | +367% 363 42 -10% 027 | -0,02 7% 20 +0,2 +9%
T1-T2 Retirés vs Offre T2 32 +1,3 +69% 13 +0,3 +36% 384 -62 -14% 031 | +0,04 | +17% 18 +0,1 +4%
RENOUVELLEMENT DE Retirés vs Ajoutés 64 | +45* | +240% 25 +16 +168% 363 83 -19% 027 | +0,01 2% 2,0 +0,3 +16%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés 36 +1,1 +#42% | 15 +1,2 | +419% | 37,7 -6,7* -15% | 031 +0,01 +2% 18 0,1 -4%
TO-T2 Retirés vs Offre T2 32 +0,05 +2% 13 +1,0 | +328% | 384 -148* | -28% | 0,31 +0,08 | +38% | 18 +0,2 +13%
Retirés vs Ajoutés 36 +0,5 +15% | 15 +1,2 | +390% | 37,7 -155 | -29% | 031 +0,09 | +39% | 18 +0,2 +13%
MN 75 +59 | +355% | +45 |+148% | 2,2 +1,6 +291% +19 | +617% | 47,0 -6,0 -11% 44 9% | 021 | +0,04 | +21% | +0,01 +6% 19 +03 +20% -01 -4%
MDD 24 +1,0 +73% +14 | +140% | 13 +0,7 +120% +1,0 | +340% | 36,3 -09 2% =22 6% | 032 | +0,01 2% -0,18 -36% | 17 | -0,04 -2% +0,2 +16%
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
HD 1,0 0,5 -33% 11 -52% | 03 -01 -23% +0,1 +63% | 355 -15 -4% +0, +2 039 | +0,04* | +13% +5
DS bio - - -
Gaufres fines et gaufrettes non fourrées (T0 n:11; T1 n:16 ; T2 n:28)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 211 32 -13% +13 7% | 129 | -10 -7% +24 +23% | 350 -39 -10% 32 8% | 068 | -002 -2% +0,03 +4% 22 -0,05 -2% +0,2 +10%
TOUSPRODUITS | Ensemble de lofreavec pondération | 5, 1 |y | _jop | 409 | waog |16 | 05 | «4% | +01 | 1% | 357| -14 | 4% | s05 | +1% | 066 | 019 | -22% | 006 | -9% | 19 | 02 | -0 | -0 | -34%
PONDERES par les parts de marché
Produits appariés T1-T2 205 | -15 7% 128 | 03 -3% 366 | -19 5% 075 | -0,05 -6% 15 0,5 -26%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 225 20 | +10% | 113 0,1 | % | 385 433 | +9% | 0,66 002 [ 3% | 11 10 | -46
Offre T1 vs Ajoutés 213 -3,0 -12% 130] -10 7% 344 4,5 -12% 0,66 | -0,03 -5% 25 40,2 +11%
T1-T2 Retirés vs Offre T2 211 4.4 -17% 129 | -36 -22% 350 35 9% 068 | +0,07 | +12% 22 401 +5%
RENOUVELLEMENT DE Retirés vs Ajoutés 213 4,2 -16% 130 | -35 -21% 344 4,1 -11% 0,66 | +0,06 +9% 25 +04 +19%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés 209 +1,2 +6% | 132 +2,6 +25% | 34,5 36 -10% | 0,69 +0,03 +5% 23 +0,3 +14%
T0-T2 Retirés vs Offre T2 211 +18 +9% | 129 +34 +36% | 35,0 -120 | -26% | 0,68 +0,07 | +12% | 22 +0,9 +69%
Retirés vs Ajoutés 20,9 +1,6 +8% | 132 +36 | +38% | 345 -125 | -27% | 0,69 +0,08 | +14% | 23 +1,0 | +76%
MN 171 +0.4 +3% 79 -1,0 -11% | 317 86 -21% | 073 +0,07 | +11% | 31 +1,8 | +149%
MDD 221 09 -4% +7,1 +47% | 141 | +08 +6% +71 | +102% | 36,6 2,0 -5% +3,6 +11% | 067 | -0,05 7% -0.25 27% | 21 01 7% -0,0 -2%
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
HD 241 55 | -19% | 55 | 19% | 167 -33 | -16% | -23 | 12% | 358 | -62 | -15% | 32 | 8% | 056 | +006 | +11% | +016 | +39% | -
DS bio 179 - - 102 - - 340 - 104 - - - - 16

ratio des volumes des produitsidentifiés par [ 0qali vs.le volume total du marché retracé par Kantar Worlpanel (données d‘achats des ménages représentatives de la population francaise)

Moy: moyenne

«-»: aucun produit collects; «n=0»: aucun produit renseigné pour le nutriment étudié
Chiffres grisés : évolution de la teneur moyenne au sein de la famille entiére, au sein des références appariées ou entre 2 sous-groupes non testée
Case en orange : augmentation significative de la teneur moyenne ; pour le renouvellement de I'offe entre les années A et B steneur moyenne des produits ajoutés [année B significativement supérieure i celle de I'offre A / teneur moyenne de I'offre B significativement supérieure d celle des produits retirés I'année A / teneur moyenne des produits ajoutés Iannée B
significativement supérieure d celle des produits retirés Iannée A
Case en violet : diminution significative de la teneur moyenne ; pour le renouvellement de I'offre entre les anndes A et B : teneur
significativement inférieure d celle des produits retirés 'année A
Significativité : ***si p<0,001 ; ** si p<0,01 ; * si p<0,05 (Tests statistiques effectués : test de permutation)

d

L és lannée B
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inférieure  celle de I'offre A / teneur moyenne de I'ffre B sgnificativement inférieure  celledes produits retirés Iannée A / teneur moyenne des produits ajoutés I'année B




Tableau 9 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et
en fibres entre 2011 et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (T0-T2) au sein Biscuits et gateaux industriels

(6/6)

Matiéres grasses (g/100g) AGS (g/100g) Sucres (g/100g) Sel (g/100g) Fibres (g/100g)
T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol. T2 Evol. Evol.
2018|  T1T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018 T1-T2 TO-T2 2018|  T1-T2 TO-T2
Moy [g/100g] % |g/100g] % | Moy [g/100g] % |g/100g] % | Moy [g/100g] % |g/100g] % | Moy |g/100g] % |g/100g] % | Moy [g/100g] % |g/100g] %
Gaufres autres (TOn:10; T1 n:11; T2 n:11)
TOUS PRODUITS Ensemble e 'offre 241 18 [ 7% | 18 | -7% [121] 34 | -22% | -39 | -24% [ 253 -16 | 6% | -37 | -13% | 0,68 -0,001 [ -01% | +018 | +35% | 32 [ +11 | +55% [ +12 | +59%
TOUS PRODUITS  |Ensemble deI'offre avec pondération o | 4 gz || o gz | . 0 R o ,
PONDERES s parts de maschél 232 | 21 8% | -23 9% | 113 | 32 22% 298| -06 | 2% 075 | +006 | +8% 23 | +05 | +26%
Produits appariés T1-T2 - - . - . - B B - .
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 - | - - - - - -
Offre T1vs Ajoutés | 244 | -15 | -6% 126] -30 | -19% 237] 32 | -12% 066 | 001 [ 2% 32 | +1,1 | +55%
T1-T2 RetirésvsOffreT2 | 241| -18 | -7% 121 34 | 2% 253 16 | -6% 0,68 | -0,001 | -0,1% 32 | +L1 | +55%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 244 | -15 | -6% 126 -30 | -19% 237] 32 | -12% 066 | -001 | 2% 32 | +11 | +55%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 24,4 14 | 5% | 126 34 | -22% | 237 53 | -18% | 0,66 +0,16 | +33% | 32 +12 | +59%
T0-T2 Retirés vs Offre 12| 24,1 18 | 7% | 121 39 | -24% | 253 -37 | -13% | 068 +018 | +35% | 32 +12 | +59%
Retirés vs Ajoutés | 244 14 | 5% | 126 34 | -22% | 237 53 | -18% | 0,66 +0,16 | +33% | 32 +12_| +59%
MN 242 34 | 12% | 12 | 5% [ 110 55 | -33% -~ 196 47 [ 9% [ - — o7t | +009 [ +15% | - — |44 | 22 [+105%] - -
SEGMENTS DE MDD 237 - 43 | -15% | 12,1 - 39 | -24% | 291] - +01 [ +03%] 074 - - +024 | +48% | 20 - +00 | +0%
MDDeg - - - - - - - - - - - -
MARCHE
HD 250 +06 | +3% 3 | 145 [ +06 27,0 12 045 032 | -41% - - - -
DS bio - - - - - - - - - - -
Gaufres nature ou au sucre (TOn:11; T1n:17 ; T2 n:38]
TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre 235] 47 [ 7% | 10 | -4% [ 98 [ -17 | -15% | -23 [ -19% [303] -17 [ 5% | -45 | -13% [ 079 -003 [ -4% | 004 | -5% | 21 [ +03 [ +16% [ +06 | +39%
TOUS PRODUITS | Ensemble de l'offre avec pondération| 5 ¢ | o5 | 4106 | 402 | +1% | 96 | -07 | -6% | -19 | -16% [ 299| 20 | -6% | -43* | -13% | 080 | 004 | -a% | -00s | 5% [ 16| -01 | 3% | +002 | +2%
PONDERES par les parts de marché
Produits appariés T1-T2 251 09 | 4% 102 19 | -15% 24| 21 | -6% 077 003 | -4% -
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 24,7 09 [ 4% [122 01 [ -1% | 300 50 | -14% | 071 017 [ -19% | 24 +12_|+100%
OffreT1vs Ajoutés | 233 -19 | 8% 94| 20 [ -18% 300 20 [ -6% 0,80 3% 21 | +03 [ +19%
T1-T2 RetirésvsOffre T2 | 235 | -13 | -5% 98 | -12 | -11% 303 [ +01 | +04% 0,79 6% 21 | +04 | +23%
RENOUVELLEMENT DE RetirésvsAjoutés | 233 | -15 | -6% 94 | -15 | -14% 300 -01 [ -04% 0,80 5% 21 | +04 | +26%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 23,3 11 | 5% | 95 26 | -21% | 303 45 | -13% | 0,80 003 [ 4% | 20 +06 | +38%
T0-T2 Retirés vs Offre T2__| 23,5 +02 | +1% | 98 19 | -16% | 30,3 41 | -12% | 079 +004 | +5% | 21 +06 | +42%
Retirés vs Ajoutés | 23,3 +0,1 | +03%| 95 22 | -19% | 303 41 | -12% | 0,80 +005 | +6% | 20 106 | +40%
MN 232 26 | -10% | +09 | +4% | 84 [ -21 | -20% | -16 | -16% | 291 +12 | +4% | -49 | -14% | 0,83 | -009 [ -10% | +0,08 | +11% | 2,2 | +04 | +24% [ +06 | +35%
SEGMENTS DE MDD 233 [ 31 | 2% | -37 | -14% | 105] -28 | -21% | -30 | -22% | 308 -36 | -10% | -64 | -17% | 0,80 | 005 | -5% | -007 | 8% | 21 | +02 | +12% | +0,6 | +38%
MDDeg 249 29 | -10% | 29 | -10% | 114 - - I ER - - 081 - - - - 0 [ - - - -
MARCHE
HD 235] -03 [ 1% | +05 | +2% | 92 [ -23 | -20% | -24 | -21% [302] -33 [ -10% | 25 | -8% |073] -003 [ -4% | -009 [ -11% | - - - -
DS bio 231 - - |53 - - - -~ [320] - - - 080 [ - - - B Y
Pains d'épices (T0O n:19; T1 n:21 ; T2 n:40)
TOUS PRODUITS Ensemble de'offre 14 | -12¢ [-48% | +001 | +1% | 03 [ 04" ] 59% | -01 [ -34% [419] +14 | +4% [ -27 [ -6% | 057 ] +011 [ +25% | +0,19 | +50% | 34 | +03 [ +10% | +03 [ +10%
TOUS PRODUITS | Ensemble de offreavec pondération)| y ;| o6 | s300 | .02 | -16% | 02 |-08%* | 62% | 02 | 520 [ 411| -05 | % | -17 | -4% | 059 [s0,18%=| +aa% | +015% | 433% | 36 | +02 | +a% | +09 | +34%
PONDERES par les parts de marché’
Produits appariés T1-T2 11| -03 | -23% 02| 03 | -60% 393] 27 | 6% 0,66 | +0,18 | +37% 38 | +02 | +6%
REFORMULATION!
ORMULATIONS Produits appariés T0-T2 11 03 [ -19% | 01 05 | -88% | 414 17 | -4% | 068 +0,20 | +40% | 37 +1,6 | +7
Offre T1vs Ajoutés | 14 | -1,2* | -46% 03 [ 04 -59% 29| +24 | +6% 0,54 | +0,08 | +17% 33 | +01 | +4%
T1-T2 RetirésvsOffreT2 | 14 | 2,0% | -61% 03 [ 05" | -65% 419 | 425 | +6% 057 | +013 | +29% 34 | +05 | +17%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 1.4 | -2,1% | -60% 03 [-05" | -65% 429 +35 | +9% 054 +0,10 | +22% 33 | +03 [ +11%
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 1,4 +0,1 | +7% | 03 01 [ -28% | 426 20 | -4% | 054 +016 | +43% | 34 +03 | +8%
T0-T2 Retirésvs Offre T2 | 14 +001 | +1% | 03 002 | 5% [ 419 41 | 9% [ 057 +029 | +107%| 34 03 | 9%
Retirés vs Ajoutés | 1.4 +0,1 | +7% | 03 +0,01 | +4% | 426 34 | 7% | 054 +0.27 | +97% | 34 04 | -10%
MN 15 | -09 +11% | 03 | 05 | “64% | +0,L | +87% | 43,0 | +42 | +11% | -50 048 | +0,07 | +17% | +0,18 | +60% | 33 | 01 | -4% | +09 | +38%
SEGMENTS DE MDD 15 | 21 +02% | 03 | 04 | 56% | -02 | -44% |402] 03 | 1% | -53 0,65 | +013 | +26% | +027 | +71% | 38 | +08 | +28% | +07 | +24%
MDDeg 09 | +02 50 o1 | - . 02 50 |43] - . +14 065 - . +0,04_| _+ 3,7 g 11,5 | +66%
MARCHE
HD 12 | -01 21% | 03 | 003 [ -11% | -02 | -47% | 422 -18 | -4% | -08 0,60 | +033 | +118%| +037 |+161%| 33 | 02 | +6% | 24
DS bio 13 [ - - [z - - -~ [4s2] - - - 042 - - - a7 -
Spéculoos (TOn:12; T1n:13 ; T2 n:22)
TOUS PRODUITS Ensemble de'offre 186 -11 | 5% | 09 [ -5% | 84 [ -10 | -10% | -002 [ -02%[330[ +04 | +1% | -32 | -9% | 075 0,12 [ -14% | -010 [ -12% | 21 [ +02 [ +11% | +01 [ +7%
TOUS PRODUITS | Ensemble de offre avec pondération| 10 | o4 | 30 | .07 | -a% | 86 | +01 | +1% | 04 | -5% [360| -05 | <% | -21 | 5% |06 | -008 | -5% | +003 | +3% [ 15 | -01 | 4% | +05 | +44%
PONDERES par les parts de marché’
Produits appariés T1-T2 194 03 [ 2% 87 | 01 | -1% 362 +03 | +1% 084 | 0,02 | +2% 17 | +00 | +0%
REFORMULATIONS
Produits appariés T0-T2 19,5 +0,0 | +0% | 87 03 | 3% | 387 +02 | +0% | 088 +0,06 | +7% | 15 +0,7 | +77%
Offre T1vs Ajoutés | 183 | -14 | 7% 81 | -13 | -14% 327 +01 [ +02% 074 -012 [ -14% 23 | +04 | +18%
T1-T2 RetirésvsOffreT2 | 186 | -1,0 | -5% 84 | -15 | -15% 330 +31 [ +10% 075 | -016 | -17% 2,1 | +001 | +03%
RENOUVELLEMENT DE RetirésvsAjoutés | 183 | -13 | -7% 81 | -18 | -18% 327 +27 | +9% 074 -016 | -18% 23 | +02 | +7%
L'OFFRE Offre TOvs Ajoutés | 18,3 12 | -6% | 81 03 | 4% | 323 39 [ -11% | 074 011 | -13% | 23 +03 [ +16%
T0-T2 Retirésvs Offre T2 | 18,6 10 | 5% | 84 +04 | +6% | 330 15 | 4% | 075 012 | -14% | 21 -25%
Retirés vs Ajoutés | 183 13 | 7% | 81 +0,1 | +2% | 323 22 | 6% | 074 013 | -15% | 23 5 | -19%
MN 179] 23 [-11% | 12 | -6% | 7.6 | -26 | -25% | -1,0 | -12% [ 290 -53 [ -15% | -89 | -24% | 072 -021 [ -23% | 011 | -13% | 26 | +05 | +23% [ +05 | +22%
SEGMENTS DE MDD 188 | +04 | +2% | 001 [-003%| 84 [ +05 | +7% | +07 | +10% [ 350 [ +30 | +9% | +30 | +10% | 082 002 | -2% | -006 | -7% | 1,8 [ -01 | -4% | +001 [+04%
MDDeg - - - - - - - - - - - - - - - - - -
MARCHE
HD 192] 18 | 8% | -16 | 8% | 94 | 05 | -5% 322 | +23 | +8% 072 005 | -6% 26 | +09 | #49
DS bio 180 - - - 86 [ - - - - 380 - B - 020 - - 18 B
Tuiles aux amandes (TO n:6; T1n:10; T2 n:11)
TOUS PRODUITS Ensemble de'offre 177] -05 [ 3% | -02 | -1% [ 62 [ -19 | -23% [ +02 | +3% [412] -11 [ 3% [ -18 | -4% [022] -002 [ -9% [ +0002 [ +1% | 22 [ -04 | -15% | +07 [ +47%
TOUSPRODUITS | Ensemble de l'offre avec pondération| 1 | oge | o | 04 | -2% | 60 | 27 | 31% | -001 | -01% | 405| -08 | 2% | -26 | 6% |019| -007 | -28% | -002 | -12% | 21 | -06% | -22% | +06 | +41%
PONDERES par les parts de marché
Produits appariés T1-T2 177] 05 | 3% 71 [ 13 | -16% 24 03 | 1% 028 | +0,03 | +12% 24 | 02 | -6%
REFORMULATIONS
Produits appariés T0-T2 177 01 [ 1% | 65 +0,4 395 35 0,20 002 | % | 22 02 | +10%
Offre T1vs Ajoutés | 17,7 [ -05 59 | 21 | -26% 400 23 | 5% 018 | -006 | -24% 22 | 04
T1-T2 RetirésvsOffre T2 | 17,7 | 08 62 | +02 | +3% 412 +12 | +3% 022 | +004 | +21% 22 | 06
RENOUVELLEMENT DE Retirés vs Ajoutés | 17,7 | 08 59 | 01 | 1% 400 | 00 | 0% 0,18 | 0,00 | 0% 22 | 06
L'OFFRE Offre TO vs Ajoutés | 17,6 02 | 1% | 58 02 30| 408 2.2 0,21 001 | 3% | 20 10,5 | +36%
T0-T2 Retirés vs Offre T2__| 17,7 - |62 412 0,22 2,2
Retirés vs Ajoutés 17,6 - 58 408 - 0,21 2,0
MN 170 | 20 [ -11% | 20 | -11% | 76 | 44 7% — |50 w20 | 5% — los0| w002 [ +5% - 23| 06 [21% | - g
SEGMENTS DE M}\gr]))[:g 177] -05 [ 3% | 002 |-01%| 63 [ -14 | -18% | +03 | +4% [408| -11 | 3% | -22 | -5% |021] -001 | -6% | 001 | -5% | 22 | -03 | -12% | +07 | +45%
MARCHE . = = . . = . = - . . = . - - = - = . .
HD 181 +002 | +01% | +06 51| 07 12% 410 [ 22 018 001 -
DS bio - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Tratio des volumes des produi ché retracé par Kantar Worlpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise,

Moy: moyenne

s identifiés par T0qali vs. le volume total du mart

«-» :aucun produit collecté; « n=0 » : aucun produit renseigné pour le nutriment étudié
Chiffres grisds : évolution de la teneur moyenne au sein de la famille entiére, au sein des références appariées ou entre 2 sous-groupes non testée
Case en orange : augmentation significative de la teneur moyenne ; pour le renouvellement de I'offre entre les années A et B iteneur moyenne des produits ajoutés année B significativement supérieure a celle de I'offre A / teneur moyenne de I'offre B significativement supérieure a celle des produits retirés année A / teneur moyenne
des produits ajoutés 'année B significativement supérieure & celle des produits retirés Iannée A
Case en violet : diminution significative de la teneur moyenne ; pour le renouvellement de 'offre entre les années A et B : teneur moyenne des produits ajoutés I'année B significativement inférieure a celle de l'offre A / teneur moyenne de l'offre B significativement inférieure d celle des produits retirés lannée A / teneur moyenne des
produits ajoutés Iannée B significativement inférieure d celle des produits retirés 'année A

Sianificativité : #¥si p<0,001 ; **si p<0,01 ; *si p<0,05 (Tests statistiaues effectués : test de permutation)
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Les paragraphes suivants présentent les évolutions significatives observées pour les différentes
familles du secteur des Biscuits et gateaux industriels entre 2011 et 2018 (T1-T2) et/ou entre
2008 et 2018 (T0-T2). On constate que toutes les familles de ce secteur présentent une
évolution significative a I'échelle de la famille entiére pour au moins un nutriment
d’intérét, a I'exception des familles des Biscuits cuiller, boudoir, Biscuits feuilletés autres,
Croquants aux amandes, Gaufres fines et gaufrettes non fourrées et Spéculoos. Les
résultats observés pour ces 5 familles ne sont pas détaillés ci-dessous.

A Téchelle de la famille entiere des Assortiments, on observe uniquement des évolutions
significatives des teneurs moyennes lorsque les parts de marché sont intégrées aux analyses :
- entre2011et2018 (T1-T2):

o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (+7,9

g/100g) ;

- entre 2008 et 2018 (T0-T2):
o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en matieres grasses
(+10,1 g/100g).

Au I'échelle de la famille entiére des Biscuits autres, on observe uniquement des évolutions
significatives des teneurs moyennes lorsque les parts de marché sont intégrées aux analyses :
- entre2011et 2018 (T1-T2):
o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en fibres
(+1,2 g/100g) ;

- entre 2008 et 2018 (T0-T2) :
o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sel
(+0,34 g/100g).

A l'échelle de la famille entiére des Biscuits au chocolat, on observe :
- entre 2011 et 2018 (T1-T2):

o une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-1,0 g/100g). Lorsque les
parts de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également
significative (-1,3 g/100g) ;

o une diminution significative de la teneur moyenne en sel (-0,13
g/100g), essentiellement portée par les marques nationales (-0,29 g/100g) ;

o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en matieres grasses (-
1,0 g/100g) ;

o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en fibres (+0,6
g/100g).

- entre 2008 et 2018 (T0-T2):
o une diminution significative de la teneur moyenne en sel (-0,16g/100g),
essentiellement portée par les marques de distributeurs (-0,19 g/100g) ;
o des diminutions significatives des teneurs moyennes pondérées en matieres
grasses et en AGS (respectivement -1,2 et -1,2 g/100g).
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Les diminutions significatives des teneurs moyennes en AGS et/ou en sel, observées pour
cette famille sur 'échantillon non pondéré par les parts de marché, peuvent étre, en partie,
expliquées par:
- des efforts de reformulation :
o entre 2011 et 2018 (T1-T2): dans les sens d’'une diminution des teneurs en AGS
(diminution significative de 1,5 g/100g en moyenne au sein des produits appariés) ;

- unrenouvellement de I'offre, se traduisant par:
o entre2011et2018 (T1-T2):

= J'apparition, dans I'échantillon 2018 (T2), de produits présentant une teneur moyenne
en sel significativement inférieure a celle de I'offre de 2011 (T1) (-0,22 g/100g), et plus
particulierement, a celle des produits retirés de 2011 (T1) (-0,23 g/100g) ;

= leretrait, oul’absence de collecte en 2018 (T2), de produits de 2011 (T1) dontla teneur
moyenne en sel est significativement plus élevée que celle de l'offre 2018 (T2)
(différence significative de 0,15 g/100g) ;

o entre 2008 et 2018 (T0-T2):
= l'apparition, dans I'échantillon 2018 (T2), de produits présentant une teneur moyenne
en sel significativement inférieure a celle de I'offre de 2008 (T0) (-0,22 g/100g), et plus
particulierement, a celle des produits retirés de 2008 (T0) (-0,23 g/100g) ;
= leretrait, oul’absence de collecte en 2018 (T2), de produits de 2008 (T0) dont la teneur
moyenne en sel est significativement plus élevée que celle de l'offre 2018 (T2)
(différence significative de 0,18 g/100g).

ATéchelle de la famille entiére des Biscuits aux fruits et au chocolat, on observe :
- entre 2011 et2018 (T1-T2):
o une augmentation significative de la teneur moyenne en fibres (+0,5 g/100g),
essentiellement portée par les marques nationales (+1,1 g/100g) ;
o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (+5,4

g/100g) ;
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sel (-0,21 g/100g).

- entre 2008 et 2018 (T0-T2) :

o une augmentation significative de la teneur moyenne en matieres grasses
(+1,8 g/100g), essentiellement portée par les marques de distributeurs (+1,9 g/100g).
Lorsque les parts de marché sont intégrées aux analyses, cette augmentation est
également significative (+1,8 g/100g) ;

o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (+2,8

g/100g).

L’augmentation significative de la teneur moyenne en matiéres grasses, observées pour

cette famille sur I’échantillon non pondérée par les parts de marché, entre 2008 et 2018 (TO-

T2), peut étre, en partie, expliquée par un renouvellement de I'offre qui se traduit par:

- l'apparition, dans I'échantillon 2018 (T2), de produits présentant une teneur moyenne en
matiéres grasses significativement supérieure a celle de I'offre de 2008 (T0) (+1,9 g/100g), et
plus particulierement, significativement supérieure a celle des produits retirés de 2008 (T0)

(+1,8g/100g) ;
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- leretrait, ou I'absence de collecte en 2018, de produits de 2008 (TO) dont la teneur moyenne
en matieres grasses est significativement plus faible que celle de I'offre 2018 (T2) (différence
significative de 1,7 g/100g).

ATéchelle de la famille entiere des Biscuits aux fruits, fruits a coque, graines, on observe, entre

2011et 2018 (T1-T2):

- une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-1,7 g/100g). Lorsque les
parts de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également
significative (-3,2 g/100g) ;

- une augmentation significative de la teneur moyenne en fibres (+1,2 g/100g),
essentiellement portée par les marques nationales (+1,8 g/100g). Lorsque les parts de
marché sont intégrées aux analyses, cette augmentation est également significative
(+1,6 g/100g) ;

- une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en matieres grasses (-
2,2 g/100g).

Ces évolutions significatives des teneurs moyennes en AGS et/ou en fibres, observées sur
I'échantillon non pondéré par les parts de marché, entre 2011 et 2018 (T1-T2), peuvent étre, en
partie, expliquées par :
- des efforts de reformulations :
o dans le sens d’'une diminution des teneurs en AGS (diminution significative de 0,9 g/100g
en moyenne au sein des produits appariés) ;

- unrenouvellement de I'offre, se traduisant par :

o l'apparition, dans I’échantillon 2018 (T2), de produits présentant une teneur moyenne en
AGS significativement inférieure a celles de I'offre de 2011 (T1) (-2,7 g/100g), et plus
particulierement, a celle des produits retirés de 2011 (T1) (-1,9 g/100g) ;

o l'apparition, dans I’échantillon 2018 (T2), de produits présentant une teneur moyenne en
fibres significativement supérieure a celle de I'offre de 2011 (T1) (+1,5 g/100g), et plus
particulierement, a celle des produits retirés de 2011 (T1) (+1,4 g/100g) ;

o le retrait, ou 'absence de collecte en 2018, de produits de 2011 (T1) dont la teneur
moyenne en fibres est significativement plus faible que celle de l'offre 2018 (T2)
(différence significative de 1,1 g/100g)

A T'échelle de la famille entiere des Biscuits feuilletés nature ou au sucre, on observe
uniquement des évolutions significatives des teneurs moyennes lorsque les parts de marché sont
intégrées aux analyses :
- entre 2011 et2018 (T1-T2):

o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (+2,1

g/100g) ;
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (-2,0 g/100g).

- entre 2008 et 2018 (T0-T2) :
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (-2,3 g/100g).

ATéchelle de la famille entiére des Biscuits fourrés ou nappés autres, on observe :
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- entre 2011 et 2018 (T1-T2):
o une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-0,8
g/100g), essentiellement portée par les marques de distributeurs (-1,0 g/100g) ;
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sel (-0,04 g/100g) ;
o une augmentation significative des teneurs moyennes pondérées en matieres
grasses et en fibres (respectivement +0,7 et +0,2 g/100g).

- entre 2008 et 2018 (T0-T2):
o une augmentation significative de la teneur moyenne en matiéres grasses (+0,7
g/100g), essentiellement portée par les marques de distributeurs (+1,7 g/100g) ;
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (-1,1 g/100g).

Ces évolutions significatives des teneurs moyennes en matiéres grasses et/ou en AGS,
observées sur I’échantillon non pondéré par les parts de marché, peuvent étre, en partie,
expliquées par:
- des efforts de reformulation :
o entre 2011 et 2018 (T1-T2): dans le sens d'une diminution des teneurs en AGS
(diminution significative de 0,5 g/100g, en moyenne, au sein des produits appariés) ;

- unrenouvellement de I'offre, se traduisant par :
o entre2011et2018 (T1-T2):

» l'apparition, dans I'échantillon 2018 (T2), de produits présentant une teneur moyenne
en AGS significativement inférieure a celle de 'offre de 2011 (T1) (-1,1 g/100g). Par
ailleurs, les produits ajoutés en 2018 (T2) ont une teneur moyenne en AGS
significativement plus faible que celle des produits retirés de 2011 (T1) (-1,1 g/100g)

= le retrait, ou I'absence de collecte en 2018 (T2), de produits de 2011 dont la teneur
moyenne en AGS est significativement plus élevée que celle de l'offre 2018 (T2)
(différence significative de 0,9 g/100g) ;

o entre 2008 et 2018 (T0-T2):
= J'apparition, dans I'échantillon 2018 (T2), de produits présentant une teneur moyenne
en matieres grasses significativement plus élevée que celle de I'offre de 2008 (TO0)
(+1,0 g/100g). Par ailleurs, les produits ajoutés en 2018 (T2) ont des teneurs moyennes
en AGS et en sucres significativement supérieures a celles des produits retirés de 2008
(TO) (+0,9 g/100g).

A l'échelle de la famille entiere des Biscuits fourrés ou nappés aux fruits, on observe, entre

2008 et 2018 (TO-T2) :

- des augmentations significatives des teneurs moyennes en matiéres grasses et AGS
(respectivement +2,8 et +2,1 g/100g), essentiellement portées par les marques de
distributeurs (respectivement +5,5 et +3,8 g/100g) ;

- une diminution significative de la teneur moyenne en fibres (-0,7 g/100g) ;

- une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (+4,9 g/100g).

Ces augmentations significatives des teneurs moyennes en matiéres grasses et/ou en AGS,

observées sur I’échantillon non pondéré par les parts de marché, entre 2008 et 2018 (TO-

T2), peuvent étre, en partie, expliquées par un renouvellement de I'offre, qui se traduit par:

- l'apparition, dans I’échantillon 2018 (T2), de produits présentant des teneurs moyennes en
matieres grasses et en AGS significativement supérieures a celle de I'offre de 2008 (TO0)
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(respectivement +4,2 et +2,9 g/100g), et plus particulierement, a celle des produits retirés en
2008 (TO) (respectivement +3,7 et +2,6 g/100g) ;

- le retrait, ou 'absence de collecte en 2018 (T2), de produits de 2008 (T0) dont les teneurs
moyennes en matiéres grasses et en AGS sont significativement plus faibles que celle de 'offre
de 2018 (T2) (différences respectives de 2,4 et 1,8 g/100g).

ATéchelle de la famille entiere des Biscuits nature, on observe :

-entre 2011 et 2018 (T1-T2):

o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en fibres (+0,7
g/100g).

- entre 2008 et 2018 (T0-T2) :

o une augmentation significative de la teneur moyenne en AGS (+2,1 g/100g) ;
o une diminution significative de la teneur moyenne en fibres (-0,9 g/100g),
essentiellement portée par les marques nationales (-1,7 g/100g).

Ces évolutions significatives des teneurs moyennes en AGS et en fibres, observées sur

’échantillon non pondéré par les parts de marché, entre 2008 et 2018 (T0-T2), peuvent étre, en

partie, expliquées par un renouvellement de I'offre, qui se traduit par :

- l'apparition, dans I’échantillon de 2018 (T2), de produits dont la teneur moyenne en AGS est
significativement supérieure a celle de I'offre 2008 (TO) (+2,1 g/100g) et particulierement, a
celle des produits retirés de 2008 (TO0) (+3,5 g/100g) ;

- leretrait, ou I'absence de collecte en 2018, de produits en 2008 (T0) dont la teneur moyenne
en AGS est significativement plus faible que celle de I'offre 2018 (T2) (+3,5 g/100g).

- l'apparition dans I'échantillon de 2018 (T2), de produits dont la teneur moyenne en fibres est
significativement inférieure a celle de 'offre 2008 (T0) (-1,0 g/100g) et particulierement, a
celle des produits retirés de 2008 (T0) (-2,0 g/100g) ;

- leretrait, ou I'absence de collecte en 2018, de produits en 2008 (T0) dont la teneur moyenne
en sel est significativement plus élevée que celle de I'offre 2018 (T2) (-1,9 g/100g).

ATéchelle de la famille entiére des Congolais, on observe :
- entre2011et 2018 (T1-T2):
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en matiéres grasses

(-1,8 g/100g) ;

- entre 2008 et 2018 (T0-T2) :

o une augmentation significative de la teneur moyenne en matieres grasses (+1,6
g/100g). Lorsque les parts de marché sont intégrées aux analyses, cette
augmentation est également significative (+1,6 g/100g) ;

o unediminution significative de la teneur moyenne en sucres (-12,1 g/100g). Lorsque
les parts de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également
significative (-8,4 g/100g).

L’augmentation significative de la teneur moyenne en matieres grasses, observée sur

I’échantillon non pondéré par les parts de marché, entre 2008 et 2018 (T0-T2), peut étre, en

partie, expliquée par un renouvellement de I'offre, qui se traduit par :

- l'apparition, dans I’échantillon 2018 (T2), de produits présentant une teneur moyenne en
matiéres grasses significativement supérieure a celle de I'offre de 2008 (T0) (+2,0 g/100g), et

Bilan de I’étude d’évolution du secteur des Biscuits et gateaux industriels - Oqali - Données 2008,
2011 et 2018 - Edition 2021

22



plus particuliérement, significativement plus élevée que celle des produits retirés de 2008 (T0)
(+2,1g/100g)

- le retrait, ou I'absence de collecte en 2018, de produits de 2008 (T0) dont la teneur moyenne
en matieres grasses est significativement plus faible que celle de I'offre 2018 (T2) (différence
significative de 1,8 g/100g);

Au I'échelle de la famille entiére des Crépes autres, on observe :
o entre 2011 et2018 (T1-T2):
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sel (-0,09 g/100g) ;

o entre 2008 et 2018 (T0-T2):
o une augmentation significative de la teneur moyenne en sucres (+10,6 g/100g) ;
o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (+0,6

g/100g) ;
o une diminution significative de la teneur moyenne en sel (-0,12 g/100g).

L’augmentation significative de la teneur moyenne en sucres, observée sur I'échantillon non
pondéré par les parts de marché, entre 2008 et 2018 (T0-T2), peut étre, en partie, expliquée
par un renouvellement de I'offre, qui se traduit par :

- l'apparition, dans I'échantillon 2018 (T2), de produits présentant une teneur moyenne en
sucres significativement supérieure a celle de l'offre 2008 (T0) (+10,6 g/100g), et
particulierement, significativement plus élevée que celle des produits retirés de 2008 (TO0)
(+20,9 g/100g) ;

- le retrait, ou 'absence de collecte en 2018, de produits de 2008 (T0) dont la teneur moyenne
en sucres est significativement plus faible que celles de l'offre 2018 (T2) (différence
significative de 20,9 g/100g).

Au I'échelle de la famille entiére des Crépes dentelles autres, on observe :
o entre 2011 et2018 (T1-T2):
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (-2,1 g/100g) ;

o entre 2008 et 2018 (T0-T2):
o une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-4,6 g/100g). Lorsque les
parts de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également
significative (-3,6 g/100g).

La diminution significative de la teneur moyenne en AGS, observée sur I'échantillon non
pondéré par les parts de marché, entre 2008 et 2018 (T0-T2), peut étre, en partie, expliquée
par un renouvellement de I'offre. Cela se traduit par I'apparition, dans I’échantillon 2018 (T2),
de produits présentant une teneur moyenne en AGS significativement inférieure a celle de I'offre
2008 (TO) (-4,9 g/100g), et plus particulierement, significativement plus faible que celle des
produits retirés de 2008 (T0) (-4,9 g/100g).

ATéchelle de la famille entiere Crépes dentelles nature, on observe uniquement des évolutions
significatives des teneurs moyennes, entre 2011 et 2018 (T1-T2), lorsque les parts de marché
sont intégrées aux analyses :

o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (-2,8 g/100g) ;
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o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (+7,8 g/100g) ;
o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sel (+0,31 g/100g).

ATéchelle de la famille entiére des Crépes nature ou au sucre, on observe :
o entre 2011 et2018 (T1-T2):
o une augmentation significative de la teneur moyenne en fibres (+0,4 g/100g) ;
o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sel (+0,20 g/100g) ;

o entre 2008 et 2018 (T0-T2):
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (-1,5 g/100g) ;
o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sel (+0,18

g/100g).

A 1l'échelle de la famille entiére des Gateaux autres, on observe uniquement des évolutions
significatives des teneurs moyennes, lorsque les parts de marché sont intégrées aux analyses :
- entre 2011 et 2018 (T1-T2):
o une augmentation significative des teneurs moyennes pondérées en matieres
grasses et en sel (respectivement +6,4 et +0,57 g/100g) ;
o unediminution significative des teneurs moyennes pondérées en sucres et en fibres
(respectivement -5,8 et -1,0 g/100g) ;

- entre 2011 et2018 (T1-T2):
- une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en matiéres
grasses, (+7,3 g/100g) ;
- une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (-5,1 g/100g).

A l'échelle de la famille entiére des Gateaux au chocolat, on observe :
- entre 2011 et2018 (T1-T2):

o une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-1,2 g/100g),
essentiellement portée par le hard discount (-2,4 g/100g). Lorsque les parts de marché
sont intégrées aux analyses, cette diminution est également significative (-
1,0 g/100g) ;

o une diminution significative de la teneur moyenne en sucres (-1,2 g/100g),
essentiellement portée par les marques nationales (-2,7 g/100g).

- entre 2008 et 2018 (T0-T2) :

o une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-1,7 g/100g),
essentiellement portée par le hard discount (-6,4 g/100g). Lorsque les parts de marché
sont intégrées aux analyses, cette diminution est également significative (-
2,3/100g) ;

o une diminution significative de la teneur moyenne en sucres (-1,8 g/100g),
essentiellement portée par le hard discount (-5,2 g/100g).
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Ces diminutions significatives des teneurs moyennes en AGS et/ou sucres, observées sur
I’échantillon non pondéré par les parts de marché, peuvent étre, en partie, expliquées par :
- des efforts de reformulation :
o entre 2011 et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (TO0-T2) : dans les sens d’une
diminution des teneurs en AGS (diminutions significatives respectives de 1,1 et 2,5 g/100g
en moyenne au sein des produits appariés) ;

- unrenouvellement de I'offre, se traduisant par :
o entre 2011 et 2018 (T1-T2):

= J'apparition, dans I’échantillon 2018 (T2), de produits présentant des teneurs
moyennes en AGS et en sucres significativement inférieures a celles de I'offre de 2011
(T1) (respectivement -0,9 et -1,1 g/100g), et plus particulierement, a celles des
produits retirés de 2011 (T1) (respectivement -2,1 et-2,0 g/100g) ;

= e retrait, ou I'absence de collecte en 2018 (T2), de produits de 2011 (T1) dont les
teneurs moyennes en AGS et en sucres sont significativement plus élevées que celles de
I'offre 2018 (T2) (différences significatives de 2,4 et de 2,0 g/100g) ;

Al'échelle de la famille entiére des Gateaux aux fruits et au chocolat, on observe :
- entre 2011 et 2018 (T1-T2):
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en fibres (-0,3 g/100g) ;

- entre 2008 et 2018 (T0-T2):

o une augmentation significative de la teneur moyenne en fibres (+0,6 g/100g),
essentiellement portée par les marques de distributeurs (+0,4 g/100g). Lorsque les parts
de marché sont intégrées aux analyses, cette augmentation est également
significative (+0,5 g/100g).

L’augmentation significative de la teneur moyenne en fibres, observée sur I’échantillon non

pondéré par les parts de marché, entre 2008 et 2018 (T0-T2), peut étre, en partie, expliquée

par:

o des efforts de reformulation: dans le sens d’'une augmentation des teneurs en fibres
(augmentation significative de 0,4 g/100g en moyenne au sein des produits appariés) ;

- unrenouvellement de I'offre, se traduisant par I'apparition, dans I'’échantillon 2018 (T2), de
produits présentant une teneur moyenne en fibres significativement supérieure a celle de
I'offre de 2008 (T0) (+0,7 g/100g).

ATl'échelle de la famille entiere des Gateaux aux fruits, fruits a coque, graines, on observe :
- entre 2011 et 2018 (T1-T2):

o une diminution significative de la teneur moyenne en sucres (-2,2 g/100g). Lorsque
les parts de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également
significative (-4,4 g/100g) ;

o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en matieres grasses
(+3,0g/100g) ;

o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (+2,1
g/100g).

- entre 2008 et 2018 (T0-T2):
o une augmentation significative de la teneur moyenne en matiéres grasses (+3,5
g/100g), essentiellement portée par les marques nationales (+4,2 g/100g). Lorsque les
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parts de marché sont intégrées aux analyses, cette augmentation est également
significative (+3,5 g/100g) ;
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (-4,0 g/100g).
Ces évolutions significatives des teneurs moyennes en matiéres grasses et/ou sucres,
observées sur I’échantillon non pondéré par les parts de marché, peuvent étre, en partie,
expliquées par:
- des efforts de reformulation :
o entre 2011 et 2018 (T1-T2): dans les sens d’'une diminution des teneurs en sucres
(diminution significative de 1,4 g/100g en moyenne au sein des produits appariés) ;
- unrenouvellement de I'offre, se traduisant par :
o entre 2011 et 2018 (T1-T2):
e l'apparition, dans!'échantillon 2018 (T2), de produits présentant une teneur moyenne
en sucres significativement inférieure a celle de I'offre de 2011 (T1) (-3,4 g/100g) ;
o entre 2008 et 2018 (T0-T2):
= l'apparition, dans I'échantillon 2018 (T2), de produits présentant une teneur moyenne
en matieres grasses significativement supérieure a celle de I'offre de 2008 (T0) (+4,8
g/100g), et plus particuliérement, a celle des produits retirés de 2008 (TO) (+4,0
g/100g) ;
= leretrait, oul’absence de collecte en 2018 (T2), de produits de 2008 (T0) dont la teneur
moyenne en matiéres grasses est significativement plus faible que celle de I'offre 2018
(T2) (différence significative de 2,8 g/100g).

A T'échelle de la famille entiére des Giteaux nature ou au sucre, on observe uniquement des
évolutions significatives des teneurs moyennes, lorsque les parts de marché sont intégrées aux
analyses :
- entre 2011 et2018 (T1-T2):

o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en matiéeres grasses

(+1,6 g/100g) ;

o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en fibres (-0,3 g/100g).
- entre 2008 et 2018 (T0-T2) :

o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sucres (-1,7

g/100g) ;
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en fibres (-1,1 g/100g).

ATéchelle de la famille entiére des Gaufres fines et gaufrettes fourrées autres, on observe :
- entre 2011 et 2018 (T1-T2):

o une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-3,0 g/100g),
essentiellement portée par les marques de distributeurs (-6,0 g/100g). Lorsque les parts
de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également significative
(-5,7g/100g) ;

o une diminution significative de la teneur moyenne en sucres (-2,5 g/100g),
essentiellement portée par les marques nationales (-5,9 g/100g). Lorsque les parts de
marché sont intégrées aux analyses, I’évolution observée est significative mais va
dans le sens inverse (+4,3 g/100g) ;

o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sel (+0,05

g/100g) ;
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o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en fibres (-1,0 g/100g).

- entre 2008 et 2018 (T0-T2) :

o une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-3,7 g/100g),
essentiellement portée par les marques de distributeurs (-8,3 g/100g). Lorsque les parts
de marché sont intégrées aux analyses, cette diminution est également significative
(-7,7 g/100g) ;

o une diminution significative de la teneur moyenne en sucres (-4,4 g/100g),
essentiellement portée par les marques nationales (-10,4 g/100g). Lorsque les parts de
marché sont intégrées aux analyses, I’évolution observée est significative mais va
dans le sens inverse (+6,7 g/100g) ;

o une augmentation significative de la teneur moyenne en sel (+0,11 g/100g),
essentiellement portée par les marques de distributeurs entrée de gamme (+0,14 g/100g).
Lorsque les parts de marché sont intégrées aux analyses, cette augmentation est
également significative (+0,11 g/100g) ;

o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en fibres (-1,4 g/100g).

Les diminutions significatives des teneurs moyennes en AGS et/ou sucres, observées sur
I’échantillon non pondéré par les parts de marché, peuvent étre, en partie, expliquées par un
renouvellement de I'offre, qui se traduit par :

o entre 2011 et 2018 (T1-T2):

o l'apparition, dans I'échantillon 2018 (T2), de produits présentant des teneurs moyennes
en AGS et en sucres significativement inférieures a celles de l'offre de 2011 (T1)
(respectivement -4,4 et -2,6 g/100g), et plus particulierement, a celles des produits retirés
de 2011 (T1) (respectivement -4,0 et -4,4 g/100g) ;

o leretrait, ouI'absence de collecte en 2018 (T2), de produits de 2011 (T1) dont les teneurs
moyennes en AGS et en sucres sont significativement plus élevées que celle de I'offre 2018
(T2) (différences significatives respectives de 2,5 et 4,2 g/100g) ;

o entre 2008 et 2018 :

o l'apparition, dans I'échantillon 2018 (T2), de produits présentant des teneurs moyennes
en AGS et en sucres significativement inférieures a celles de l'offre de 2008 (TO)
(respectivement -4,7 et -4,3 g/100g), et plus particulierement, a celles des produits retirés
de 2008 (TO) (respectivement -5,4 et -5,6 g/100g) ;

o leretrait, ouI'absence de collecte en 2018 (T2), de produits de 2008 (T0) dont les teneurs
moyennes en AGS et en sucres sont significativement plus élevées que celle de I'offre 2018
(T2) (différences significatives respectives de 4,4 et 5,7 g/100g).

A l'échelle de la famille entiere des Gaufres fines et gaufrettes fourrées aux fruits, on
observe une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en fibres entre 2011
et 2018 (T1-T2) et entre 2008 et 2018 (T0-T2) (respectivement -0,6 et -0,8 g/100g).

A T'échelle de la famille entiere des Gaufres moelleuses autres, on observe uniquement des
évolutions significatives des teneurs moyennes, lorsque les parts de marché sont intégrées aux
analyses :
o entre2011et2018 (T1-T2):
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en matiéeres grasses (-
2,1g/100g).
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en AGS (-3,2 g/100g).
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o entre 2008 et 2018 (T0-T2):
o une diminution significative de la teneur moyenne pondérée en matieres grasses (-
2,3 g/100g).

A T'échelle de la famille entiere des Gaufres moelleuses nature ou au sucre, on observe une
diminution significative de la teneur moyenne pondérée en sucres entre 2008 et 2018 (TO-
T2) (-4,3 g/100g).

ATéchelle de la famille entiére des Pains d’épices, on observe :
- entre 2011 et 2018 (T1-T2):

o une diminution significative de la teneur moyenne en matiéres grasses (-1,2
g/100g) ;

o une diminution significative de la teneur moyenne en AGS (-0,4 g/100g),
essentiellement portée par les marques nationales et les marques de distributeurs
(respectivement -0,5 et -0,4 g/100g). Lorsque les parts de marché sont intégrées aux
analyses, cette diminution est également significative (-0,3 g/100g) ;

o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sel (+0,18

g/100g) ;

- entre 2008 et 2018 (T0-T2) :
o une augmentation significative de la teneur moyenne pondérée en sel (+0,15

g/100g).

Les diminutions significatives des teneurs moyennes en matiéres grasses et en AGS, observées sur
’échantillon non pondéré par les parts de marché, entre 2011 et 2018 (T1-T2), peuvent étre, en
partie, expliquées par un renouvellement de I'offre, qui se traduit par :

- l'apparition, dans I’échantillon 2018 (T2), de produits présentant des teneurs moyennes en
matiéres grasses et en AGS significativement inférieures a celles de l'offre de 2011 (T1)
(respectivement -1,2 et -0,4 g/100g), et plus particulierement, a celles des produits retirés de
2011 (T1) (respectivement -2,1 et -0,5 g/100g) ;

- le retrait, ou I'absence de collecte en 2018 (T2), de produits de 2011 (T1) dont les teneurs
moyennes en matieres grasses et en AGS sont significativement plus élevées que celle de I'offre
2018 (T2) (différences significatives respectives de 2,1 et 0,5 g/100g).

A T'échelle de la famille entiere des Tuiles aux amandes, on observe une diminution
significative des teneurs moyennes pondérées en matiéres grasses et en fibres entre 2011
et 2018 (T1-T2) (respectivement -0,8 et -0,6 g/100g).

Bilan de I’étude d’évolution du secteur des Biscuits et gateaux industriels - Oqali - Données 2008,
2011 et 2018 - Edition 2021

28



6. CONTRIBUTION DE L’OFFRE ET DE LA DEMANDE A L’EVOLUTION
DE LA QUALITE NUTRITIONNELLE

Cette partie cherche a évaluer les contributions relatives des changements du c6té de l'offre
(évolution de la qualité nutritionnelle des aliments) et de la demande (changements des
comportements de consommation) aI’évolution de la qualité nutritionnelle moyenne du secteur?4.

Le Tableau 10 présente, pour chaque nutriment d’intérét, les teneurs moyennes pondérées par les
parts de marché, en 2011 et 2018, sur le secteur. Les évolutions des teneurs moyennes pondérées
en nutriments y sont décomposées selon les contributions respectives des reformulations, du
renouvellement des produits sur le marché et des substitutions opérées par les consommateurs
selon la méthode 1, décrite dans le rapport détaillé de I’étude?s.

Tableau 10: Evolution des teneurs moyennes pondérées entre 2011 et 2018 et contributions des
reformulations, renouvellement de I'offre et substitutions réalisées par les consommateurs selon la méthode

1
Biscuits et Moyenne pondérée Evolution des
gateaux (2/100g) Moyennes Reformulations Rennuvlellement Substitutions
industriels 2011 2018 pondérées de l'offre

Matiéres grasses 18,9 20,1 +6% -1% +504 +2%
Acides gras saturés 9,0 8,5 -6% -4%% -3% +1%
Sucres 32,7 32,8 +0,1% +0,1% -1% +1%
Sel 0,7 0,6 -5% -1% -2% -1%
Fibres 2,8 2,8 -1% +2% -3% -0,3%

Cases en bleu fonce : Augmentation de |a teneur en nutriment
Cazez enbleuclair: Diminution de |2 teneur en nutriment

Sur le secteur des Biscuits et gateaux industriels, entre 2011 et 2018, une augmentation des
teneurs moyennes pondérées est constatée pour les matieres grasses et les sucres
(respectivement +6% et +0,1%). A l'inverse, une diminution des teneurs moyennes pondérées est
observée pour les AGS, le sel et les fibres (respectivement -6%, -5% et -1%).

A noter que, dans cette partie les évolutions sont étudiées, pour chaque nutriment, a I'échelle du
secteur entier alors que, dans la partie 5, ces évolutions sont détaillées par famille de produits.
Certaines familles, proportionnellement a leurs volumes de ventes, peuvent avoir un poids plus
élevé au sein du secteur entier, ce qui explique que les résultats, présentés dans cette partie pour
chaque nutriment, peuvent ne pas aller systématiquement dans le sens de ceux observés, famille
par famille, dans la partie 5.

Pour les matiéres grasses : malgré des reformulations allant dans le sens d'une diminution des
teneurs (-1%), l'augmentation de la teneur moyenne pondérée est expliquée par un
renouvellement de l'offre a la hausse (+5%) ainsi que par les substitutions réalisées par les

14 Le détail de la méthode et de I'algorithme appliqués est décrit dans le rapport de I'étude transversale Contributions
de l'offre et de la demande a I'évolution de la qualité nutritionnelle de 'alimentation -Edition 2019-www.oqali.fr
15 Etude d’évolution du secteur des Céréales pour le petit-déjeuner - Oqali - Données 2008, 2011 et 2018 - Edition 2020, disponible sur
le site de I'Oqali https://www.oqali.fr/Publications-Oqali/Etudes-sectorielles
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consommateurs, au sein des produits existants les deux années, vers les produits aux teneurs
élevées (+2%).

Pour les acides gras saturés : la diminution de la teneur moyenne pondérée peut s’expliquer par
des reformulations allant dans le sens des recommandations nutritionnelles (-4%) ainsi que par
un renouvellement de loffre (-3%). En revanche, les substitutions opérées par les
consommateurs, au sein des produits existants les deux années, vont dans le sens inverse (+1 %).

Pour les sucres : la teneur moyenne pondérée reste quasiment stable sur la période étudiée, du
fait des actions contraires exercées sur les différents leviers étudiés. Le renouvellement de I'offre
va dans le sens d’'une diminution des teneurs (-1%) mais cela est compensé par les reformulations
etles substitutions opérées par les consommateurs au sein des produits existants les deux années
qui vont dans le sens d'une augmentation des teneurs en sucres (respectivement +0,1% et +1%).

Pour le sel: la diminution de la teneur moyenne pondérée est expliquée, a la fois, par des
changements de I'offre, tant en termes de reformulations (-1%) que de renouvellement de I'offre
(-2%) et, a la fois, par les substitutions opérées par les consommateurs, au sein des produits
existants les deux années (-1%).

Pour les fibres : malgré des reformulations allant dans le sens d’'une augmentation des teneurs
(+2%), on note une diminution de la teneur moyenne pondérée, aI'échelle du secteur entier. Celle-
ci est expliquée par un renouvellement de 'offre a la baisse (-3%) et par les substitutions opérées
par les consommateurs, au sein des produits existants les deux années (0,3%).

A T'échelle du secteur, les teneurs moyennes pondérées en matiéres grasses et sucres
augmentent alors que celles en acides gras saturés, sel et fibres diminuent.

Les changements de I'offre, tant en termes de reformulations que de renouvellement de
I'offre (apparition/retrait de produits), vont dans le sens des recommandations
nutritionnelles pour les AGS et le sel. En revanche, I'effet de ce levier est plus partagé pour
les matiéres grasses, les sucres et les fibres.

Les substitutions réalisées par les consommateurs, au sein des produits existants les deux
années, vont a I'encontre des recommandations nutritionnelles pour I'ensemble des
nutriments étudiés.

L’ensemble des résultats de l'étude figure dans le rapport détaillé « Etude d’évolution du secteur des
Biscuits et gdteaux industriels - Oqali - Données 2008, 2011 et 2018 - Edition 2021 ».
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