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1. PRESENTATION DU SECTEUR

Cette étude sur les Fromages integre I'ensemble des produits présents dans le rayon des
fromages, a 'exception des fromages a la coupe. L’étude porte sur 2 013 produits recueillis en
2015 et 2 738 récoltés en 2018, soit 725 références supplémentaires.

Ces références sont classées en :

- 44 familles! réparties en 6 catégories : Fromages a pates pressées ou dures (regroupant
les familles Comté- Emmental - Autre fromage a pate pressée cuite - Parmesan et assimilés -
Gouda - Mimolette - Edam - Maasdam - Reblochon - Fromage a raclette - Tomme a pate pressée -
Autre Fromage ou spécialité fromagere a pate pressée non cuite de vache - Autre Fromage ou
spécialité fromagere a pate pressée non cuite de brebis ou chevre - Fromage ou spécialité
fromagere a pate pressée, allégé en matiéres grasses - Fromage ou spécialité fromagére a pate
pressée, allégé en sel), Fromages a pates persillées (regroupant les familles Roquefort et Autre
fromage a pate persillée), Fromages a pates molles(regroupant les familles Brie - Camembert -
Coulommiers - Saint Marcellin et assimilés - Munster - Autre Fromage ou spécialité fromagére a
pate molle de vache - Crottin de chevre - Buche de chévre - Autre Fromage ou spécialité fromageére
a pate molle de brebis ou chévre - Fromage a pate molle, allégé en matieres grasses - Fromage a
pate molle, allégé en sel), Fromages fondus (regroupant les familles Cancoillotte - Tranches de
fromage fondu a usage culinaire - Préparation fromagere pour fondue - Autre Fromage ou
spécialité fromagére fondu - Fromage ou spécialité fromagére fondu, allégé en matiéres grasses),
Fromages non affinés (regroupant les familles Feta et assimilés avec huile - Feta et assimilés sans
huile - Mozzarella - Mascarpone - Fromage ou spécialité fromagére non affiné, nature - Fromage
ou spécialité fromagere non affiné, aromatisé - Fromage de chévre non affiné - Fromage ou
spécialité fromagére enrobé et/ou fourré - Brousse et ricotta - Fromage ou spécialité fromagére
non affiné, allégé en matieres grasses) et la catégorie Mélange de Fromages correspondant
uniquement a la famille du méme nom ;

- et selon 5 segments de marché!: distributeurs spécialisés - marques nationales -
marques de distributeurs - marques de distributeurs entrée de gamme - hard discount.

Par convention, dans I'ensemble de cette synthese, le terme « point» a été employé afin de
signifier « point de pourcentage ».

1 Les définitions sont disponibles dans le rapport détaillé Etude du secteur des Fromages-Oqali-
Comparaison 2015/2018-Edition 2024, disponible sur le site de I'Oqali
https://www.oqali.fr/Publications-Ogali/Etudes-sectorielles.
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2. REPRESENTATIVITE DES ECHANTILLONS OQALI

A partir des données 2015 et 2018 de Kantar - Panel Worldpanel?, les parts de marché des
produits ont pu étre calculées : en considérant le marché des Fromages, le volume de vente
total est globalement stable entre 2015 et 2018 (Iégére augmentation de +0,4%).

Les Fromages pris en compte lors de cette étude couvrent? au minimum 74% du marché
du secteur en volume en 2015 et en 2018. La couverture3 du marché est stable en volume entre
les 2 années de suivi.

A noter que cette couverture33 est sous-estimée du fait que certains produits retrouvés sur le
marché ne peuvent pas étre attribués précisément a une ligne de la base communiquée par Kantar
- Panel Worldpanel“. Suite a I'évolution de la méthode d’appariement, les produits récoltés en
2018 sont appariés avec ceux de la base Kantar - Panel Worldpanel? selon les codes-barres. Ainsi,
16% des produits Oqgali de 2015 et 6% de ceux de 2018 n’ont pas pu étre associés a une part de
marché. Par ailleurs, la couverture est inférieure a 100% car des produits présents dans la base
de données Kantar - Panel Worlpanel ne sont pas retrouvés parmi les produits récoltés par1’Oqali.

En termes de segments de marché, la représentativité en volume des différents segments reste
globalement stable au sein de I’échantillon Oqali entre les 2 suivis. Comme en 2015, la répartition
de 2018 est similaire entre les produits Oqali et les références Kantar - Panel Worldpanel, ce qui
traduit le fait que les produits récoltés par '0Oqali sont représentatifs du marché des Fromages. A
noter que les marques de distributeurs sont légérement surestimées dans I'échantillon Oqali
(40% contre 34% au sein des données Kantar — Panel Worldpanel en 2015 et 42% contre 36%
en 2018) tandis que les marques nationales sont légerement sous-estimées (45% des parts de
marché pour 'échantillon Oqali contre 50% au sein des données Kantar - Panel Worldpanel en
2015 et 40% contre 48% en 2018) (Figure 1).

Comparaison de la répartition des produits étudiés par I'0qali et des produits de Comparaison de la répartition des produits étudiés par I'Oqali et des produits de la
la base Kantar - Panel Worldpanel par segment de marché base Kantar - Panel Worldpanel par segment de marché
en fonction des volumes de vente en 2015 en fonction des volumes de vente en 2018
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Marques de distributeurs entree de gamme B Hard Discount Marques de distributeurs entrée de gamme Hard Discount
® Distributeurs specialises bio H Distributeurs spécialisés bio Centrale d'achats

Figure 1 : Comparaison de la répartition des produits du secteur des Fromages par segment de marché, en
volume, pour les produits considérés par I'0Oqali ayant été associés a une part de marché et au sein du secteur
entier d’apres les données Kantar - Panel Worldpanel, pour 2015 et 2018.

Z Kantar - Panel Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population francaise.
3 Ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar
- Panel Worldpanel.
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3. EVOLUTION DE L’OFFRE*

Entre 2015 et 2018, la répartition des produits selon les familles reste relativement stable.
Cependant, une augmentation de la proportion des Mozzarella (+1,6 point) et une diminution de
celle des Fromages a raclette (-2,2 points) sont a noter entre 2015 et 2018. Pour les 2 suivis, la
famille Autre fromage ou spécialité fromagere (Autre F ou SF) a pate molle de vache est celle
comportant le plus de références (11% en 2015 et 10% en 2018), suivie des familles Emmental
(6,6% en 2015 et 6,5% en 2018) et Autre fromage ou spécialité fromagere a pate pressée non
cuite de vache (5,8% en 2015 et 6,4% en 2018).

L’analyse par segment de marché, pour I'ensemble de I'offre entre 2015 et 2018 montre
que la proportion de produits des marques nationales augmente (+9 points), au détriment
des marques de distributeurs (-4 points), des produits issus du hard discount (-4 points),
et dans une moindre mesure des marques de distributeurs entrée de gamme (-1 point). Il est
a noter que les marques de distributeurs spécialisés biologiques sont retrouvées en faible
proportion aux 2 suivis (1% en 2015 et 2018).

L’analyse par segment de marché et par famille montre que l'offre en nombre de
références reste globalement stable entre 2015 et 2018. En effet, pour les marques
nationales, marques de distributeurs, marques de distributeurs entrée de gamme et les produits
issus du hard discount, les proportions des familles varient de 3 points au maximum. Les marques
de distributeurs entrée de gamme présentent l'offre la moins diversifiée parmi les différents
segments de marché, puisque seulement 13 familles sont représentées avec un effectif supérieur
ou égal a 3. Au sein des marques de distributeurs entrée de gamme, une évolution est observée
pour la famille Mélange de fromage (+5 points), celle-ci est cependant a nuancer au vu de 'effectif
faible (n=5). Les distributeurs spécialisés biologiques présentent des évolutions de I'offre par
famille plus importantes. En particulier, une augmentation de la proportion de la famille Autre F
ou SF a pate molle de brebis ou de chévre (+13 points), et des diminutions de proportion des
familles Gouda (-10 points), Reblochon, Munster et Brousse et Ricotta (-8 points chacune).
Cependant, il est a noter que les effectifs de produits de distributeurs spécialisés biologiques sont
faibles (n=13 en 2015 et n=38 en 2018), et peuvent expliquer les évolutions relativement
importantes observées.

Un renouvellement de I'offre est observé entre 2015 et 2018 (Figure 2), avec:

- 49% des produits de 2018 ajoutéss (n=1 335) correspondant a 47% des volumes
de vente du marché 20188;

- 46% des produits de 2018 modifiésé (n=1 247) correspondant a 47% des volumes
de vente du marché 2018 (d’apres les données Kantar - Panel Worldpanel?). Les

4 Pour I'étude de l'offre pondérée, les parts de marché des produits Oqali par famille, segment et sous-
groupe sont rapportées a un total de 100%. Les parts de marché des produits non couverts par 'Oqali sont
ainsi supposées avoir la méme évolution que celles de I'échantillon recueilli sur la période.

5 Produits captés par 'Oqali en 2018 mais pas en 2015 (innovations ou extensions de gamme : nouvelle
recette par exemple, et produits non captés par 'Oqali en 2015).

6 Produits présents sur le marché en 2015 et également en 2018 mais dans une version évoluée, impliquant
au moins un changement de I'emballage et/ou de la composition.

7 A noter que I'ensemble des produits recueillis par I’Oqgali n’a pas pu étre associé a une ligne de la base
communiquée par Kantar - Panel Worlpanel. Ainsi, 198 produits modifiés, 209 produits ajoutés, 155
produits identiques et 172 produits retirés sont considérés pour le calcul des volumes de vente.
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modifications les plus fréquemment retrouvées portent sur le ingrédients (n=981; 79%
des produits modifiés) ce qui s’explique notamment par la mise en vigueur du décret n°
2016-1137 qui a rendu obligatoire a compter du 1er janvier 2017 l'indication de I'origine
du lait utilisé en tant qu’ingrédient. Les valeurs nutritionnelles (n=690, 55%) ainsi que le
groupe nutritionnel (n=328; 26%) ont également été fréquemment modifiés. L’entrée en
vigueur du reglement INCO8 entre les 2 années d’étude explique au moins en partie ces
modifications ;

- 6% de produits identiques® (n=156), entre 2015 et 2018, correspondant a 6% des
volumes de vente du marché 2018 ;

- 30% des produits de 2015 retirés!® (n=610) correspondant a 29% des volumes de
vente du marché 20158,

Ce renouvellement de I'offre est également constaté au niveau des familles et des segments
de marché.

Décomposition de I'offre du secteur des Fromages en 2018

Produits captéf parl'Oqalien 2018

|

-1000 -500 500 1000 1500 2000 2500 3000

. Effectif y

v
Produits captés par 1'Oqali en 2015

® [dentiques (n=156)  ® Modifiés (n=1247) Ajoutés (n=1335)  ® Retirés (n=610)
Fromages - Oqali - Comparaison 2015/2018

Produits retirés Produits identiques Produits modifiés

29% des volumes de vente l| 6% des volumes de vente | 47% des volumes de vente 47% des volumes de vente
de I'état des lieux du suivi du suivi du suivi

Figure 2 : Décomposition de I'offre du secteur des Fromages en 2018 en produits identiques, modifiés et
ajoutés, et produits de 2015 retirés, en nombre de références et en volume (pour les produits considérés par
I’'Oqali ayant été associés a une part de marché d’apreés les données Kantar - Panel Worldpanel).

8 Réglement (UE) n°1169/2011 du Parlement Européen et du Conseil du 25 octobre 2011 concernant
I'information des consommateurs sur les denrées alimentaires, modifiant les réglements (CE)
n°1924/2006 et (CE) n°1925/2006 du Parlement européen et du Conseil et abrogeant la directive
87/250/CEE de la Commission, la directive 90/496/CEE du Conseil, la directive 1999/10/CE de la
Commission, la directive 2000/13/CE du Parlement européen et du Conseil, les directives 2002/67/CE et
2008/5/CE de la Commission etle reglement (CE) n°608/2004 de la Commission. Journal officiel de 1'Union
Européenne L304 du 22 novembre 2011.

9 Produits présents sur le marché a la fois en 2015 et en 2018, et semblables en tous points.

10 Produits captés par 1'Oqali en 2015 mais pas en 2018 (produits retirés du marché entre 2015 et 2018 ou
non captés par 1'Oqali en 2018).
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4. EVOLUTION DES PARAMETRES D’ETIQUETAGE

En termes d’informations disponibles sur les emballages (Tableau 1), la présence de
I'étiquetage nutritionnel, déja élevée en 2015 (89%), progresse pour atteindre 99% en
2018. A l'inverse, des diminutions significatives de la présence de portion indiquée
(-11 points), de valeurs nutritionnelles a la portion (-7 points), de repére nutritionnel
(-7 points) et d’allégations de santé (-0,7 point) sont constatées entre 2015 et 2018
(Tableau 1).

Dans le détail, les évolutions suivantes sont observées entre 2015 et 2018 :

- Etiquetage nutritionnel (2015 : 85% ; 2018 : 99%) : I'laugmentation significative de la
présence d’'un étiquetage nutritionnel est retrouvée dans chaque segment de marché a
I'exception des distributeurs spécialisés biologiques (pour lesquels les effectifs sont
faibles) et dans 10 familles.

- Repere nutritionnel (2015: 26%; 2018: 19%): la diminution significative de la
présence d'un repére nutritionnel est principalement portée par les familles Comté
(-20 points), Emmental (-18 points), Fromage ou spécialité fromagére fondu (-14 points)
et Fromage ou spécialité fromagére non affiné, aromatisé (-23 points), etles marques de
distributeurs (-7 points).

- Valeurs nutritionnelles a la portion (36% en 2015 ; 29% en 2018) : Cette diminution
significative est portée principalement par les familles Emmental (-17 points), Autre
Fromage a pates persillées (-14 points) , Fromage ou spécialité fromagere fondu
(-21 points) et Fromage ou spécialité fromagére non affiné, aromatisé (-15 points). Elle
est retrouvée a I'échelle marques nationales et des produits issus du hard discount

(-8 points chacun) et des marques de distributeurs (- 5 points).

- Portion indiquée (46% en 2015; 35% en 2018): Cette diminution significative est

portée principalement par les familles Emmental (-20 points), Parmesan et assimilés
(-17 points), Camembert (-14 points), Fromage ou spécialité fromageére fondu
(-15 points), Mozzarella et Fromage ou spécialité fromagére non affiné, aromatisé
(-16 points chacune). En ce qui concerne les segments de marché, on retrouve des
diminutions significatives de la présence d’'une portion indiquée au sein des marques
nationales (-10 points) et des marques de distributeurs (-11 points).
Les tailles les plus fréquentes de portion indiquée restent globalement similaires
entre 2015 et 2018 dans chaque catégorie. En effet, aucune évolution significative du
poids des portions n’est observée sauf pour les Fromages non affinés pour lesquels la part
de portion de 25g diminue significativement. Selon la catégorie de fromages, la variabilité
des tailles de portions differe mais la portion majoritaire reste entre 20g et 30g pour
toutes les catégories.

En se placant au niveau des produits appariés!! mentionnant une taille de portion
indiquée en 2015 et en 2018 (n= 558), il apparait que la taille de cette portion reste le plus
souvent identique pour 94% des références (n=523). Les évolutions de taille sont donc tres

11 Produits présents a la fois en 2015 et en 2018 sous une forme identique ou modifiée.
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ponctuelles, a la hausse ou a la baisse, et peuvent étre expliquées uniquement référence par
référence.

- Allégation de santé (2015: 1,5%; 2018: 0,8%) : En 2015 comme en 2018, peu de
produits présentent des allégations de santé (30 en 2015 et 23 en 2018). Elles portent
exclusivement sur les liens entre protéines et muscles ainsi que ceux entre calcium,
vitamine D et croissance osseuse.

Enfin, la présence d’allégations nutritionnelles reste stable (2015: 9% ; 2018 : 8%). En
2015 comme en 2018, les allégations portent sur les vitamines et minéraux (en particulier le
calcium et de fagon plus anecdotique sur les vitamines A, D et B12), les matieres grasses, les
protéines ainsi que le sel/sodium. Les messages relatifs aux matieres grasses et au sel/sodium
vont dans le sens d'une diminution, et sont du type « Réduction de la teneur en ... », ou « sans ... ».
ATlinverse, pour les protéines et les vitamines et minéraux, I’allégation traduit une augmentation
et les messages sont donc respectivement du type « riche en » et « source de ».

Tableau 1 : Comparaison des fréquences de présence des parametres d’étiquetage suivis pour le secteur des
Fromages entre 2015 et 2018, pour I'’ensemble du secteur, par segment de marché et par famille.

Etiquetage Allégation Valeurs
q_ N 8 N g Allégation de santé | Repere nutritionnel Portion indiquée nutritionnelles a la
nutritionnel nutritionnelle portion

2015 ‘ 2018 ‘ Delta | 2015 ‘ 2018 ‘ Delta | 2015 ‘ 2018 ‘ Delta | 2015 ‘ 2018 | Delta | 2015 | 2018 ‘ Delta | 2015 ‘ 2018 ‘ Delta

Ensemble des produits du secteur

(2015 n=20i93cfezu0rls - n=2738) ‘ 85% | 99% | +14%* | 9% | 8% | -1 | 15% | 0,8% | -07* | 26% | 19% | -7%* ‘ 46% | 35% |-11%% | 3605 | 209 | 7%
Segment de marché

@01 5’?1:‘;;; ?;((;T;a:]is: 971) 78% | 99% |+21%% | 17% | 9% | 8% | 6% | 20 | -3% | 3% | 3% | -04 | 32% | 22% |-10%*| 26% | 19% | -g%*

Marques de distributeurs 90% | 99,8% | +10%* | 7% | 8% | +1 | 0% | 0% | +0 | 34% | 27% | 7% | 5205 | 419% |-11%% | a0% | 35% | -5%

(2015:n=1048; 2018 : n=1302)

Marques de distributeurs entrée de gamme
(2015:n=100; 2018 : n=96)

Hard discount
(2015 : n=330; 2018 : n=331)

87% 98% +11** 1% 1% +0,04 0% 0% +0 17% 24% +7 37% 48% +11 23% 34% +11

82% | 100% | +18*** 6% 6% -0,02 0% 0% +0 40% 34% -6 53% 47% -7 47% 39% -8*

Distributeurs spécialisés biologiques
(2015 : n=13 ; 2018 : n=38)
Case en violet présence du paramé 2015 et 2018 (* 5i p<0,05; * si p<0.01; *** si p<0,001) dapres le test du chi-2 réalisé
Case en 6 201501 2018 (* 51 p<0,05; * si p<0.01 ; *** 51 p<0,001) d'apres le test du chi-2 réalisé
Chiffres grises :effectifs d'au moins une des 2 années égal 31 0u 2

46% 97% +51 0% 0% +0 0% 0% +0 0% 0% +0 0% 3% +3 0% 3% +3

) Tests statistiques effectués uniquement sur le secteur pour ce paramtre
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Etiquetage Allégation
nutritionnel nutritionnelle

Allégation de santé | Repére nutritionnel

Portion indiquée

Valeurs

nutritionnelles a la

portion

2015 | 2018 | Delta | 2015 [ 2018 [ Delta | 2015 [ 2018 | Delta | 2015 | 2018 | Delta

2015 | 2018 | Delta

2015 [ 2018 | Delta

(2015:n=16; 2018 : n=14)

Famille de produits
2015 n—:;fnzt?)ls ne61) 91% [100% | +9 | 6% | 7% | +02 | 4% | 3% | -1 | 51% | 31% | -20% | 66% | 48% | -18 | 60% | 48% | -12
2015 ni’i’;‘;‘.ez“;ils (n=178) 96% | 99% | +3 | 32% | 28% | -3 | 5% | 3% | -1 | 48% | 30% |-18** | 71% | 51% |-20%%*| 66% | 49% | -17**

A“t[rzeof;‘;"_‘:%esz‘_’a;;fgés:fzlcg“te 88% |100% | +12 | 3% | 2% | -1 | 0% | 0% | +0 | 24% | 25% | +0,3 | 48% | 41% | -8 | 42% | 39% | -3
[Zoizrf“:fzr[‘) ?‘21515;"?‘:1‘?%) 90% |100% | +10 | 0% | 0% | +0 | 0% | 0% | +0 | 25% | 15% | -10 | 37% | 19% | -17* | 28% | 17% | -11
(2015 : n_fz"f“;:w ne62) 93% [100% | +7 | 12% | 5% | -7 | 0% | 0% | +0 | 24% | 21% | -3 | 33% | 21% | -12 | 29% | 16% | -12
2015 nﬁ’[;“";[‘)‘fg n=54) 85% |100% | +15 | 10% | 6% | -4 | 0% | 2% | +2 | 23% | 13% | -10 | 25% | 15% | -10 | 23% | 13% | -10
(2015 n—zEsd-a;nms ine22) 96% |100% | +4 | 22% | 9% | -13 | 0% | 0% | +0 | 26% | 36% | +10 | 39% | 27% | -12 | 26% | 18% | -8

Maasdam 0y 0/ 0y 0 0 0/ 0 0 0 0y 0 0
(2015 1221, 2018  n=31) 100% | 100% | +0 | 29% | 6% | -22 | 0% | 0% | +0 | 57% | 42% | -15 | 62% | 42% | -20 | 57% | 39% | -18
2015 nliezlz;l(-)czh(;);s ine33) 75% | 100% | +25 | 0% | 0% | +0 | 0% | 0% | +0 |21% | 6% | -15 | 13% | 3% | -9 | 13% | 0% | -13
[201§r_°l1"22g;_“2r§;l;ft:_49) 75% | 100% |+25%%% | 0% | 6% | +6 | 0% | 2% | +2 | 26% | 16% | -10 | 86% | 80% | -7 | 30% | 31% | +1
[ZOTl"S'?':fgﬁp?Ee[)‘;gefifesg) 75% [100% | +25 | 0% | 0% | +0 | 0% | 0% | +0 | 17% | 9% | -8 | 25% | 14% | -11 | 19% | 5% | -14
Autre F ‘[’;‘Osf;f_tif;e_szsgelgt_";f‘i‘;;de vache 87% | 99% |+12%%*| 6% | 7% | +1 | 0% | 0% | +0 | 14% | 12% | -2 | 35% | 30% | -5 | 30% | 28% | -2
Autre F ou SF a pate pressee non cuite de brebis ou N o 5 o 5 5 o o N o o N

chivre (2015 1 a2 5 2018  meso) 83% | 95% | +12 | 0% | 8% | +8 | 0% | 0% | +0 | 17% | 18% | +1 | 22% | 15% | -6 | 22% | 15% | -6

F ““[SZFOalg?t:f;f;s;:;“:*j’i;;‘ MG 100% | 100% | +0 | 100% | 100% | +0 | 11% | 0% | -11 | 44% | 27% | -17 [100% | 73% | -27 | 78% | 73% | -5

Fou [Sfoalga_t:f’;e_szsgel';]_]:g_eg‘)’" sel 100% | 100% | +0 |100% |100% | +0 | 67% | 25% | -42 | 0% | 50% | +50 |100% | 88% | -13 |100% | 88% | -13
2015 n'}zg“.ezﬁ[’)rltg -net6) 76% | 100% |+24%*%| 0% | 0% | +0 | 0% | 0% | +0 | 20% | 13% | -7 | 33% | 17% | -15 | 20% | 11% | -10

A[;tgiér_‘)l‘:‘_agg f"zp[‘;"ltgr_’ir_s;lg 68% | 100% |+32%%* | 7% | 2% | -4 | 0% | 0% | +0 | 18% | 15% | -3 | 35% | 21% | -14 | 23% | 9% | -14*

2015 n—S?-l;()‘lB - n=60) 77% | 98% |+21%%| 206 | 3% | +1 | 0% | 0% | +0 | 25% | 25% | +0,5 | 40% | 40% | +0,4 | 34% | 33% | -1

2015 nfzz‘?’;gj; ne129) 85% | 99% |+14%*| 3% | 5% | +2 | 2% | 2% | -1 |23% | 17% | -6 | 51% | 37% | -14* | 41% | 33% | -7

(2015 ?—L;l;’m;“ol:;;s net8) 93% [100% | +7 | 2% | 6% | +4 | 0% | 0% | +0 | 32% | 27% | -5 | 56% | 50% | -6 | 51% | 48% | -3

[5;0”1‘;'f‘:[c;;“.“;)‘;:?‘r’i‘?;) 81% | 98% | +17 | 0% | 0% | +0 | 0% | 0% | +0 | 13% | 9% | -4 | 41% | 25% | -16 | 38% | 21% | -16
Munster 0 0/ 0y 0 0 0y 0y 0 0 0/ 0/ 0

(2015 11221+ 2018 n=19) 90% |100% | +10 | 0% | 0% | +0 | 0% | 0% | +0 | 10% | 21% | +12 | 14% | 26% | +12 | 10% | 26% | +17

A”[tzrgfs".“nsfzazgaf; Sgl{en'{ez‘;zc)he 80% | 99% [+#19%*| 206 | 3% | +1 | 1% | 04% | -1 | 24% | 18% | -6 | 35% | 31% | -4 | 29% | 26% | -3
@0 15C_rztf;"7ﬁezg‘le;’ ‘“;77 5 68% | 99% |+30%*| 0% | 0% | +0 | 0% | 0% | +0 |11% | 8% | -3 | 7% | 7% | -04 | 5% | 5% | +01
[2015?1:_“;0'1_82“;;;"_:_72] 82% |100% | +18 | 0% | 0% | +0 | 0% | 0% | +0 | 20% | 22% | +2 | 36% | 33% | -3 | 26% | 26% | +0,4

AutreF "[‘éosfsap:ffsg‘“lzl;f; .b;fk;‘gz")“ chévre 67% | 99% (#3200 206 | 2% | +01 | 2% | 1% | -1 | 11% | 10% | -1 | 25% | 19% | -7 | 18% | 18% | -1

Fromage 3 pate molle, allégé en MG 100% | 100% | +0 |100% [100% | +0 | 18% | 0% | -18 | 24% | 33% | +10 | 71% | 60% | -11 | 59% | 60% | +1
(2015 :n=17; 2018 : n=15)

F"’"E;gelz Pi‘fgrﬁ‘zlgei;]f?f;)“ sel 89% |100% | +11 |100% |100% | +0 | 11% | 13% | +1 | 22% | 13% | -10 | 67% | 38% | -29 | 67% | 38% | -29
[Zoﬂek’:'_g;d_ezfg‘;';a_g:fﬁz) 90% |100% | +10 | 6% | 5% | -2 | 3% | 2% | -2 | 42% | 31% | -11 | 58% | 45% | -13 | 52% | 39% | -13
(2015 :_a;‘;‘"lzlgtlt; - n=40) 62% |100% |+38**%| 0% | 0% | +0 | 0% | 0% | +0 | 10% | 5% | -5 | 19% | 10% | -9 | 14% | 10% | -4

Tra““hefz‘zflf;‘fr:fz:ff’;g;‘;‘“:f‘gz)"“l‘“a" ¢ 87% |100% | +13 | 15% | 9% | -6 | 5% | 2% | -3 |28% | 23% | -5 | 33% | 39% | +6 | 33% | 38% | +4

Prep[azrg;‘g‘? i’_"z";“_g;)elg(f“nr_fg;‘d“e 100% [ 100% | +0 | 14% | 22% | +9 | 9% | 11% | +2 | 50% | 22% | -28 | 95% |100% | +5 | 59% | 44% | -15

Autre F ou SF fondu
(2015 ne80 52010 ne62) 96% |100% | +4 | 31% | 26% | -6 | 0% | 0% | +0 | 25% | 11% | -14* | 69% | 54% | -15* | 58% | 37% | -21**
F[;glss”‘:f;“ ;gigse_e:_“;f 100% | 100% | +0 | 100% |100% | +0 | 29% | 0% | -29 | 0% | 0% | +0 |100% |100% | +0 |100% |100% | +0
[gf]tfsef :‘_‘1”5“";50?‘;“:_“2‘];) 73% |100% | +27 | 0% | 4% | +4 | 0% | 0% | +0 | 0% | 12% | +12 | 7% | 12% | +5 | 0% | 0% | +0
[gztfsef :szl[(:“l;so;zm::;?) 96% |100% | +4 | 4% | 2% | -2 | 0% | 0% | +0 | 19% | 16% | -4 |31% | 27% | -4 | 15% | 20% | +5
(2015 ni";?z’;i‘;_ ne131) 94% | 99% | +5 | 2% | 2% [-001| 0% | 0% | +0 | 32% | 24% | -9 | 57% | 41% | -16* | 54% | 40% | -14
2015 r‘:{afgar;gi’g ‘n=24) 88% | 96% | +8 | 0% | 4% | +4 | 0% | 0% | +0 | 38% | 21% | -17 | 44% | 21% | -23 | 31% | 17% | -15
[zFo(iL&l; Sifgg afzﬁ[;‘fB“a;f;) 100% [100% | +0 | 7% | 22% | +15 | 7% | 8% | +1 | 47% | 30% | -17 | 83% | 70% | -13 | 67% | 59% | -7
[Fzgissf,?i’;‘;.“;‘};'gr.“:ij“;; 97% [100% | +3 | 0% | 2% | +2 | 0% | 0% | +0 | 41% | 18% |-23**| 63% | 47% | -16* | 53% | 38% | -15%
F[;%"Iasg_endfsclh_e‘z'gel'{;"_‘;ﬁfﬁﬁg‘; 82% |100% | +18 | 2% | 0% | -2 | 2% | 0% | -2 |25% | 24% | -1 | 47% | 36% | -11 |33% | 29% | -5
gg‘i:?:ﬂ;"zb_e;éé‘;”_ f:f‘;ge) 75% |100% | +25 | 0% | 0% | +0 | 0% | 0% | +0 | 0% | 5% | +5 | 25% | 53% | +28 | 25% | 52% | +27
[2015B.r‘:‘ﬂsls;e§;’l°;tf1725) 87% [100% | +13 | 0% | 0% | +0 | 0% | 0% | +0 | 20% | 12% | -8 | 27% | 16% | -11 | 27% | 16% | -11
Fou SF non affiné, allégé en MG 100% [100% | +0 | 69% | 93% | +24 | 0% | 0% | +0 | 25% | 29% | +4 | 63% | 86% | +23 | 19% | 36% | +17

Case en violet : diminution significative de la présence du paramétre entre 2015 et 2018 (* si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001) d'aprés le test du chi-2 réalisé
Case en orange dela présence du parametre 2015 et 2018 (*si p<0,05; * i p<0,01 ; ** i p<0,001) d'aprés le test du chi-2 réalisé
Chiffres grisés : effectifs d'au moins une des 2 années égal 4 1 ou 2

(1) Tests statistiques effectués uniquement sur le secteur pour ce paramétre
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5. EVOLUTION DES VALEURS NUTRITIONNELLES ETIQUETEES
MOYENNES

L’étude des valeurs nutritionnelles moyennes (pour 100g) par famille, avec et sans pondération
par les parts de marchél?, a été réalisée pour les matiéres grasses, les acides gras saturés, le
sel et les protéines entre 2015 et 2018 (Tableau 3). Pour I’étude de I’évolution des teneurs en
matiéres grasses, acides gras saturés et protéines, seules 5 familles ont été considérées. En effet,
pour les 39 autres, les matiéres grasses, les acides gras saturés ainsi que les protéines sont
apportés exclusivement par le lait, en tant qu'ingrédient composant quasiment exclusivement les
fromages. Par ailleurs, au sein de ces 39 familles de fromages, nombreuses sont celles contraintes
par des signes de qualité (Appellation d’origine protégée, Indication géographique protégée...)
impliquant le respect d’'un cahier des charges spécifique qui peut définir notamment la teneur
maximale en matieres grasses, ou le taux d’humidité par exemple. De ce fait, il a été considéré que
les marges de manceuvre de reformulations étaient trés faibles voire nulles pour ces familles.

Les 5 familles considérées pour I'étude des teneurs en matiéres grasses, acides gras saturés et
protéines sont les suivantes: Tranches de fromage fondu a usage culinaire, Préparation
fromagére pour fondue, Autre fromage ou spécialité fromagére fondu, Fromage ou
spécialité fromagére fondu, allégé en matieres grasses et Fromage ou spécialité fromagere
enrobé et/ou fourré et incluent des préparations alimentaires pour lesquelles I'ajout de beurre
et/ou d’huile végétale, ou de protéines de lait peut étre observé.

5.1 Synthese de I'évolution des valeurs nutritionnelles
étiquetées non pondérées

En comparant I'ensemble de l'offre 2015 a I'ensemble de l'offre 2018, I'étude des
évolutions de valeurs nutritionnelles moyennes par famille13 sans pondération par les
parts de marché met en évidence quelques évolutions significatives ponctuelles (Tableau
2) pour:

- 1 famille (a la baisse) sur les 5 considérées pour les matiéres grasses et les acides
gras saturés ;

- 4 familles sur les 44 considérées pour le sel (2 a la baisse et 2 a la hausse) ;

- 1 famille surles 5 considérées pour les protéines (a la hausse).

En particulier :

- La famille Autre fromage ou spécialité fromagere fondu, présente une diminution
significative de sa teneur moyenne en matiéres grasses (-1,6g/100g), s’expliquant a la fois
par des reformulations et un renouvellement de I'offre dans le sens d’'une diminution des
teneurs. Cette évolution significative est également retrouvée pour les marques
nationales (-2,1g/100g). Au niveau des acides gras saturés, une diminution significative

12 Ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar
- Panel Worldpanel.

13 Pour I'étude des matiéres grasses, acides gras saturés et des protéines, 39 familles ne sont pas
considérées et leurs éventuelles évolutions ne sont pas commentées dans ce rapport.
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pour les produits appariés, signe de reformulations, est observée, associée a un
renouvellement de I'offre allant dans le sens d’une diminution des teneurs ;

- La famille Tranches de fromage fondu a usage culinaire voit sa teneur en acides gras
saturés diminuer significativement entre 2015 et 2018 (-1g/100g soit -7%), notamment
grace a la diminution significative observée pour les marques de distributeurs entrée de
gamme. Toujours pour les marques de distributeurs entrée de gamme, la teneur moyenne
en sel diminue significativement (-0,4g/100g soit -17%) alors qu’elle augmente
significativement pour les marques de distributeurs (+0,3g/100g soit +11%), expliquant
I'absence d’évolution significative au niveau de la famille. Enfin, les teneurs moyennes en
protéines augmentent significativement (+0,6g/100g soit + 9%), en partie grace a un
renouvellement de I'offre allant dans le sens d’'une augmentation des teneurs ;

- La famille Préparation fromagere pour fondue présente une augmentation significative
de sa teneur moyenne en sel entre 2015 et 2018 (+0,16g/100g soit +12%), qui s’explique
en partie par des reformulations allant dans le sens d’'une augmentation des teneurs
(+0,12g/100g soit +9%). Ces évolutions sont principalement portées par les marques de
distributeurs (évolution significative de +0,2g/100g soit +15%) ;

- La famille Roquefort présente une évolution significative de sa teneur moyenne en sel
(+0,08g/100g soit +2%) ;

- La famille Saint Marcellin et assimilés voit sa teneur moyenne en sel significativement
diminuer (-0,16g/100g soit -11%), ce qui s’explique a la fois par des reformulations et un
renouvellement de l'offre allant dans le sens d'une diminution des teneurs. Ces
diminutions significatives sont retrouvées pour les marques nationales et les marques de
distributeurs.

- La famille Cancoillotte présente une teneur en sel qui diminue significativement
(-0,20g/100g soit -11%), expliquée en partie par un renouvellement de I'offre allant dans
le sens d'une diminution des teneurs et portée principalement par les marques nationales
et les produits issus du hard discount.

Enfin, ponctuellement, quelques évolutions significatives pour les produits appariés ou les
segments de marché, non retrouvées au niveau de I'’ensemble de 'offre, peuvent également étre
observées.
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52 Synthese de I’évolution des valeurs nutritionnelles

étiquetées pondérées par les parts de marché

Sur les 44 familles étudiées pour les teneurs en sel et les 5 familles étudiées pour les
teneurs en matiéres grasses, acides gras saturés et protéines, I'étude des valeurs
nutritionnelles pondérées par les parts de marché montre des évolutions significatives
pour 11 familles pour le sel (Tableau 2). Aucune évolution significative n’est mise en
évidence pour les matieres grasses, acides gras saturés et protéines.

Des diminutions significatives de teneur moyenne en sel sont ainsi observées pour les 5
familles suivantes :

Fromage a raclette : -0,09g/100g soit-5% ;

Fromage ou spécialité fromagére a pate pressée, allégé en matiéres grasses : -0,38g/100g
soit-24% ;

Fromage ou spécialité fromagere a pate pressée, allégé en sel -0,68g/100g soit
-61% ;

Brie:-0,11g/100g soit-7% ;

Saint Marcellin et assimilés : -0,13g/100g soit -9%.

A l'inverse, des augmentations significatives de teneur moyenne en sel sont observées
pour les 6 familles suivantes :

Tranches de fromage fondu a usage culinaire : +0,25g/100g soit +10% ;

Préparation fromagere pour fondue : +0,13g/100g soit +11% (augmentation significative
également constatée sans pondération par les volumes de vente) ;

Roquefort : +0,07g/100g soit +2% (augmentation significative également constatée sans
pondération par les volumes de vente) ;

Biiche de chevre : +0,12 g/100g soit +8% ;

Feta et assimilés avec huile : +0,44g/100g soit +24% ;

Fromage ou spécialité fromagere non affiné, aromatisé : +0,05g/100g soit +5%.
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Tableau 2 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses, acides gras saturés, sel et
protéines a I'échelle des familles en comparant I'’ensemble de I'offre 2015 a '’ensemble de I'offre 2018, au
sein du secteur des Fromages.

Matiéres grasses (g/100g) Acides gras saturés (g/100g) Sel (g/100g) Protéines (g/100g)
Sans pondération |Avec pondération|Sans pondération |Avec pondération|Sans pondération |Avec pondération|Sans pondération |Avec pondération|
Famille de produits par les parts de | parles parts de | par les parts de | parles parts de | par les parts de | parles parts de | par les parts de | par les parts de
marché marché’ marché marché’ marché marché’ marché marché’
1 N significative - 1 N significative - ; e -
e sighiicative 2 N significatives|5 N significatives
Tranches de fromage fondu a usage culinaire -4% +3% -7%** +2% +4% +10%** +5%* -2%
Preparation fromagére pour fondue +3% +3% +4% +2% +12%* +11%* -2% -1%
Autre Fromage ou spécialité fromagere fondu -7%* -4% -6% -4% +5% +1% -1% -1%
Fromage ou spécialité fromageére fondu, allégé en B 5
B¢ ouspecialite 8 8 +8% -13% +11% -10% -11% +0,2% +1% -4%
matiéres grasses
Fromage ou spécialité fromagére enrobé et/ou
geousp e / 2% -0,5% +3% 2% +3% +4% -4% +8%
fourré
Comté Non considerée Non consideré +0,1% -1% Non considerée”
Emmental Non considerée” Non consideré -5% -1% Non considerée’
Autre fromage a pate pressée cuite Non considerée” Non considerée’ +0,2% -18% Non considerée”
Parmesan et assimilés Non considerée Non considerée” -1% -1% Non considerée
Gouda Non considerée” Non considerée” -2% -2% Non considerée”
Mimolette Non considerée Non consideré -3% 2% Non considerée”
Edam Non considerée” Non considerée® -2% -5% Non considerée
Maasdam Non considerée” Non considerée” -0,3% -3% Non considerée
Reblochon Non considerée’ Non considerée® +0,04% +9% Non considerée”
Fromage a raclette Non considerée” Non considerée’ -2% -5%* Non consider
Tomme a pate pressée Non considerée” Non considerée” -1% 2% Non considerée”

Autre Fromage ou spécialité fromagére a pate
pressée non cuite de vache
Autre Fromage ou spécialité fromageére a pate

Non considerée” Non considerée” +2% -3% Non considerée”

. . R | Non considerée” Non considerée” -1% +2% Non considerée
pressée non cuite de brebis ou chévre
Fromage ou spécialité fromagere a pate pressée, . , 2 . 2
8 P N 8 patep Non considerée” Non consideré -19% -24%*** Non considerée

allégé en matiéres grasses
Fromage ou spécialité fromagere a pate pressée,

allégé en sel Non considerée” Non considerée” -39% -61%*** Non considerée”
Roquefort Non considerée” Non considerée’ +2%* +2%* Non considerée”
Autre fromage a pate persillée Non considerée’ Non consideré +3% +3% Non considerée”
Brie Non considerée” Non considerée” -2% -7%** Non consideré
Camembert Non considerée Non considerée’ +1% -1% Non considerée”
Coulommiers Non considerée” Non considerée® +0,1% -1% Non considerée
Saint marcellin et assimilés Non considerée” Non considerée” -11%** -9%* Non considerée”
Munster Non considerée Non considerée” -6% -3% Non considerée
e Fromageon Spé;;a\i:f}féomagére apate molle Non considerée” Non considerée’ +1% +2% Non considerée”
Crottin de chévre Non considerée Non consideré +2% +5% Non considerée”
Buche de chévre Non considerée” Non considerée’ -1% +8%* Non considerée
Autre Fromage o;esliéecbiiasligifcrl:);:egére apatemolle Non considerée” Non considerée” -6% 2% Non consideré
Fromage a pate molle, allégé en matiéres grasses Non considerée Non considerée” -2% +5% Non considerée”
Fromage a pate molle, allégé en sel Non considerée” Non considerée’ -7% +1% Non considerée
Mélange de fromages Non considerée” Non considerée” +10% -1% Non considerée
Cancoillotte Non considerée” Non considerée” -11%** +5% Non considerée”
Feta et assimilés avec huile Non considerée” Non considerée” +8% +24%** Non considerée”
Feta et assimilés sans huile Non considerée’ Non consideré -6% -0,5% Non considerée”
Mozzarella Non considerée” Non considerée” -4% +3% Non considerée
Mascarpone Non considerée” Non considerée’ -25% +18% Non considerée”
Fromage ou spécialité fromagere non affiné, nature Non considerée” Non consideré -6% 2% Non consideré
Fromage ou spécialité frf)r{xagére non affiné, Non considerée” Non considerée’ 2% +5%* Non considerée”
aromatisé
Fromage de chévre non affiné Non considerée Non consideré -1% -2% Non considerée”
Brousse et ricotta Non considerée” Non considerée® -4% +14% Non consideré

Fromage ou spécialité fromagere non affiné, allégé
en matiéres grasses

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 (*si p<0.05 ; ** si p<0.01 ; ** si p<0,001)
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour le nutriment considéré

Non considerée” Non considerée” +18% -0,03% Non considerée

“ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
“Ne sont pas considérées les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les nutriments considérés
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Tableau 3 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses, acides gras saturés, sel et

protéines entre 2015 et 2018, au sein du secteur des Fromages.

Matiéres Acides gras ..
Evolutions constatées par famille grasses saturés Sel Proteéines
(2/100g) (2/100g) (g/100g) (g/100g)
Tranches de fromage fondu a usage culinaire
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -4% -7%** +4% +5%*
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +3% +2% +10%** -2%
REFORMULATIONS Produits appariés -5% -6% +1% +0%
Offre 2015 vs références Ajoutées -1% -6% +5% +9%*
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — —
Références Retirées vs offre 2018 -7% -12% +13% +11%
MN +1% -1% -0,04% -0,3%
SEGMENTS DE MARCHE MDD +2% -1% +11%* +5%
(Tous produits) MDDeg -33%* -40%* -17%* +5%
HD -9% -10% +13% +10%
Preparation fromagére pour fondue
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +3% +4% +12%* -2%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +3% +2% +11%* -1%
REFORMULATIONS Produits appariés +0,4% +1% +9%* -2%
Offre 2015 vs références Ajoutées +6% +11% +18% -4%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — —
Références Retirées vs offre 2018 +5% +6% +14% 2%
SEGMENTS DE MARCHE MN +2% +4% +0% +0%
(Tous produits) MDD +3% +3% +159%** -3%
Autre Fromage ou spécialité fromagere fondu
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -7%* -6% +5% -1%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -4% -4% +1% -1%
REFORMULATIONS Produits appariés -3%** -3%* -1% -3%
Offre 2015 vs références Ajoutées -14%** -14%* +16% +9%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — —
Références Retirées vs offre 2018 -7% -1% +5% -10%
MN -9%* -6% +3% +2%
SEGMENTS DE MARCHE MDD -2% -1% -3% -21%
(Tous produits) MDDeg +2% +0% +4% -4%
HD -0,2% +1% +2% -0,2%
Fromage ou spécialité fromagere fondu, allégé en matieres grasses
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +8% +11% -11% +1%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -13% -10% +0,2% -4%
REFORMULATIONS Produits appariés +0% +0% +0% +0%
Offre 2015 vs références Ajoutées
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — -
Références Retirées vs offre 2018 +11% +16% -14% +2%
SEGMENTS DE M.ARCHE MN +8% +11% -11% +1%
(Tous produits)
Fromage ou spécialité fromagere enrobé et/ou fourré
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 2% +3% +3% -4%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -0,5% -2% +4% +8%
REFORMULATIONS Produits appariés -1% -2% -1% -1%
Offre 2015 vs références Ajoutées -0,1% +5,7% +4% -5%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — —
Références Retirées vs offre 2018 -3% +10% +34% -1%
SEGMENTS DE MARCHE MN +4% +7% -7% -5%
(Tous produits) MDD -14% +13% +88% -16%

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
inférieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement inférieures a celles des références retirées (* si

p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
supérieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement supérieures a celles des références retirées (*

si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : tests de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2
Ne sont pas considérées les familles dont1’étude n’est pas pertinente pour les nutriments considérés
DSbio=distributeurs spécialisés ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount
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Matiéres Acides gras ..
Evolutions constatées par famille grasses saturés Sel Protéines
(2/100g) (2/100g) (g/100g) (g/100g)
Comté
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +0,1%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -1%
REFORMULATIONS Produits appariés +2%
Offre 2015 vs références Ajoutées N N -1% N
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — - ) on on > on
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée -0,02 considerée
MN -0,5%
SEGMENTS DE M.ARCHE MDD 1%
(Tous produits)
MDDeg -7%
Emmental
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -5%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -1%
REFORMULATIONS Produits appariés -5%
Offre 2015 vs références Ajoutées -4%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — —
Références Retirées vs offre 2018 Non Non -9% Non
DSbio considerée considerée +33% considerée
MN +14%
SEGMENTS DE MARCHE MDD 5% -
(Tous produits) 20
MDDeg +8%
HD -18%*
Autre fromage a pate pressée cuite
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +0,2%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -18%
REFORMULATIONS Produits appariés +2%
> — Non Non Non
Offre 2015 vs références Ajoutées o o +3% o
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE considerée considerée considerée
Références Retirées vs offre 2018 -2%
SEGMENTS DE MARCHE MDD -1%
(Tous produits) HD +6%
Parmesan et assimilés
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -1%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -1%
REFORMULATIONS Produits appariés -1%
Offre 2015 vs références Ajoutées N N +0,1% N
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — ) on on > on
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée -3% considerée
MN -1%
SEGMENTS DE MARCHE MDD 10/0
(Tous produits) kil
MDDeg -0,2%
Gouda
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -2%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -2%
REFORMULATIONS Produits appariés +1%
Offre 2015 vs références Ajoutées -4%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — —
Références Retirées vs offre 2018 Non Non -3% Non
DSbio considerée considerée +3% considerée
MN -3%
SEGMENTS DE MARCHE MDD 10/0
(Tous produits) D
MDDeg -0,2%
HD -5%

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
inférieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement inférieures a celles des références retirées (* si

p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
supérieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement supérieures a celles des références retirées (*

si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : tests de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2
Ne sont pas considérées les familles dont I’étude n’est pas pertinente pour les nutriments considérés
DSbio=distributeurs spécialisés ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount
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Matiéres Acides gras ..
Evolutions constatées par famille grasses saturés Sel Protéines
(2/100g) (2/100g) (g/100g) (g/100g)
Mimolette
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -3%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -2%
REFORMULATIONS Produits appariés -0,4%
, Offre 2015 vs références Ajoutées -14%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — Non Non Non
Références Retirées vs offre 2018 o o 22% o
considerée considerée considerée
MN -11%
SEGMENTS DE MARCHE MDD -2%
(Tous produits) MDDeg +9%
HD +7%
Edam
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -2%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -5%
REFORMULATIONS Produits appariés -0,4%
, Offre 2015 vs références Ajoutées -6%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — Non Non Non
Références Retirées vs offre 2018 o o -2% 1
considerée considerée considerée
MN -8%
SEGMENTS DE MARCHE MDD +2%
(Tous produits) MDDeg +1%
HD -11%
Maasdam
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -0,3%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -3%
REFORMULATIONS Produits appariés -4%
Offre 2015 vs références Ajoutées Non Non +3% Non
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — . . . . . .
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée -2% considerée
MN +4%
SEGMENTS DE MARCHE MDD 2%
(Tous produits) Bk
HD +3%
Reblochon
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +0,04%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +9%
REFORMULATIONS Produits appariés -1%
o - - Non Non Non
. Offre 2015 vs références Ajoutées S s +2% oA
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — considerée considerée considerée
Références Retirées vs offre 2018 -5%
SEGMENTS DE MARCHE MDD -5%
(Tous produits) HD +5%
Fromage a raclette
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -2%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -5%*
REFORMULATIONS Produits appariés -1%
Offre 2015 vs références Ajoutées -4%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE ré — - Non Non 5 Non
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée 1% considerée
MN 2%
SEGMENTS DE MARCHE MDD 2%
(Tous produits) MDDeg -8%
HD +2%

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
inférieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement inférieures a celles des références retirées (* si

p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
supérieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement supérieures a celles des références retirées (*

si p<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : tests de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2
Ne sont pas considérées les familles dont 1'étude n’est pas pertinente pour les nutriments considérés
DSbio=distributeurs spécialisés ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount
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Matiéres Acides gras L.
Evolutions constatées par famille grasses saturés Sel Protéines
(2/100g) (2/100g) (g/100g) (g/100g)
Tomme a pate pressée
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -1%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -2%
REFORMULATIONS Produits appariés +3%
Offre 2015 vs références Ajoutées N N -1% N
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — ) on on > on
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée -3% considerée
SEGMENTS DE MARCHE MN 5%
0,
(Tous produits) MDD +04%
HD -10%*
Autre fromage ou spécialité fromagere a pate pressee non cuite de vache
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +2%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -3%
REFORMULATIONS Produits appariés -0,1%
Offre 2015 vs références Ajoutées +3%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — Non Non Non
Références Retirées vs offre 2018 o 1 4% o
considerée considerée considerée
MN +4%
SEGMENTS DE MARCHE MDD +49,
(Tous produits) MDDeg -8%
HD -2%
Autre fromage ou spécialité fromagére a pate pressée non cuite de brebis ou chévre
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -1%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +2%
REFORMULATIONS Produits appariés +0%
Offre 2015 vs références Ajoutées -2%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — Non Non Non
Références Retirées vs offre 2018 o S 2% 1
considerée considerée considerée
DSbio +3%
SEGMENTS DE MARCHE MN -0,4%
(Tous produits) MDD -6%
HD -2%
Fromage ou spécialité fromagere a pate pressée, allégé en matiéres grasses
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -19%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -249%***
REFORMULATIONS Produits appariés +3%
Offre 2015 vs références Ajoutées N N -29% N
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — ) on on > o
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée -35% considerée
SEGMENTS DE MARCHE MN 23%
0,
(Tous produits) MDD 7%
HD -33%
Fromage ou spécialité fromagére a pate pressée, allégé en sel
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -39%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -61%***
. .z 0,
REFORMULATIONS Prodult’s ?pparles __ Non Non +0 j. Non
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE Offre 2015 vs références Ajoutées considerée considerée -40% considerée
Références Retirées vs offre 2018 -65%
SEGMENTS DE MARCHE
- 0,
(Tous produits) MN 0%
Roquefort
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +2%*
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +2%*
REFORMULATIONS Produits appariés +1%
Offre 2015 vs références Ajoutées +3%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — Non Non Non
Références Retirées vs offre 2018 o o +4% o
considerée considerée considerée
MN +3%
SEGMENTS DE MARCHE MDD +1%
(Tous produits) MDDeg +3%
HD +15%

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
inférieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement inférieures a celles des références retirées (* si

p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
supérieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement supérieures a celles des références retirées (*

si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : tests de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2
Ne sont pas considérées les familles dont 1'étude n’est pas pertinente pour les nutriments considérés
DSbio=distributeurs spécialisés ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount
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Matieres Acides gras .
Evolutions constatées par famille grasses saturés Sel Protéines
(2/100g) (2/100g) (g/100g) (g/100g)
Autre fromage a pate persillée
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +3%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +3%
REFORMULATIONS Produits appariés -4%
Offre 2015 vs références Ajoutées Non Non +3% Non
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE - . . . . . .
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée -8% considerée
MN +10%
SEGMENTS DE MARCHE
. MDD +3%
(Tous produits)
HD +13%
Brie
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 2%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -7%**
REFORMULATIONS Produits appariés -4%
, Offre 2015 vs références Ajoutées -4%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — Non Non Non
Références Retirées vs offre 2018 o o -7% o
considerée considerée considerée
MN -4%
SEGMENTS DE MARCHE MDD +1%
(Tous produits) MDDeg -4%
HD -8%
Camembert
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +1%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -1%
REFORMULATIONS Produits appariés -1%
Offre 2015 vs références Ajoutées +2%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — —
Références Retirées vs offre 2018 Non Non +5% Non
DSbio considerée considerée +0% considerée
SEGMENTS DE MARCHE M +3%
. MDD 2%
(Tous produits)
MDDeg -1%
HD +3%
Coulommiers
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +0,1%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -1%
REFORMULATIONS Produits appariés -0,3%
Offre 2015 vs références Ajoutées +2%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE Non Non Non
Références Retirées vs offre 2018 o o +3% o
considerée considerée considerée
MN +5%
SEGMENTS DE MARCHE MDD 2%
(Tous produits) MDDeg 2%
HD -1%
Saint marcellin et assimilés
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -11%**
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -9%*
REFORMULATIONS Produits appariés -12%**
Offre 2015 vs références Ajoutées N N -13%* N
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — ) on on a on
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée +17% considerée
SEGMENTS DE MARCHE MN 15%
. MDD -11%**
(Tous produits)
HD +23%

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
inférieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement inférieures a celles des références retirées (* si

p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
supérieures a celles de 'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement supérieures a celles des références retirées (*

si p<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : tests de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2
Ne sont pas considérées les familles dont I’étude n’est pas pertinente pour les nutriments considérés
DSbio=distributeurs spécialisés ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount
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Matiéres Acides gras ..
Evolutions constatées par famille grasses saturés Sel Protéines
(2/100g) (2/100g) (g/100g) (g/100g)
Munster
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -6%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -39%
REFORMULATIONS Produits appariés +0%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE Of'fr'e 2015 vs rféfférences Ajoutées Non Non -10% Non
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée -7% considerée
MN -8%
SEGMENTS DE MARCHE MDD -9%
(Tous produits) MDDeg +1%
HD -2%
Autre Fromage ou spécialité fromagere a pate molle de vache
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +1%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +2%
REFORMULATIONS Produits appariés -1%**
o — o
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE Of'fr'e 2015 vs rfafferences Ajoutées +2%
Références Retirées vs offre 2018 Non Non +1% Non
MN considerée considerée +0,02% considerée
SEGMENTS DE M.ARCHE MDD +1%
(Tous produits) MDDeg 3%
HD +2%
Crottin de chévre
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +2%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +5%
REFORMULATIONS Produits appariés -1%
e — o
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE Of,fr'e 2015 vs r.ef,erences Ajoutées Non Non +5% Non
Références Retirées vs offre 2018 . 3 R , -0,3% R ,
MN considerée considerée 204 considerée
-47/0
SEGMENTS DE MARCHE MDD +3%
(Tous produits) MDDeg +20%
HD +9%
Biiche de chévre
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 1%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +8%*
REFORMULATIONS Produits appariés -1%
Offre 2015 vs références Ajoutées -2%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE
Références Retirées vs offre 2018 Non , Non , +3% Non ,
MN considerée considerée +0.5% considerée
i (1]
SEGMENTS DE MARCHE MDD +2%
(Tous produits) MDDeg 1%
HD -8%
Autre Fromage ou spécialité fromagére a pate molle de brebis ou chevre
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -6%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -2%
REFORMULATIONS Produits appariés -0,3%
Offre 2015 vs références Ajoutées Non Non -7% Non
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE . o s
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée -10% considerée
-69
SEGMENTS DE MARCHE MN 6%
. MDD -3%
(Tous produits)
HD -7%

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
inférieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de 1'ensemble des références 2018 significativement inférieures a celles des références retirées (* si

p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
supérieures a celles de 'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de l'ensemble des références 2018 significativement supérieures a celles des références retirées (*

si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : tests de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2

Ne sont pas considérées les familles dont I'étude n’est pas pertinente pour les nutriments considérés
DSbio=distributeurs spécialisés ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount
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Matiéres

Acides gras

Evolutions constatées par famille grasses saturés Sel Protéines
(2/100g) (2/100g) (g/100g) (g/100g)
Fromage a pate molle, allégé en matiéres grasses
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 2%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +5%
REFORMULATIONS Produits appariés 2%
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE Offre 2015 vs références Ajoutées Non Non -10% Non
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée 1% considerée
-10,
SEGMENTS DE MARCHE MN 10A’
(Tous produits) MDD -5%
HD +4%
Fromage a pate molle, allégé en sel
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -7%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +1%
REFORMULATIONS Produits appariés N N +0,1% N
Offre 2015 vs références Ajoutées -on . -on . +6% lon ,
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE considerée considerée considerée
Références Retirées vs offre 2018 -6%
SEGMENTS DE MARCHE MN -9%
(Tous produits) MDD +2%
Mélange de fromages
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +10%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -1%
REFORMULATIONS Produits appariés -0,4%
v — o
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE |—Ofre 2015 vs références Ajoutées Non Non +13% Non
Références Retirées vs offre 2018 1 o +31% 1
considerée considerée considerée
MN +82%
SEGMENTS DE MARCHE MDD -2%
(Tous produits) MDDeg +1%
HD -12%
Cancoillotte
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 S110p%*
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +5%
REFORMULATIONS Produits appariés -5%
Offre 2015 vs références Ajoutées Non Non -2196%** Non
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE ideré ideré ideré
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée -6% considerée
170/, %%k
SEGMENTS DE MARCHE MN L0
. MDD -5%
(Tous produits)
HD -11%*
Feta et assimilés avec huile
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +8%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +24%**
REFORMULATIONS Produits appariés +14%
Offre 2015 vs références Ajoutées Non Non +7% Non
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE ; 4 : 4 ; 4
Références Retirées vs offre 2018 considerée | considerée 2% considerée
=20,
SEGMENTS DE MARCHE MN 2%
- MDD +36%
(Tous produits)
HD -19%

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement

inférieures a celles de 1'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement inférieures a celles des références retirées (* si

p<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement

supérieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de 1'ensemble des références 2018 significativement supérieures a celles des références retirées (*

si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : tests de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2
Ne sont pas considérées les familles dont 1’étude n’est pas pertinente pour les nutriments considérés
DSbio=distributeurs spécialisés ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount

Synthése de 1'étude d'évolution du secteur des Fromages-Oqali-Comparaison 2015/2018-Edition 2024

21



Matiéres Acides gras "
Evolutions constatées par famille grasses saturés Sel Protéines
(2/100g) (2/100g) (g/100g) (g/100g)
Feta et assimilés sans huile
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -6%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -0,5%
REFORMULATIONS Produits appariés +0,3%
v — o
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE Of,ffr? 2015 vs r?f?rencesf‘?JOUtees Non Non 11% Non
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée 5% considerée
DSbio -16%
SEGMENTS DE MARCHE MN -8%
(Tous produits) MDD -1%
HD 7%
Mozzarella
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -4,
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +3%
REFORMULATIONS Produits appariés -4%
v — o
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE |—Ofre 2015 vs références Ajoutées Non Non 5% Non
Références Retirées vs offre 2018 N N -14% N
MN considerée considerée 0% considerée
- 0
SEGMENTS DE MARCHE MDD -4%
(Tous produits) MDDeg -15%
HD +6%
Mascarpone
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -25%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +18%
REFORMULATIONS Produits appariés +6%
Offre 2015 vs références Ajoutées Non Non 26% Non
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE considerée considerée 0 considerée
Références Retirées vs offre 2018 -72%
SEGMENTS DE MARCHE MDD +6%
(Tous produits) HD -58%
Fromage ou spécialité fromagére non affiné, nature
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 6%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -2%
REFORMULATIONS Produits appariés +0%
Offre 2015 vs références Ajoutées Non Non -9% Non
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE ; 4 ; 4 ; 4
M Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée -10% considerée
=70,
SEGMENTS DE MARCHE MN 7%
. MDD -10%*
(Tous produits)
HD +6%
Fromage ou spécialité fromageére non affiné, aromatisé
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 2%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +50p*
REFORMULATIONS Produits appariés -1%
v — =0
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE Of,frfe 2015 vs rfef/erences Ajoutées Non Non 3% Non
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée -2% considerée
MN +0,4%
SEGMENTS DE MARCHE MDD -1%
(Tous produits) MDDeg +0%
HD +2%

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
inférieures a celles de l'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de 1'ensemble des références 2018 significativement inférieures a celles des références retirées (* si

p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
supérieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement supérieures a celles des références retirées (*

si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : tests de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2
Ne sont pas considérées les familles dont I’étude n’est pas pertinente pour les nutriments considérés
DSbio=distributeurs spécialisés ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount
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Matieres Acides gras .
Evolutions constatées par famille grasses saturés Sel Protéines
(2/100g) (2/100g) (g/100g) (g/100g)
Fromage de chévre non affiné
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 -1%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 2%
REFORMULATIONS Produits appariés -0,4%
vy — BT)
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE Of/frfe 2015 vs rfef:,erences Ajoutées Non Non 1% Non
Références Retirées vs offre 2018 considerée considerée 2% considerée
-90,
SEGMENTS DE MARCHE MN 9%
. MDD +0,2%
(Tous produits)
HD +1%
Brousse et ricotta
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 4%,
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 +14%
REFORMULATIONS Produits appariés -4%
Offre 2015 vs références Ajoutées Non Non +7% Non
RE ELLEMENT DE L'OFFRE . . . . . .
Nouv N 0 Références Retirées vs offre 2018 considerée | considerée -37% considerée
- 0,
SEGMENTS DE MARCHE MN 25%
. MDD +20%
(Tous produits)
HD -22%
Fromage ou spécialité fromagére non affiné, allégé en matiéres grasses
TOUS PRODUITS Offre 2015 vs 2018 +18%
TOUS PRODUITS PONDERES Offre 2015 vs 2018 -0,03%
REFORMULATIONS Produits appariés -1%
Offre 2015 vs références Ajoutées Non Non +36% Non
RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE — — considerée considerée considerée
Références Retirées vs offre 2018 +71%
SEGMENTS DE MARCHE MN +17%
(Tous produits) HD +0%

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
inférieures a celles de 1'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de l'ensemble des références 2018 significativement inférieures a celles des références retirées (* si
p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de 2015 et 2018 ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées significativement
supérieures a celles de I'ensemble des références 2015/teneurs moyennes de I'ensemble des références 2018 significativement supérieures a celles des références retirées (*
si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : tests de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2

Ne sont pas considérées les familles dont I’étude n’est pas pertinente pour les nutriments considérés

DSbio=distributeurs spécialisés ; MN=marques nationales ; MDD=marques de distributeurs ; MDDeg=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount
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6. CONTRIBUTIONS DE L'OFFRE ET LA DEMANDE A L’EVOLUTION DE LA
QUALITE NUTRITIONELLE DES FROMAGES

Cette partie évalue ici la contribution relative des changements du c6té de I'offre (évolution de la
qualité nutritionnelle des aliments) et de la demande (changements des comportements de
consommation, estimés a partir des données d’achats Kantar - Panel Worldpanel!4) a I'évolution
de la qualité nutritionnelle moyenne du secteur. Le détail de la méthode et de l'algorithme
appliqués est décrit dans le rapport de I'étude transversale Contributions de l'offre et de la
demande a l'évolution de la qualité nutritionnelle de I'alimentation - Edition 201915,

La méthode consiste pour chaque nutriment d’intérét du secteur (matieres grasses, acides gras
saturés, sel et protéines), a décomposer I'évolution de la teneur moyenne pondérée par les parts
de marché entre deux périodes de temps tn-1 et tn en trois effets : la reformulation des produits
par les industriels, I'apparition/le retrait de références sur le marché (renouvellement de I'offre)
et les substitutions opérées par les consommateurs (Figure 3). Les deux premiers effets
quantifient I’évolution pouvant étre attribuée a l'offre et le dernier se rapporte a la contribution
de la demande.

Offre Demande
Variation de la [ \ ( \
teneur.moy enneen Reformulation des Substitution opérée
nutriments des . . Renouvellement de
- - = produits existant aux + ) . + par les
achats alimentaires I'offre
deux dates consommateurs

entrele . etle tu

* Le renouvellement de I'offre correspond au retrait,/lancement des produits
Figure 3 : Décomposition de I’évolution des teneurs moyennes pondérées en nutriments d’'intérét entre tn-1
et tn.

Les résultats relatifs aux acides gras saturés, matiéres grasses et protéines ne sont pas présentés
puisque la méthode Griffith est réalisée sur le secteur entier1é.

14 Kantar - Panel Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population francaise
15 Contributions de I'offre et de la demande a I’évolution de la qualité nutritionnelle de I'alimentation -Oqali
-Edition 2019 - www.oqali.fr

16 Les résultats de la méthode Griffith sur les acides gras saturés, matiéres grasses et protéines ne sont
pas présentés puisque, comme indiquée dans la partie 5, seulement 5 famille sur les 44 du secteur sont
pertinentes pour I'étude des teneurs en ces nutriments.
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Tableau 4 : Evolution des moyennes pondérées entre 2015 et 2018 et contributions des reformulations,
renouvellement de I'offre et substitutions réalisées par les consommateurs selon la méthode 117

Moyenne pondérée (g/100g) Evolution des Décompositiondel eVl,Jll,lUOI'l des moyennes
pondérées
Fromages moyennes
pondérées
2015 2018 Reformulations | Renouvellement | ¢ 4 titutions
de I'offre
Sel 1,31 1,34 +2% -1% +1% +3%

Cases en bleu foncé : augmentation de la teneur en nutriment
Cases en bleu clair : diminution de la teneur en nutriment

Sur I'ensemble du secteur des Fromages, entre 2015 et 2018, une augmentation des
teneurs moyennes pondérées est constatée pour le sel (+2%) (Tableau 4). Cette
augmentation des teneurs moyennes pondérées en sel est le résultat majoritairement de
substitutions réalisées par les consommateurs (+3%). Les reformulations vont dans le sens
inverse c’est-a-dire une diminution de la teneur en sel (-1%).

L’ensemble des résultats de I'étude est présenté dans le rapport détaillé Etude du secteur des
Fromages-0qali-Comparaison 2015/2018 - Edition 202418,

17 Cette méthode consiste a transformer la part de marché de chaque référence de maniére a ce que la
somme des parts de marché soit égale a 100%. Les produits non couverts par '0qali sont supposés avoir
la méme évolution que I'échantillon étudié sur la période. Les 2 méthodes utilisées (1 et 2) sont décrites
dans le rapport détaillé « Etude du secteur des Fromages-0qali-Comparaison 2015/2018 - Edition 2024 ».
18 Disponible sur le site de '0Oqali https://www.oqgali.fr/Publications-Oqali/Etudes-sectorielles.
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