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L’0OQALI EN QUELQUES MOTS

L’Observatoire de I'alimentation (Oqgali) a été créé en 2008 pour appuyer les politiques publiques
visant a améliorer la qualité nutritionnelle de |'offre alimentaire. Fondé par les ministéres chargés
de l'alimentation, de la santé et de la consommation, son pilotage est confié conjointement a
I’Anses (Agence nationale de sécurité sanitaire de I'alimentation, de I'environnement et du
travail) et a INRAE (Institut national de recherche pour l'agriculture, l'alimentation et
I'environnement). Il s’inscrit dans le cadre de la nouvelle Stratégie nationale pour I'alimentation,
la nutrition et le climat (SNANC), déclinée par le Programme national pour I'alimentation (PNA)
et le Programme national nutrition santé (PNNS).

L’Oqali assure un suivi global de I'offre alimentaire et de la qualité nutritionnelle des
produits transformés disponibles sur le marché francais. Pour cela, il mene de facon
périodique des études sur des catégories de produits (secteurs). Pour étudier finement la
composition nutritionnelle de ces catégories de produits, celles-ci sont décomposées en sous-
catégories de produits homogénes (familles) , définies selon un ou plusieurs criteres, comme par
exemple I'ingrédient principal ou I'occasion de consommation.

L’objectif de ces études dites sectorielles est de présenter I'évolution :
- del'offre de produits disponibles sur le marché ;
- del'information nutritionnelle apportée par les emballages ;
- dela composition nutritionnelle des produits.

Les missions de I'Oqali intégrent également la réalisation d’études sur des sujets transversaux
tels que l'utilisation des ingrédients (additifs, ingrédients sucrants, etc.), le suivi du déploiement
du Nutri-Score! ou encore le suivi de certains accords collectifs signés entre des professionnels
de l'agroalimentaire et les pouvoirs publics pour améliorer la durabilité et la qualité
nutritionnelle de I'offre alimentaire (par exemple 'accord collectif visant a la réduction de la
quantité de sel dans les pains).

Un lexique présentant I'ensemble des définitions utiles pour la lecture de ce rapport est
disponible sur le site internet de I'Oqali: https://www.oqgali.fr/media/2025/03/0QALI-
2024 Lexique 03 02 25.pdf.

1En 2017, le gouvernement frangais a mis en place un systéme d’étiquetage nutritionnel simplifié, le Nutri-
Score, pouvant étre utilisé par les industriels et les distributeurs sur la base du volontariat. Il s’agit d’'un
logo qui informe de la qualité nutritionnelle des produits sous une forme simplifiée et complémentaire a la
déclaration nutritionnelle obligatoire (fixée par la réglementation européenne). Il combine une échelle de
5 couleurs et 5 lettres (allant du vert foncé pour le A a I'orange foncé pour le E) et il peut étre apposé par
les industriels et les distributeurs sur la face avant de leurs produits et/ou sur leur site de vente en ligne.
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PRINCIPAUX ENSEIGNEMENTS

Cette étude décrit I'évolution de l'offre, des informations étiquetées et de la composition
nutritionnelle des Glaces et sorbets sur la base des produits recueillis par I'Oqgali en 2010
(couvrant 67 % du marché en volume?), 2015 (couvrant 87 % du marché en volume) et 2021
(couvrant 74 % du marché en volume).

Une offre par famille de produits globalement stable entre 2015 et 2021

La répartition de I'offre par famille est globalement stable entre 2015 et 2021, que ce soit en
nombre de références ou en volume de vente. Concernant le nombre de références, la répartition
de I'offre par segment de marché évolue : la part des marques nationales augmente au détriment,
principalement, des distributeurs spécialisés (biais de collecte possible) et des marques de
distributeurs. En revanche, en volume de vente, la répartition de I'offre par segment de marché
reste globalement stable. Un renouvellement de I'offre est a souligner, signe d'une dynamique de
mise sur le marché/retrait de produits.

Une présence d’informations étiquetées qui reste également globalement stable

Concernant I'information étiquetée, la présence d’allégations nutritionnelles et de portions
indiquées reste globalement stable a I'échelle du secteur entre 2015 et 2021. Ce secteur ne
comporte aucun produit avec allégation de santé.

Des progres dans la composition nutritionnelle

En termes d’évolution de la composition nutritionnelle et sans pondération par les parts de
marché, quelques évolutions significatives sont observées entre 2015 et 2021, toutes a la baisse
(Tableau 1) :

» les teneurs moyennes en sucres diminuent significativement au sein de 4 familles sur les 18
étudiées3 (Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet pot ainsi que Vrac glace),
s’expliquant par un renouvellement de l'offre allant dans le sens d'une diminution des
teneurs. A noter que pour la famille Sorbet batonnet, ce renouvellement de [l'offre
s’accompagne également de reformulations de produits avec des teneurs a la baisse ;

» lesteneurs moyennes en matiéres grasses diminuent significativement pour une seule famille
sur les 134 d’intérét (Glace mini cone), s’expliquant par un renouvellement de I'offre allant
dans le sens d’'une diminution des teneurs ;

» les teneurs moyennes en acides gras saturés diminuent significativement pour 2 familles sur
les 13 d’intérét* (Glace mini cone ainsi que Glace barre et mini barre), s’expliquant par un
renouvellement de I'offre allant dans le sens d'une diminution des teneurs pour la premiére
tandis que des reformulations de produits avec des teneurs en acides gras saturés plus faibles
sont observées pour la seconde.

2 D’apreés les données Kantar - Panel Worldpanel.

3 La famille Assortiment de glaces, n’ayant pas de produit récolté en 2021, n’est pas prise en compte dans
I'étude de la composition nutritionnelle de ce secteur.

4 Les familles Glace a I'’eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet ne sont pas
considérées pour I'étude des matiéres grasses et des acides gras saturés.
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Tableau 1 : Syntheése des évolutions de composition nutritionnelle en sucres, matiéres grasses et acides gras
saturés par famille et sans pondération par les parts de marché, au sein du secteur des Glaces et sorbets

entre 2015 et 2021.
Comparaison des teneurs moyennes en SANS PONDERATION PAR LES PARTS DE MARCHE!
nutriments par famille entre 2015 - 2021
O a | i SUCRES MATIERES GRASSES | ACIDES GRAS SATURES
2015-2021 2015-2021 2015-2021
Glace mini batonnet
Glace batonnet< 60 g
Glace batonnet>ou=60g
Glace mini cone N N
Glace cone <50 g
Glace cébne>ou=50g
Glace barre et mini barre N
Glacepot<40g
Glace pot>ou=40g
Glace al'eau ou aux fruits N Non considéré Non considéré
Sorbet batonnet N Non considéré Non considéré
Sorbet cone Non considéré Non considéré
Sorbet pot N Non considéré Non considéré
Coupe et spécialité glacées
Spécialité glacée a partager
Vrac glace N
Vrac glace gourmand
Vrac sorbet Non considéré Non considéré

'ratio des volumes de vente des produits identifiés par '0gali versus le volume de vente total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données
d'achats des ménages représentatives de la population francaise)

Non considéré : familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matiéres grasses et les acides gras saturés (Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet,
Sorbet cone, Sorbet pot, Vrac sorbet)

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015
et2021

En pondérant par les parts de marché, les évolutions significatives observées a 1'échelle des
familles, entre 2015 et 2021, sont plus nombreuses et principalement a la baisse : 7 familles sur

18 présentent une diminution significative des teneurs moyennes en sucres (Glace a I'eau ou aux
fruits, Glace batonnet = 60 g, Sorbet cone, Coupe et spécialité glacées, Spécialité glacée a partager,
Vrac glace ainsi que Vrac sorbet), 5 familles sur les 13 d’intérét pour les matieres grasses (Glace
mini céne, Glace cone < 50 g, Glace cone = 50 g, Coupe et spécialité glacées ainsi que Spécialité
glacée a partager) et 6 familles sur les 13 d’intérét pour les acides gras saturés (Glace barre et

mini barre, Glace mini batonnet, Glace batonnet = 60 g, Glace cone < 50 g, Glace céne = 50 g ainsi
que Spécialité glacée a partager). A l'inverse, quelques familles présentent une augmentation
significative de leurs teneurs moyennes en sucres (3 familles : Glace mini batonnet, Glace mini
cone et Glace pot 2 40 g) et en matieres grasses (2 familles : Glace batonnet < 60 g ainsi que Vrac
glace gourmand).

Une faible part des produits qui affichent un Nutri-Scores

En 2021, 19,5 % des produits apposent un Nutri-Score, représentant 19,6 % du marché en
volumes de ventes. Les marques de distributeurs présentent le plus de produits avec Nutri-
Score (un peu plus de la moitié de leur offre de produits). En nombre de références comme en
volumes de ventes, les produits sont plutét classés D (10,5 % des produits de 2021, représentant
une part de marché estimée de 13,2 %). A noter que la classe C est retrouvée sur les produits des
familles de sorbets et de glaces a I'’eau ou aux fruits tandis que les crémes glacées apposant le
Nutri-Score se classent plutot D ou E.

5 Les éléments présentés dans cette étude se rapportent au Nutri-Score tel qu’utilisé en 2021, c’est-a-dire
sans la modification de l'algorithme proposée par le comité scientifique européen du Nutri-Score en
2022 et entrée en vigueur sur le marché francgais le 16 mars 2025.
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Impact de 'apposition du Nutri-Score sur la composition des produits et leurs parts de marché

La comparaison des valeurs nutritionnelles des produits avec et sans Nutri-Score en 2021 met en
évidence quelques différences significatives :
- sans pondération par les volumes de vente, les teneurs moyennes des produits avec Nutri-

Score sont significativement inférieures a celles des références sans le logo pour 3 familles
sur 13 pour les matieres grasses (Glace mini batonnet, Glace céne = 50 g ainsi que Glace
pot = 40 g) et pour 2 familles sur 13 pour les acides gras saturés (Glace mini batonnet et Glace
pot = 40 g). A linverse, les teneurs moyennes des produits avec Nutri-Score sont

significativement supérieures a celles des références sans le logo pour 1 famille pour les
acides gras saturés (Glace batonnet < 60 g). Pour les autres familles étudiées pour ces
nutriments ainsi que pour les sucres, les références avec Nutri-Score sont comparables aux

produits sans Nutri-Score. La comparaison par famille et segment de marché montre peu de
résultats significatifs ;

- en pondérant par les volumes de vente, les évolutions significatives sont plus nombreuses.
Les teneurs moyennes des produits avec Nutri-Score sont significativement inférieures a

celles des références sans le logo pour 5 familles pour les sucres (Glace mini batonnet, Glace
cone = 50 g, Sorbet batonnet, Sorbet pot mais a nuancer par un effectif de produits avec Nutri-
Score tres faible ainsi que Coupe et spécialité glacées), 8 familles pour les matieres grasses
(Glace mini batonnet, Glace batonnet < 60 g, Glace batonnet = 60 g, Glace céne = 50 g, Glace
pot = 40 g, Coupe et spécialité glacées, Vrac glace ainsi que Vrac glace gourmand) et 3 familles

pour les acides gras saturés (Glace mini batonnet, Glace pot = 40 gainsi que Vrac glace

gourmand). A linverse, les teneurs moyennes des produits avec Nutri-Score sont
significativement supérieures a celles des références sans le logo pour 1 famille pour les
sucres (Vrac glace), 2 familles pour les matiéres grasses (Glace mini cone et Glace cone <50 g
mais a nuancer par un effectif de produits avec Nutri-Score trés faible) et 3 familles pour les

acides gras saturés (Glace batonnet < 60 g, Glace mini cone ainsi que Glace cone < 50 g mais a
nuancer par un effectif de produits avec Nutri-Score tres faible).

En comparant les produits déja présents en 2015 et retrouvés en 2021 avec un Nutri-Score :

- al'échelle du secteur entier, 'apposition du Nutri-Score n’a pas été associée a une évolution
significative des parts de marché comparativement aux produits sans Nutri-Score. A
I’échelle des familles, seules 5 sur 18 ont pu étre testées. Pour ces 5 familles, I'apposition
du Nutri-Score n’est pas associée a une évolution significative de la part de marché des
produits apposant le logo, comparativement a ceux qui ne le présentent pas ;

- al’échelle du secteur entier et pour les produits qui comportent un Nutri-Score en 2021 et
étaient déja présents en 2015, une association significative est observée pour les matieres
grasses et les acides gras saturés : les produits porteurs de Nutri-Score présentent une
diminution significative de la teneur moyenne pour ces deux nutriments, comparativement
aux produits qui ne présentent pas le logo. Pour les sucres, 'apposition du Nutri-Score n’a pas
été associée a une évolution significative. A I'échelle des familles, 9 des 18 familles ont pu étre
testées pour les sucres et 7 des 13 familles 'ont été pour les matieres grasses et les acides
gras saturés. Parmi ces familles, 3 présentent un effet statistiquement significatif pour au
moins 1 des 3 nutriments : Glace batonnet < 60 g (sucres), Glace mini batonnet
(matieres grasses et acides gras saturés) ainsi que Glace batonnet = 60 g (matieres
grasses), pour lesquelles I'apposition du Nutri-Score a été associée a une diminution
significative de la teneur moyenne pour le(s) nutriment(s) entre 2015 et 2021
(comparativement aux produits sans logo), reflétant des reformulations des produits
porteurs de Nutri-Score allant dans le sens d’'une diminution des teneurs.

Etude du secteur des Glaces et sorbets-0Oqali-Comparaison 2010/2015/2021-Edition 2026 14



1. PRESENTATION DETAILLEE DE L’ETUDE

Le secteur des Glaces et sorbets recouvre les produits a base de créme glacée et/ou de sorbet sous
forme de batonnets, de cones, de pots, de vracs, de biiches, de barres ainsi que les glaces a I'eau
et les produits majoritairement composés de créme glacée et/ou de sorbet (vacherin glacé,
omelette norvégienne, nougat glacé, mochis glacés, dome glacé coeur de meringue par exemple).
Ces produits sont tous vendus au rayon surgelé. Ce secteur a fait 'objet de deux études par 1'Oqali,
publiées respectivement en 20126 (sur les données de 2010) et en 20177 (sur les données de
2015). Depuis le premier suivi réalisé en 2010, une modification du mode d’expression des
valeurs nutritionnelles a eu lieu, avec un abandon progressif d’'une expression en volume (pour
100 ml) pour privilégier une expression en poids (pour 100 g). Or, les glaces et sorbets présentent
des densités tres variables et les informations étiquetées ne permettent pas toujours d’effectuer
des conversions. C'est pourquoi, aprés échanges avec les professionnels du secteur, il a été décidé
d’étudier les valeurs nutritionnelles et les portions en grammes contrairement aux 2 précédents
rapports et de ne pas considérer les données de 2010 pour I'étude des valeurs nutritionnelles et
des portions (car les données nécessaires aux conversions ne sont pas disponibles).

Ainsi, la présente étude porte sur les données de 2021 ; elle décrit les évolutions entre les 2 suivis
les plus récents (2015 et 2021) ainsi que les évolutions sur le long terme (entre 2010 et 2021)
lorsque cela est possible8. Les évolutions entre 2010 et 2015 ont déja fait 'objet d’'un rapport
spécifique’.

Les données servant de référence pour I'état des lieux (2010) et le premier suivi (2015) sont
extraites de la base de données Oqgali au moment de la réalisation du présent rapport. Certaines
informations ont pu étre modifiées ou corrigées au cours du temps. Ainsi, les données 2010 et
2015 actualisées et utilisées pour cette étude peuvent étre quelque peu différentes de celles des
précédents rapports sur le secteurs’.

Par convention, dans ce rapport, le terme « point » correspond au « point de pourcentage ». Par
ailleurs, dans les tableaux, les pourcentages et les deltas sont arrondis pour faciliter la lecture des
résultats. Ainsi, la somme des arrondis des pourcentages peut ne pas valoir exactement 100.

L’étude porte sur 2 146 produits recueillis en 2021, 1 948 en 2015 et 1 421 en 2010.

Dans ce rapport, les différents produits seront étudiés par famille et par segment de marché. La
présente étude prend en compte a la fois les références de distributeurs spécialisés®, de marques
nationales, de marques de distributeurs ainsi que celles des enseignes a dominante marques
propres. Les produits des marques de distributeurs entrée de gamme (premier prix) seront
également distingués. A noter que certains distributeurs spécialisés ayant participé aux
précédentes collectes de données en 2010 et/ou en 2015, n’ont pas transmis de données en 2021,
créant ainsi un possible biais de récolte a prendre en compte dans l'interprétation des résultats
obtenus pour ce segment de marché.

6 Etude du secteur des Glaces et sorbets-Ogali-Données 2010-Edition 2012.

7 Etude du secteur des Glaces et sorbets-Ogali-Comparaison 2010/2015-Edition 2017.

8 Du fait de I'évolution du mode d’expression sur ce secteur au cours du temps (abandon d’une expression
en volume pour privilégier une expression sous une forme de poids), les traitements sur le plus long terme
(entre 2010 et 2021) sont effectués pour 'offre sans Nutri-Score et une partie de I'étiquetage.

9 Définis comme les freezers centers et les entreprises de vente de surgelés a domicile.
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Par ailleurs a I'été 2021, une importante campagne de rappels de cremes glacées a eu lieuy, suite a
la contamination d’un additif par un produit chimique interdit!?. En effet, de 'oxyde d’éthyléne,
substance classée comme agent cancérogéne, mutagéne et reprotoxique, et dont l'utilisation est
interdite dans I'Union européenne, a été retrouvé dans de la farine de caroube a des teneurs
supérieures a la limite maximum reglementaire. Il a donc été demandé aux industriels de
procéder au rappel des lots de matiéres premiéres non conformes et des produits transformés
les mettant en ceuvre, et ce quel qu'en soit le taux d’incorporation, conformément a la
réglementation européenne. Ainsi, pendant I'été 2021, certaines références de glaces et/ou de
sorbets ont été indisponibles dans les grandes surfaces et n’ont, de ce fait, pas pu étre toutes
collectées par les équipes Oqali.

1.1. Sources des données
Les informations considérées dans cette étude sont issues des emballages des produits. Ceux-ci
sont transmis par les partenaires industriels ou photographiés lors de visites en magasins
réalisées par les équipes Oqali suite a la mise en place de partenariats avec les distributeurs. Une
partie des emballages provient d’achats ou d’apports volontaires de I'’équipe Oqali (moyens
propres). L’évolution des sources des données est illustrée Figure 1.

Source des données et évolutions entre 2010, 2015 et 2021

2010 70% 27% 3%
(n=1421) n=999 n=382 n=40
2015 58% 34% 8%
(n=1948) n=1121 n=668 n=159
2021 45% 29% 26%
(n=2146) n=965 n=615 n=566

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Données emballages partenaires B Photos magasins Autres sources

Glaces et sorbets-Oqali-Comparaison 2010/2015/2021

Figure 1 : Evolution des sources de données entre 2010, 2015 et 2021 pour I'étude des Glaces et sorbets.

A noter qu’'en 2021, 55 % des données proviennent des photographies réalisées par 'Oqali et/ou
des moyens propres de I'Oqali (apports volontaires) et 45 % des données sont transmises par les
industriels, ce qui traduit une baisse de la mobilisation des industriels a fournir des
données a I'Oqali.

10 Communiqué de presse du 15 juin 2021 de la Direction générale de la concurrence, de la consommation
et de la répression des fraude (DGCCRF) du mlmstere de I'’économie, des flnances etde la relance, consulte
le 08/08/2025 :

document/dgccrf presse CP-ETO-glace. pdf
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1.2. Nomenclature

La classification a été définie en concertation avec les professionnels du secteur. Elle combine les
dénominations des glaces définies dans le code des usages professionnels!! et/ou les
présentations et formats dans lesquels ces produits sont déclinés sur le marché (pots, batonnets,
mini cones, etc.). Elle comporte également des familles regroupant des produits trés variés
comme celles des spécialités individuelles « Coupe et spécialité glacées » ou celles des spécialités
a partager « Spécialité glacée a partager ».

Le format unitaire était précédemment défini en volume (en millilitres) mais suite a I'évolution
du mode d’expression des valeurs nutritionnelles pour ce secteur, cette information est de plus
en plus communiquée sous la forme d'un poids unitaire (en grammes). Cela conduit a faire
évoluer la nomenclature en ce qui concerne la distinction entre les « petits » et les « grands »
formats unitaires, exprimés auparavant avec une limite de 80 ml. Apres avoir analysé les données
des produits présentant un affichage simultané de I'information en millitres et en grammes, la
limite de 80 ml a été remplacée par une valeur en grammes jugée équivalente, a savoir : 60 g pour
les glaces sous forme de batonnet, 50 g pour les cones et 40 g pour les pots. Cette évolution a été
discutée avec les professionnels du secteur, début 2025.

Ainsi, les produits étudiés ont été répartis en 19 familles!2 (Tableau 2).

A noter que les références contenant a la fois de la glace et du sorbet sont classées dans la famille
correspondant a leur composant majoritaire. S’il y a autant de glace que de sorbet, le composant
majoritaire correspond au composant arrivant le premier dans la dénomination de vente (le
nombre de produits concernés est faible).

11 CBGF/SFIG (2008). Code des Pratiques Loyales des Glaces Alimentaires.
12 Les définitions des familles sont également disponibles sur la FAQ du site internet de 1'0Oqali, rubrique
« Quels sont les secteurs et familles utilisés par I'Oqali ? », https: //www.ogali.fr/donnees-publiques/faq/.
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Format

Tableau 2 :

Famille de produits

Définition des familles étudiées.

Définition

Individuel

Glace mini batonnet

batonnets de glaces et/ou créemes glacées batonnets indiquant
clairement la mention « mini »

Glace batonnet < 60 g batonnets de glaces et/ou crflggsg glacées dont le poids net est
Glace batonnet > ou = 60 g batonnets de glaces et/ou cr:rggsgglacees dont le poids net est

Glace mini cone

cones de glaces et/ou cremes glacées cones indiquant
clairement la mention « mini »

Glace cone<50¢g

coOnes de glaces et/ou crémes glacées dont le poids net est
<50g

Glace cone >ou=50g

cones de glaces et/ou crémes glacées dont le poids net est
250g

Glace barre et mini barre

barres de glaces et/ou cremes glacées sans distinction de
formats, ainsi que les rochers glacés

Glace pot<40g

pots, gourdes et timbales de glaces et/ou cremes glacées dont le
poids netest<40g

Glace pot > ou = 40g

pots individuels de glaces et/ou cremes glacées (classiques,
avec des morceaux de biscuits, sauces, produits de type noix de
coco givrées, etc.) dont le poidsnetest=240 g

Glace a l'eau ou aux fruits

glaces a 'eau ou aux fruits individuelles (sucettes a I'eau, push
up, squeeze up, etc.) sans distinction de formats

Sorbet batonnet sorbets batonnets sans distinction de formats
Sorbet cone sorbets cones sans distinction de formats
sorbets pots individuels sans distinction de formats et les
Sorbet pot

produits de type oranges givrées ou citrons givrés

Coupe et spécialité glacées

produits, de format individuel, correspondant a des mini
spécialités a partager (buchette, vacherin, omelettes
norvégiennes, etc.) ; les produits avec meringue (cceur de
meringue) ou avec un enrobage (type dome glacé) ; les produits
de type liégeois, melba et belle-héléne, sundays et les produits
contenus dans une coupe, une verrine ou un verre ; les produits
de type sandwich (glace et/ou créme glacée située entre deux
gaufrettes et/ou deux biscuits) ; les produits de type recette
patissiére avec de la génoise et/ou une couche de biscuit ainsi
que les mochis glacés.

A
partager

Spécialité glacée a

produits de type Viennetta®, vacherin, nougat glacé, omelette

partager norvégienne, etc.
vracs glaces et/ou crémes glacées, classiques (vanille, chocolat,
Vrac glace café, etc., sans inclusion) ou contenant des morceaux de

chocolat, ou de pistache, noisette, amande, raisins, noix de coco,
fruit

Vrac glace gourmand

vracs glaces et/ ou cremes glacées, regroupant les recettes plus
gourmandes (en comparaison de la famille Vrac glace) pouvant
contenir :
- dela sauce;

- des morceaux de biscuits ou des inclusions caramélisées ou

pralinées, de la nougatine, du nougat, des marrons, de la

meringue, des morceaux de sucre ;
- des noix de macadamia ou de pécan ;
ainsi que des recettes de type creme briilée, stracciatella,
tiramisu, mousse au chocolat glacée, etc.

Vrac sorbet

vracs sorbets

Assortiment de glaces

assortiments de glaces avec des valeurs nutritionnelles
moyennes pour 'ensemble des éléments de I'assortiment et

composés de produits n’appartenant pas aux mémes familles.
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2. REPRESENTATIVITE DES ECHANTILLONS OQALI

2.1. Couverture!3 du marché

A partir des données 2010, 2015 et 2021 de Kantar - Panel Worldpanel (données d’achats des
ménages représentatives de la population frangaise), ’évolution du volume de vente du secteur
ainsi que les parts de marché des produits ont pu étre calculées en considérant le marché
des « Glaces », et en conservant uniquement les types de produits considérés dans la présente
étude.

D’apreés les données Kantar - Panel Worldpanel, une diminution du volume de vente total
du secteur de -9 % est observée entre 2015 et 2021. Entre 2010 et 2021, une diminution
globale du volume de vente du secteur de -5 % est constatée.

Les Glaces et sorbets pris en compte lors de cette étude couvrent au minimum 67 % du
marché du secteur en volume en 2010, 87 % en 2015 et 74 % en 2021. La couverture du
marché a augmenté entre 2010 et 2021 (+7 points) et diminué entre 2015 et 2021 (-13 points).
Cette diminution est due notamment a un changement de méthode d’appariement des données
Oqali avec les données Kantar-Panel Worldpanel qui était effectué « a la main » précédemment
(avecla nécessité de formuler des hypothéses dans les cas ou les descripteurs des données Kantar
n’étaient pas suffisamment précis) et effectué via les code-barres depuis 2018. De plus, il faut
rappeler que, d'une part, tous les distributeurs spécialisés n’ont pas participé a la collecte de 2021
et, d’autre part, des rappels massifs a I'été 2021 ont eu lieu suite a la présence d’oxyde d’éthylene
dans certaines glaces impliquant que des références n’ont pas pu étre collectées par les équipes
Oqali.

A noter que cette couverture est sous-estimée du fait que certains produits retrouvés sur le
marché ne peuvent pas étre attribués précisément a une ligne de la base communiquée par Kantar
- Panel Worldpanel : 24 % des produits Oqgali de 2010, 6 % de ceux de 2015 et 14 % de ceux de
2021 n’ont pas pu étre associés a une part de marché. Par ailleurs, la couverture est inférieure a
100 % car des produits présents dans la base de données Kantar - Panel Worlpanel ne sont pas
retrouvés parmi les produits récoltés par I'Oqali.

2.2. Représentativité des segments de marché

Le Tableau 3 compare, pour les années 2010, 2015 et 2021, la répartition des parts de marché
par segment entre les produits recueillis par 'Oqali associés a un volume de vente et les données
du secteur entier (d’apreés Kantar - Panel Worldpanel).

Au sein de I'échantillon Oqali, la représentativité en volume des différents segments de
marché est bonne et reste stable entre 2015 et 2021 tandis qu’elle s’améliore entre 2010
et 2021.

13 Ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar
- Panel Worldpanel.
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Tableau 3 : Comparaison de la répartition des Glaces et sorbets par segment de marché, en volume, pour les produits considérés par 'Oqali associés a un volume de

vente et au sein du secteur entier d’apreés les données Kantar - Panel Worldpanel, pour 2010, 2015 et 2021.

2010 2015 2021
Produits récoltés Produits récoltés Produits récoltés
Secteur parl Oqa!l’ a)"ant été Secteur parl Oqa_lll a)fant été Secteur parl Oqa?ll a}fant été
. s . associés a un . associés a un . associés a un
Répartition en volume de vente selon les entier selon entier selon entier selon
S volume de vente Delta volume de vente Delta volume de vente Delta
segments de marché Kantar - 3 Kantar - . Kantar - .
selon Kantar - Panel | (point) selon Kantar - Panel | (point) selon Kantar - Panel | (point)
Panel World I Panel World I Panel World I
orldpane 1 orldpane 1 orldpane
Worldpanel® Worldpanel Worldpanel

oridpanel | 1=1082; 67% du oriapanel | 1=1837; 87% du oridpanel | -1838; 74% du

marché en volume) marché en volume) marché en volume)
Distributeurs spécialisés 11,5% 13,7% +2 9,8% 10,0% +0,3 8,1% 9,7% +2
Marques nationales 51,7% 56,1% +4 55,7% 56,6% +1 56,3% 57,0% +1

Marques de distributeurs 24,1% 21,1% -3 24,1% 25,4% +1 23,6% 23,0% -1
Marques de distributeurs entrée de gamme 2,8% 3,1% +0,3 1,4% 1,5% +0,1 0,8% 1,0% +0,2
Enseignes a dominante marques propres 9,8% 6,0% -4 9,0% 6,5% -2 11,2% 9,3% -2
Tous segments confondus 100% 100% - 100% 100% - 100% 100% =
!Kantar - Panel Worldpanel : données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise

Case vide : aucun produit collecté dans 1'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente dans Kantar - Panel Worldpanel 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 1'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente

dans Kantar - Panel Worldpanel I'année considérée
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En 2010, la part des produits de marques nationales et de distributeurs spécialisés a été
surestimée au sein de I’échantillon Oqali (56,1 % des parts de marché au sein de I'échantillon
Oqali contre 51,7 % avec les données Kantar - Panel Worldpanel pour les marques nationales et
13,7 % contre 11,5 % pour les distributeurs spécialisés ; Tableau 3). Inversement, la part des
marques de distributeurs et des enseignes a dominante marques propres est légérement sous-
estimée (21,1 % des parts de marché au sein de I’échantillon Oqali contre 24,1 % avec les données
Kantar - Panel Worldpanel pour les marques de distributeurs et 6,0 % contre 9,8 % pour les
enseignes a dominante marque propre). En 2015 comme en 2021, la comparaison des données
Oqali au panel Kantar Worldpanel montre une grande similitude de répartition, malgré une
récolte complexe des produits en 2021. Cela traduit le fait que les produits recueillis par
I’Oqali sont bien représentatifs du marché des Glaces et sorbets.
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3. EVOLUTION DE L'OFFRE

Cette partie a pour objectif d’étudier I'évolution de I'offre par famille, par segment de marché et
par sous-groupe, en nombre de références, ainsi que 'évolution des répartitions des parts de
marché (en considérant 'ensemble des références recueillies par 'Oqali en 2010, 2015 et 2021
pour lesquelles il a été possible d’attribuer un volume de vente selon les données Kantar - Panel
Worldpanel). A noter que pour les indicateurs considérant les volumes de vente, les parts de
marché des produits Oqali par famille, segment et sous-groupe sont rapportées a un total de
100 %. Les parts de marché des produits non couverts par I'0Oqali sont ainsi supposées avoir la
méme évolution que celles de I’échantillon recueilli sur la période.

Un tableau détaillant les effectifs de produits récoltés en 2010, 2015 et 2021 par famille et par
segment de marché est disponible en Annexe 1.

3.1. Evolution de I'offre par famille (en nombre de références
et en considérant les volumes de vente)

Le Tableau 4 compare la répartition par famille des produits récoltés par '0qali, entre 2015 et
2021 et entre 2010 et 2021, en nombre de références et en considérant les volumes de vente.

En nombre de références, la répartition des produits par famille reste globalement stable
entre 2015 et 2021. C’est également le cas entre 2010 et 2021 (Tableau 4).

A noter qu’aucun produit n’a été récolté en 2021 au sein de la famille Assortiment de glaces (trés
peu de produits avaient été récoltés en 2010 : n=3 et en 2015 : n=2).

En 2021, comme en 2015 et en 2010, les familles parmi les plus représentées sont Vrac glace
(11,2 % des références en 2021) et Vrac glace gourmand (10,6 % des références en 2021).

En considérant les volumes de vente, la répartition par famille des produits récoltés par
I'0Oqali associés a une part de marché reste également globalement stable entre 2015 et
2021. Sur le plus long terme, entre 2010 et 2021, il est observé une diminution pour la famille
Vrac glace (-7 points) et a I'inverse, une augmentation pour la famille Glace batonnet = 60 g
(+6 points).

En 2021, comme en 2015 et en 2010, les familles dont les volumes de vente sont les plus
élevés, en considérant les produits associés a un volume de vente, sont: Glace cone = 50 g
(21,1 % des volumes de vente en 2021), Glace batonnet = 60 g (17,4 % en 2021) et Vrac glace
(14,0 % en 2021).
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Tableau 4 : Evolution de I'offre alimentaire par famille de produits en nombre de références et en considérant les volumes de vente d’aprés les données Kantar - Panel
Worldpanel, pour le secteur des Glaces et sorbets entre 2015 et 2021 et entre 2010 et 2021.

NOMBRE DE REFERENCES EN CONSIDERANT LES VOLUMES DE VENTE
Répartition des références recueillies en Nombre de références| Répartition des volumes de vente' des produits aEZ?;Zi:euir‘?:l?lil:e
Famille de produits pourcentage recueillies récoltés par 1'Oqali de vente
Delta Delta Delta Delta
2010 | 2015 | 2021 | 2015-2021 | 2010-2021 | 2010 | 2015 | 2021 | 2010 | 2015 | 2021 | 2015-2021 |2010-2021 | 2010 | 2015 | 2021
(6 ans) (11 ans) (6 ans) (11 ans)
Glace mini batonnet 6,2% | 50% | 53% +0,3 -1 88 97 113 | 1,9% | 29% | 3,6% +1 +2 72 97 97
Glace batonnet<60 g 71% | 6,1% | 4,0% -2 -3 101 119 86 2,6% | 2,0% | 2,7% +1 +0,2 82 108 78
Glace batonnet>ou=60g 8,4% | 9,6% | 8,7% -1 +0,3 119 187 187 | 11,8% | 14,7% | 17,4% +3 +6 100 175 170
Glace mini cone 1,8% | 2,7% | 2,4% -0,2 +1 26 52 52 0,7% | 0,7% | 1,0% +0,3 +0,4 20 50 38
Glace cone<50g 05% | 0,4% | 0,5% +0,2 +0,02 7 7 11 0,2% | 0,2% | 0,3% +0,04 +0,1 6 7 11
Glace cone>ou=50g 10,2% | 11,0% | 8,1% -3 -2 145 214 174 | 21,2% | 20,8% | 21,1% +0,3 -0,1 118 197 161
Glace barre et mini barre 1,3% | 1,8% | 1,7% -0,1 +0,3 19 35 36 4,3% | 3,8% | 3,6% -0,2 -1 17 35 34
Glace pot<40g 1,8% | 0,9% | 0,8% -0,1 -1 25 18 17 0,5% | 0,7% | 0,6% -0,2 +0,05 17 17 17
Glacepot>ou=40g 3,5% | 48% | 49% +0,1 +1 50 94 106 1,3% | 2,4% | 2,4% -0,03 +1 32 92 92
Glace al'eau ou aux fruits 4,5% | 51% | 56% +1 +1 64 99 120 1,3% | 22% | 3,4% +1 +2 46 93 107
Sorbet batonnet 3,2% | 1,8% | 52% +3 +2 45 35 111 1,3% | 1,0% | 2,4% +1 +1 35 35 99
Sorbet céne 1,9% | 22% | 2,3% +0,1 +0,4 27 43 50 1,8% | 3,3% | 3,8% +0,4 +2 20 42 47
Sorbet pot 1,8% | 1,6% | 2,0% +0,4 +0,2 25 31 42 0,3% | 0,3% | 0,3% +0,05 +0,04 18 31 36
Coupe et spécialité glacées 72% | 79% | 65% -1 -1 102 154 140 | 4,0% | 2,6% | 2,7% +0,1 -1 72 134 119
Spécialité glacée a partager 10,6% | 10,7% | 9,9% -1 -1 151 208 212 78% | 6,6% | 53% -1 -3 117 189 179
Vrac glace 10,6% | 9,3% | 11,2% +2 +1 150 182 241 [ 21,2% | 17,6% | 14,0% -4 =7 129 175 188
Vrac glace gourmand 9,7% | 11,1% | 10,6% -1 +1 138 217 228 |10,7% | 11,1% | 10,1% -1 -1 87 212 180
Vrac sorbet 9,6% | 7,9% |10,3% +2 +1 136 154 220 71% | 7,0% | 53% -2 -2 92 146 185
Assortiment de glaces 0,2% | 0,1% 3 2 0,01% |##### 2 2
Toutes familles confondues 100% | 100% | 100% - - 1421 | 1948 | 2146 | 100% | 100% | 100% - - 1082 | 1837 | 1838

Iratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali par famille de produits versus le volume total des produits identifiés par I'Oqali selon Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de
la population francaise)

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal a 2

Case en vert : variation supérieure ou égale a 5 points entre les pourcentages des 2 années

Case vide : aucun produit collecté dans 1'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées / delta non calculé car aucun produit collecté dans 1'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées
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3.2. Evolution de I'offre par segment de marché (en nombre de
références et en considérant les volumes de vente)

Le Tableau 5 compare la répartition par segment de marché des produits récoltés par I'Oqali,
entre 2015 et 2021, etentre 2010 et 2021, en nombre de références et en considérant les volumes
de vente.

En nombre de références, la répartition des produits selon les segments de marché évolue
entre 2015 et 2021 (Tableau 5): la part des produits de marques nationales augmente
(+18 points) au détriment, principalement, de celle des produits de distributeurs spécialisés
(-12 points) et des marques de distributeurs (-6 points). Ces évolutions sont également observées
entre 2010 et 2021 (respectivement +25 points, -12 points et -9 points).

Etant donné ces évolutions, le segment le plus représenté en 2021 est celui des marques
nationales (40,5 %), devancant largement les marques de distributeurs (27,5 %) et les
distributeurs spécialisés (21,3 %).

Pour rappel, les évolutions observées pour les distributeurs spécialisés peuvent en partie
s’expliquer par une collecte incomplete au niveau de ce segment de marchél4.

En considérant les volumes de vente, la répartition par segment de marché reste
globalement stable entre 2015 et 2021.

En tenant compte des volumes de vente, le segment de marché le plus représenté en 2021, comme
en 2015 et 2010, est celui des marques nationales (57,0 % des volumes en 2021).

14 En effet, certains acteurs n’ont pas participé a la collecte de 2021 alors qu'ils avaient participé aux deux
précédentes.
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Tableau 5 : Evolution de I'offre alimentaire par segment de marché en nombre de références et en considérant les volumes de vente d’apreés les données Kantar - Panel
Worldpanel, pour le secteur des Glaces et sorbets entre 2015 et 2021 et entre 2010 et 2021.

NOMBRE DE REFERENCES

EN CONSIDERANT LES VOLUMES DE VENTE

Répartition des références recueillies en

Nombre de références

Répartition des volumes de vente® des produits

Effectif de produits
associés a un volume de

Segment de marché pourcentage recueillies récoltés par 1'0qali vente
Delta Delta Delta Delta
2010 | 2015 | 2021 |2015-2021 |2010-2021 | 2010 | 2015 | 2021 | 2010 | 2015 | 2021 |2015-2021 |2010-2021 | 2010 | 2015 | 2021
(6 ans) (11 ans) (6 ans) (11 ans)
Distributeurs spécialisés 33,8% | 33,0% | 21,3% -12 -12 480 642 457 13,7% | 10,0% | 9,7% -0,4 -4 323 557 441
Marques nationales 15,4% | 22,3% | 40,5% +18 +25 219 434 869 56,1% | 56,6% | 57,0% +0,5 +1 180 429 645
Marques de distributeurs 36,6% | 33,6% | 27,5% -6 -9 520 654 590 21,1% | 25,4% | 23,0% -2 +2 421 650 565
Marques de distributeurs entrée de 27% | 2.0% | 1,2% 1 -2 38 39 25 31% | 1,5% | 1,0% -1 -2 36 39 22
gamme
Enseignes a 2?:;‘:;“% Maraues 1 11506 | 9,2% | 9,6% +0,4 -2 164 | 179 | 205 | 6,0% | 65% | 9,3% +3 +3 122 | 162 | 165
Tous segments confondus 100% | 100% | 100% - - 1421 1948 2146 | 100% | 100% | 100% - - 1082 1837 1838

population francaise)

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal a 2

Case en vert : variation supérieure ou égale a 5 points entre les pourcentages des 2 années
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3.3. Etude du renouvellement de I'offre

Afin d’identifier si les références des produits disponibles en 2021 sont semblables a celles
recueillies en 2015, les produits sont classés selon les sous-groupes suivants :

produits retirés : correspondant aux produits captés par I'Oqali en 2015 mais pas en
2021 (produits retirés du marché entre 2015 et 2021 ou non captés par 1'Oqali en
2021);

produits identiques : produits présents sur le marché a la fois en 2015 et en 2021, et
semblables en tous points ;

produits modifiés : produits présents sur le marché en 2015 et également en 2021 mais
dans une version évoluée, impliquant au moins un changement de '’emballage (portions,
étiquetage nutritionnel simplifié, allégations, autres informations) et/ou de la
composition (valeurs nutritionnelles ou listes d’ingrédients) ;

produits ajoutés : correspondant aux produits captés par I'0Oqali en 2021 mais pas en
2015 (innovations ou extensions de gamme : nouvelle recette par exemple, et produits
non captés par 'Oqali en 2015).

Cette segmentation est désignée par le terme « sous-groupes » dans la suite du rapport. Les
produits identiques et les produits modifiés forment les produits appariés : ce sont les
produits qui possédent une version, identique ou non, en 2015 et en 2021.

La Figure 2 présente le renouvellement de I'offre du secteur des Glaces et sorbets en comparant
les produits identiques, modifiés, ajoutés et retirés entre 2015 et 2021, en nombre de références
et en volumes de vente.

\
En nombre 58,4%
de références (1254)
En volumes 38,2%
de vente (1049)
| l l l N l |

Etude du renouvellement de 1'offre du secteur des Glaces et sorbets entre 2015 et 2021
(n2015=1948; 1021 =2146 et Nyg15 pona=1748 5 Nygp1 pona=1838)

-60,0% -40,0% -20,0% 0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
Pourcentage de produits

® Retirés ® Identiques ® Modifiés Ajoutés

Glaces et sorbets-Oqali-Comparaison 2010/2015/2021

Figure 2 : Etude du renouvellement de I'offre du secteur des Glaces et sorbets : comparaison des offres
2015-2021 et classement en produits identiques, modifiés, ajoutés et retirés, en nombre de références et en

volumes de vente.
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Entre 2015 et 2021, sur I'ensemble du secteur et en nombre de références, un renouvellement
important des produits est observé : les produits ajoutés (captés par I'Oqali en 2021 mais
pas en 2015) sont majoritaires et représentent 58,4 % de l'offre 2021 (n=1254). Les produits
modifiés (présents en 2015 et en 2021 dans une version évoluée) en représentent 39,4 %
(n=845). Seulement 2,2 % (n=47) des produits sont identiques en tous points entre 2015 et
2021. Enfin, 54,2 % des produits pris en compte en 2015 n’ont pas été retrouvés pour I'étude
d’évolution (n=1056).

ATéchelle du secteur total et en termes de volumes de vente associés aux produits récoltés par
'0Oqali, les références modifiées sont celles possédant les volumes de vente les plus élevés
entre 2015 et 2021 (61,1 % des volumes de vente des produits récoltés par I'Oqali en 2021
ayant été associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel). Elles sont suivies par les
produits ajoutés, qui représentent 38,2 % des volumes de vente. A noter que les produits
identiques représentent 0,7 % des volumes de vente de 2021. Les produits retirés
correspondent quant a eux a 27 % du volume de vente des produits récoltés par 'Oqali en 2015
ayant été associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel.
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3.4. Offre de produits avec et sans Nutri-Score

L’Oqali recueille tous les types d’étiquetage nutritionnel simplifié présents sur les emballages
(Nutri-Score, Nutri-Couleurs, Evolved nutrition label, etc.). En 2021, pour le secteur des Glaces
et sorbets, aucun type d’étiquetage nutritionnel simplifié autre que le Nutri-Score n’est retrouvé,
C’est pourquoi ce rapport integre des analyses uniquement sur ce logo, dans l'objectif de
caractériser les produits porteurs d'un étiquetage nutritionnel simplifié. En particulier, cette
partie étudie leur répartition au niveau du secteur entier, par famille, par segment de marché et
par sous-groupe, en nombre de références et en volume de vente.

Dans cette partie, les indicateurs sont donnés en nombre de références et, pour la plupart, en
considérant les volumes de vente. La couverture totale des produits Oqali pour le secteur des
Glaces et sorbets est de 74 % en 2021 mais elle est, pour cette sous-partie, rapportée a 100 %
afin de simplifier la présentation des résultats. Il s’agit alors des parts de marché « estimées ».
Ainsi, si la couverture du marché est de 74 %, la somme des parts de marché « estimées » vaut
100 %.

3.4.1. Comparaison de la répartition des produits avec et sans Nutri-Score

A l’échelle du secteur entier

La Figure 3 présente la répartition, en nombre de références et en volumes de vente, des
produits sans aucun étiquetage nutritionnel et des produits porteurs d’'un Nutri-Score, en 2021.
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Part de marché
estiméel: 19,6%

Avec Nutri-Score
n=418
19,5%

Sans Nutri-Score
n=1728
80,5%
Part de marché
estiméel : 80,4%

Glaces et sorbets - Oqali - Comparaison 2010/2015/2021

1La couverture totale des produits Oqali pour ce secteur est de 74%. Celle-ci est rapportée a 100% pour les parts de marché
estimées. Les parts de marché des produits non couverts par '0Oqali sont ainsi supposées avoir la méme distribution que celles de
I’échantillon recueilli sur la période.
Figure 3 : Répartition des produits avec ou sans étiquetage nutritionnel simplifié (Nutri-Score, Nutri-
Couleurs) en nombre de références dans le secteur des Glaces et sorbets en 2021, et parts de marché
estimées correspondantes.

En 2021, seulement 19,5 % des produits du secteur des Glaces et sorbets présentent un
Nutri-Score, contre 80,5 % qui ne présentent aucun étiquetage nutritionnel simplifié
(Figure 3). En tenant compte des volumes de vente, la part de marché estimée des produits
porteurs d'un Nutri-Score atteint 19,6 % tandis que celle des produits sans Nutri-Score est
de 80,4 %. Ainsi, les produits porteurs de Nutri-Score sont peu nombreux et n’ont pas des parts
de marché élevées.

A l’échelle des familles

Le Tableau 6 présente la proportion de produits avec Nutri-Score par famille, en nombre de
références et en volume de vente, en 2021.

En nombre de références, la part des produits avec Nutri-Score au sein de chaque famille varie
de 4,8 % (Sorbet pot) a 35,3 % (Glace pot < 40 g). Parmi les 18 familles avec des produits en
2021, seule la famille Glace barre et mini barre ne présente aucun produit avec Nutri-Score.

En prenant en compte les volumes de vente, les parts de marché estimées des produits avec
Nutri-Score sont les plus élevées pour les familles Glace cone = 50 g (5,6 % sur une part de
marché estimée totale de la famille de 21,1 %, ce qui signifie que les produits porteurs de Nutri-
Score représentent 26,4 % de la part totale de la famille) et Vrac glace (4,5 % sur une part de
marché estimée totale de la famille de 14,0 %, soit 32,2 % de la part totale de la famille).
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Tableau 6 : Proportion de produits avec Nutri-Score par famille, en nombre de références et parts de
marché correspondantes, d’apres les données Kantar - Panel Worldpanel, pour le secteur des Glaces et
sorbets en 2021.

NOMBRE DE REFERENCES EN CONSIDERANT LES VOLUMES DE VENTE"
Part des volumes de
produits de la Effectif de Part de marché vente de Ia
Famille de produits Effectif de famille produits Part de marché | estimée?® des famille
produits par | correspondant | associésaun | totale estimée’ produits de la
. 5 . . . correspondant
famille a des produits volume de de la famille* famille avec 5 .
. N a des produits
avec Nutri- vente Nutri-Score :
avec Nutri-
Score
Score
Glace cone >ou=50g 174 27,6% 161 21,1% 5,6% 26,4%
Glace batonnet>ou=60g 187 31,0% 170 17,4% 2,1% 12,0%
Vrac glace 241 17,4% 188 14,0% 4,5% 32,2%
Vrac glace gourmand 228 14,0% 180 10,1% 1,5% 14,8%
Spécialité glacée a partager 212 13,2% 179 53% 0,6% 11,5%
Vrac sorbet 220 18,2% 185 5,3% 1,8% 33,6%
Sorbet cone 50 30,0% 47 3,8% 1,0% 26,0%
Glace mini batonnet 113 33,6% 97 3,6% 0,4% 11,6%
Glace barre et mini barre 36 0,0% 34 3,6%
Glace a I'eau ou aux fruits 120 19,2% 107 3,4% 0,6% 17,6%
Coupe et spécialité glacées 140 12,1% 119 2,7% 0,2% 8,1%
Glace batonnet< 60 g 86 29,1% 78 2,7% 0,5% 17,0%
Glace pot>ou=40g 106 6,6% 92 2,4% 0,1% 3,0%
Sorbet batonnet 111 21,6% 99 2,4% 0,3% 11,2%
Glace mini cone 52 23,1% 38 1,0% 0,2% 18,5%
Glace pot<40g 17 35,3% 17 0,6% 0,3% 50,5%
Sorbet pot 42 4,8% 36 0,3% 0,02% 5,5%
Glace cone <50 g 11 9,1% 11 0,3% 0,05% 17,2%
Toutes familles confondues 2146 19,5% 1838 100% 19,6% -

'Ratio des volumes des produits identifiés par 1'0qali par famille de produits versus le volume total des produits identifiés par 1'0qali selon Kantar - Panel
Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)

*La couverture totale des produits Ogali pour ce secteur est de 74%. Celle-ci est rapportée 2 100% pour les parts de marché estimées. Les parts de marché des
produits non couverts par 'Oqali sont ainsi supposées avoir la méme distribution que celles de I'échantillon recueilli sur la période.

*Tri décroissant effectué sur cette colonne.

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqgali sur la derniére année considérée.

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'a été récolté en 2021.
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ATéchelle des segments de marché

Le Tableau 7 présente la proportion de produits avec Nutri-Score par segment de marché, en
nombre de références et en volume de vente, en 2021.

Tableau 7 : Proportion de produits avec Nutri-Score par segment de marché, en nombre de références et
parts de marché correspondantes, d’aprés les données Kantar - Panel Worldpanel, pour le secteur des

Glaces et sorbets en 2021.

NOMBRE DE REFERENCES

EN CONSIDERANT LES VOLUMES DE VENTE"

P
Part des lart dez
) produits du Effectifd Part de marché | V° “Tez €
Segment de marché Effectif de segment de eCl € | Part de marché | estimée? des venre a1
X . produits ., 2 . segment de
produits par marché N totale estimée produits du .
associés a un marché
segment de correspondant du segment de segment de
. . . volume de , ., correspondant
marché a des produits marché* marché avec | . .
. vente . a des produits
avec Nutri- Nutri-Score .
avec Nutri-
Score
Score
Marques nationales 869 0,3% 645 57,0% 0% 0%
Marques de distributeurs 590 56,4% 565 23,0% 15,9% 69,0%
Distributeurs spécialisés 457 14,0% 441 9,7% 3,0% 31,0%
Enseignes a dominante marques 205 0,5% 165 9,3% 0,1% 1,2%
propres
M . .
arques de distributeurs entrée de 25 68,0% 22 1,0% 0,6% 66,2%
gamme
Tous segments confondus 2146 19,5% 1838 100% 19,6% =

'Ratio des volumes des produits identifiés par 1'0qali par segment de marché de produits versus le volume total des produits identifiés par I'Ogali selon Kantar -
Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
*La couverture totale des produits Oqali pour ce secteur est de 74%. Celle-ci est rapportée a 100% pour les parts de marché estimées. Les parts de marché des
produits non couverts par 'Oqali sont ainsi supposées avoir la méme distribution que celles de I'échantillon recueilli sur la période.

*Tri décroissant effectué sur cette colonne.

En complément, la Figure 4 présente la répartition par segment de marché des produits avec
Nutri-Score recueillis par I'Oqali en 2021 (n=418), en nombre de références.
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Figure 4 : Répartition des produits avec Nutri-Score en 2021 par segment de marché, en nombre de
références.

Pour le secteur des Glaces et sorbets, tous les segments de marché présentent au moins un
produit avec Nutri-Score. En nombre de références, la part des produits avec Nutri-Score varie
selon les segments de marché de 0,3 % (Marques nationales) a 68,0 % (Marques de distributeurs
entrée de gamme). La part élevée des produits porteurs de Nutri-Score observée pour les
marques de distributeurs entrée de gamme s’explique par un effectif global relativement faible
pour ce segment de marché (n=25 en 2021). A noter qu'au sein des marques de
distributeurs, un peu plus de la moitié des produits présentent un Nutri-Score (56,4 %).
Ainsi, parmi 'ensemble des produits recueillis, ceux porteurs d'un Nutri-Score sont trés
majoritairement des produits de marques de distributeurs (n=333; 79,7 % des produits
porteurs d’'un Nutri-Score en 2021).

En prenant en compte les volumes de vente, les parts de marché estimées des produits avec
Nutri-Score sont les plus élevées pour les marques de distributeurs (15,9 % sur une part de
marché estimée totale du segment de 23,0 %, soit 69,0 % du volume de vente total du segment).
Pour les autres segments de marché, les parts de marché estimées sont inférieures a 5 % mais
les produits porteurs de Nutri-Score peuvent représenter une forte part des volumes de vente
du segment : jusqu’a 66,2 % pour les marques de distributeurs entrée de gamme (mais sur une
part de marché totale estimée qui reste faible : 1 %).
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AT'échelle des sous-groupes

La Figure 5 présente la répartition des produits avec et sans Nutri-Score en 2021, en nombre de
références, au sein des sous-groupes définis au paragraphe 3.3, a 'exception des produits
Retirés qui ne présentent pas de Nutri-Score. Au sein du sous-groupe des produits Modifiés, 2
sous-catégories sont distinguées selon leurs valeurs nutritionnelles :

o lesproduits appariés avec évolution des valeurs nutritionnelles (« Appariés avec
évol VN ») entre 2015 et 2021 : il s’agit des produits présentant au moins une
modification pour une valeur nutritionnelle entre I'année 2015 et 'année 2021 ;

o les produits appariés sans évolution des valeurs nutritionnelles (« Appariés sans
évol VN ») entre 2015 et 2021 : il s’agit des produits modifiés sur un parametre
autre que celui des valeurs nutritionnelles.

Par définition, dans le sous-groupe des produits « Identiques », il n’y a aucun produit apposant
un Nutri-Score en 2021 puisque 'apparition du logo sur un emballage entraine une modification
(il s’agit alors d’'un produit apparié avec ou sans évolution des valeurs nutritionnelles).

Répartition en nombre de références des produits avec et sans Nutri-Score en 2021, par sous-groupe, pour
le secteur des Glaces et sorbets

Appariés avec évol VN

0,
(2015-2021 : n=745) 72%

Ajoutés

(2015-2021 : n=1254) 84%

Appariés sans évol VN

0,
(2015-2021 : n=100) 92%

Identiques

0,
(2015-2021 : n=47) 100%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

H Part des produits avec Nutri-Score Part des produits sans Nutri-Score

Glaces et sorbets - Oqali - Comparaison 2010/2015/2021

Figure 5 : Répartition, en nombre de références, des produits avec et sans Nutri-Score en 2021, par sous-
groupe, pour le secteur des Glaces et sorbets (tri décroissant sur la part des produits avec Nutri-Score).

En complément, la Figure 6 présente la répartition des produits recueillis par 'Oqali avec Nutri-
Score en 2021 (n=418), en nombre de références, par sous-groupe.
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Figure 6 : Répartition des produits recueillis en 2021 avec Nutri-Score par sous-groupe pour le secteur des
Glaces et sorbets, en nombre de références.

En considérant 'ensemble de l'offre de 2021 décomposée par sous-groupe (Figure 5), la part
des produits porteurs d’'un Nutri-Score est plus élevée au sein des produits Appariés avec
évolution des valeurs nutritionnelles (28 % ; n=212) puis au sein des produits Ajoutés (16 % ;
n=198).

Néanmoins, en considérant uniquement les produits porteurs d’'un Nutri-Score en 2021
(Figure 6), la part des produits déja présents en 2015 et qui ont été retrouvés en 2021 dans une
version modifiée avec ajout du Nutri-Score et évolution d’au moins une valeur nutritionnelle
(51 % ; n=212) est relativement comparable a celle des produits Ajoutés (47 % ; n=198). Les
produits présents en 2015 et 2021 qui apposent un Nutri-Score en 2021 sans qu’aucune de leurs
valeurs nutritionnelles n’ait évolué sont trés minoritaires (2 % des produits porteurs de Nutri-
Score en 2021 ; n=8).
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3.4.2. Répartition des produits par classe de Nutri-Score

Le Nutri-Score repose sur une échelle a 5 classes, chacune combinant une couleur (du vert foncé
au rouge) et une lettre (de A a E).

Les éléments présentés dans cette étude se rapportent au Nutri-Score tel qu’utilisé en 2021,
C’est-a-dire sans la modification de I'algorithme proposée par le comité scientifique européen
du Nutri-Score en 2022 et entrée en vigueur sur le marché francais le 16 mars 2025.

Aléchelle du secteur entier

La Figure 7 présente la répartition des produits recueillis en 2021 avec Nutri-Score (par classe)
et sans Nutri-Score, en nombre de références avec les parts de marché estimées
correspondantes.

B Part de marché
A o, iméel : o,
n=10; 0,5% n=3;0,1%_estimée?:0,03% Part de marché
=1U;U,07% estimée! : 4,7%
Part de marché
7 Apl . 0,
estimée’ : 0,04% C Part de marché
n=117 estiméel: 13,2%
0
5,5% D
n=225
Part de marché
10,5%

estimée! : 1,6%

[=)

Sans Nutri-Score
1728
80,5%

Part de marché
estimée! : 80,4%

ILa couverture totale des produits Oqali pour ce secteur est de 74%. Celle-ci est rapportée a 100% pour les parts de marché estimées. Les parts
de marché des produits non couverts par 'Oqali sont ainsi supposées avoir la méme distribution que celles de I'’échantillon recueilli sur la
période.

Figure 7 : Répartition des produits recueillis en 2021 avec Nutri-Score (par classe) et sans Nutri-Score, en
nombre de références pour le secteur des Glaces et sorbets et parts de marché estimées correspondantes.

En 2021, en nombre de références, la classe D est la plus représentée (10,5 % ; n=225),
suivie de la classe C (5,5 % ; n=117), puis de la classe E (2,9 % ; n=63), de la classe A (0,5 % ;
n=10) et enfin de la classe B (0,1 % ; n=3). Toutes les classes présentent donc au moins un
produit.

En considérant les volumes de vente, la classe D reste la plus représentée, avec une part
de marché estimée de 13,2 %. La part de marché estimée de la classe C est de 4,7 %, celle de
la classe E de 1,6 %, celle de la classe A de 0,04 % et enfin celle de la classe B est de 0,03 %.
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Aléchelle des familles

Le Tableau 8 présente la répartition par famille des produits recueillis en 2021 avec Nutri-Score
(par classe) et sans Nutri-Score, en nombre de références et en considérant les volumes de vente.

Tableau 8 : Répartition, par famille, des produits recueillis en 2021 avec Nutri-Score (par classe) et sans
Nutri-Score, en nombre de références et en considérant les volumes de vente d’apres les données Kantar -
Panel Worldpanel, pour le secteur des Glaces et sorbets.

EN NOMBRE DE REFERENCES EN CONSIDERANT LES VOLUMES DE VENTE®
Proportion de produits au sein de la famille Effectif de | Partde Proportion pal‘e;:i‘;f;el‘:iée 112; ?:‘:iﬁz marché totale
Famille de produits Effectifs de produits | marché
produits Avec Nutri-Score associésa | totale Avec Nutri-Score
par famille ;Z;i un volume estimés..‘z de NS;:‘:_
A B c D E Score de vente | la famille* A B C D E Score

Glace cone >ou=50g 174 0% 0% 1,7% | 24,7% | 1,1% | 72,4% 161 21,1% 0% 0% 1,2% | 242% | 1,0% | 73,6%
Glace batonnet > ou=60g 187 0% 0% 1,1% | 11,2% 69,0% 170 17,4% 0% 0% 0,4% | 54% 88,0%
Vrac glace 241 04% | 04% | 41% | 12,4% 0% 82,6% 188 14,0% 54% | 26,8% 0% 67,8%
Vrac glace gourmand 228 0% 0% 1,8% [ 123% | 0% | 86,0% 180 10,1% 0% 0% 2,8% |121% | 0% 85,2%
Spécialité glacée a partager 212 0% 0% 3,3% | 9,9% 0% | 86,8% 179 5,3% 0% 0% 2,4% | 92% 0% | 88,5%
Vrac sorbet 220 05% | 0,5% | 16,8% | 0,5% 0% 81,8% 185 5,3% 0,6% | 32,4% | 0,7% 0% 66,4%
Sorbet cone 50 0% 0% 18,0% | 12,0% 0% 70,0% 47 3,8% 0% 0% 16,4% | 9,5% 0% 74,0%
Glace mini batonnet 113 0% 0% 0,9% | 15,9% - 66,4% 97 3,6% 0% 0% 02% | 73% | 41% | 884%
Glace barre et mini barre 36 0% 0% 0% 0% 0% |100,0% 34 3,6% 0% 0% 0% 0% 0% |100,0%
Glace a I'eau ou aux fruits 120 1L7% | 0,8% |16,7% | 0% 0% | 80,8% 107 3,4% 0,3% 172% | 0% 0% 82,4%
Coupe et spécialité glacées 140 0% 0% 2,1% | 10,0% 0% 87,9% 119 2,7% 0% 0% 1,6% | 6,5% 0% 91,9%
Glace batonnet < 60 g 86 0% 0% 0% 26,7% | 2,3% | 70,9% 78 2,7% 0% 0% 0% 13,1% | 3,9% | 83,0%
Glace pot>ou=40g 106 0% 0% 0,9% | 57% 0% | 93,4% 92 2,4% 0% 0% 02% | 2,8% 0% | 97,0%
Sorbet batonnet 111 4,5% 0% |17,1% [ 0% 0% | 78,4% 99 2,4% 0,7% 0% | 10,5% | 0% 0% | 88,8%
Glace mini céne 52 0% 0% 0% | 154% | 7.7% | 76,9% 38 1,0% 0% 0% 0% | 124% | 6,1% | 81,5%
Glace pot<40g 17 0% 0% 0% |353% | 0% | 647% 17 0,6% 0% 0% 0% |50,5% | 0% | 49,5%
Sorbet pot 42 0% 2,4% 0% 0% | 952% 36 0,3% 0% 1,9% 0% 0% | 94,5%
Glace cone <50 g 11 0% 0% 0% 0% 90,9% 11 0,3% 0% 0% 0% 0% 82,8%

Assortiment de glaces - -

Toutes familles confondues 2146 05% 0,1% 55% 2,9% 80,5% 1838 100%

'Ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali par famille de produits versus le volume total des produits identifiés par I'Oqali selon Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages
représentatives de la population frangaise).

“La couverture totale des produits Oqali pour ce secteur est de 74%. Celle-ci est rapportée a 100% pour les parts de marché estimées. Les parts de marché des produits non couverts par 'Oqali sont ainsi supposées
avoir la méme distribution que celles de I'échantillon recueilli sur la période.

Case colorée : classe de Nutri-Score présentant la proportion la plus élevée, en nombre de références et/ou en parts de marché.

Case hachurée : cas ot la proportion la plus élevée correspond aux produits sans Nutri-Score.

*Tri décroissant effectué sur cette colonne.

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur la derniére année considérée / aucun produit avec Nutri-Score n'a pu étre apparié aux données Kantar.
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En 2021, en nombre de références comme en considérant les volumes de vente, la classe
du Nutri-Score la plus représentée est la classe D pour les familles Glace cone = 50 g, Vrac
glace ainsi que Vrac glace gourmand, qui sont les familles présentant les parts de marché
estimées les plus élevées du secteur. La classe D est également la plus représentée (en
nombre de références et en considérant les volumes de vente) au sein des familles Spécialité
glacée a partager, Coupe et spécialité glacées a partager, Glace batonnet < 60 g, Glace pot=40 g,
Glace mini cone ainsi que Glace pot < 40 g pour lesquelles les parts de marché estimées sont
moins élevées.

La classe C est la plus représentée (en nombre de références et en considérant les volumes de
vente) au sein des familles Vrac sorbet, Sorbet cone, Glace a I'eau ou aux fruits ainsi que Sorbet
batonnet.

Au sein des familles Glace batonnet = 60 g et Glace cone < 50 g, la classe E estla plus représentée
en nombre de références et en considérant les volumes de vente.

La classe A est la plus représentée (en nombre de références et en considérant les volumes de
vente) au sein de la famille Sorbet pot. Par ailleurs pour cette famille, la classe C est aussi
représentée que la classe A en nombre de références.

A noter qu’au sein de la famille Glace mini batonnet, la classe E est la plus représentée en nombre
de références mais en considérant les volumes de vente la classe D est la plus représentée.

Ainsi, que ce soit en nombre de références ou en considérant les volumes de vente, la
classe C est retrouvée sur les produits des familles de sorbets et de glaces a I'’eau ou aux
fruits tandis que les crémes glacées présentent plutét une classe D ou E.

ATéchelle des segments de marché

Le Tableau 9 présente la répartition des produits recueillis en 2021 avec Nutri-Score (par classe)
et sans Nutri-Score par segment de marché, en nombre de références et en considérant les
volumes de vente.
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Tableau 9 : Répartition, par segment de marché, des produits recueillis en 2021 avec Nutri-Score (par
classe) et sans Nutri-Score en nombre de références et en considérant les volumes de vente d’apres les
données Kantar - Panel Worldpanel, pour le secteur des Glaces et sorbets.

EN NOMBRE DE REFERENCES EN CONSIDERANT LES VOLUMES DE VENTE"
Proportion de produits au sein du segment de Partde Proportion par rapport a la part de marché totale
Effectifs de marché Effectif de marché estimée du segment de marché
Segment de marché produits prod.u’lts‘ totale
par Avec Nutri-Score S associes a timée? d Avec Nutri-Score s

de ans |y volume [eStimeée” du ans

marché Nutri- de vente |S€8ment de Nutri-

A B C D E Score marché* A B C D E Score
Marques nationales 869 0,1% 0% 0% 0% 99,7% 645 57,0% 0% 0% 0% |100,0%

Marques de distributeurs 590 08% | 0,2% | 153% | 31,0% | 9,2% | 43,6% 565 23,0% 0,1% 14,7% | 48,0% | 6,3% | 31,0%
Distributeurs spécialisés 457 0,7% | 0,2% 59% | 66% | 0,7% | 86,0% 441 9,7% 02% | 0,3% | 13,9% [ 158% | 0,7% | 69,0%
Enseignes a dominante marques propres 205 0% 0% 0% 0,5% 0% | 99,5% 165 9,3% 0% 0% 0% 1,2% 0% 98,8%
Marques de distributeurs entrée de gamme 25 0% 0% 0% | 44,0% | 24,0% | 32,0% 22 1,0% 0% 0% 0% | 52,8% | 13,4% | 33,8%

Tous segments confondus 2146 0,5% 0,1% 5,5% B0 2,9% 80,5% 100%

"Ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali par segment de marché versus le volume total des produits identifiés par I'Oqali selon Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages
représentatives de la population frangaise)

*La couverture totale des produits Oqali pour ce secteur est de 74%. Celle-ci est rapportée a 100% pour les parts de marché estimées. Les parts de marché des produits non couverts par '0qali sont ainsi supposées
avoir laméme distribution que celles de 'échantillon recueilli sur la période.

Case colorée : classe de Nutri-Score présentant la proportion la plus élevée, en nombre de références et/ou en parts de marché

Case hachurée : cas ou la proportion la plus élevée correspond aux produits sans Nutri-Score

Case vide : aucun produit avec Nutri-Score n'a pu étre apparié aux données Kantar

*Tri décroissant effectué sur cette colonne.

La classe D est la classe prépondérante, que ce soit en nombre de références ou en
considérant les volumes de vente, pour 4 des 5 segments de marché, a savoir : les marques
de distributeurs, les marques de distributeurs entrée de gamme, les distributeurs
spécialisés et les enseignes a dominante marques propres. A I'inverse, pour les marques
nationales, qui comportent uniquement 3 produits présentant le Nutri-Score, la classe A
prédomine tandis qu’aucun de ces 3 produits n’a pu étre apparié a une donnée Kantar, ce qui
ne permet pas d’avoir d’'information sur les volumes de vente.
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4.EVOLUTION DES PARAMETRES D’ETIQUETAGE?™>

Parmi les informations présentes sur les étiquettes des produits, les fréquences de présence de
3 paramétres nutritionnels ont été suivies : les allégations nutritionnelles, les allégations de
santé ainsi que les portions indiquées. La définition de ces différents parameétres est disponible
sur le site internet de 1'Oqali: https://www.oqali.fr/media/2025/03/0QALI-
2024 Lexique 03 02 25.pdf. Anoter que ces indicateurs ne prennent pas en compte les volumes

de vente.

A T'échelle du secteur, aucune évolution significative n’est constatée concernant la
présence d’allégations nutritionnelles, d’allégations de santé et de portions indiquées
entre 2015 et 2021 (Tableau 10). Entre 2010 et 2021, deux évolutions significatives sont
observées, a la hausse pour la présence d’allégations nutritionnelles et a la baisse pour la
présence de portions indiquées (Tableau 10). Aucun produit de ce secteur ne comporte
d’allégation de santé et relativement peu de produits présentent au moins une allégation
nutritionnelle (2010 : n=9; 2015 : n=59; 2021 : n=65).

Les allégations nutritionnelles retouvées portent principalement sur le sel/sodium depuis 2015
ainsi que sur les sucres ajoutés et la valeur énergétique, en particulier en 2021 (Tableau 11).
Plus précisément, en 2010, et dans une moindre mesure en 2015 et 2021, il s’agissait
d’allégations sur l'absence de sucres ajoutés (2010: 33 %; 2015: 7 %; 2021: 20 %), la
réduction de la valeur énergétique (2010: 33 % ; 2015:7 % ; 2021: 15 %) ou la richesse en
fibres (2010: 33 %; 2015: 5 %; 2021: 8 %) (Tableau 12). En 2015 et en 2021, il s’agit
majoritairement d’allégations sur I'absence de sel/sodium ajouté (respectivement 76 % et
62 %).

Entre 2015 et 2021, I’'absence d’évolution significative de la présence de portion indiquée
al'’échelle du secteur peut s’expliquer par :

e une augmentation significative observée au sein de la famille Glace
batonnet < 60 g (+9 points) qui n’est pas suffisamment forte pour avoir un impact
significatif a I'échelle du secteur ;

e des évolutions significatives parfois dans le sens d’'une augmentation et parfois
dans le sens d’'une diminution au sein des segments de marché (a la baisse pour
les marques de distributeurs entrée de gamme: -27 points, les marques
nationales : -18 points, les marques de distributeurs: -14 points et a la hausse
pour les distributeurs spécialisés : +22 points). Pour rappel, il existe un biais de
collecte sur les distributeurs spécialisés qui pourrait, en partie, expliquer I’augmentation
significative observée sur la présence des portions indiquées.

15 Le test statistique du chi-2 a été mis en ceuvre pour comparer des proportions de produits entre 2
années. Les traitements statistiques réalisés sont décrits dans le rapport méthodologique 2024 (Rapport

méthodologique 2024, disponible sur le site de 'Oqali https: //www.oqali.fr/media/2025/09 /RAPPORT-

METHODOLOGIQUE OQALI version 3.pdf). Par convention, le terme « significatif » a été employé afin de
signifier que I'évolution observée est statistiquement significative (p-value inférieure a 0,05). Ce test tient

compte a la fois de la proportion et des effectifs : plus les effectifs sont élevés, plus les écarts de proportion
mis en évidence sont faibles. Lorsque cette différence est significative, elle est signifiée par une fleche
entre les 2 années sur les figures et par des étoiles dans les tableaux.
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Tableau 10 : Evolution des fréquences de présence des parameétres d’étiquetage suivis pour les Glaces et
sorbets entre 2015 et 2021 et entre 2010 et 2021, pour I'’ensemble du secteur, par famille de produits et par
segment de marché.

Allégation nutritionnelle Allégation de santé Portion indiquée
Delta Delta Delta Delta Delta Delta
(point) | (point) (point) | (point) (point) | (point)
entre entre entre entre entre entre
2010 | 2015 | 2021 2015 et | 2010 et 2010 | 2015 | 2021 2015t | 2010 et 2010 | 2015 | 2021 2015 et | 2010 et
2021 2021 2021 2021 2021 2021
(6 ans) | (11 ans) (6 ans) | (11 ans) (6 ans) | (11 ans)

Ensemble des produits du secteur

Secteur

9 9 0 Hhk o 9 9 9 0 9 - 4FF
(2010 : n=1421; 2015 : n=1948 ; 2021 : n=2146) 1% 3% 3% | +0,0001 +2 0% 0% 0% +0 +0 80% 78% 76% 2 4

Famille de produits

Glace mini batonnet

(2010 =88 2015 1297 : 2021 : n=113) 1% | 7% | 4% -3 +3 0% | 0% | 0% +0 +0 73% | 79% | 73% -6 +1
(2010:n= 1%#23???::;:;?;02 L ines6) 1% | 0% | 0% +0 1 0% | 0% | 0% +0 +0 73% | 87% | 95% | #9% | +z2%e
2010 nfialf;bzég‘;'s":‘i:g; ;:26002§ netay) | 0% | 3% | 2% -1 2 0% | 0% | 0% +0 +0 | 93% | 88% | 85% | -3 -8+
2010+ 12 6671;‘861 ;"":]‘:?’Z"ez 021: n=52) % | 0% | 0% +0 -4 0% | 0% | 0% +0 +0 85% | 88% | 87% 2 +2
(2010 n=;;:azcoelcsé:ns=<75;02§)21 cne11) 0% | 0% | 0% +0 +0 0% | 0% | 0% +0 +0 | 100% | 43% | 55% | +12 -45
2010+ 1= lig‘c‘;;‘;‘s‘e ;:"Z“lzs g(;gz 1:ne174) 0% | 3% | 1% -2 +1 0% | 0% | 0% +0 +0 75% | 87% | 92% +5 #1744
2010 il‘;f; b;g{; e;‘:‘;g‘bzag; n=36) 0% | 0% | 0% +0 +0 0% | 0% | 0% +0 +0 95% | 86% | 97% | +12 +2
@o10: n:sz;lgffl??; fg ;gzoz 1:ne17) 8% | 11% | 6% -5 -2 0% | 0% | 0% +0 +0 84% | 100% | 94% -6 +10
(2010: n:SGOla;CZEOliOSt::T‘;:;‘}ZOOgZ 1: n=106) 0% | 1% | 0% -1 +0 0% | 0% | 0% +0 +0 72% | 88% | 84% -4 +12
@o10: ni“;jf ‘;;’;" E;‘;;‘xzfguz‘f ne120) 2% | 8% | 8% -1 +6 0% | 0% | 0% +0 +0 84% | 87% | 90% +3 +6
(2010 n=d5 S‘;)bfstbi";;“eéon ne111) 0% | 6% | 9% +3 +9 0% | 0% | 0% +0 +0 82% | 94% | 91% -3 +9
(2010 ne27; zgrll;“;‘:’zg 2021 :ne50) 0% | 0% | 0% +0 +0 0% | 0% | 0% +0 +0 96% | 88% | 94% +6 -2
(2010:n=25 2%”;;”;‘:";1 12021 : nei2) 0% | 0% | 0% +0 +0 0% | 0% | 0% +0 +0 88% | 81% | 67% | -14 21
2010+ nf‘l’;gf ;gi’;éf:":“f; flazcgze N o | % | 2% | 1% -1 + 0% | 0% | 0% +0 +0 | 8% | 76% | 78% | 2 11
@010 nszpliclia;";g f;"‘:cjfz‘:‘ogaf;gzelr 212y | 0% | 0% | 0% +0 +0 0% | 0% | 0% +0 +0 | 96% | 9% | 9% | -05 +3
(2010:n=150; Z(‘)/{:C ilj;;z J2021inega) | % | 8% | 6% 2 6% | 0% | 0% | 0% +0 +0 73% | 529% | 49% -z -23%r
2010+ 1= 1;’;?52(3)11?‘5“? ﬁ:lzl;r;a;?)z Lincazg) | 0% | 05% | 2% +2 +2 0% | 0% | 0% +0 +0 | 64% | 63% | 59% | -4 -6
Vrac sorbet 1% | 5% | 6% +1 4% 0% | 0% | 0% +0 +0 74% | 48% | 47% -1 275

(2010:n=136; 2015 : n=154; 2021 : n=220)

Assortiment de glaces

0% % 0% % 100% | 50%
(2010:n=3; 2015 : n=2 ; 2021 : n=0) v 0% 6 | 50%

Segment de marché

Distributeurs spécialisés

2010+ n=480- 2015 1 mett2 2031 s medsy) | 1% | 16 | 1% | 02 +0,3 0% | 0% | 0% +0 +0 72% | 58% | 81% | #22%% | s9%
2010+ n=2 lgf"z‘zie;:“::tif;jze;oz Lincage) | 0% | 2% | 3% +1 +2 0% | 0% | 0% +0 +0 87% | 94% | 76% | -18%* | -11%**
Marques de distributeurs
2010+ 12520+ 2015 +no54: 2021 :nesop) | 4% | 6% | 6% 04 +50 | 0% | 0% | 0% +0 +0 90% | 85% | 71% | -14%x | -19%=x
N;2:]ql%ef:fgftzri)bge:L;S;“frzé;;e: ii"z‘;“)e 0% | 13% | 12% | -1 +12 0% | 0% | 0% +0 +0 | 66% | 79% | 520 | -27% 14
Enseignes 3 dominante marques propres 1% | 0% | 0% +0 -1 0% | 0% | 0% +0 +0 66% | 86% | 85% -1 #19%%%

(2010 : n=164; 2015 : n=179 ; 2021 : n=205)

Case en violet : diminution significative de la présence du paramétre entre les 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001) d'apres le test du chi-2 réalisé
Case en orange : augmentation significative de la présence du parameétre entre les 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001) d'apres le test du chi-2 réalisé
Chiffres grisés : effectifs d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées
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Tableau 11 : Fréquence des nutriments concernés par les allégations nutritionnelles pour le secteur des
Glaces et sorbets en 2010, 2015 et 2021 (tri par pourcentage 2010 décroissant).

ol e ek P(’)urcentage par _rapport au’ nor_nbre de _pf'oduits
présentant au moins une allégation nutritionnelle

Nutriments concernés 2010 2015 2071

2010 | 2015 | 2021 (n=9) (n=59) (n=65)
Vitamines et minéraux 4 2 2 44% 3% 3%
Matiéres grassses 3 8 4 33% 14% 6%
Sucres ajoutés 3 4 13 33% 7% 20%
Valeur énergétique 3 4 10 33% 7% 15%
Fibres 3 3 5 33% 5% 8%
Sucres 2 1 9 22% 2% 14%
Sel/Sodium 0 45 40 0% 76% 62%
Acides gras saturés 0 0 1 0% 0% 2%

Tableau 12 : Fréquence des différents types d’allégations nutritionnelles pour le secteur des Glaces et
sorbets en 2010, 2015 et 2021 (tri par pourcentage 2010 décroissant).

Nombre de produits P(?urcentage par _rapport au, nor_nbre de _pf'oduits
présentant au moins une allégation nutritionnelle

Type d'allégation nutritionnelle 2010 B— 2021

2010 | 2015 | 2021 (n=9) (n=59) (n=65)
SANS SUCRES AJOUTES 3 4 13 33% 7% 20%
VALEUR ENERGETIQUE REDUITE 3 4 10 33% 7% 15%
NATURELLEMENT RICHE ou RICHE EN FIBRES 3 3 5 33% 5% 8%
ENRICHI EN VITAMINES ET/0OU MINERAUX 2 2 2 22% 3% 3%
REDUCTION DE LA TENEUR EN SUCRES 2 1 9 22% 2% 14%
SANS MATIERES GRASSES 1 6 3 11% 10% 5%
REDUCTION DE LA TENEUR EN MATIERES GRASSES 1 1 1 11% 2% 2%
FAIBLE TENEUR EN MATIERES GRASSES 1 1 0 11% 2% 0%
NATURELLEMENT RICHE ou RICHE EN VITAMINES ET/OU MINERAUX 1 0 0 11% 0% 0%
NATURELLEMENT SOURCE ou SOURCE DE VITAMINES ET/OU MINERAUX 1 0 0 11% 0% 0%
SANS SODIUM OU SANS SEL AJOUTE 0 45 40 0% 76% 62%
SANS SUCRES 0 0 4 0% 0% 6%
REDUIT EN ACIDES GRAS SATURES/GRAISSES SATUREES 0 0 1 0% 0% 2%

Comme indiqué dans la partie 1.2. Nomenclature, une évolution progressive du mode
d’expression des valeurs nutritionnelles et des portions pour ce secteur a eu lieu entre 2010,
2015 et 2021 (format précédemment défini en volume et déclaré maintenant sous la forme de
poids). Les glaces et sorbets possédant des densités tres variables, il est complexe de convertir
un volume en poids sans information précise pour chacun des produits concernés. En effet, les
hypotheéses a réaliser pour ce faire pourraient induire des approximations dans les valeurs et
impacter de fagon importante les résultats. Ainsi, afin de limiter cet impact sur les résultats et
compte-tenu des informations disponibles sur les emballages des produits pour chacune des
récoltes, il a été décidé, en concertation avec I’Association des Entreprises des Glaces, de ne pas
considérer les données de 2010 pour I'étude des tailles de portions indiquées ainsi que celles
exprimées uniquement en volume pour les données de 2015 et de 2021.

Pour cette sous-partie, seuls les produits dont la portion indiquée est exprimée en grammes et
ceux pour lesquels une correspondance poids/volume est spécifiée sur 'emballage ont été pris
en compte. Dans le cas de la présence d’'une correspondance poids/volume sur I'emballage du
produit, la portion indiquée exprimée sous la forme d'un volume a été convertie en grammes en
utilisant la conversion poids/volume qui lui est propre.

La taille des portions indiquées et leur fréquence de présence entre 2015 et 2021 a été étudiée
et les résultats, par catégorie de produits (i.e. regroupement de familles), sont présentés sur la
Figure 8 pour les glaces et sorbets se présentant en format individuel et sur la Figure 9 pour les
glaces et sorbets a partager. Dans les graphiques, les évolutions significatives entre les
fréquences de présence de portions sont signalées par une fleche entre les 2 échantillons
comparés ("p<0,05;“p<0,01;" p<0,001).
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Répartition des tailles de portions indiquées en 2015 et 2021
au sein du secteur des Glaces et sorbets pour les formats individuels
100% Nombre de produits avec une taille de portion indiquée : en 2015 n=979 ; en 2021 n=1065
o
90%
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70%
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[10g-20g] 120 g-40g] 140 g- 60 g] 160 g-70g] 170 g-80g] 180g-100g] ]100g-120g] ]120g-140g]
Taille de la portion indiquée (en g)
12015 2021
Familles considérées comme format individuel : Glace mini bdtonnet, Glace batonnet < 60 g, Glace batonnet > ou = 60 g, Glace mini céne, Glace cone < 50 g, Glace céne > ou
=50g, Glace barre et mini barre, Glace pot < 40 g, Glace pot > ou = 40 g, Glace a l'eau ou aux fruits, Sorbet bdtonnet, Sorbet céne, Sorbet pot, Coupe et spécialité glacées,
Assortiment de glaces. Glaces et sorbets-Oqali-Comparaison 2010/2015/2021

Figure 8 : Répartition des tailles de portions indiquées en 2015 et 2021 pour la catégorie des Glaces et
sorbets en format individuel (familles Glace mini batonnet, Glace batonnet < 60 g, Glace batonnet = 60 g,
Glace mini cone, Glace cone < 50 g, Glace cone = 50 g, Glace barre et mini barre, Glace pot < 40 g, Glace
pot = 40 g, Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot, Coupe et spécialité glacées,
Assortiment de glaces).

Répartition des tailles de portions indiquées en 2015 et 2021
au sein du secteur des Glaces et sorbets pour les formats a partager

Nombre de produits avec une taille de portion indiquée : en 2015 n=492 ; en 2021 n=564
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12015 2021

Familles considérées comme format a partager : Spécialité glacée a partager, Vrac glace, Vrac glace gourmand, Vrac sorbet

Figure 9 : Répartition des tailles de portions indiquées en 2015 et 2021 pour la catégorie des glaces et
sorbets en format a partager (familles Spécialité glacée a partager, Vrac glace, Vrac glace gourmand, Vrac

sorbet).

Au sein des familles de glaces et sorbets en format individuel, le nombre de produits
présentant des portions indiquées comprises entre 40 g (exclus) et 60 g (inclus)
augmente de facon significative (+3 points) au détriment de ceux ayant une portion
indiquée comprise entre 60 g (exclus) et 70 g (inclus) (-5 points). La portion indiquée la
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plus fréquente, en 2021, pour ce type de produits est comprise entre 70 g (exclus) et 80 g (inclus)
(26,8 % des produits de 2021 présentant un poids chiffré de portion indiquée).

Au sein des familles de glaces et sorbets a partager, le nombre de produits présentant des
portions indiquées comprises entre 60 g (exclus) et 70 g (inclus) augmente de facon
significative (+ 6 points) au détriment de ceux ayant une portion indiquée plus faible,
comprise entre 50 g (exclus) et 60 g (inclus) (-7 points) ainsi qu’entre 40 g (exclus) et50 g
(inclus) (-6 points). En 2015 comme en 2021, la portion indiquée la plus fréquente reste, pour
ce type de produits, comprise entre 50 g (exclus) et 60 g (inclus) (35,8 % des produits de 2021
présentant un poids chiffré de portion indiquée).

Par ailleurs, en se placant au niveau des produits appariés16 mentionnant une taille de
portion indiquée les 2 années (2015-2021: n=697), il apparait que la taille de cette
portion reste le plus souvent identique (Figure 10). Des augmentations (allantde 3 % a 37 %
des produits appariés de la famille) et des diminutions (allant de 3 % a 35 %) sont constatées
pour 12 familles (Glace mini batonnet, Glace batonnet < 60 g, Glace batonnet = 60 g, Glace
cone 2 50 g, Glace pot < 40 g, Glace pot = 40 g, Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet cone, Spécialité
glacée a partager, Vrac glace, Vrac glace gourmand ainsi que Vrac sorbet). A 'inverse, pour les
produits avec une taille de portion indiquée évoluant entre 2015 et 2021, 3 familles ne
présentent que des évolutions a la hausse (Glace mini cone : 10 %, Sorbet batonnet : 33 %, Coupe
et spécialité glacée: 16 %) et 2 familles avec uniquement des évolutions a la baisse (Glace
cone <50 g : 50 % mais correspondant a une seule référence, Sorbet pot : 13 %). Les évolutions
de taille, ponctuelles, a 1a hausse ou a la baisse, peuvent étre expliquées uniquement référence
par référence.

16 Produits présents a la fois en 2015 et en 2021 sous une forme identique ou modifiée.

Etude du secteur des Glaces et sorbets-0Oqali-Comparaison 2010/2015/2021-Edition 2026 43



Caractérisation des évolutions des tailles de portions indiquées des références appariées entre 2015 et 2021, par famille

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
Glace Glace Glace Glace Glace Glace Glace Glace Glace pot Glace Sorbet Sorbet Sorbet Coupeet  Spécialité Vrac Vrac Vrac
mini batonnet  batonnet mini cone cone barre et pot >ou=40g al'eauou  batonnet cone pot spécialité glacée a glace glace sorbet
batonnet <60g >ou=60g cone <50g >ou=50g minibarre <40g (n=40) aux fruits (n=15) (n=11) (n=16) glacées partager (n=48) gourmand (n=35)
(n=29) (n=57) (n=77) (n=20) (n=2) (n=93) (n=13) (n=14) (n=38) (n=49) (n=87) (n=53)
m Diminution de la taille de portion indiquée entre 2015 et 2021 @ Taille de portion indiquée identique entre 2015 et 2021 @ Augmentation de la taille de portion indiquée entre 2015 et 2021
La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le graphique car aucun produit n'a été récolté en 2021 Glaces et sorbets-Oqali-Comparaison 2010/2015/2021

Figure 10 : Pourcentage de produits appariés présentant une diminution, une augmentation ou une stabilité de la taille de portion indiquée entre 2015 et 2021 au sein
du secteur des Glaces et sorbets.
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5. EVOLUTION DES VALEURS NUTRITIONNELLES ETIQUETEES

5.1. Sans considération du Nutri-Score
5.1.1. Méthodologie

L’étude de I’évolution des valeurs nutritionnelles a été réalisée pour 3 nutriments d’intérét : les
sucres, les matiéres grasses et les acides gras saturés. A noter que les 5 familles Glace a I'eau
ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet céne, Sorbet pot et Vrac sorbet ne sont pas considérées
pour I'étude des matiéres grasses et des acides gras saturés. En effet, ces produits correspondent
tres majoritairement a un mélange d’eau et de sucres dans lequel aucune matiére grasse n’est
ajoutée. Ainsi, leurs éventuelles évolutions pour ces deux nutriments ne seront pas commentées.
A noter également que, comme aucun produit de la famille Assortiment de glaces n’a été récolté
en 2021, aucune évolution ne peut étre calculée entre 2015 et 2021 pour cette famille. C'est
pourquoi, elle sera uniquement présente dans les box plot pour illustrer la variabilité des
produits récoltés en 2015.

Le précédent rapport!? ainsi que le rapport actuel montrent que la fréquence d’étiquetage des
valeurs nutritionnelles pour les sucres et les acides gras saturés était beaucoup plus faible en
2010 (34 % des produits avec des valeurs nutritionnelles) qu'en 2015 et 2021 (pour ces
collectes, la quasi-totalité des produits présentent des valeurs pour les sucres et les acides gras
saturés, Tableau 13). De plus, le précédent rapport!” indique la présence d'un important biais
d’étiquetage (absence de valeur nutritionnelle pour certains produits récoltés en 2010
contrairement a 2015 ou ces teneurs étiquetées sont situées parmi les teneurs les plus élevées,
ce qui induit une probable sous-estimation des teneurs moyennes) pour ’ensemble des familles
pour lesquelles sont étudiées les teneurs en acides gras saturés, en sucres et méme, pour
certaines familles, en matieres grasses. Ce biais d’étiquetage ne permet donc pas de conclure de
fagon formelle sur certaines des évolutions observées entre 2010 et 2015. Par ailleurs, comme
mentionné précédemment, entre 2010, 2015 et 2021, le mode d’expression des valeurs
nutritionnelles des glaces a évolué. Des 2015, les produits de ce secteur étiquettaient tres
majoritairement des valeurs nutritionnelles pour 100 g uniquement (2010 : n=321 soit 23 %
des produits étiquetant des valeurs nutritionnelles ; 2015 : n=1593 soit 82 % ; 2021 : n=1780
soit 83 %), avec ou sans mention sur I'emballage d’'une correspondance poids/volume. A
I'inverse, la majorité des produits de 2010 étiquettaient uniquement des valeurs nutritionnelles
pour 100 ml sans qu’aucune correspondance poids/volume ne soit indiquée sur 'emballage
(n=789 soit 58 % des produits étiquetant des valeurs nutritionnelles). Les glaces et sorbets
possédant des densités tres variables, il est complexe de convertir un volume en poids sans
information précise pour chacun des produits concernés. En effet, les hypotheses a réaliser pour
ce faire pourraient induire des approximations dans les valeurs et impacter de facon importante
les résultats. Ainsi, afin de limiter cet impact sur les résultats et compte-tenu des informations
disponibles sur les emballages des produits pour chacune des récoltes, il a été décidé, en
concertation avec I’Association des Entreprises des Glaces, de poursuivre I'étude d’évolution
des valeurs nutritionnelles en considérant I'unité d’expression actuelle (pour 100 g) et
de ne pas considérer les données de 2010. Exclure les données de 2010 permet également de

17 Etude du secteur des Glaces et sorbets-Ogali-Comparaison 2010/2015-Edition 2017.
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s’affranchir des biais d’étiquetage qui seraient toujours présents en considérant les évolutions
entre 2010 et 2021.

Les valeurs nutritionnelles des produits de 2015 et 2021 étiquetant uniquement pour 100 ml
ont été calculées pour 100 g (respectivement 189 produits et 52 produits). Dans la majorité des
cas, la conversion s’est faite en utilisant la correspondance entre le poids et le volume du produit
(indiquée sur I'emballage ou fournie par le fabriquant). Lorsque ces données n’étaient pas
disponibles (50 produits de 2015 et 3 produits de 2021), une estimation a été faite :

- pour les produits de la famille Glace a I'eau ou aux fruits, il a été considéré que 100 g
équivalait a 100 ml (9 produits en 2015 et 1 produit en 2021) ;

- pour les autres familles, la densité moyenne des produits les plus proches ou celle de sa
famille a été appliquée aux autres produits (41 produits en 2015 et 2 produits en 2021).

Pour les produits n’étiquetant qu'une teneur en sodium et non en sel, la teneur en sodium a été
convertie en sel avec un facteur de conversion de 2,518 (2015 : n=67 ; 2021 : n=10).

Ainsi, ce chapitre présente, a partir des données recueillies sur les emballages des
produits et de maniere détaillée, I'évolution entre 2015 et 2021 des teneurs en
nutriments d’intérét pour le secteur des Glaces et sorbets, pour 100 g, par famille de
produits et par année, avec et sans pondération par les parts de marché?,

Concernant les données pondérées par les volumes de vente, tous les produits présentant une
donnée de composition pour un nutriment donné n’ont pas nécessairement pu étre associés a
une part de marché. Ainsi les effectifs présentés pour les données pondérées peuvent étre plus
faibles que ceux de I’étude des données non pondérées par les volumes de vente. L’objectif étant
de caractériser au mieux les évolutions des teneurs moyennes observées entre 2015 et 2021, les
résultats sont détaillés :

- auniveau des familles de produits entre 2015 et 2021, en considérant I'ensemble de
'offre recueillie, pour observer les évolutions de chacune des familles dans leur
ensemble ;

- auniveau des familles de produits en pondérant les teneurs en nutriments par les
parts de marché entre 2015 et 2021, pour observer les évolutions de chacune des
familles dans leur ensemble en prenant en compte les volumes de vente. Cette
pondération permet d’intégrer le choix des consommateurs (demande) a I’étude
de I’évolution de la composition nutritionnelle (offre) en donnant plus de poids
aux produits les plus consommés ;

- au niveau des familles de produits, par segment de marché entre 2015 et 2021
pour voir si les évolutions sont portées ou non par tous les segments de marché ;

18 Comme indiqué dans le Réglement (UE) n°1169/2011 du Parlement Européen et du Conseil du 25
octobre 2016 concernant l'information des consommateurs sur les denrées alimentaires, Annexe 1,
« Sel » : 1a teneur en équivalent en sel calculée a 'aide de la formule : sel = sodium x 2,5.

19 Ratio des volumes de vente des produits identifiés par1’0qali versus le volume de vente total du marché
retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d’achats des ménages représentatives de la population
francaise).
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- au niveau des familles de produits, en se placant au niveau des références
appariéesté entre 2015 et 2021 pour préciser si les évolutions des teneurs sont dues
au moins en partie a des reformulations de produits préexistants. Plus spécifiquement,
pour étre intégrés au suivi des valeurs nutritionnelles des produits appariés, ceux-ci
doivent non seulement exister sur le marché les 2 années d’étude mais également
présenter une teneur pour le nutriment considéré chacune de ces 2 années. Ainsi, pour
un nutriment donné, les effectifs de produits appariés suivis sont donc égaux les 2
années compareées, mais ils peuvent varier d'un nutriment a I'autre ;

- auniveau des familles de produits, en se placant au niveau des produits retirés et
des produits ajoutés (tels que définis au paragraphe 3.3) entre 2015 et 2021 afin
d’identifier si un renouvellement de I'offre (ajout ou retrait de produits notamment)
explique les évolutions observées.

Un focus est également réalisé au niveau des produits appariés entre 2015 et 2021, afin
d’illustrer, référence par référence, 'ampleur des éventuelles reformulations effectuées. Sur les
graphiques, les valeurs en abscisse correspondent a la numérotation des couples de produits
retrouvés en 2015 et en 2021 (ils sont classés par teneur décroissante en 2015). Pour un méme
point d’abscisse, le losange bleu représente la teneur de la référence en 2015 et le carré rouge
la teneur de cette méme référence en 2021 (ceux-ci peuvent étre superposés si les teneurs sont
identiques).

Les traitements statistiques de la partie « Evolution de la composition nutritionnelle »
correspondent a des tests de permutation20. L'intérét des tests de permutation repose sur leur
flexibilité et leur robustesse lorsque les hypothéses statistiques des tests habituels ne sont pas
vérifiées. Dans le cas des études sectorielles de I'Oqali, I'utilisation de ces tests permet de
s’adapter aux tailles d’échantillons aléatoires et notamment aux échantillons de petites tailles,
retrouvés pour certaines familles étudiées, ou encore de limiter I'impact des observations
aberrantes parfois présentes dans les données. Par ailleurs, le principe des tests de permutation
est de travailler conditionnellement aux données observées, sans avoir a formuler des
hypotheéses sur la distribution théorique de la variable observée. Néanmoins, pour pouvoir
réaliser les tests, il est nécessaire que 'effectif cuamulé sur les 2 années soit supérieur ou égal a
6. Par convention, le terme « significatif » a été employé afin d’indiquer que I'évolution observée
est statistiquement significative (p-value inférieure a 0,05). L’ensemble des tests statistiques
utilisés dans les études sectorielles de I'0Oqali sont détaillés dans le rapport méthodologique,
disponible sur le site internet de ’'0Oqali?!.

Dans les graphiques présentant I’évolution des valeurs nutritionnelles, les évolutions
significatives entre les teneurs moyennes sont signalées par une fleche entre les 2 échantillons
comparés. La valeur de la différence des teneurs moyennes est indiquée dans le sens suivant:
[teneur du groupe en bout de fleche - teneur du groupe a l'origine de la fleche]. Dans les
tableaux, les évolutions significatives sont signalées par des étoiles.

Afin d’interpréter les évolutions les plus importantes observées, une analyse référence par
référence a été réalisée. Si des éléments permettent d’expliquer ces fortes évolutions, ils sont

20 A noter que les tests de Mann-Whitney, de Wilcoxon et de Student étaient utilisés dans les études
sectorielles précédentes.

21 Rapport méthodologique, Edition 2024, disponible sur le site internet de 1'Oqali:
https: //www.ogali.fr/media/2025/09/RAPPORT-METHODOLOGIQUE OQALI version 3.pdf
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décrits dans les paragraphes correspondants. Si aucune explication n’est apportée, cela signifie
que 'ensemble des informations disponibles sur ’emballage, dont la liste des ingrédients, ainsi
que l'échange d’informations avec les professionnels du groupe de travail n'ont pas permis
d’expliquer les évolutions.

5.1.2. Fréquence d’étiquetage par nutriment suivi

Lors de I’étude portant sur les valeurs nutritionnelles étiquetées, il est nécessaire de prendre en
compte les fréquences d’étiquetage des nutriments d’intérét pour les 2 années de suivi afin
d’identifier d’éventuels biais d’étiquetage (Tableau 13).

L’analyse des fréquences d’étiquetage par nutriment montre une stabilité globale de la
présence de valeurs nutritionnelles étiquetées entre 2015 et 2021 pour les 3 nutriments
étudiés (+1 point pour les sucres et les acides gras saturés ; -0,1 point pour les matieres
grasses). Cela s’explique par le fait que ces deux collectes ont été réalisées aprés I'entrée en
vigueur et la mise en application du reglement « INCO »22, En 2021, la fréquence d’étiquetage
des 3 nutriments d’'intérét atteint 99,7 %. Elle n’est pas égale a 100 %, malgré le réglement
«INCO », en raison de 7 produits qui ne présentent aucun étiquetage nutritionnel sur leur
emballage.

Tableau 13 : Fréquences d’étiquetage des sucres, matiéres grasses et acides gras saturés en 2015 et 2021
pour le secteur des Glaces et sorbets.

Fréquences d'étiquetage des valeurs nutritionnelles Delta
pour le secteur Glaces et sorbets 2015 2021 |2015-2021
(2015:n=1948; 2021 : n=2146) (6 ans)

Sucres 98,4% | 99,7% +1
Matiéres grasses 99,8% | 99,7% -0,1
Acides gras saturés 98,4% | 99,7% +1

22 Reéglement (UE) n°1169/2011 du Parlement Européen et du Conseil du 25 octobre 2016 concernant
I'information des consommateurs sur les denrées alimentaires, modifiant les réglements (CE)
n°1924/2006 et (CE) n°1925/2006 du Parlement européen et du Conseil et abrogeant la directive
87/250/CEE de la Commission, la directive 90/496/CEE du Conseil, la directive 1999/10/CE de la
Commission, la directive 2000/13/CE du Parlement européen et du Conseil, les directives 2002/67/CE et
2008/5/CE de la Commission et le réglement (CE) n°608/2004 de la Commission. Journal officiel de
I'Union Européenne L304 du 22 novembre 2016.
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5.1.3. Evolution des teneurs en sucres

Dans cette partie, 18 familles sont étudiées.

5.1.3.1. Par famille

Parmi les 18 familles étudiées (Tableau 14, Figure 11), 4 présentent une diminution
significative de leur teneur moyenne en sucres entre 2015 et 2021 :

- Glace al’eau ou aux fruits (-1,0 g/100 g; -5 %) ;
- Sorbet batonnet (-1,7 g/100 g; -7 %) ;

- Sorbetpot (-1,7 g/100 g; -7 %) ;

- Vracglace (-1,3 g/100 g; -6 %).

En pondérant par les volumes de vente, 10 familles sur les 18 considérées présentent une
évolution significative des teneurs moyennes en sucres :

- a la baisse pour 7 familles: 2 des 4 familles pour lesquelles des diminutions
significatives sont observées sans pondération (Glace a I'’eau ou aux fruits : -1,0 g/100 g
soit -5 % et Vrac glace : -2,1 g/100 g soit -9 %), ainsi que les 5 familles suivantes : Glace
batonnet > 60 g : -0,9 g/100 g (-3 %), Sorbet cone : -1,9 g/100 g (-7 %), Coupe et
spécialité glacées : -2,0 g/100 g (-7 %), Spécialité glacée a partager : -1,2 g/100 g (-4 %)
ainsi que Vrac sorbet:-0,5g/100 g (-2 %) ;

- ala hausse pour 3 familles: Glace mini batonnet: +0,9 g/100 g (+3 %), Glace mini
cone:+1,4g/100 g (+5 %) et Glace pot=40g: +1,4g/100 g (+6 %).

En termes de variabilité des teneurs en sucres, les familles dont la variabilité est parmi les
plus importantes en 2021 sont Vrac glace gourmand, Vrac sorbet et Vrac glace. Elles sont suivies
par les familles Coupe et spécialité glacées ainsi que Spécialité glacée a partager. Les marges de
manceuvre de reformulations semblent donc étre non négligeables pour ces familles. A l'inverse,
en 2021, les familles Glace pot < 40 g, Sorbet cone et Glace mini cbne sont celles qui présentent
la variabilité la plus faible.
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Tableau 14 : Evolution des teneurs moyennes en sucres entre 2015 et 2021, avec et sans pondération par
les parts de marché, par famille, au sein du secteur des Glaces et sorbets.

SANS PONDERATION PAR LES PARTS DE MARCHE' | AVEC PONDERATION PAR LES PARTS DE MARCHE®
Evolution des teneurs en sucres
entre 2015 et 2021 Moyenne Delta entre Moyenne Delta entre
2015 et 2021 2015 et 2021
Avec et sans pondération par les parts de 2021 (6 ans) 2021 (6 ans)
marché
g/100 g g/100g % g/100 g g/100g %

Glace mini batonnet 28,0 +0,5 +2% 29,5 +0,9% +3%
Glace batonnet < 60 g 25,2 +0,3 +1% 24,8 -0,4 -1%
Glace batonnet>ou=60g 28,9 -0,4 -1% 29,1 -0,9** -3%
Glace mini céne 28,1 -0,1 -0,3% 29,3 +1,4* +5%
Glace cone<50 g 26,9 -0,6 -2% 28,3 +2,1 +8%
Glace cone >ou=50g 26,9 +0,2 +1% 27,4 +0,3 +1%
Glace barre et mini barre 30,5 -0,7 2% 30,1 +0,3 +1%
Glace pot<40 g 21,7 -0,1 -1% 22,3 -0,1 -1%
Glace pot>ou=40g 24,2 -0,1 -0,4% 24,3 +1,4* +6%
Glace al'eau ou aux fruits 18,4 -1,0* -5% 17,7 -1,0* -5%
Sorbet batonnet 20,8 -1,7%* -7% 21,9 -04 2%
Sorbet cone 27,0 -0,7 -2% 26,6 T FRED -7%
Sorbet pot 23,8 -1,7* -7% 24,5 -0,7 -3%
Coupe et spécialité glacées 25,7 -0,4 2% 27,2 -2,0** -7%
Spécialité glacée a partager 24,9 -0,4 2% 24,6 -1,2%%* -4%
Vrac glace 21,0 -1,3%%* -6% 21,1 -2,1%*%* -9%
Vrac glace gourmand 24,2 -0,7 -3% 24,5 -0,6 -3%
Vrac sorbet 23,8 -0,8 -3% 24,5 -0,5*% -2%

'ratio des volumes de vente des produits identifiés parI'Oqali versus le volume de vente total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des
ménages représentatives de la population francaise)
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqgali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années

considérées

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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Légend Année Nom famille Légende | Année Nom famille Légend Année Nom famille
1.1 2015 Glace mini bitonnet (n=97) 8.1 2015 Glace pot <40 g (n=18) 151 2015 Spécialité glacée a partager (n=200)
1.2 2021 Glace mini batonnet (n=113) 8.2 2021 Glace pot <40 g (n=17) 152 2021 Spécialité glacée a partager (n=212)
2.1 2015 Glace batonnet < 60 g (n=119) 9.1 2015 Glace pot > ou = 40 g (n=94) 16_1 2015 Vrac glace (n=178)
2.2 2021 Glace batonnet < 60 g (n=86) 92 2021 Glace pot > ou =40 g (n=106) 16_2 2021 Vrac glace (n=239)
3.1 2015 Glace batonnet > ou = 60 g (n=185) 10_1 2015 Glace al'eau ou aux fruits (n=99) 171 2015 Vrac glace gourmand (n=213)
3.2 2021 Glace batonnet > ou = 60 g (n=186) 10_2 2021 | Glace al'eau ou aux fruits (n=120) 172 2021 Vrac glace gourmand (n=228)
4.1 2015 Glace mini cdne (n=50) 111 2015 Sorbet batonnet (n=35) 181 2015 Vrac sorbet (n=153)
4.2 2021 Glace mini cdne (n=52) 11.2 2021 Sorbet batonnet (n=111) 182 2021 Vrac sorbet (n=216)
5.1 2015 Glace cone < 50 g (n=7) 12_1 2015 Sorbet cone (n=41) 191 2015 Assortiment de glaces (n=2)
52 2021 Glace cone <50 g (n=11) 122 2021 Sorbet cone (n=50) 192 2021 Assortiment de glaces (n=0)
6.1 2015 Glace cone > ou =50 g (n=210) 131 2015 Sorbet pot (n=31)
6.2 2021 Glace cone > ou =50 g (n=174) 132 2021 Sorbet pot (n=42)
71 2015 Glace barre et mini barre (n=35) 141 2015 Coupe et spécialité glacées (n=150)
7.2 2021 Glace barre et mini barre (n=36) 142 2021 Coupe et spécialité glacées (n=140)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Tests statistiques effectués : test de permutation

Fléche en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de I'année A et de 'année B / Fléche en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de I'année A et de I'année B / Case en gras : famille
présentant au moins une évolution significative entre 2 années

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2

Figure 11 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100 g) par famille et par année au sein du secteur des Glaces et sorbets.
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5.1.3.2. Par famille et segment de marché

Afin d’identifier si les évolutions constatées par famille sont portées par tous les segments de

marché ou par un ou plusieurs en particulier, les teneurs moyennes par famille et segment de

marché ont été comparées entre 2015 et 2021 (sans tenir compte des volumes de vente). Les

résultats sont présentés dans le Tableau 15. Les cellules encadrées en bleu correspondent a un
rappel des évolutions observées a I’échelle de I'ensemble de I'offre (par famille) entre 2015 et
2021 (Tableau 14).

Des évolutions significatives de teneurs moyennes en sucres sont constatées entre 2015
et 2021, toutes a la baisse pour:

3 familles pour lesquelles une diminution significative sur I'ensemble de I'offre est
également observée entre 2015 et 2021 :

@)

@)

Glace a I'eau ou aux fruits, avec des diminutions significatives de la teneur
moyenne en sucres pour les distributeurs spécialisés et les marques de
distributeurs (respectivement -2,2 g/100 g soit-11 % et -1,3 g/100 g soit -6 %) ;

Sorbet batonnet, avec des diminutions significatives de la teneur moyenne en
sucres pour les distributeurs spécialisés et les marques de distributeurs
(respectivement -3,4 g/100 g soit-15 % et-2,5 g/100 g soit-11 %) ;

Vrac glace, avec une diminution significative de la teneur moyenne en sucres pour
les marques nationales (-2,3 g/100 g soit-10 %) ;

6 familles sans évolution significative sur I'ensemble de I'offre entre 2015 et 2021 :

O

Glace mini cone, avec une diminution significative de la teneur moyenne en sucres
pour les enseignes a dominante marques propres (-3,9 g/100 g soit-13 %) ;

Glace cone = 50 g ainsi que Vrac sorbet, avec des diminutions significatives de la
teneur moyenne en sucres pour les distributeurs spécialisés (respectivement
-1,7 g/100 g soit-7 % et-1,9 g/100 g soit -8 %) ;

Coupe et spécialité glacées, Spécialité glacée a partager ainsi que Vrac glace
gourmand, avec des diminutions significatives de la teneur moyenne en sucres pour
les marques nationales (respectivement -2,8 g/100 g soit-10 % ; -1,6 g/100 g soit
-6 % et-1,6 g/100 g soit -6 %).

Pour rappel, certains distributeurs spécialisés n’ont pas participé a la collecte de 2021, ce qui

peut, en partie, biaiser certaines des évolutions observées pour ce segment de marché et

notamment les familles Glace a I'eau ou aux fruits, Glace cone = 50 g ainsi que Vrac sorbet.
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Tableau 15 : Evolution des teneurs moyennes en sucres entre 2015 et 2021, sans pondération par les parts de marché, par famille et par segment de marché, au sein du

secteur des Glaces et sorbets.

Evolution des teneurs en sucres ENSEMI;‘S;‘)’:E'OFFRE DISTRIBUTEURS SPECIALISES MARQUES NATIONALES MARQUES DE DISTRIBUTEURS MAR%‘:\II::[,SR]%E ll))lES'(l;i:fEEEURS EN?\EX:::;;JSE[; El(:gll:l;:gTE
entre 2015 et 2021 sans pondération
par les parts de marché
Delta entre Moy Delta entre Moy Delta entre Moy Delta entre Moy Delta entre Moy Delta entre
Pour I'ensemble de I'offre et par 2015 et 2021 2021 2015 et 2021 2021 2015 et 2021 2021 2015 et 2021 2021 2015 et 2021 2021 2015 et 2021
segment de marché
g/100 g % g/100g | g/100g % g/100g | g/100g % g/100g | g/100g % g/100g | g/100g % g/100g | g/100g %
Glace mini batonnet +0,5 +2% 27,9 +2,3 +9% 28,4 -0,2 -1% 27,3 -0,5 2% 30,8 +1,1 +4% 27,8 +1,0 +4%
Glace batonnet < 60 g +0,3 +1% 24,1 -0,4 2% 22,2 +1,0 +5% 26,2 +0,9 +3% 24,0 -0,1 -1% 27,2 +1,8 +7%
Glace batonnet>ou=60g -0,4 -1% 28,4 -1,3 -4% 28,4 -0,04 -0,1% 29,3 -0,4 -1% 27,6 -0,3 -1% 29,9 +0,9 +3%
Glace mini céne -0,1 -0,3% 27,0 -04 -2% 28,1 0,004 -0,01% 28,6 +0,7 +3% 27,0 -3,9* -13%
Glace cone <50 g -0,6 2% 24,8 -2,1 -8% 28,0 +4,1 +17% 28,8 +0,03 +0,1%
Glace cone >ou=50g +0,2 +1% 23,6 -1,7*%* -7% 27,0 +0,6 +2% 27,5 -0,1 -0,2% 26,7 -0,4 2% 27,4 +0,5 +2%
Glace barre et mini barre -0,7 2% 30,2 -1,5 -5% 30,6 +0,5 +2%
Glace pot<40g -0,1 -1% 20,8 -0,3 -2% 26,0 -0,9 -3% 21,9 +0,3 +1% 20,9 -1,1 -5%
Glace pot>ou=40g -0,1 -0,4% 24,8 -0,2 -1% 23,9 +1,1 +5% 23,2 -3,6 -13% 26,8 0,04 -0,1%
Glace a l'eau ou aux fruits -1,0* -5% 17,7 -2,2% -11% 17,8 -0,1 -0% 18,9 -1,3*% -6% 20,2 -0,4 -2%
Sorbet batonnet -1,7*%* -7% 19,9 -3,4%%* -15% 21,4 -0,3 -1% 20,4 -2,5% -11% 23,2 +2,0 +10%
Sorbet cone -0,7 -2% 25,2 -1,2 -5% 27,1 -0,8 -3% 28,2 +0,1 +0,2% 28,9 +0,3 +1%
Sorbet pot -1,7* -7% 23,9 -1,4 -5% 23,5 -3,5 -13% 25,0 +1,0 +4%
Coupe et spécialité glacées -0,4 2% 25,0 -0,3 -1% 25,4 -2,8* -10% 26,4 +0,4 +1% 27,0 -1,4 -5%
Spécialité glacée a partager -0,4 2% 26,2 +0,6 +2% 24,7 -1,6** -6% 24,2 -0,1 -0,3% 23,0 25,4 +1,0 +4%
Vrac glace -1,3%** -6% 20,7 -0,9 -4% 19,7 -2,3%* -10% 22,6 -0,2 -1% 21,6 -0,5 2% 23,1 +0,3 +1%
Vrac glace gourmand -0,7 -3% 24,0 -0,3 -1% 23,5 -1,6* -6% 24,9 -0,4 -1% 25,9 +1,5 +6%
Vrac sorbet -0,8 -3% 22,5 -1,9* -8% 24,1 +0,02 +0,1% 24,7 -0,5 2% 25,2 +0,7 +3%

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées
La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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5.1.3.3. Par famille et sous-groupe (étude des reformulations et du
renouvellement de l'offre)

Afin d’expliquer les évolutions significatives constatées a I’échelle de I’ensemble de I'offre (par
famille), les teneurs moyennes en sucres (sans pondération par les volumes de vente) ont été
comparées pour identifier :

- d’éventuelles reformulations de produits via I'étude des produits appariés (teneurs
2015 vs. teneurs 2021) ;
- un éventuel renouvellement de I'offre via I'analyse :
o des produits de I'’ensemble de I'offre 2015 vs. les produits Ajoutés entre 2015 et

2021;

o des produits de I'ensemble de I'offre 2021 vs. les produits Retirés entre 2015 et
2021;

o des produits Ajoutés entre 2015 et 2021 vs. les produits Retirés entre 2015 et
2021.

Les résultats sont présentés dans le Tableau 16. Les cellules encadrées en bleu correspondent a
un rappel des évolutions observées en considérant 'ensemble de I'offre entre 2015 et 2021
(Tableau 14).

AT'échelle des produits appariés, la comparaison des teneurs moyennes en sucres entre
2015 et 2021 montre des évolutions significatives pour 5 familles sur les 18 étudiées,
signes de reformulations :

- ala baisse pour 3 familles: Glace batonnet = 60 g (-0,5 g/100 g soit -2 %), Sorbet
batonnet (-1,7 g/100 g soit -8 %) et Vrac sorbet (-1,0 g/100 g soit -4 %) ;

- alahausse pour 2 familles : Glace barre et mini barre (+0,7 g/100 g soit +2 %) ainsi
que Glace pot =240 g (+1,3 g/100 g soit +6 %).

Les comparaisons des teneurs moyennes en sucres par sous-groupe ont mis en évidence
des diminutions significatives pour 4 familles sur 18, signes d’'un renouvellement de
I'offre allant dans le sens d’'une diminution des teneurs pour :

- les familles Glace a 'eau ou aux fruits ainsi que Sorbet batonnet, pour lesquelles les
produits Ajoutés ont une teneur moyenne en sucres significativement inférieure a celle
des produits de 2015 (respectivement -1,4 g/100 g soit-7 % et-1,8 g/100 g soit -8 %) ;

- la famille Sorbet pot, pour laquelle les produits Ajoutés ont une teneur moyenne en
sucres significativement inférieure a celle des produits de 2015 (-2,4 g/100 g soit -9 %)
et a celle des produits Retirés (-2,7 g/100 g soit-11 %) ;

- la famille Vrac glace, pour laquelle les produits Ajoutés ont une teneur moyenne en
sucres significativement inférieure a celle des produits de 2015 (-1,8 g/100 g soit -8 %)
et a celle des produits Retirés (-1,9 g/100 g soit -8 %). De plus, les produits de 2021
présentent une teneur moyenne en sucres significativement inférieure a celle des
produits Retirés (-1,4 g/100 g soit -6 %).

La diminution significative observée entre 2015 et 2021 a I’échelle de la famille pour
Sorbet biatonnet s’explique donc a la fois par des reformulations de produits et par un
renouvellement de 'offre allant dans le sens d’'une diminution des teneurs en sucres.

Etude du secteur des Glaces et sorbets-0Oqali-Comparaison 2010/2015/2021-Edition 2026 54



Celles observées a I'échelle de la famille sur Glace a I'’eau ou aux fruits, Sorbet pot ainsi
que Vrac glace s’expliquent plutét par un renouvellement de I'offre allant dans le sens
d’'une diminution des teneurs en sucres.

A noter que les reformulations, d’'une part a la baisse effectuées au sein des 2 familles Glace
batonnet = 60 g ainsi que Vrac sorbet, et d’autre part a la hausse pour les 2 familles Glace barre
et mini barre ainsi que Glace pot = 40 g, n’entrainent pas d’évolution significative au niveau de
la famille entiére.
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Tableau 16 : Evolution des teneurs moyennes en sucres entre 2015 et 2021, sans pondération par les parts de marché, par famille, pour les produits appariés et par sous-
groupe, au sein du secteur des Glaces et sorbets.

RAPPEL
ENSEMBLE DE REFORMULATIONS RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE
Evolution des teneurs en sucres L'OFFRE
entre 2015 et 2021 sans pondération
par les parts de marché . . o . o
Delta entre Nombre de Teneur Teneur Delta entre Ojjire 2’015 vs. références | Références Retirées entre | Références Retlree's ent’re
Pour I'ensemble de I'offre et par sous- moyenne en | moyenne en Ajoutées entre 2015 et 2015 et 2021 vs. Offre 2015 et 2021 vs. Ajoutées
Jolire et p: 2015 et 2021 couples de 2015 2021 2015 et 2021 2021 2021 tre 2015 et 2021
groupe étudié produits 0 0 entre e
appariés
g/100 g % g/100g g/100g g/100g % g/100 g % g/100 g % g/100 g %

Glace mini batonnet +0,5 +2% 45 28,7 28,5 -0,1 -0,4% +0,2 +1% +1,2 +4% +0,8 +3%

Glace batonnet <60 g +0,3 +1% 61 25,0 25,5 +0,5 +2% -0,3 -1% +0,5 +2% -0,2 -1%

Glace batonnet > ou=60g -0,4 -1% 89 29,4 28,9 -0,5% 2% -0,5 2% -0,4 -1% -0,4 -1%
Glace mini cone -0,1 -0,3% 28 27,8 27,9 +0,1 +0,4% +0,1 +0,4% -0,5 -2% -0,3 -1%

Glace céne <50 g -0,6 -2% 6 28,3 29,0 +0,7 +2% -3,2 -11% +4,0 +18% +1,5 +7%
Glace cone>ou=50g +0,2 +1% 104 26,7 27,0 +0,3 +1% -0,1 -0,4% +0,2 +1% -0,1 -0,3%

Glace barre et mini barre -0,7 -2% 14 30,2 30,9 +0,7* +2% -0,9 -3% -1,3 -4% -1,5 -5%
Glace pot<40g -0,1 -1% 15 21,9 21,8 -0,1 -0,5% -0,6 -3% +0,2 +1% -0,3 2%

Glace pot>ou=40g -0,1 -0,4% 40 23,6 24,9 +1,3%%* +6% -0,5 -2% -0,6 2% -1,0 4%

Glace a l'eau ou aux fruits -1,0* -5% 48 19,4 18,9 -0,4 2% -1,4* -7% -1,1 -6% -1,5 -7%
Sorbet batonnet -1,7*%* -7% 17 22,7 21,0 -1,7* -8% -1,8* -8% -1,5 -7% -1,6 -7%

Sorbet cone -0,7 2% 15 27,8 27,3 -0,4 2% -0,7 2% -0,8 -3% -0,9 -3%

Sorbet pot -1,7* -7% 16 25,2 25,0 -0,1 -1% -2,4* -9% -2,0 -8% -2,7% -11%

Coupe et spécialité glacées -04 2% 49 25,8 26,4 +0,5 +2% -0,8 -3% -0,5 -2% -0,9 -3%
Spécialité glacée a partager -0,4 2% 87 25,5 25,2 -0,2 -1% -0,7 -3% -0,4 -1% -0,6 -3%
Vrac glace -1,3%** -6% 92 22,1 21,7 -0,4 2% -1,8%** -8% -1,4** -6% -1,9*** -8%

Vrac glace gourmand -0,7 -3% 74 24,7 25,1 +0,4 +1% -1,0 -4% -0,7 -3% -1,1 -4%

Vrac sorbet -0,8 -3% 68 24,6 23,7 -1,0*** -4% -0,7 -3% -0,7 -3% -0,6 2%

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées
La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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Focus sur les évolutions significatives des teneurs en sucres des produits appariés

Pour la seule famille pour laquelle une évolution significative a été constatée a la fois a I'échelle
de la famille entiere et en considérant les produits appariés, la figure suivante permet d’illustrer,
référence par référence, 'ampleur des éventuelles reformulations effectuées. Pour I'ensemble
des couples de références appariées et en un méme point d’abscisse, le losange bleu représente
la teneur en sucres de la référence en 2015 et le carré rouge la teneur en sucres de la référence
en 2021 (ceux-ci peuvent étre superposés si les teneurs sont identiques). Les couples sont
classés par teneurs en sucres de 2015 décroissantes.

Evolution de la teneur en Sucres dans la famille Sorbet batonnet
(références 2015-2021 appariées)
30

25 & -

20 = = u
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m2021
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0 2 4 6 8 10 12 14 16 18
Couples 2015-2021

Figure 12 : Evolution entre 2015 et 2021, référence par référence, de la teneur en sucres des produits
appariés de la famille Sorbet batonnet.

Au sein des 17 couples de produits de la famille Sorbet batonnet (Figure 12), la diminution
significative de la teneur moyenne en sucres observée a l'échelle des produits appariés
(-1,7 g/100 g; -8 %), est due aux 82 % de produits (n=14) présentant une diminution de leur
teneur en sucres (allant de -0,4 g/100g a -5,6 g/100 g). L’étude des teneurs référence par
référence montre que les diminutions sont réparties sur ’ensemble des produits mais les plus
fortes ont été effectuées sur les produits présentant les teneurs en sucres parmi les plus élevées
de 2015. Parmi les références dont les teneurs en sucres diminuent, les couples n°3, 4, 6 et 10
présentent un pourcentage de jus de fruits concentrés mis en ceuvre qui diminue entre 2015 et
2021. ATlinverse, les couples n°5, 7,9 et 16 étiquettent un pourcentage en jus de fruits plus élevé
entre 2015 et 2021. Pour ces produits, les quantités de sucre et/ou de sirop de glucose employés
ne sont pas indiquées, il est donc impossible de savoir si la baisse de la teneur en sucres observée
est due a une modification de la quantité de jus de fruits concentrés associée a une modification
des quantités de sucre/sirop de glucose mis en oeuvre. Parmi les 2 augmentations, I'une est de
plus forte ampleur (+5,5 g/100 g) et correspond au produit avec la teneur en sucres la plus faible
de 2015.
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5.1.3.4. Synthese des évolutions des teneurs en sucres

Entre 2015 et 2021, sur les 1823 familles de ce secteur, des évolutions significatives en
nombre limité sont observées, principalement a la baisse.

- Pour les données non pondérées par les parts de marché :

o en considérant I'ensemble de l'offre, 4 familles sur 18 présentent une
diminution significative de leur teneur moyenne en sucres (Glace a I'eau ou aux
fruits : -1,0 g/100 g soit -5 % ; Sorbet batonnet: -1,7 g/100 g soit -7 % ; Sorbet
pot:-1,7 g/100 gsoit-7 % et Vracglace :-1,3 g/100 g soit-6 %). Ces diminutions
sont portées par les distributeurs spécialisés et les marques de distributeurs
pour les familles Glace a 'eau ou aux fruits (respectivement -2,2 g/100 soit
-11 %; -1,3 g/100 g soit -6 % ; attention: le fait que tous les distributeurs
spécialisés n’aient pas participé ala collecte de 2021 peut, en partie, impacter les
résultats pour ce segment de marché et cette famille) ainsi que Sorbet batonnet
(respectivement -3,4 g/100 g soit -15 % ; -2,5 g/100 g soit -11 %) et par les
marques nationales pour la famille Vrac glace (-2,3 g/100 g; -10 %) ;

o pour les produits appariés, 5 familles sur 18 présentent une évolution
significative, signe de reformulations :
= alabaisse pour 3 familles :
e Sorbet batonnet (-1,7 g/100 g soit -8 %) pour laquelle une
diminution significative a I’échelle de I'’ensemble de I'offre entre
2015 et 2021 est observée également ;
e Glace batonnet = 60 g (-0,5 g/100 g soit -2 %) et Vrac sorbet
(-1,0 g/100 g soit -4 %) ;
= alahausse pour 2 familles : Glace barre et mini barre (+0,7 g/100 g soit
+2 %) ainsi que Glace pot 240 g (+1,3 g/100 g soit +6 %) ;

o pour les sous-groupes, 4 familles (correspondant aux familles pour lesquelles
des diminutions significatives sont également observées a 1'échelle de
I'ensemble de l'offre entre 2015 et 2021) sur 18 présentent des diminutions
significatives, signes d'un renouvellement de loffre (ajout/retrait de
produits) allant dans le sens d’'une diminution des teneurs : Glace a I'eau ou aux
fruits, Sorbet batonnet, Sorbet pot ainsi que Vrac glace.

- Pour les données pondérées par les parts de marché, 10 familles sur 18 présentent
une évolution significative :
o alabaisse pour 7 familles :

= dont2 familles avec une teneur moyenne en sucres diminuant également
de facon significative a I'échelle de la famille sans pondération : Glace a
I'eau ou aux fruits (-1,0 g/100 g soit -5 %) et Vrac glace (-2,1 g/100 g soit

-9 %) ;
=  Glace batonnet = 60 g (-0,9 g/100 g soit -3 %), Sorbet céne (-1,9 g/100 g
soit -7 %), Coupe et spécialité glacées (-2,0 g/100 g soit -7 %), Spécialité

23 Pour rappel, la famille Assortiment de glaces n’ayant pas de produit récolté en 2021, il n’y a pas
d’évolution possible entre 2015 et 2021.
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glacée a partager (-1,2 g/100 g soit -4 %) et Vrac sorbet (-0,5 g/100 g
soit-2 %) ;
o alahausse pour 3 familles : Glace mini batonnet (+0,9 g/100 g soit +3 %), Glace
mini cone (+1,4 g/100 g soit +5 %) ainsi que Glace pot =240 g (+1,4 g/100 g soit
+6 %).

5.1.4. Evolution des teneurs en matieres grasses

Comme indiqué dans la partie 5.1.1.Méthodologie, les 5 familles Glace a 'eau ou aux fruits,
Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet ne sont pas considérées pour I’étude des
matiéres grasses et leurs éventuelles évolutions ne sont pas commentées dans cette partie. Ainsi,
13 familles sont étudiées pour ce nutriment.

5.1.4.1. Par famille

Parmi les 13 familles d’intérét (Tableau 17, Figure 13), une seule présente une diminution
significative de sa teneur moyenne en matiéres grasses entre 2015 et 2021 : Glace mini
cone (-2,0 g/100 g soit-11 %).

En pondérant par les volumes de vente, 7 familles sur les 13 d’intérét présentent une
évolution significative des teneurs moyennes en matieres grasses :

- a la baisse pour 5 familles : Glace mini cone (famille pour laquelle une diminution
significative est également observée sans pondération : -2,0 g/100 g soit -11 %), Glace
cone <50 g (-3,5g/100 g soit-22 %), Glace cone = 50 g (-0,7 g/100g soit -5 %), Coupe et
spécialité glacées (-1,7 g/100 g soit -16 %) ainsi que Spécialité glacée a partager
(-1,9g/100 g soit-15 %) ;

- ala hausse pour 2 familles : Glace batonnet < 60 g (+4,1 g/100 g soit +23 %) et Vrac
glace gourmand (+0,9 g/100 g soit +8 %).

En termes de variabilité des teneurs en matiéres grasses, les familles dont la variabilité est
parmi les plus importantes en 2021 sont Coupe et spécialité glacées, Glace batonnet < 60 g, Glace
batonnet = 60 g, Glace mini batonnet, Spécialité glacée a partager ainsi que Vrac glace gourmand.
Les marges de manceuvre de reformulations semblent donc étre non négligeables pour ces
familles. Al'inverse, en 2021, les familles Glace cone < 50 g ainsi que Glace pot < 40 g présentent
des variabilités parmi les plus faibles. A noter que la grande variabilité observée pour les familles
Glace batonnet = 60 g et Glace mini batonnet s’explique par des produits avec des teneurs en
matiéres grasses trés faibles correspondant a des batonnets de créme glacée enrobée de sorbet
et par la présence de quelques produits sans enrobage pour la famille Glace mini batonnet.
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Tableau 17 : Evolution des teneurs moyennes en matiéres grasses entre 2015 et 2021, avec et sans

pondération par les parts de marché, par famille, au sein du secteur des Glaces et sorbets.

SANS PONDERATION PAR LES PARTS DE MARCHE"

AVEC PONDERATION PAR LES PARTS DE MARCHE"

Evolution des teneurs en matiéres

entre gl;)als ;eest 2021 Moyenne zl;;{;‘;:ggfl Moyenne zzilélf ;:)r;I
2021 2021
Avec et sans pondération par les parts de (6 ans) (6 ans)
marché
g/100 g g/100g % g/100 g g/100g %
Glace mini batonnet 19,1 +1,4 +8% 20,4 -0,9 4%
Glace batonnet < 60 g 17,3 -0,5 -3% 22,2 +4,1%%* +23%
Glace batonnet>ou=60g 19,4 +0,01 +0,03% 20,1 +0,2 +1%
Glace mini cone 17,0 -2,0* -11% 16,7 -2,0* -11%
Glace cone <50 g 12,6 -0,7 -5% 12,5 -3,5%* -22%
Glace cone>ou=50g 12,5 -0,3 2% 12,5 -0,7%** -5%
Glace barre et mini barre 20,0 -0,7 -3% 18,9 -0,6 -3%
Glace pot<40g 6,7 +0,1 +1% 6,8 -04 -6%
Glace pot>ou=40g 13,3 -0,1 -1% 14,4 +0,2 +2%
0,3 +0,03 0,2 -0,01
1,2 +0,3 1,1 +0,8*
5,6 -0,2 53 -0,2
1,3 +0,3 1,6 +0,4
Coupe et spécialité glacées 9,2 -1,0 -10% 9,3 -1,7%%% -16%
Spécialité glacée a partager 9,3 -0,6 -7% 10,7 -1,9%** -15%
Vrac glace 9,3 +0,1 +1% 9,0 +0,2 +2%
Vrac glace gourmand 11,3 +0,3 +2% 12,0 +0,9* +8%
0,7 +0,1 0,7 +0,2

'ratio des volumes de vente des produits identifiés par1'Oqali versus le volume de vente total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des
ménages représentatives de la population francaise)
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égala 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matiéres grasses
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqgali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années
considérées/ delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matiéres grasses
Familles non pertinentes pour I'étude des matiéres grasses : Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot, Vrac sorbet
La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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Variabilité nutritionnelle par famille et par année: matiéres grasses Variabhilité nutritionnelle par famille et par année: matiéres grasses
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Légende | Année Nom famille Légend Année Nom famille Légend Année Nom famille
1.1 2015 Glace mini bitonnet (n=97) 8.1 2015 Glace pot <40 g (n=18) 151 2015 |Spécialité glacée a partager (n=208)
12 2021 Glace mini batonnet (n=113) 8.2 2021 Glace pot <40 g (n=17) 152 2021 |Spécialité glacée a partager (n=212)
21 2015 Glace batonnet < 60 g (n=119) 9.1 2015 Glace pot > ou = 40 g (n=94) 16_1 2015 Vrac glace (n=182)
2.2 2021 Glace batonnet < 60 g (n=86) 92 2021 Glace pot > ou =40 g (n=106) 16_2 2021 Vrac glace (n=239)
3.1 2015 Glace batonnet > ou = 60 g (n=186) 10_1 2015 Glace a l'eau ou aux fruits (n=99) 171 2015 Vrac glace gourmand (n=216)
3.2 2021 Glace batonnet > ou = 60 g (n=186) 10_2 2021 Glace a |'eau ou aux fruits (n=120) 172 2021 Vrac glace gourmand (n=228)
4.1 2015 Glace mini cone (n=52) 111 2015 Sorbet bitonnet (n=35) 18_1 2015 Vrac sorbet (n=154)
4.2 2021 Glace mini cone (n=52) 11.2 2021 Sorbet batonnet (n=111) 182 2021 Vrac sorbet (n=216)
5.1 2015 Glace cone <50 g (n=7) 12_1 2015 Sorbet cone (n=43) 19.1 2015 Assortiment de glaces (n=2)
52 2021 Glace céne <50 g (n=11) 122 2021 Sorbet cone (n=50) 19.2 2021 Assortiment de glaces (n=0)
6_1 2015 Glace céne > ou =50 g (n=212) 13_1 2015 Sorbet pot (n=31)
6.2 2021 Glace cone > ou =50 g (n=174) 13.2 2021 Sorbet pot (n=42)
71 2015 Glace barre et mini barre (n=35) 141 2015 | Coupe et spécialité glacées (n=154)
7.2 2021 Glace barre et mini barre (n=36) 142 2021 | Coupe et spécialité glacées (n=140)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Tests statistiques effectués : test de permutation

Fleche en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de I'année A et de 'année B / Fleche en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de I'année A et de I'année B / Case en gras :
famille présentant au moins une évolution significative entre 2 années

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matiéres grasses (Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet
cdne, Sorbet pot, Vrac sorbet)

Figure 13 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100 g) par famille et par année au sein du secteur des Glaces et sorbets.
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5.1.4.2. Par famille et segment de marché

Afin d’identifier si les évolutions constatées par famille sont portées par tous les segments de
marché ou par un ou plusieurs en particulier, les teneurs moyennes par famille et segment de
marché ont été comparées entre 2015 et 2021 (sans tenir compte des volumes de vente). Les
résultats sont présentés dans le Tableau 18. Les cellules encadrées en bleu correspondent a un
rappel des évolutions observées a I’échelle de I'ensemble de 'offre (par famille) entre 2015 et
2021 (Tableau 17).

Quelques évolutions significatives des teneurs moyennes en matiéres grasses sont
constatées entre 2015 et 2021, majoritairement a la baisse pour:

- la famille Glace mini cone (seule famille dont la teneur moyenne évolue
significativement entre 2015 et 2021 en considérant I'ensemble de 'offre), avec des
diminutions significatives de la teneur moyenne en matiéres grasses pour les marques
nationales et les enseignes a dominante marques propres (respectivement -2,3 g/100g
soit-13 % et-7,4 g/100 g soit-33 %) ;

- 3 familles sans évolution significative sur I'ensemble de I'offre entre 2015 et 2021 :

o Glace cone = 50 g, avec une diminution significative de la teneur moyenne en
matieres grasses pour les marques de distributeurs (-0,7 g/100 g soit-5 %) et une
augmentation significative pour les enseignes a dominante marques propres
(+1,6 g/100 g soit +14 %) ;

o Glace pot =2 40 g, avec une diminution significative de la teneur moyenne en
matieres grasses pour les marques de distributeurs (-2,8 g/100 g soit -24 %) ;

o Coupe et spécialité glacées, avec une diminution significative de la teneur
moyenne en matieres grasses pour les marques nationales (-5,0 g/100 g soit
-34 %).
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Tableau 18 : Evolution des teneurs moyennes en matiéres grasses entre 2015 et 2021, sans pondération par les parts de marché, par famille et par segment de marché,
au sein du secteur des Glaces et sorbets.

Evolution des teneurs en matiéres ENSEM};{SEPII;: ll", OFFRE DISTRIBUTEURS SPECIALISES MARQUES NATIONALES MARQUES DE DISTRIBUTEURS MAR%[]J\]E’JFSRI%E I];;SE?;?BI;I;EURS EN?\IIIEL(:(]\(])?EI; ggr;i:?TE
entre 2015 et Zg()r;;sseasns pondération
par les parts de marché Delta entre Moy Delta entre Moy Delta entre Moy Delta entre Moy Delta entre Moy Delta entre
Pour l'ensemble de I'offre et par 2015et2021 2021 2015et2021 2021 2015 et 2021 2021 2015 et 2021 2021 2015 et 2021 2021 2015et 2021
segment de marché
g/100g % g/100g | g/100g % g/100g | g/100g % g/100g | g/100g % g/100g | g/100g % g/100g | g/100g %
Glace mini batonnet +1,4 +8% 17,1 +1,5 +10% 20,7 +1,5 +8% 17,6 +0,3 +2% 20,2 -2,7 -12% 18,2 +1,3 +8%
Glace batonnet < 60 g -0,5 -3% 14,9 -2,5 -14% 14,5 +4,8 +50% 18,9 +1,0 +5% 20,5 +0,01 +0,1% 17,3 -3,2 -16%
Glace batonnet > ou=60g +0,01 +0,03% 19,4 -1,1 -5% 20,6 -0,6 -3% 18,7 -0,1 -0,3% 19,5 +1,1 +6% 18,3 -0,04 -0,2%
Glace mini cone -2,0* -11% 19,3 -0,3 -1% 15,4 -2,3* -13% 19,5 +0,1 +0,3% 14,8 -7,4%* -33%
Glace cone <50 g -0,7 -5% 12,8 -0,8 -6% 11,0 -7,6 -41% 12,8 +0,9 +7%
Glace cone >ou=50g -0,3 -2% 12,3 -0,9 -7% 14,0 -0,8 -5% 11,5 -0,7* -5% 12,6 +0,2 +2% 13,2 +1,6* +14%
Glace barre et mini barre -0,7 -3% 21,0 -0,2 -1% 19,6 -0,5 -3%
Glace pot<40g +0,1 +1% 6,4 +1,4 +27% 9,9 -0,1 -1% 6,4 -0,4 -5% 6,9 -0,5 -6%
Glace pot>ou=40g -0,1 -1% 11,3 -0,2 -2% 14,7 -0,1 -1% 8,9 -2,8*% -24% 10,9 -2,9 -21%
Glace a I'eau ou aux fruits +0,03 +14% 0,5 +0,4* 0,3 -0,2 0,1 -0,01 0,2 +0,1
Sorbet batonnet +0,3 +40% 1,4 -0,3 1,4 +1,4 0,9 +0,1 0,6 +0,5
Sorbet cone -0,2 -3% 6,3 -0,2 57 -0,2 52 -0,4 4,6 -0,3
Sorbet pot +0,3 +28% 1,4 -0,1 1,0 +0,8 1,7 +1,5
Coupe et spécialité glacées -1,0 -10% 8,8 -1,3 -13% 9,5 -5,0%** -34% 8,5 -0,3 -4% 10,3 +0,6 +6%
Spécialité glacée a partager -0,6 -7% 8,2 -1,2 -13% 9,0 -1,1 -11% 10,3 -0,3 -3% 8,3 10,1 +1,0 +11%
Vrac glace +0,1 +1% 10,1 +1,0 +11% 9,2 -0,5 -5% 8,6 -0,7 7% 7,9 -0,1 -1% 10,0 +1,0 +11%
Vrac glace gourmand +0,3 +2% 10,4 -0,1 -1% 12,7 -04 -3% 8,9 -0,5 -5% 10,8 +0,6 +5%
Vrac sorbet +0,1 +24% 0,6 -0,03 0,9 +0,1 0,5 +0,2 0,7 +0,6

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égala 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matiéres grasses

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées/ delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matiéres grasses
Familles non pertinentes pour I'étude des matieres grasses : Glace aI'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot, Vrac sorbet

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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5.1.4.3. Par famille et sous-groupe (étude des reformulations et du
renouvellement de l'offre)

Afin d’expliquer les évolutions significatives constatées a I’échelle de I'ensemble de I'offre (par
famille), les teneurs moyennes en matiéres grasses (sans pondération par les volumes de vente)
ont été comparées pour identifier :

- d’éventuelles reformulations de produits via I'étude des produits appariés (teneurs
2015 vs. teneurs 2021) ;
- un éventuel renouvellement de I'offre via I'analyse :
o des produits de I'ensemble de I'offre 2015 vs. les produits Ajoutés entre 2015 et

2021;

o des produits de 'ensemble de I'offre 2021 vs. les produits Retirés entre 2015 et
2021;

o des produits Ajoutés entre 2015 et 2021 vs. les produits Retirés entre 2015 et
2021.

Les résultats sont présentés dans le Tableau 19. Les cellules encadrées en bleu correspondent a
un rappel des évolutions observées en considérant 'ensemble de I'offre entre 2015 et 2021
(Tableau 17).

A TI'échelle des produits appariés, la comparaison des teneurs moyennes en matiéres
grasses entre 2015 et 2021 montre des diminutions significatives pour 5 familles sur les
13 d’intérét, signes de reformulations a la baisse :

- Glace mini batonnet (-1,2 g/100 g soit -6 %) ;

- Glace céne 250 g (-0,7 g/100g soit -5 %) ;

- Glace barre et mini barre (-0,4 g/100 g soit -2 %) ;

- Spécialité glacée a partager (-0,4 g/100 g soit -4 %) ;
- Vrac glace gourmand (-0,4 g/100 g soit -3 %).

Les comparaisons des teneurs moyennes en matiéres grasses par sous-groupe ont mis en
évidence des évolutions significatives pour 2 familles sur les 13 d’intérét, signes d’'un
renouvellement de I'offre :

- allant dans le sens d’'une diminution des teneurs pour la famille Glace mini cone : les
produits Ajoutés ont une teneur moyenne en matieres grasses significativement
inférieure a celle des produits de 2015 (-3,8 g/100 g soit -20 %) et a celle des produits
Retirés (-4,0 g/100 g soit-21 %) ;

- allant dans le sens d’'une augmentation des teneurs pour la famille Glace mini
batonnet : les produits de 2021 présentent une teneur moyenne en matieres grasses
significativement supérieure a celle des produits Retirés (+3,4 g/100 g soit +21 %).

La diminution significative observée entre 2015 et 2021 a I'échelle de '’ensemble de
I'offre au sein de la famille Glace mini cone s’explique donc par un renouvellement de
I'offre allant dans le sens d’'une diminution des teneurs en matieres grasses.

A noter que les reformulations a la baisse effectuées au sein des familles Glace cone = 50 g, Glace
barre et mini barre, Spécialité glacée a partager ainsi que Vrac glace gourmand n’entrainent pas
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d’évolution significative au niveau de la famille entiere. Pour la famille Glace mini batonnet,
I'absence d’effet significatif a I’échelle de la famille peut s’expliquer par des reformulations a la
baisse pour les produits appariés, compensées par un renouvellement de 'offre allant dans le
sens d'une augmentation des teneurs.
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Tableau 19 : Evolution des teneurs moyennes en matiéres grasses entre 2015 et 2021, sans pondération par les parts de marché, par famille, pour les produits appariés
et par sous-groupe, au sein du secteur des Glaces et sorbets.

RAPPEL
. . ENSEMBLE DE REFORMULATIONS RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE
Evolution des teneurs en matiéres s
grasses L'OFFRE
entre 2015 et 2021 sans pondération
par les parts de marché Teneur Teneur Offre 2015 vs. références | Références Retirées entre | Références Retirées entre
Delta entre Nombre de Delta entre Lo L
s , 2015 et 2021 couples de | MOYenne en | moyenne en 2015 et 2021 Ajoutées entre 2015 et 2015 et 2021 vs. Offre 2015 et 2021 vs. Ajoutées
Pour I'ensemble de I'offre et par sous; pes 2015 2021 2021 2021 entre 2015 et 2021
groupe étudié produits
appariés
g/100g % g/100g g/100 g g/100g % g/100 g % g/100 g % g9/100 g %
Glace mini batonnet +1,4 +8% 45 20,6 19,5 -1,2%%* -6% +1,2 +7% +3,4* +21% +3,1 +20%
Glace batonnet < 60 g -0,5 -3% 61 18,1 18,3 +0,2 +1% -2,8 -16% -0,2 1% 2,5 -14%
Glace batonnet > ou =60 g +0,01 +0,03% 89 19,3 19,2 -0,1 -0,5% +0,3 +1% -0,2 1% +0,05 +0,3%
Glace mini cone -2,0* -11% 28 18,8 18,5 -0,3 2% -3,8%%* -20% -2,2 -11% -4,0% -21%
Glace cone <50 g -0,7 5% 6 13,1 12,0 1,1 -9% +0,04 +0,3% -2,1 -14% -1,3 -9%
Glace cébne >ou=50g -0,3 2% 105 12,6 11,9 -0,7%%* -5% +0,7 +5% -0,5 -4% +0,5 +4%
Glace barre et mini barre -0,7 -3% 14 20,3 19,9 -0,4* -2% -0,6 -3% -1,0 -5% -0,9 -4%
Glace pot<40g +0,1 +1% 15 6,6 6,6 +0,03 +1% +1,0 +14% -04 -5% +0,5 +8%
Glace pot>ou=40g -0,1 -1% 40 14,1 14,0 -0,02 -0,1% -0,5 -4% +0,4 +3% -0,02 -0,1%
Glace a I'eau ou aux fruits +0,03 48 0,2 0,2 +0,02 +0,1 +0,01 +0,03
Sorbet batonnet +0,3 17 1,3 1,4 +0,1 +0,1 +0,7 +0,5
Sorbet cone -0,2 16 53 52 -0,1 -0,02 -0,2 -0,02
Sorbet pot +0,3 16 0,5 0,5 +0,0 +0,8 -0,2 +0,2
Coupe et spécialité glacées -1,0 -10% 50 9,7 9,5 -0,2 2% -1,2 -12% -1,3 -13% -1,5 -14%
Spécialité glacée a partager -0,6 -7% 93 10,6 10,2 -0,4%** -4% -1,4 -14% -0,1 -1% -0,8 -9%
Vrac glace +0,1 +1% 92 9,2 9,2 +0,01 +0,1% +0,2 +2% +0,1 +1% +0,2 +2%
Vrac glace gourmand +0,3 +2% 74 11,6 11,2 -0,4* -3% +0,4 +4% +0,5 +5% +0,7 +7%
Vrac sorbet +0,1 68 0,3 0,3 +0,01 +0,3 -0,1 +0,1

Case enviolet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égala 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matiéres grasses

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées/ delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas
pertinente pour les matiéres grasses

Familles non pertinentes pour I'étude des matieres grasses : Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot, Vrac sorbet

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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5.1.4.4. Syntheése des évolutions des teneurs en matiéres grasses

Entre 2015 et 2021, sur les 13 familles d’intérét2¢ de ce secteur, des évolutions
significatives en nombre limité sont observées, principalement a la baisse.

- Pour les données non pondérées par les parts de marché :
o en considérant '’ensemble de I'offre, une seule famille sur les 13 d’intérét
présente une diminution significative de sa teneur moyenne en matiéres grasses
(Glace mini cone : -2,0 g/100 g soit -11 %). Cette diminution est portée par les
marques nationales et les enseignes a dominante marques propres (avec
respectivement -2,3 g/100 g soit-13 % et-7,4g/100 g; -33 %) ;

o pour les produits appariés, 5 familles sur les 13 d’intérét présentent une
diminution significative, signe de reformulations a la baisse. Il s’agit de familles
pour lesquelles les reformulations ne sont pas suffisamment fortes pour avoir un
impact significatif a l'échelle de la famille entiere : Glace mini batonnet
(-1,2 g/100 g soit -6 %), Glace cone = 50 g (-0,7 g/100g soit -5 %), Glace barre et
mini barre (-0,4 g/100 g soit-2 %), Spécialité glacée a partager (-0,4 g/100 g soit
-4 %) ainsi que Vrac glace gourmand (-0,4 g/100 g soit -3 %) ;

o pour les sous-groupes, 2 familles sur les 13 d’'intérét présentent des évolutions
significatives, signes d’'un renouvellement de I'offre (ajout/retrait de produits)
= allant dans le sens d'une diminution des teneurs pour la famille Glace
mini cone (famille avec une diminution significative de la teneur en
matiéres grasses a I'échelle de 'ensemble de I'offre entre 2015 et 2021) ;
= allantdans le sens d’'une augmentation des teneurs pour la famille Glace
mini batonnet.

- Pour les données pondérées par les parts de marché, 7 familles sur les 13 d’intérét
présentent une évolution significative :

o ala baisse pour 5 familles : Glace mini cone (-2,0 g/100 g soit -11 %, famille
pour laquelle une diminution significative est également observée sans
pondération), Glace céne < 50 g (-3,5 g/100 g soit -22 %), Glace cone =2 50 g
(- 0,7 g/100g soit -5 %), Coupe et spécialité glacées (-1,7 g/100 g soit -16 %)
ainsi que Spécialité glacée a partager (-1,9 g/100 g soit-15 %) ;

o alahausse pour 2 familles : Glace batonnet < 60 g (+4,1 g/100 g soit +23 %)
et Vrac glace gourmand (+0,9 g/100 g soit +8 %).

24 Pour rappel, pour I'étude des matieres grasses, les familles Glace a I'’eau ou aux fruits, Sorbet batonnet,
Sorbet cone, Sorbet pot et vrac sorbet ne sont pas considérées et leurs éventuelles évolutions ne sont pas
commentées dans cette partie. Par ailleurs, la famille Assortiment de glaces n’ayant pas de produit récolté
en 2021, il n'y a pas d’évolution possible entre 2015 et 2021.
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5.1.5. Evolution des teneurs en acides gras saturés

Comme indiqué dans la partie 5.1.1.Méthodologie, les 5 familles Glace a I'eau ou aux fruits,
Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet ne sont pas considérées pour I'étude des
acides gras saturés et leurs éventuelles évolutions ne sont pas commentées dans cette partie.
Ainsi, 13 familles sont étudiées pour ce nutriment.

5.1.5.1. Par famille

Parmi les 13 familles d’intérét (Tableau 20, Figure 14), 2 présentent une diminution
significative de leur teneur moyenne en acides gras saturés entre 2015 et 2021 :

- Glace mini cone (-1,3 g/100 g; -9 %) ;
- Glace barre et mini barre (-1,0 g/100 g ; -8 %).

En pondérant par les parts de marché, 6 familles sur les 13 d’intérét présentent une
évolution significative des teneurs moyennes en acides gras saturés, toutes a la baisse. I1
s’agit d’'une des 2 familles pour lesquelles des évolutions significatives sont observées sans
pondération (Glace barre et mini barre : -1,3 g/100g soit-11 %) ainsi que des familles Glace mini
batonnet (-1,4 g/100g soit -10 %), Glace batonnet = 60 g (-1,4 g/100 g soit -10 %), Glace
cone <50 g (-1,5 g/100 g soit -14 %), Glace cone = 50 g (-0,5 g/100g soit -5 %) ainsi que
Spécialité glacée a partager (-1,4 g/100 g soit-15 %).

En termes de variabilité des teneurs en acides gras saturés, les familles dont la variabilité est
parmi les plus importantes en 2021 sont Glace batonnet < 60 g, Coupe et spécialité glacées, Glace
mini batonnet, Glace batonnet = 60 g ainsi que Spécialité glacée a partager. A noter que la
variabilité de la Glace mini batonnet s’explique, en partie, par quelques produits avec une teneur
en acides gras saturés inférieure a 6 g/100 g : il s’agit de minis batonnets de glace a la vanille
enrobés d'un sorbet aux fruits et de minis batonnets de glace sans enrobage. Al'inverse, en 2021,
les familles Glace cone < 50 g ainsi que Glace pot < 40 g sont celles qui présentent la variabilité
la plus faible.
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Tableau 20 : Evolution des teneurs moyennes en acides gras saturés entre 2015 et 2021, avec et sans
pondération par les parts de marché, par famille, au sein du secteur des Glaces et sorbets.

Evolution des teneurs en acides gras

SANS PONDERATION PAR LES PARTS DE MARCHE"

AVEC PONDERATION PAR LES PARTS DE MARCHE"

saturés Delta ent Delta ent
entre 2015 et 2021 Moyenne 2025‘2:;0';1 Moyenne 20;5‘2:;0’;1
2021 2021
Avec et sans pondération par les parts de (6 ans) (6 ans)
marché
g/100 g g/100g % g/100 g g/100g %

Glace mini batonnet 12,6 +0,8 +7% 13,6 -1,4%%* -10%

Glace batonnet < 60 g 13,7 -0,5 -4% 15,2 +0,3 +2%

Glace batonnet>ou=60g 12,6 -0,1 -1% 13,1 -1,4%%* -10%

Glace mini céne 12,8 -1,3* -9% 12,9 -1,0 -7%

Glace cone <50 g 9,5 -0,8 -8% 9,1 -1,5% -14%

Glace cone>ou=50g 9,6 -0,2 -2% 9,4 -0,5%*%% -5%

Glace barre et mini barre 12,1 -1,0* -8% 10,8 -1,3%%* -11%

Glace pot<40 g 53 -0,1 -3% 5,7 -0,2 -4%

Glace pot>ou=40g 8,1 -0,2 -2% 9,0 +0,2 +3%

Glace al'eau ou aux fruits 0,2 +0,03 0,1 -0,003

Sorbet batonnet 0,9 +0,1 0,7 +0,5
Sorbet cone 4,2 -0,5 4,0 -0,2
Sorbet pot 1,0 +0,1 1,3 +0,4

Coupe et spécialité glacées 6,5 -0,3 -5% 6,0 -0,5 -8%

Spécialité glacée a partager 6,4 -0,5 7% 7,8 -1,4%** -15%

Vrac glace 6,0 -0,3 -5% 6,2 +0,1 +2%

Vrac glace gourmand 6,8 -0,02 -0,2% 7,2 +0,3 +5%
Vrac sorbet 0,4 +0,1 0,4 +0,1

'ratio des volumes de vente des produits identifiés par 1'Oqali versus le volume de vente total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des
ménages représentatives de la population frangaise)
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les acides gras saturés
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années

considérées/ delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les acides gras saturés

Familles non pertinentes pour 1'étude des acides gras saturés : Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot, Vrac sorbet
La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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Variabhilité nutritionnelle par famille et par année: acides gras saturés Variabhilité nutritionnelle par famille et par année: acides gras saturés
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Légend Année Nom famille Légende | Année Nom famille Légend Année Nom famille
11 2015 Glace mini batonnet (n=97) 8.1 2015 Glace pot < 40 g (n=18) 151 2015 |Spécialité glacée a partager (n=200)
12 2021 Glace mini batonnet (n=113) 8.2 2021 Glace pot <40 g (n=17) 15_2 2021 |Spécialité glacée a partager (n=212)
21 2015 Glace batonnet < 60 g (n=119) 9.1 2015 Glace pot > ou = 40 g (n=94) 16_1 2015 Vrac glace (n=178)
2.2 2021 Glace batonnet < 60 g (n=86) 9.2 2021 Glace pot > ou =40 g (n=106) 16_2 2021 Vrac glace (n=239)
3.1 2015 | Glace batonnet > ou = 60 g (n=185) 101 2015 Glace a l'eau ou aux fruits (n=99) 171 2015 Vrac glace gourmand (n=213)
32 2021 Glace batonnet > ou = 60 g (n=186) 10_2 2021 Glace a I'eau ou aux fruits (n=120) 172 2021 Vrac glace gourmand (n=228)
41 2015 Glace mini cone (n=50) 11.1 2015 Sorbet batonnet (n=35) 18_1 2015 Vrac sorbet (n=153)
4.2 2021 Glace mini cone (n=52) 112 2021 Sorbet batonnet (n=111) 18_2 2021 Vrac sorbet (n=216)
5.1 2015 Glace céne <50 g (n=7) 12_1 2015 Sorbet cone (n=41) 191 2015 Assortiment de glaces (n=2)
52 2021 Glace cbéne <50 g (n=11) 12.2 2021 Sorbet cone (n=50) 192 2021 Assortiment de glaces (n=0)
61 2015 Glace cone > ou =50 g (n=210) 13_1 2015 Sorbet pot (n=31)
62 2021 Glace cone > ou =50 g (n=174) 132 2021 Sorbet pot (n=41)
71 2015 | Glace barre et mini barre (n=35) 141 2015 | Coupe et spécialité glacées (n=150)
72 2021 | Glace barre et mini barre (n=36) 142 2021 | Coupe et spécialité glacées (n=140)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Tests statistiques effectués : test de permutation

Fléche en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes de I'année A et de I'année B / Fléche en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes de 1'année A et de I'année B / Case en gras :

famille présentant au moins une évolution significative entre 2 années

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les acides gras saturés (Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet

cdne, Sorbet pot, Vrac sorbet)

Figure 14 : Variabilité des teneurs en acides gras saturés (g/100 g) par famille et par année au sein du secteur des Glaces et sorbets.
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5.1.5.2. Par famille et segment de marché

Afin d’identifier si les évolutions constatées par famille sont portées par tous les segments de
marché ou par un ou plusieurs en particulier, les teneurs moyennes par famille et segment de
marché ont été comparées entre 2015 et en 2021 (sans tenir compte des volumes de vente). Les
résultats sont présentés dans le Tableau 21. Les cellules encadrées en bleu correspondent a un
rappel des évolutions observées a I’échelle de I'ensemble de 'offre (par famille) entre 2015 et
2021 (Tableau 20).

Quelques évolutions significatives des teneurs moyennes en acides gras saturés sont
constatées entre 2015 et 2021, toutes a la baisse, pour :

- lafamille Glace mini cone pour laquelle la diminution significative observée a I’échelle
de la famille est portée par les marques nationales et les enseignes a dominante
marques propres (respectivement -1,9 g/100 g soit-14 % et -4,2 g/100 g soit -26 %) ;

- 5 familles ne présentant pas d’évolution significative a I'échelle de la famille entre
2015 et 2021:

@)

Glace batonnet < 60 g avec une diminution significative pour les enseignes a
dominante marques propres (-3,7 g/100 g soit-21 %) ;

Glace batonnet = 60 g avec une diminution significative pour les marques
nationales (-0,9 g/100 g soit-7 %) ;

Glace cone = 50 g avec une diminution significative pour les distributeurs
spécialisés (-1,2 g/100 g soit-13 %) ;

Glace pot = 40 g avec une diminution significative pour les marques de
distributeurs (-2,9 g/100 g soit -35 %) ;

Coupe et spécialité glacées avec une diminution significative pour les
distributeurs spécialisés ainsi que les marques nationales (respectivement
-1,6 g/100 g soit-23 % et-2,2 g/100 g soit -24 %).

Pour rappel, certains distributeurs spécialisés n’ont pas participé a la collecte de 2021, ce qui
peut, en partie, biaiser certaines des évolutions observées pour ce segment de marché et
notamment pour les familles Glace cone = 50 g ainsi que Coupe et spécialité glacées.

Etude du secteur des Glaces et sorbets-0Oqali-Comparaison 2010/2015/2021-Edition 2026 71



Tableau 21 : Evolution des teneurs moyennes en acides gras saturés entre 2015 et 2021, sans pondération par les parts de marché, par famille et par segment de marché,
au sein du secteur des Glaces et sorbets.

Evolution des t;:;zl:g: en acides gras ENSEMI;{I;PII;EII‘.'OFFRE DISTRIBUTEURS SPECIALISES MARQUES NATIONALES MARQUES DE DISTRIBUTEURS MAR%%E_:[‘SR]EI; I]))ls’(l;i:vl?nl;ll;EURS ENSME:Li%?E: Egr:;:gTE
entre 2015 et 2021 sans pondération
par les parts de marché Delta entre Moy Delta entre Moy Delta entre Moy Delta entre Moy Delta entre Moy Delta entre
Pour I'ensemble de I'offre et par 2015 et2021 2021 2015 et 2021 2021 2015 et2021 2021 2015 et 2021 2021 2015 et 2021 2021 2015 et 2021
segment de marché
g/100g % g/100g | g/100g % g/100g | g/100g % g/100g | g/100g % g/100g | g/100g % g/100g | g/100g %
Glace mini batonnet +0,8 +7% 10,8 +0,7 +7% 13,4 +0,2 +1% 11,9 +0,7 +7% 13,2 -1,1 -7% 12,7 +0,7 +6%
Glace batonnet< 60 g -0,5 -4% 11,2 -2,1 -16% 10,0 +3,0 +43% 15,4 +1,0 +7% 18,0 -0,1 -0,3% 13,5 -3,7% -21%
Glace batonnet > ou =60 g -0,1 -1% 11,8 -1,3 -10% 13,3 -0,9* -7% 12,4 +0,1 +1% 12,2 +0,2 +2% 12,1 -0,1 -1%
Glace mini cone -1,3* -9% 14,3 -0,03 -0,2% 11,5 -1,9* -14% 14,8 +0,3 +2% 11,6 -4,2% -26%
Glace cone <50 g -0,8 -8% 8,8 -1,2 -12% 7,0 -3,8 -35% 10,8 +0,4 +4%
Glace cone>ou=50g -0,2 -2% 8,4 -1,2** -13% 9,9 -0,7 -7% 9,4 -0,3 -3% 10,5 +0,5 +5% 10,7 +1,1 +11%
Glace barre et mini barre -1,0* -8% 13,2 -0,1 -1% 11,7 -1,0 -8%
Glace pot<40g -0,1 -3% 4,6 +1,1 +32% 8,1 +0,3 +4% 54 -0,3 -6% 5,0 -1,5
Glace pot>ou=40g -0,2 -2% 6,8 -0,2 -3% 9,0 -0,1 -1% 54 -2,9%%% -35% 8,1 -1,1
Glace a1'eau ou aux fruits +0,03 0,4 +0,3 0,2 -0,2 0,02 -0,01 0,1 +0,1
Sorbet batonnet +0,1 1,1 -0,4 1,0 +1,0 0,6 -0,1 0,4 +0,4
Sorbet cone -0,5 51 -0,2 3,5 -0,9* 4,0 -0,5 3,5 -0,9%
Sorbet pot +0,1 1,1 -0,1 0,5 +0,5 0,9 +0,8
Coupe et spécialité glacées -0,3 -5% 5,2 -1,6* -23% 6,9 -2,2% -24% 6,6 +0,4 +7% 8,0 +1,2 +17%
Spécialité glacée a partager -0,5 -7% 50 -1,2 -19% 6,2 -1,1 -15% 7,8 +0,1 +2% 6,8 6,8 +1,1 +20%
Vrac glace -0,3 -5% 6,3 +0,4 +6% 55 -0,6 -9% 6,0 -0,2 -4% 6,7 -0,4 -6% 6,8 -0,2 -3%
Vrac glace gourmand -0,02 -0,2% 6,3 +0,3 +4% 7,4 -0,8 -10% 5,6 -04 -7% 7,2 +0,1 +2%
Vrac sorbet +0,1 0,5 +0,1 0,5 +0,2 0,3 +0,1 0,4 +0,4

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égala 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les acides gras saturés

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqgali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées/ delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les acides gras saturés
Familles non pertinentes pour I'étude des acides gras saturés : Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot, Vrac sorbet

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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5.1.5.3. Par famille et sous-groupe (étude des reformulations et du

renouvellement de l'offre)

Afin d’expliquer les évolutions significatives constatées a I'échelle de 'ensemble de I'offre (par

famille), les teneurs moyennes en acides gras saturés (sans pondération par les volumes de
vente) ont été comparées pour identifier :

- d’éventuelles reformulations de produits via I'étude des produits appariés (teneurs
2015 vs. teneurs 2021) ;
- un éventuel renouvellement de 'offre via I'analyse :

O

des produits de I'ensemble de I'offre 2015 vs. les produits Ajoutés entre 2015 et
2021;
des produits de I'ensemble de I'offre 2021 vs. les produits Retirés entre 2015 et
2021;
des produits Ajoutés entre 2015 et 2021 vs. les produits Retirés entre 2015 et
2021.

Les résultats sont présentés dans le Tableau 22. Les cellules encadrées en bleu correspondent a

un rappel des évolutions observées en considérant 'ensemble de I'offre entre 2015 et 2021

(Tableau 20).

A I'échelle des produits appariés, la comparaison des teneurs moyennes en acides gras
saturés entre 2015 et 2021 montre des diminutions significatives pour 4 familles sur les
13 d’intérét, signes de reformulations a la baisse :

- Glace mini batonnet (-0,6 g/100 g soit -4 %) ;

- Glace cone 250 g (-0,4 g/100 g soit -4 %) ;

- Glace barre et mini barre (famille présentant également une diminution significative au
niveau de I'ensemble de 'offre entre 2015 et 2021 ; -0,8 g/100 g soit -6 %) ;

- Spécialité glacée a partager (-0,3 g/100 g soit -4 %).

Les comparaisons des teneurs moyennes en acides gras saturés par sous-groupe ont mis
en évidence des évolutions significatives pour 5 familles sur les 13 d’intérét, signes d’'un
renouvellement de I'offre :

- allant dans le sens d’'une diminution des teneurs pour 4 familles :

O

Glace batonnet < 60 g : les produits Ajoutés ont une teneur moyenne en acides
gras saturés significativement inférieure a celle des produits de 2015
(-3,1g/100 g soit-22 %) eta celle des produits Retirés (-2,7 g/100 g soit-19 %) ;
Glace mini cone : les produits Ajoutés ont une teneur moyenne en acides gras
saturés significativement inférieure a celle des produits de 2015
(-2,7 g/100 g soit-19 %) et a celle des produits Retirés (-2,6 g/100 g soit-18 %) ;
Spécialité glacée a partager : les produits Ajoutés ont une teneur moyenne en
acides gras saturés significativement inférieure a celle des produits de 2015
(-1,2g/100 g soit-18 %) ;

Vrac glace : les produits Ajoutés ont une teneur moyenne en acides gras saturés
significativement inférieure a celle des produits de 2015 (-0,6 g/100 g soit
-10 %).
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- allant dans le sens d’'une augmentation des teneurs pour la famille Glace mini
batonnet : les produits de 2021 ont une teneur moyenne significativement supérieure a
celle des produits Retirés (+2,1 g/100 g soit +20 %).

La diminution significative observée, entre 2015 et 2021, pour la famille Glace mini cone
s’explique donc par un renouvellement de I'offre allant dans le sens d’'une diminution des
teneurs en acides gras saturés tandis que celle observée pour la famille Glace barre et
mini barre s’explique par des reformulations de produits.

A noter que les reformulations a la baisse effectuées au sein de la famille Glace céne = 50 g
n’entrainent pas une évolution significative au niveau de la famille entiére. Pour la famille
Spécialité glacée a partager, les reformulations a la baisse ainsi que le renouvellement de I'offre
allant dans le sens d'une diminution des teneurs en acides gras saturés n’ont pas d’impact
significatif a I'échelle de 'ensemble de I'offre entre 2015 et 2021. Enfin pour la famille Glace mini
batonnet, I'absence d’effet significatif au niveau de la famille peut s’expliquer par des
reformulations a la baisse pour les produits appariés, compensées par un renouvellement de
I'offre allant dans le sens d’'une augmentation des teneurs.
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Tableau 22 : Evolution des teneurs moyennes en acides gras saturés entre 2015 et 2021, sans pondération par les parts de marché, par famille, pour les produits
appariés et par sous-groupe, au sein du secteur des Glaces et sorbets.

RAPPEL
. . ENSEMBLE DE REFORMULATIONS RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE
Evolution des teneurs en acides gras ,
saturés L'OFFRE
entre 2015 et 2021 sans pondération
par les parts de marché S5 S5 . frs .
Delta entre Nombre de Teneur Teneur Delta entre O])tre 2?15 vs. références | Références Retirées entre | Références Retu'ee:c enfre
, , 2015 et 2021 counles de moyenne en | moyenne en 2015 et 2021 Ajoutées entre 2015 et 2015 et 2021 vs. Offre 2015 et 2021 vs. Ajoutées
Pour I'ensemble de I'offre et par sous ples 2015 2021 2021 2021 entre 2015 et 2021
groupe étudié produits
appariés
g/100g % g/100 g g/100 g g/100g % g/100g % g/100g % g/100g %
Glace mini batonnet +0,8 +7% 45 13,7 13,1 -0,6*** -4% +0,5 +4% +2,1* +20% +1,8 +17%
Glace batonnet< 60 g -0,5 -4% 61 14,7 14,8 +0,1 +1% -3,1%* -22% -0,1 -0,4% -2,7* -19%
Glace batonnet > ou=60g -0,1 -1% 89 12,9 12,8 -0,2 -1% -0,2 2% -0,01 -0,1% -0,1 -1%
Glace mini cone -1,3* -9% 28 14,3 14,1 -0,2 -1% e -19% -1,1 -8% -2,6** -18%
Glace céne <50 g -0,8 -8% 6 10,2 9,5 -0,7 -7% -0,8 -8% -1,4 -13% -1,4 -13%
Glace cone >ou=50g -0,2 2% 104 9,9 9,5 -0,4%** -4% +0,05 +0,5% -0,2 2% +0,1 +1%
Glace barre et mini barre -1,0* -8% 14 13,0 12,2 -0,8** -6% -1,1 -8% -1,1 -9% -1,2 -9%
Glace pot<40g -0,1 -3% 15 53 52 -0,1 -2% +0,3 +6% -0,8 -13% -0,3 -5%
Glace pot>ou=40g -0,2 -2% 40 8,8 8,8 -0,01 -0,1% -0,6 -7% +0,1 +2% -0,3 -3%
Glace al'eau ou aux fruits +0,03 48 0,2 0,2 -0,0002 +0,1 +0,04 +0,1
Sorbet batonnet +0,1 17 1,1 1,2 +0,1 -0,1 +0,5 +0,3
Sorbet cone -0,5 15 4,2 4,1 -0,1 -0,5 -0,5 -0,5
Sorbet pot +0,1 16 0,3 0,3 -0,02 +0,6 -0,4 +0,001
Coupe et spécialité glacées -0,3 -5% 49 6,5 6,5 -0,02 -0,3% -0,3 -5% -0,5 -7% -0,5 -7%
Spécialité glacée a partager -0,5 -7% 87 7,7 7.4 -0,3%** -4% -1,2* -18% +0,2 +3% -0,6 -9%
Vrac glace -0,3 -5% 92 6,5 6,5 -0,01 -0,1% -0,6* -10% -0,1 -1% -0,4 -7%
Vrac glace gourmand -0,02 -0,2% 74 7,1 6,9 -0,2 -3% +0,03 +0,5% +0,1 +2% +0,2 +3%
Vrac sorbet +0,1 68 0,2 0,1 -0,04 +0,3 -0,02 +0,1

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les acides gras saturés

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées/ delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas
pertinente pour les acides gras saturés

Familles non pertinentes pour I'étude des acides gras saturés : Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot, Vrac sorbet

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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Focus sur les évolutions significatives des teneurs en acides gras saturés des produits appariés

Pour la seule famille pour laquelle une évolution significative a été constatée a la fois a I'échelle
de la famille entiere et en considérant les produits appariés, la figure suivante permet d’illustrer,
référence par référence, 'ampleur des éventuelles reformulations effectuées. Pour 'ensemble
des couples de références appariées, et en un méme point d’abscisse, le losange bleu représente
la teneur en acides gras saturés de la référence en 2015 et le carré rouge la teneur en acides gras
saturés de laréférence en 2021 (ceux-ci peuvent étre superposés si les teneurs sont identiques).
Les couples sont classés par teneurs en acides gras saturés de 2015 décroissantes.

Evolution de la teneur en Acides gras saturés dans la famille Glace barre et mini barre
(références 2015-2021 appariées)
18

on
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Figure 15 : Evolution entre 2015 et 2021, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des
produits appariés de la famille Glace barre et mini barre.

Au sein des 14 couples de produits de la famille Glace barre et mini barre (Figure 15), la
diminution significative de la teneur moyenne en acides gras saturés observée a I'échelle des
produits appariés (-0,8 g/100 g; -6 %) est due aux 71 % de produits (n=10) présentant une
diminution de leur teneur en acides gras saturés (allant de -0,1 g/100ga-2,1 g/100 g). L’étude
des teneurs référence par référence montre que les diminutions sont réparties sur ’ensemble
des produits mais que les plus fortes ont été effectuées sur les produits présentant les teneurs
en acides gras saturés parmi les plus faibles en 2015. Pour certaines de ces diminutions, des
modifications dans l'ordre des ingrédients apportant des acides gras saturés (créme, lait,
matiéres grasses) sont observées mais aucune quantité n’étant associée, il est difficile de
conclure sur I'origine des évolutions. Les 3 seules augmentations sont observées sur les produits
présentant les teneurs parmi les plus élevées en 2015 sans que les listes d’ingrédients
n’apportent d’explication.
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5.1.5.4. Synthese des évolutions des teneurs en acides gras saturés

Entre 2015 et 2021, sur les 13 familles d’'intérét25 de ce secteur, des évolutions
significatives en nombre limité sont observées, trés majoritairement a la baisse :

- Pour les données non pondérées par les parts de marché :

O

O

en considérant I'ensemble de I'offre, 2 familles sur les 13 d’intérét présentent
une diminution significative de leur teneur moyenne en acides gras saturés :
Glace mini cone (-1,3 g/100 g soit -9 %) ainsi que Glace barre et mini barre (-
1,0 g/100 g soit -8 %). La diminution significative de la famille Glace mini céne
est portée par les marques nationales (-1,9 g/100 g soit -14 %) et les enseignes
a dominante marques propres (-4,2 g/100 g soit -26 %) ;

pour les produits appariés, 4 familles sur les 13 d’intérét présentent une
diminution significative, signe de reformulations a la baisse :

= 1 famille (Glace barre et mini barre : -0,8 g/100 g soit -6 %) qui présente
également une diminution significative a I'échelle de I'offre entre 2015 et
2021;

= 3 familles (Glace mini batonnet: -0,6 g/100gsoit -4 % ; Glace
cone=50g: -0,4 g/100 gsoit -4 % ; Spécialité glacée a partager:
-0,3g/100 g soit -4 %) pour lesquelles les reformulations ne sont pas
suffisamment fortes pour avoir un impact significatif a I'échelle de la
famille entiére, malgré un renouvellement de I'offre allant dans le sens
d’une diminution des teneurs pour la famille Spécialité glacée a partager.
Pour la famille Glace mini batonnet, cette évolution est en partie
compensée par un renouvellement de I'offre allant dans le sens d'une

augmentation des teneurs ;

Pour les sous-groupes, 5 familles sur les 13 d’intérét présentent des évolutions
significatives, signes d’'un renouvellement de 'offre (ajout/retrait de produits),
allant principalement dans le sens d'une diminution des teneurs (Glace
batonnet < 60 g; Glace mini céne ; Spécialité glacée a partager ainsi que Vrac
glace) ou plus rarement dans le sens d’'une augmentation des teneurs (Glace mini
batonnet) ;

- Pour les données pondérées par les parts de marché, 6 familles sur les 13 d’intérét
présentent une diminution significative : Glace mini batonnet (-1,4 g/100 g soit -10 %),
Glace batonnet = 60 g (-1,4 g/100 g soit -10 %), Glace cone <50 g (-1,5 g/100 g soit
-14 %), Glace cone = 50 g (-0,5 g/100g soit -5 %), Glace barre et mini barre
(-1,3 g/100g soit -11 %) ainsi que Spécialité glacée a partager (-1,4 g/100 g soit -15 %).
A noter que pour la famille Glace barre et mini barre, une diminution significative est
également constatée sans pondération.

25 Pour rappel, pour I'étude des matieres grasses, les familles Glace a I'’eau ou aux fruits, Sorbet batonnet,
Sorbet cone, Sorbet pot et vrac sorbet ne sont pas considérées et leurs éventuelles évolutions ne sont pas
commentées dans cette partie. Par ailleurs, la famille Assortiment de glaces n’ayant pas de produit récolté
en 2021, il n’y a pas d’évolution possible entre 2015 et 2021.
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5.1.6. Synthese de I'évolution des valeurs nutritionnelles étiquetées

Entre 2015 a 2021, en considérant les familles d’'intérét26 du secteur des Glaces et sorbets, des
évolutions significatives sont mises en évidence sur les données non pondérées,
principalement a la baisse :

- pour les sucres: 4 familles sur 18 présentent une diminution significative de leur
teneur moyenne : Glace a 'eau ou aux fruits (-1,0 g/100 g; -5 %), Sorbet batonnet
(-1,7g/100 g; -7 %), portées toutes les deux par les distributeurs spécialisés et les
marques de distributeurs (attention, le fait que tous les distributeurs spécialisés n’aient
pas participé a la collecte de 2021 peut, en partie, impacter les résultats de la famille
Glace al’eau ou aux fruits pour ce segment de marché) ; Sorbet pot (-1,7 g/100 g ; -7 %)
etenfin Vrac glace (-1,3 g/100 g ; -6 %), portée par les marques nationales. Elles peuvent
s’expliquer par un renouvellement de I'offre allant dans le sens d’'une diminution des
teneurs ainsi que, pour la famille Sorbet batonnet, par des reformulations de produits
avec des teneurs en sucres a la baisse ;

- pour les matiéres grasses: une seule famille sur 13 présente une diminution
significative de sa teneur moyenne : Glace mini céne (-2,0 g/100 g; -11 %), portée par
les marques nationales et les enseignes a dominante marques propres. Elle peut
s’expliquer par un renouvellement de I'offre allant dans le sens d’'une diminution des
teneurs ;

- pour les acides gras saturés: 2 familles sur 13 présentent des diminutions
significatives des teneurs moyennes : Glace mini céne (-1,3 g/100 g; -9 %), portée par
les marques nationales et les enseignes a dominante marques propres, ainsi que Glace
barre et mini barre (-1,0 g/100 g soit -8 %). Pour la famille Glace mini cone, la
diminution observée peut s’expliquer par un renouvellement de 'offre allant dans le
sens d’'une diminution des teneurs tandis que pour la famille Glace barre et mini barre,
elle peut s’expliquer par des reformulations de produits avec des teneurs en acides gras
saturés a la baisse.

En pondérant par les parts de marché, entre 2015 a 2021, des évolutions significatives plus
nombreuses sont mises en évidence pour les 3 nutriments suivis, principalement a la baisse :

- pour les sucres et les matiéres grasses, les évolutions significatives sont observées a la
fois dans le sens d’'une diminution et d'une augmentation des teneurs moyennes avec :

o 10 familles sur les 18 d’intérét pour les sucres dont 7 a la baisse : Glace a
I'eau ou aux fruits (-1,0 g/100 g; -5 %), Glace batonnet =2 60 g (-0,9 g/100 g soit
-3 %), Sorbet cone (-1,9 g/100 g; -7 %), Coupe et spécialité glacées
(-2,0g/100g; -7 %), Spécialité glacée a partager (-1,2 g/100 g ; -4 %), Vrac glace

26 Pour rappel : 18 familles (soit la quasi-totalité du secteur) pour les sucres et 13 familles pour les
matieres grasses et les acides gras saturés (les familles Glace a ’eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet
cOne, Sorbet pot et Vrac sorbet ne sont pas considérées pour ces 2 nutriments et leurs éventuelles
évolutions ne sont pas commentées dans ce rapport). Par ailleurs, la famille Assortiment de glaces n’ayant
pas de produit récolté en 2021, il n’y a pas d’évolution possible entre 2015 et 2021 pour les 3 nutriments
d’intérét.
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(-2,1g/100 g; -9 %) ainsi que Vrac sorbet (-0,5g/100 g ;-2 %) et 3 ala hausse :
Glace mini batonnet (+0,9 g/100 g ; +3 %), Glace mini cone (+1,4g/100 g ; +5 %)
ainsi que Glace pot =40 g (+1,4g/100g; +6 %) ;

o 7 familles sur les 13 d’intérét pour les matiéres grasses dont 5 a la baisse :
Glace mini cone (-2,0 g/100 g; -11 %), Glace cone < 50 g (-3,5 g/100 g; -22 %),
Glace céne =50 g (-0,7 g/100g ; -5 %), Coupe et spécialité glacées (-1,7 g/100 g ;
-16 %), ainsi que Spécialité glacée a partager (-1,9 g/100 g; -15 %) et 2 a la
hausse : Glace batonnet < 60 g (+4,1 g/100 g; +23 %) et Vrac glace gourmand
(+0,9g/100g; +8 %) ;

- pour les acides gras saturés : 6 familles sur les 13 d’intérét présentent une diminution
significative de leur teneur moyenne : Glace mini batonnet (-1,4 g/100 g; -10 %), Glace
batonnet = 60 g (-1,4 g/100 g; -10 %), Glace céne <50 g (-1,5 g/100 g; -14 %), Glace
cone = 50 g (-0,5 g/100g; -5 %), Glace barre et mini barre (-1,3 g/100g; -11 %) ainsi
que Spécialité glacée a partager (-1,4 g/100 g; -15 %).

Ces résultats mettent en évidence des évolutions significatives par famille portant
majoritairement sur un seul nutriment sans pondération par les parts de marché (toutes
a la baisse et portant pour moitié sur les sucres) et sur un ou plusieurs nutriments en
pondérant par les parts de marché (a la baisse et a la hausse pour les sucres et les
matiéres grasses, a la baisse pour les acides gras saturés). La moitié des évolutions
significatives observées sans pondération par les parts de marché sont retrouvées avec
pondération.

Le Tableau 23 présente un récapitulatif des résultats obtenus pour les 3 nutriments étudiés,
entre 2015 et 2021.

Des informations en bleu ont été ajoutées afin de synthétiser les résultats selon I'angle
d’approche privilégié par le lecteur :

- laligne en bleu en bas du tableau correspond a une synthése par nutriment, du nombre
de famille(s) présentant une évolution significative ;

- en complément, la colonne en bleu a droite synthétise, pour chaque famille, les
nutriments présentant une évolution significative pour les données pondérées et non
pondérées (MG : matieres grasses ; AGS : acides gras saturés).
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Tableau 23 : Synthése par famille et nutriment d’'intérét des teneurs moyennes de 2021 et pourcentages d’évolution des teneurs moyennes entre 2015 et 2021, avec et
sans pondération par les parts de marché.

. . . . SYNTHESE 2015-2021 PAR
SANS PONDERATION PAR LES PARTS DE MARCHE" AVEC PONDERATION PAR LES PARTS DE MARCHE" FAMILLE
Ev°l“"°';saset;s;;r:tez':]‘z“;mme““ SUCRES MATIERES ACIDES GRAS SUCRES MATIERES ACIDES GRAS
GRASSES SATURES GRASSES SATURES
Avec et sans pondération par les parts de Sans Avec
marché Moy [2015-2021 Moy |2015-2021 Moy |2015-2021 Moy |[2015-2021 Moy |2015-2021 Moy |[2015-2021 pondération
2021 (6 ans) 2021 (6 ans) 2021 (6 ans) 2021 (6 ans) 2021 (6 ans) 2021 (6 ans)
(g/100¢) (en %) (8/100g) (en %) (g/100g) (en %) (8/100¢) (en %) (g/100g) (en %) (g/100¢) (en %)
PPN SUCRES
Glace mini batonnet 28,0 +2% 191 +8% 12,6 +7% 29,5 +3% 20,4 -4% 13,6 -10% AGS
Glace batonnet<60 g 25,2 +1% 17,3 -3% 13,7 -4% 24,8 -1% 22,2 +23% 15,2 +2% MG
Glace batonnet > ou=60g 28,9 -1% 19,4 +0,03% 12,6 -1% 29,1 -3% 20,1 +1% 13,1 -10% SUCRES+AGS
P SUCRES
Glace mini cdne 28,1 -0,3% 17,0 -11% 12,8 -9% 29,3 +5% 16,7 -11% 12,9 -7% MG+AGS MG
Glace cone <50 g 26,9 2% 12,6 -5% 9,5 -8% 28,3 +8% 12,5 -22% 9,1 -14% MG+AGS
Glace cone>ou=50g 26,9 +1% 12,5 -2% 9,6 -2% 27,4 +1% 12,5 -5% 9,4 -5% MG+AGS
Glace barre et mini barre 30,5 -2% 20,0 -3% 12,1 -8% 30,1 +1% 18,9 -3% 10,8 -11% AGS AGS
Glace pot<40 g 21,7 -1% 6,7 +1% 53 -3% 22,3 -1% 6,8 -6% 57 -4%
Glace pot>ou=40g 24,2 -0,4% 13,3 -1% 81 2% 24,3 +6% 14,4 +2% 9,0 +3% SUCRES
Glace a I'eau ou aux fruits 18,4 -5% 0,3 0,2 17,7 -5% 0,2 0,1 SUCRES SUCRES
Sorbet batonnet 20,8 7% 1,2 0,9 21,9 -2% 1,1 0,7 SUCRES
Sorbet cone 27,0 -2% 56 4,2 26,6 -7% 53 4,0 SUCRES
Sorbet pot 23,8 7% 1,3 1,0 24,5 -3% 1,6 1,3 SUCRES
Coupe et spécialité glacées 25,7 2% 9,2 -10% 6,5 -5% 27,2 -7% 9,3 -16% 6,0 -8% SUCRES+MG
Spécialité glacée a partager 249 2% 9,3 -7% 6,4 -7% 24,6 -4% 10,7 -15% 7,8 -15% SUCR::;MG+
Vrac glace 21,0 -6% 9,3 +1% 6,0 -5% 21,1 -9% 9,0 +2% 6,2 +2% SUCRES SUCRES
Vrac glace gourmand 24,2 -3% 11,3 +2% 6,8 -0,2% 24,5 -3% 12,0 +8% 7,2 +5% MG
Vrac sorbet 23,8 -3% 0,7 0,4 24,5 -2% 0,7 0,4 SUCRES
37 27
Synthése par nuriment 4] 11 21 6l
71 51

"ratio des volumes de vente des produits identifiés par I'Oqgali versus le volume de vente total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des meénages représentatives de la population frangaise)

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 2 années égal a 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matiéres grasses et les acides gras saturés

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées / delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas
pertinente pour les matiéres grasses et les acides gras saturés

Familles non pertinentes pour I'étude des matiéres grasses et des acides gras saturés : Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cdne, Sorbet pot, Vrac sorbet

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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5.2. Avec considération du Nutri-Score
Les éléments présentés dans cette étude se rapportent au Nutri-Score tel qu'utilisé en 2021,
c’est-a-dire sans la modification de I'algorithme proposée par le comité scientifique européen
du Nutri-Score en 2022 et entrée en vigueur sur le marché francais le 16 mars 2025.

5.2.1. Méthodologie

L’étude des valeurs nutritionnelles des produits avec et sans Nutri-Score a été réalisée pour les
mémes nutriments d’intérét que les parties précédentes de I'étude, a savoir : les sucres, les
matiéres grasses et les acides gras saturés.

Pour rappel, pour le secteur des Glaces et sorbets, les familles Glaces a I’eau ou aux fruits, Sorbet
batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet ne sont pas considérées pour I'étude des
matiéres grasses et des acides gras saturés. Ainsi, leurs éventuelles évolutions ne sont pas
commentées dans cette partie. Par ailleurs, la famille Assortiment de glaces n’ayant pas de
produit récolté en 2021, il n'y a pas d’évolution possible entre 2015 et 2021, pour les 3
nutriments d’'intérét.

5.2.1.1. Comparaison des valeurs nutritionnelles des produits avec et
sans Nutri-Score (partie 5.2.2)

A partir des données recueillies sur les emballages des produits, les teneurs en
nutriments d’intérét des références du secteur des Glaces et sorbets sont présentées par
famille de produits, avec et sans pondération par les parts de marché, en distinguant les
produits porteurs et non porteurs de Nutri-Score.

Concernant les données pondérées par les parts de marché, tous les produits présentant une
donnée de composition pour un nutriment donné n’ont pas nécessairement pu étre associés a
une part de marché. Ainsi les effectifs présentés pour les données pondérées peuvent étre plus
faibles que ceux de I'étude des données non pondérées par les parts de marché.

L’objectif de cette partie est de répondre aux deux questions suivantes :

- parmi les produits recueillis en 2021, comment les produits porteurs de Nutri-Score se
positionnent-ils en termes de composition nutritionnelle par rapport aux produits non
porteurs ?

- pour les produits présents sur le marché a la fois en 2015 et 2021 et apposant un Nutri-
Score en 2021, des reformulations ont-elles été effectuées ?

Le Tableau 24 synthétise I'ensemble des comparaisons de valeurs nutritionnelles qui sont
effectuées.
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Tableau 24 : Récapitulatif des comparaisons de valeurs nutritionnelles effectuées dans la partie 5.2.2.

. . Echelle de la ) Type de comparaison
Question posée . Groupes comparés ,
comparaison effectuée
Par famille Offre 2021 sans NS vs. Offre 2021 avec NS
Comment les produits avec Nutri-
Score se positionnent-ils par rapport | Par famille en pondérant par les | Offre 2021 sans NS vs. Offre 2021 avec NS (sur les teneurs
aux produits sans Nutri-Score en parts de marché moyennes pondérées)
20217
Par famille et par segment Offre 2021 sans NS vs. Offre 2021 avec NS Comparaison statistique des

teneurs moyennes de chaque
groupe (tests de permutation)

Offre 2015 vs. Offre 2021 avec NS

Est-ce qu'il y a eu un renouvellement
de l'offre avec l'apposition du Nutri- Par famille et par sous-groupe Ajoutés 2021 sans NSt vs. Ajoutés 2021 avec Ns?
Score ?

Retirés® 2015 vs. Ajoutés 2021 avec NS?

Par famille pour les produits Pour le groupe des produits appariés avec NS en 2021 :

Comment les produits porteurs de appariés avec Nutri-Score en 2021 | Teneur moyenne 2015 vs. Teneur moyenne 2021 avec NS

Nutri-Score en 2021 ont-ils évolué
entre 2015 et 2021 ?
Des reformulations de ces produits | Toutes familles confondues pour
ont-elles eu lieu ? les produits appariés avec Nutri-
Score en 2021

Comparaison graphique des
Graphique référence par référence : teneurs pour chaque couple de
Teneur 2015 et Teneur 2021 avec NS référence retrouvée en 2015 et
2021 avec NS

NS = Nutri-Score

1Ajoutés sans Nutri-score : produits captés par 'Oqali en 2021 mais pas en 2015 et sans Nutri-Score en 2021 (innovations ou extensions de gamme : nouvelle recette par exemple, et
produits non captés par'Oqali en 2015).

2Ajoutés avec Nutri-score : produits captés par I'Oqali en 2021 mais pas en 2015 et présentant un Nutri-Score en 2021 (innovations ou extensions de gamme : nouvelle recette par
exemple, et produits non captés par1'0Oqali en 2015

*Retirés : produits captés par I'0Oqali en 2015 mais pas en 2021 (produits retirés du marché entre 2015 et 2021 ou non captés par 'Oqali en 2021). Ces produits n’ont donc pas de Nutri-
Score.

Le focus réalisé, toutes familles confondues??, au niveau des produits appariés entre 2015 et
2021 et porteurs du Nutri-Score en 2021, est présenté graphiquement afin d’illustrer,
référence par référence, 'ampleur des éventuelles reformulations effectuées. Sur ces
graphiques, pour I'ensemble des couples de références appariées et en un méme point
d’abscisse, le losange bleu représente la teneur de la référence en 2015 et le triangle violet la
teneur de la référence en 2021, présentant donc un Nutri-Score (ces symboles peuvent étre
superposés si les teneurs sont identiques). Les couples sont classés par teneurs de 2015
décroissantes.

Afin de compléter les études référence par référence effectuées pour chaque nutriment, au sein
de chaque couple de produits appariés28 avec Nutri-Score en 2021 et pour chaque nutriment
d’intérét entrant dans le calcul du Nutri-Score?8 (sucres et acides gras saturés), le nombre de
points associé a été calculé, pour la valeur nutritionnelle du produit de 2015 et celle de 2021.
Les deux ont ensuite été comparés afin de déterminer le nombre de couples pour lesquels le
calcul de ce score rend un résultat amélioré, dégradé ou identique entre les deux années.

Les composantes « sucres » et « graisses saturées » étant deux composantes négatives du calcul,
il a donc été considéré qu’ily a:

27 Al'exception des produits des familles Glaces a I'’eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet céne, Sorbet
pot et Vrac sorbet pour I'étude des matieres grasses et des acides gras saturés.

28 Pour mémoire, I'attribution d’une lettre/couleur a un produit repose sur le calcul du score nutritionnel,
qui lui-méme, prend en compte la composante dite négative (intégrant les éléments nutritionnels a
limiter : la densité énergétique, les graisses saturées, les sucres et le sodium) et la composante dite
positive (intégrant les teneurs en fruits/légumes/légumineuses/fruits a coque/huiles de colza/de
noix/d’olive, en fibres alimentaire et en protéines).

Etude du secteur des Glaces et sorbets-0Oqali-Comparaison 2010/2015/2021-Edition 2026 82



- une amélioration du nombre de points du couple lorsque le nombre de points du produit
de 2021 est inférieur a celui du produit de 2015 ;

- une dégradation du nombre de points du couple lorsque le nombre de points du produit
de 2021 est supérieur a celui du produit de 2015 ;

- unnombre de points identique lorsque le nombre de points du produit de 2021 est égal
a celui du produit de 2015. Dans ce cas, cela ne veut pas dire que le produit n’a pas été
reformulé entre les deux années mais que s’il y a eu reformulation, celle-ci n’a pas
entrainé un changement de point pour cette composante.

A noter qu’'un nutriment ne correspond qu’a une seule des composantes du score nutritionnel
global (intégrant toutes les composantes, positives et négatives) et c’est la somme de ces
composantes qui permet finalement d’obtenir les classes A, B, C, D, E du Nutri-Score. Cela permet
de mettre en évidence les reformulations qui sont suffisantes pour que le nombre de points lié
au nutriment soit modifié, ce qui peut ou non entrainer un changement de classe de Nutri-Score.

Enfin, dans cette sous-partie 5.2.2, et comme dans la partie 5.1 du rapport, les tests statistiques
utilisés sont les tests de permutation. Pour rappel, pour pouvoir réaliser ces tests, il est
nécessaire que l'effectif cumulé sur les 2 groupes testés soit supérieur ou égal a 6. Par
convention, le terme « significatif » a été employé afin d’'indiquer que I’évolution observée est
statistiquement significative (p-value inférieure a 0,05). De plus, comme dans le reste du
rapport, les évolutions significatives entre les teneurs moyennes sont signalées, dans les
tableaux, par des étoiles. Les tests statistiques utilisés sont détaillés dans le rapport
méthodologique, disponible sur le site internet de 1'Oqali22.

5.2.1.2. Effet de I'apposition du Nutri-Score sur les produits appariés
(partie 5.2.3.)

La question posée dans cette partie est la suivante : pour les produits présents sur le marché a
la fois en 2015 et 2021, I'apposition du Nutri-Score a-t-elle impacté, d’'une part, les parts de
marché et, d’autre part, les valeurs nutritionnelles, comparativement aux produits sans Nutri-
Score ? Afin de répondre a cette question, I'objectif est d’estimer I'effet de 'apposition d'un
Nutri-Score sur les parts de marché ainsi que sur les valeurs nutritionnelles des produits
porteurs de ce logo, a I'échelle du secteur entier et par famille?d. Cette sous-partie porte
uniquement sur les produits appariés présents en 2015 et 2021.

La méthode statistique utilisée est celle des doubles différences, elle compare I'évolution des
parts de marché ou des valeurs nutritionnelles observée entre deux années d’étude, pour le
groupe « témoin » (sans Nutri-Score aux deux temps étudiés) et pour le groupe « traité » (sans
Nutri-Score la premiére année étudiée et avec le logo la seconde année). I’analyse est menée
uniquement dans le cas ou chaque groupe de produits (avec et sans Nutri-Score) comporte un
nombre minimum de couples de produits appariés. Ce nombre dépend du nombre de
variables entrant dans les parametres du modele (notamment le nombre de nutriments
d’intérét du secteur et le nombre de nutriments d’intérét de la famille), de la variable
étudiée (parts de marché ou valeurs nutritionnelles) et de I’échelle considérée (secteur
entier ou par famille). Pour les parts de marché, I'effectif minimal est égal a 12 a I'échelle du

29 Hors familles Glaces a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet qui ne
sont pas considérées pour I'étude des matieres grasses et des acides gras saturés ainsi que la famille
Assortiment de glaces pour les 3 nutriments car elle ne présente pas de produit en 2021.
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secteur et 11 pour la plupart des familles (et a 9 pour les familles Glaces a I'eau ou aux fruits,
Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet qui n’ont qu’un seul nutriment d’intérét).
Pour les valeurs nutritionnelles, 'effectif minimal est égal a 9 al’échelle du secteur et 8 al’échelle
des familles22. La robustesse des résultats est considérée comme trop faible en dessous des
effectifs indiqués. Les estimations par la méthode des doubles différences sont calculées sous
plusieurs hypotheses : celle des tendances paralléles, a savoir que si le Nutri-Score n’avait pas
été apposé sur les produits, ils auraient eu la méme évolution de valeurs nutritionnelles ou de
parts de marché que celle des produits ne comportant pas ce logo, et celle selon laquelle les
produits du groupe avec Nutri-Score ont tous apposé le logo au méme moment. La méthode
complete est décrite dans le rapport méthodologique, disponible sur le site internet de 'Ogali?2.

5.2.2. Comparaison des produits avec et sans Nutri-Score
5.2.2.1. Sucres

Comparaison des produits avec et sans Nutri-Score en 2021

Le Tableau 25 présente les différences de teneurs moyennes en sucres des produits avec et sans
Nutri-Score en 2021, par famille et par segment de marché pour les données non pondérées, et
par famille pour les données pondérées. Les teneurs moyennes en sucres des produits avec et
sans Nutri-Score en 2021 sont également indiquées par famille avec et sans pondération par les
volumes de vente.

Sans tenir compte des volumes de vente et tous segments de marché confondus, aucune
famille sur les 18 étudiées ne présente de différence significative entre la teneur
moyenne en sucres des produits avec et sans Nutri-Score, signe que les produits avec
Nutri-Score ont des teneurs moyennes comparables a ceux sans logo en 2021.

Au sein de chaque segment de marché, les produits avec Nutri-Score possédent des teneurs en
sucres comparables aux produits sans Nutri-Score, sauf pour 3 familles pour lesquelles une
différence significative entre la teneur moyenne en sucres des produits avec et sans Nutri-Score
est observée pour un seul segment de marché (les produits avec Nutri-Score présentant une
teneur moyenne en sucres significativement inférieure a celle des produits sans Nutri-Score) :
- Spécialité glacée a partager pour les marques de distributeurs (-1,9 g/100 g soit -8 %) ;
- Glace al’eau ou aux fruits pour les distributeurs spécialisés (-9,1 g/100 g soit -48 % mais
a nuancer du fait d'un effectif de produits avec Nutri-Score tres faible (n=2)) ;
- Vrac glace pour les marques nationales (-7,9 g/100 g ; -40 % mais a nuancer du fait d’'un
effectif de produits avec Nutri-Score trés faible (n=2)).

Pour les autres couples famille/segment de marché testés, les produits avec Nutri-Score
posseédent des teneurs en sucres comparables aux produits sans Nutri-Score en 2021. A noter
qu’il est impossible de conclure sur les différences statistiques pour de nombreux couples
famille/segment, ceux-ci n’ayant pas pu étre testés faute d’effectifs suffisants.

En tenant compte des volumes de vente, 6 différences significatives sont observées, pour :
- 5 familles avec une teneur moyenne en sucres des produits avec Nutri-Score
significativement inférieure a celle des produits sans Nutri-Score: Glace mini
batonnet (-1,6 g/100 g soit -5 %), Glace cone = 50 g (-1,0 g/100 g; -4 %), Sorbet
batonnet (-1,7 g/100 g ; -8 %), Sorbet pot (-3,3 g/100 g; -13 %, a nuancer par un faible
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effectif de produits apposant un Nutri-Score : n=2) ainsi que Coupe et spécialité glacées
(-3,1g/100g;-11 %) ;

- 1 famille pour laquelle la teneur moyenne en sucres des produits avec Nutri-Score est
significativement supérieure a celle des produits sans Nutri-Score: Vrac glace
(+1,4g/100g; +7 %).
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Tableau 25 : Différences des teneurs moyennes en sucres entre les produits avec et sans Nutri-Score en 2021, sans pondération par les parts de marché (par famille et
par segment de marché) et avec pondération par les parts de marché (par famille uniquement).

TOUS PRODUITS TOUS PRODUITS PONDERES"
PAR FAMILLE PAR FAMILLE ET SEGMENT DE MARCHE PAR FAMILLE
Différences des teneurs moyennes en sucres
par famille en 2021 entre les produits Moyenne | Moyenne o nf""‘.l"es de Ensei:qnes a Moyenne | Moyenne
sans/avec Nutri-Score 2021 sans | 2021 avec Différences DIStt‘Il')llLieler Ma.rques Aflarc'lues de dlstnbfxteurs dominante 2021 sans | 2021 avec Différences
Nutri-Score|Nutri-Score spécial nat : distributeurs entrée de marques Nutri-Score|Nutri-Score
gamme propres
g/100g g/100g |g/100g % |g/100g % |g/100g % |g/100g % |g/100g % |g/100g % g/100g g/100g |g/100g %
Glace mini batonnet 28,2 27,8 -0,4 -1% +2,4 +9% -1,5 -5% 29,6 28,1 -1,6* -5%
Glace batonnet< 60 g 25,0 25,7 +0,7 +3% -0,5 2% 24,7 25,4 +0,7 +3%
Glace batonnet > ou =60 g 28,7 29,2 +0,5 +2% +0,6 +2% +0,4 +1% 29,2 28,7 -0,5 -2%
Glace mini c6ne 28,2 27,8 -0,4 -1% -0,9 -3% 29,6 28,3 -1,3 -4%
Glace cone <50 g 26,7 29,0 28,1 29,0
Glace cone >ou=50g 26,9 26,7 -0,2 -1% -0,6 2% -0,6 2% +0,0 +0% 27,6 26,7 -1,0** | -4%
Glace barre et mini barre 30,5 30,1
Glace pot<40g 21,8 21,5 -0,3 -1% -1,2 -5% 23,0 21,7 -1,3 -6%
Glace pot>ou=40g 24,0 26,3 +2,2 +9% +4,0 +16% +1,0 +4% 24,2 27,6 +3,4 +14%
Glace a l'eau ou aux fruits 18,6 17,8 -0,8 -4% -1,1 -5% 17,6 18,1 +0,5 +3%
Sorbet batonnet 21,1 20,0 -1,0 -5% -1,1 -5% 22,0 20,3 -1,7* | -8%
Sorbet cone 27,0 27,1 +0,05 | +0,2% | +0,9 +4% -1,2 -4% 26,5 26,7 +0,2 +1%
Sorbet pot 23,9 21,5 24,7 21,3
Coupe et spécialité glacées 25,5 26,6 +1,0 +4% +0,5 +2% 27,4 24,3 -3,1*% | -11%
Spécialité glacée a partager 25,1 23,6 -1,5 -6% -1,9* -8% 24,5 24,8 +0,2 +1%
Vrac glace 20,8 21,7 +0,9 +5% +0,3 +2% +0,1 | +0,4% 20,6 22,0 +1,4% | +7%
Vrac glace gourmand 24,1 24,8 +0,7 +3% -3,0 -12% +1,1 +5% 24,4 249 +0,4 +2%
Vrac sorbet 23,8 24,2 +0,4 +2% +2,7 +12% -0,7 -3% 24,3 24,7 +0,4 +1%

'ratio des volumes de vente des produits identifiés par I'Oqali versus le volume de vente total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des produits avec et sans Nutri-Score (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des produits avec et sans Nutri-Score (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins un des échantillons égala 1 ou 2

"Non testé" et case vide : non testé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqgali ou effectif insuffisant

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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Reformulations et renouvellement de I'offre

Le Tableau 26 présente, d'une part, les résultats des analyses de I'évolution des teneurs en
sucres des produits appariés entre 2015 et 2021 (avec Nutri-Score) afin d’identifier
d’éventuelles reformulations effectuées sur les produits avec Nutri-Score et d’autre part, les
résultats des comparaisons des sous-groupes de produits avec et sans Nutri-Score (offre de
2015 vs. offre de 2021 avec Nutri-Score ; produits Ajoutés avec et sans Nutri-Score ; produits
Retirés vs. Produits Ajoutés avec Nutri-Score) afin d’identifier un éventuel renouvellement de
I'offre lié a I'apposition du Nutri-Score.

Au sein des produits appariés qui comportent un Nutri-Score en 2021 et étaient déja
présents en 2015, aucune évolution significative n’est observée parmi les 18 familles
étudiées.

Pour les comparaisons des sous-groupes avec et sans Nutri-Score, une seule famille sur
18 présente des évolutions significatives, signe d’'un renouvellement de I'offre allant dans
le sens d’'une diminution des teneurs. Il s’agit de la famille Sorbet batonnet dont les produits
de 2021 avec Nutri-Score possedent une teneur moyenne en sucres plus faible que les produits
de 2015 (-2,5g/100 g; -11 %), tout comme les produits Ajoutés entre 2015 et 2021 avec Nutri-
Score en 2021 qui présentent des teneurs moyennes plus basses que les produits Retirés entre
2015et 2021 (-2,3g/100g;-10 %).
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Tableau 26 : Différences de teneurs moyennes en sucres entre les produits appariés de 2015 et de 2021 avec Nutri-Score (étude des reformulations) et entre les sous-
groupes de produits avec et sans Nutri-Score (étude du renouvellement de I'offre).

ETUDE DES REFORMULATIONS ETUDE DU RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE
Ajoutés 2015-2021 .
JOutes ' SANS | petirés 2015-2021 vs.
. L . . Offre 2015 vs. Offre 2021 | Nutri-Score vs. Ajoutés L
Produits appariés (présents en 2015 et en 2021 avec Nutri-Score) . - | Ajoutés 2015-2021 avec
avec Nutri-Score 2015-2021 avec Nutri- .
Différences des teneurs moyennes en sucres par Score Nutri-Score
famille
Nombre de Teneur Teneur Différence entre 2015
couples de | moyenne en | moyenne en et 2021 Evolution Différence | Différence | Différence | Différence | Différence | Différence
références 2015 2021 (en g/100g) (en %) (eng/100 g) (en %) (eng/100g) | (en %) (eng/100g) | (en %)
appariées | (eng/100g) | (eng/100g) g g
Glace mini batonnet 14 27,9 28,6 +0,7 +3% +0,3 +1% -0,6 2% +0,5 +2%
Glace batonnet <60 g 21 25,6 25,6 -0,03 -0,1% +0,8 +3% +2,0 +8% +1,5 +6%
Glace batonnet>ou=60g 34 29,4 28,6 -0,8 -3% -0,1 -0,2% +1,7 +6% +0,9 +3%
Glace mini cone 10 26,8 27,7 +0,9 +3% -0,4 -1%
Glace cone<50¢g
Glace cone >ou=50g 36 26,9 26,7 -0,2 -1% +0,02 +0,1% +0,3 +1% +0,2 +1%
Glace barre et mini barre
Glace pot<40g 5 22,0 21,6 -0,4 2% -0,3 -1%
Glace pot>ou=40g 1 27,1 25,0 +2,0 +8% +3,0 +13% +1,7 +7%
Glace a I'eau ou aux fruits 12 19,0 18,0 -1,0 -5% -1,7 -9% -0,6 -3% -2,0 -10%
Sorbet batonnet 4 19,6 20,1 +0,5 +3% -2,5%* -11% -0,9 -4% -2,3*% -10%
Sorbet céne 6 27,3 28,0 +0,7 +3% -0,6 2% -0,8 -3% -1,4 -5%
Sorbet pot
Coupe et spécialité glacées 9 27,0 28,2 +1,2 +5% +0,5 +2% -0,6 -2% -1,4 -6%
Spécialité glacée a partager 8 22,4 23,3 +0,9 +4% -1,8 -7% -1,1 -4% -1,5 -6%
Vrac glace 31 22,7 22,2 -0,5 2% -0,5 -2% -0,1 -1% -2,0 9%
Vrac glace gourmand 8 25,0 25,6 +0,7 +3% -0,05 -0,2% +1,1 +5% -0,1 -0,3%
Vrac sorbet 19 25,3 24,1 -1,2 -5% -0,4 2% +0,3 +1% -0,3 -1%

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des produits avec et sans Nutri-Score (* si p<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des produits avec et sans Nutri-Score (* si p<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins un des échantillons égala 1 ou 2 ; "Non testé" et case vide : non testé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali ou effectif insuffisant
La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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Etude référence par référence des produits appariés apposant un Nutri-Score en 2021

En complément des analyses précédentes, un focus illustrant, référence par référence, I'ampleur
des éventuelles reformulations effectuées est présenté (Figure 16). Pour rappel, pour 'ensemble
des couples de références appariées toutes familles confondues et en un méme point d’abscisse,
le losange bleu représente la teneur en sucres de la référence en 2015 et le triangle violet celle
de la référence, avec Nutri-Score, en 2021 (ces symboles peuvent étre superposés si les teneurs
sont identiques). Les couples sont classés par teneurs en sucres de 2015 décroissantes.

Les seuils de points relatifs aux teneurs en sucres tels que définis dans le Réglement d’'usage de
ce logo3° et correspondant a 'algorithme en vigueur en 2021 ont été indiqués en marron sur ce
graphique.

L’étude des teneurs référence par référence toutes familles confondues (Figure 16) montre que
des reformulations a la hausse et a la baisse ont été réalisées entre 2015 et 2021. Plus
précisément, sur les 218 produits présentant un Nutri-Score en 2021, la teneur en sucres entre
2015 et 2021 :

- diminue pour 106 produits (49 %). Ces diminutions sont réparties sur '’ensemble des
références ;

- augmente pour 77 produits (35 %). Les plus fortes augmentations sont observées sur
les références présentant des teneurs en sucres intermédiaires (entre 18 g/100g et
28 g/100 g) en 2015;

- reste identique pour 35 produits (16 %).

A noter que la variabilité des teneurs en sucres du secteur des Glaces et sorbets est
importante car elle couvre une trés grande partie des seuils de points du calcul de cette
composante.

30 Santé publique France, Annexe 1 du Réglement d’'usage du logo « Nutri-Score », disponible sur le site de
Santé publique France : https://www.santepubliquefrance.fr/determinants-de-sante/nutrition-et-
activite-physique/articles /nutri-score.
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Figure 16 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés (présents sur le marché en 2015 et 2021), apposant un Nutri-Score en 2021

au sein des Glaces et sorbets.
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5.2.2.2. Matieéres grasses

Comparaison des produits avec et sans Nutri-Score en 2021

Le Tableau 27 présente les différences de teneurs moyennes en matiéres grasses des produits
avec et sans Nutri-Score en 2021, par famille3! et par segment de marché pour les données non
pondérées, et par famille3! pour les données pondérées. Les teneurs moyennes en matieres
grasses des produits avec et sans Nutri-Score en 2021 sont également indiquées par famille32
avec et sans pondération par les volumes de vente.

Sans tenir compte des volumes de vente et tous segments de marché confondus, 3 familles
sur les 13 d’intérét présentent une différence significative entre la teneur moyenne en
matiéres grasses des produits avec et sans Nutri-Score, signe que, pour ces familles, les
produits avec Nutri-Score ont des teneurs moyennes significativement plus faibles que
ceux sans logo en 2021 :

- Glace mini batonnet (-3,2 g/100 g soit -16 %) ;
- Glace cone=50g (-1,5 g/100 g soit-12 %) ;
- Glace pot=40g(-4,4 g/100 g soit-32 %).

Pour les 10 autres familles d’intérét testées, les produits avec Nutri-Score possédent des
teneurs moyennes en matieres grasses comparables aux produits sans Nutri-Score en
2021.

Au sein de chaque segment de marché, les produits avec Nutri-Score possédent des teneurs en
matiéres grasses comparables aux produits sans Nutri-Score, sauf pour la famille Glace mini
batonnet pour laquelle les produits avec Nutri-Score sont significativement moins riches en
matiéres grasses que les produits sans Nutri-Score au sein des marques de distributeurs
(-5,1g/100 g; -24 %).

Pour les autres couples famille/segment de marché testés, les produits avec Nutri-Score
posseédent des teneurs en matieres grasses comparables aux produits sans Nutri-Score. A noter
qu'il est impossible de conclure sur les différences statistiques pour de nombreux couples
famille/segment, ceux-ci n’ayant pas pu étre testés faute d’effectifs suffisants.

En tenant compte des volumes de vente, 10 différences significatives sont observées. Il
s’agit de:

- 8 familles pour lesquelles les teneurs moyennes en matiéres grasses des produits avec
Nutri-Score sont significativement inférieures a celles des produits sans Nutri-Score :
Glace mini batonnet (-3,7 g/100 g; -18 %), Glace batonnet < 60 g (-2,7 g/100 g; -12 %),
Glace batonnet = 60 g ( -1,2 g/100 g; -6 %), Glace céne = 50 g (-1,3 g/100 g; -10 %),
Glace pot=40g(-5,7 g/100 g ; -39 %), Coupe et spécialité glacées (-1,7 g/100 g ; -18 %),
Vrac glace (-1,0 g/100 g ; -11 %) ainsi que Vrac glace gourmand (-2,9 g/100 g; -23 %) ;

- 2 familles pour lesquelles les teneurs moyennes en matieres grasses des produits avec
Nutri-Score sont significativement supérieures a celles des produits sans Nutri-Score :

31 Hors familles Glaces a 'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet qui ne
sont pas considérées pour 'étude des matiéres grasses. Pour rappel, la famille Assortiment de glaces
n’ayant pas de produit récolté en 2021, il n’y a pas d’évolution possible entre 2015 et 2021.
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Glace mini cone (+3,3 g/100 g ; +20 %) ainsi que Glace cone <50 g (+3,1 g/100 g; +26
% ; a nuancer par un effectif de produits avec Nutri-Score tres faible : n=1).
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Tableau 27 : Différences des teneurs moyennes en matieres grasses entre les produits avec et sans Nutri-Score en 2021, sans pondération par les parts de marché (par
famille et par segment de marché) et avec pondération par les parts de marché (par famille uniquement).

TOUS PRODUITS TOUS PRODUITS PONDERES"
PAR FAMILLE PAR FAMILLE ET SEGMENT DE MARCHE PAR FAMILLE
Différences des teneurs moyennes en matiéres
grasses par famille en 2021 entre les produits Moyenne | Moyenne . Il.'larf{ues de Ensei.gnes a Moyenne | Moyenne
sans/avec Nutri-Score 2021 sans | 2021 avec Différences DIStf‘II‘JuLiEIfI'S Ma.rques llflarf]ues de dlstnbflteurs dominante 2021 sans | 2021 avec Différences
Nutri-Score |Nutri-Score spécialisés nationales distributeurs entrée de marques Nutri-Score |Nutri-Score
gamme propres
g/100¢g g/100g |g/100g % |g/100g % |g/100g % |g/100g % |g/100g % |g/100g % g/100¢g g/100g |g/100g %
Glace mini bitonnet 20,2 17,0 -3,2* -16% +1,5 +99% |Nontesté|Nontesté| -5,1% -249% |Non testé|Non testé|Non testé[Non testé 20,9 17,2 =3, 7% | -18%
Glace batonnet<60 g 16,6 19,2 +2,7 | +16% |Nontesté|Non testé|Non testé|Non testé| +0,2 +1% |Non testé|Non testé|Non testé|Non testé] 22,7 20,0 -2,7% | -12%
Glace batonnet>ou=60g 19,6 19,1 -0,5 -3% +4,6 +25% |Nontesté|Nontesté| +0,2 +1% |Nontesté|Non testé|Non testé|Non testé 20,3 19,1 -1,2* -6%
Glace mini céne 16,6 18,2 +1,6 +9% |Non testé[Non testé[Non testé|Non testé| -3,6 -17% |Non testé|Non testé|Non testé|Non testé! 16,1 19,4 +3,3** | +20%
Glace céne <50 g 12,4 15,0 Non testé|Non testé[Non testéNon testé[Non testé[Non testé|Non testé|Non testé|Non testé|Non testé 11,9 15,0 +3,1*%** | +26%
Glace cone >ou=50g 13,0 11,4 -1,5%%* | -12% -0,6 -5% |Nontesté|Nontesté| -0,4 -3% -1,3 -10% |Non testé|Non testé 12,9 11,6 -1,3%%* | -10%
Glace barre et mini barre 20,0 Non testé[Non testé| Non testé[Non testé|Non testé[Non testé|Non testé[Non testé|Non testé|Non testé|Non testé|Non testé 18,9 Non testé|Non testé
Glace pot<40g 6,8 6,5 -0,4 -6% |Nontesté|Non testé|Non testé|Non testé| +0,1 +2% |Nontesté|Non testé|Non testé|Non testé 7,3 6,2 -1,0 -14%
Glace pot>ou=40g 13,6 9,2 -4,4* -32% -2,9 -25% |Nontesté|Nontesté| +1,5 +19% |Non testé|Non testé[Non testé[Non testé: 14,6 8,9 =5, 7% | -39%
Glace a l'eau ou aux fruits 0,3 0,1 -0,2 -0,3 Non testé(Non testé| -0,1 Non testé[Non testé|Non testé[Non testé 0,2 0,05 -0,1*
Sorbet batonnet 1,3 0,6 -0,8 -0,8 Non testé[Non testé| -0,9 Non testé|Non testé[Non testé|Non testé! 1,0 1,3 +0,3
Sorbet cone 58 52 -0,6 -0,1 Non testé[Non testé| -1,3* Non testé|Non testé[Non testé|Non testé| 53 51 -0,2
Sorbet pot 1,4 0,3 -1,1 -1,3 Non testé|Non testé|Non testé Non testé[Non testé|Non testé[Non testé 1,6 0,3 -1,4
Coupe et spécialité glacées 9,4 7,8 -1,7 -18% |Nontesté|Non testé|Non testé|Non testé| -2,3 -23% |Non testé|Non testé[Non testé|Non testé 9,4 7,7 -1,7* | -18%
Spécialité glacée a partager 9,1 10,0 +0,8 +9% |Nontesté|[Non testé[Non testé|Non testé|  -0,6 -5% |Nontesté|Nontesté| -3,7 -36% 10,9 9,4 -1,5 -14%
Vrac glace 9,5 8,6 -0,9 -10% -1,8 -17% +0,1 +1% -0,1 -1% |Nontesté|Non testé|Non testé|Non testé 9,3 8,3 -1,0** | -11%
Vrac glace gourmand 11,5 9,6 -1,9 -16% +0,4 +4% |Nontesté|Nontesté| +1,2 +15% |Non testé|Non testé[Non testé|Non testé 12,4 9,6 -2,9%%* | -23%
Vrac sorbet 0,7 0,8 +0,1 +0,3 -0,1 +0,3 Non testé[Non testé|Non testé[Non testé 0,7 0,6 -0,1

'ratio des volumes de vente des produits identifiés par I'0gali versus le volume de vente total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des produits avec et sans Nutri-Score (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des produits avec et sans Nutri-Score (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins un des échantillons égal a 1 ou 2; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matiéres grasses

"Non testé" et case vide : non testé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali ou effectif insuffisant / delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matiéres grasses

Familles non pertinentes pour1'étude des matiéres grasses : Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot, Vrac sorbet

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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Reformulations et renouvellement de I'offre

Le Tableau 28 présente, d'une part, les résultats des analyses de I'évolution des teneurs en
matieres grasses des produits appariés entre 2015 et 2021 (avec Nutri-Score) afin d’identifier
d’éventuelles reformulations effectuées sur les produits avec Nutri-Score et, d’autre part, les
résultats des comparaisons des sous-groupes de produits avec et sans Nutri-Score (offre de
2015 vs. offre de 2021 avec Nutri-Score ; produits Ajoutés avec et sans Nutri-Score ; produits
Retirés vs. Produits Ajoutés avec Nutri-Score) afin d’identifier un éventuel renouvellement de
I'offre lié a I'apposition du Nutri-Score.

Au sein des produits appariés qui comportent un Nutri-Score en 2021 et étaient déja
présents en 2015, une évolution significative, a la baisse, est observée pour une seule
famille sur les 13 d’intérét : Glace mini batonnet (-3,2 g/100g; -15 %), signe que des
reformulations a la baisse ont été effectuées entre 2015 et 2021 sur les produits avec Nutri-
Score de cette famille.

Pour les comparaisons des sous-groupes avec et sans Nutri-Score, 3 familles sur les 13
d’intérét présentent des évolutions significatives, signe d’un renouvellement de I'offre
allant dans le sens d’'une diminution des teneurs :

- Glace mini batonnet : les produits Ajoutés entre 2015 et 2021 avec Nutri-Score en 2021,
présentent une teneur moyenne en matieres grasses inférieure a celle des produits
Ajoutés sans Nutri-Score en 2021 (-4,0 g/100 g; -20 %) ;

- Glace cone = 50 g : les produits de 2021 avec Nutri-Score ont des teneurs moyennes en
matieres grasses plus faibles que les produits de 2015 (-1,4 g/100¢g; -11 %), tout
comme les produits Ajoutés entre 2015 et 2021 avec Nutri-Score en 2021, qui
présentent une teneur moyenne en matieres grasses inférieure a celle des produits
Ajoutés sans Nutri-Score en 2021 (-2,1 g/100 g; -15 %) ;

- Glace pot = 40 g: les produits de 2021 avec Nutri-Score ont des teneurs moyennes en
matieres grasses plus faibles que les produits de 2015 (-4,2 g/100g; -31 %), tout
comme les produits Ajoutés entre 2015 et 2021 avec Nutri-Score en 2021, qui
présentent une teneur moyenne en matieres grasses inférieure a celle des produits
Ajoutés sans Nutri-Score en 2021 (-4,6 g/100 g; -34 %) ainsi que les produits Ajoutés
entre 2015 et 2021 avec Nutri-Score en 2021 avec des teneurs moyennes plus basses
que les produits Retirés entre 2015 et 2021 (-4,2 g/100 g; -32 %) .
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Tableau 28 : Différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les produits appariés de 2015 et de 2021 avec Nutri-Score (étude des reformulations) et entre

les sous-groupes de produits avec et sans Nutri-Score (étude du renouvellement de I'offre).

ETUDE DES REFORMULATIONS ETUDE DU RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE
Ajoutés 2015-2021 .
Joutes ' SANS | petirés 2015-2021 vs.
. L . . Offre 2015 vs. Offre 2021 | Nutri-Score vs. Ajoutés L
Produits appariés (présents en 2015 et en 2021 avec Nutri-Score) . - | Ajoutés 2015-2021 avec
avec Nutri-Score 2015-2021 avec Nutri- .
Différences des teneurs moyennes en matiéres Score Nutri-Score
grasses par famille
Nombre de Teneur Teneur Différence entre 2015
couples de | moyenne en | moyenne en et 2021 Evolution Différence | Différence | Différence | Différence | Différence | Différence
références 2015 2021 (en %) (eng/100 g) (en %) (eng/100 g) (en %) (eng/100 g) (en %)
" (eng/100g)
appariées | (eng/100g) | (eng/100g)
Glace mini batonnet 14 21,3 18,1 -3,2%* -15% -0,7 -4% -4,0* -20% +0,6 +4%
Glace batonnet <60 g 21 19,4 19,4 -0,05 -0,2% +1,4 +8% +4,1 +28% +1,0 +6%
Glace batonnet>ou=60g 34 18,7 18,4 -0,3 2% -0,3 2% +0,5 +3% +0,4 +2%
Glace mini céne 10 20,0 19,0 -1,0 -5% -0,8 -4% -1,2 -8% -5,2 -27%
Glace cone <50 ¢g Non testé Non testé +1,6 +12% Non testé Non testé Non testé Non testé
Glace cone>ou=50g 36 11,9 11,3 -0,5 -5% -1,4*%** -11% -2,1* -15% -1,2 -10%
Glace barre et mini barre Non testé Non testé Non testé Non testé Non testé Non testé Non testé Non testé
Glace pot<40g 5 5,8 6,2 +0,4 +8% -0,2 -3% Non testé Non testé Non testé Non testé
Glace pot>ou=40g 1 13,8 12,0 Non testé Non testé -4,2%* -31% -4,6* -34% -4,2%% -32%
Glace a lI'eau ou aux fruits 12 0,04 0,02 -0,02 -0,1 -0,1 -0,1
Sorbet batonnet 4 2,3 2,4 +0,2 -0,3 -0,9 -0,3
Sorbet cone 6 4,7 4,7 -0,0 -0,6 -0,3 -0,2
Sorbet pot Non testé Non testé -0,8 -1,7 -1,3
Coupe et spécialité glacées 9 9,6 9,1 -0,5 -5% -2,5 -24% -3,1 -33% -4,3 -41%
Spécialité glacée a partager 8 14,2 13,9 -0,3 2% +0,1 +1% -0,2 2% -1,0 -10%
Vrac glace 31 9,0 8,7 -0,3 -4% -0,6 -7% -1,3 -13% -1,0 -11%
Vrac glace gourmand 8 10,8 9,4 -1,4 -13% -1,4 -12% -1,8 -15% -0,8 -8%
Vrac sorbet 19 0,2 0,3 +0,2 +0,2 +0,3 +0,4

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des produits avec et sans Nutri-Score (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des produits avec et sans Nutri-Score (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins un des échantillons égal a 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matiéres grasses

"Non testé" et case vide : non testé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali ou effectif insuffisant / delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matieéres grasses
Familles non pertinentes pour I'étude des matiéres grasses : Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot, Vrac sorbet

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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Etude référence par référence des produits appariés apposant un Nutri-Score en 2021

En complément des analyses précédentes, un focus illustrant, référence par référence, l'ampleur
des éventuelles reformulations effectuées est présenté (Figure 17). Pour rappel, pour 'ensemble
des couples de références appariées toutes familles32 confondues et en un méme point
d’abscisse, le losange bleu représente la teneur en matiéres grasses de la référence en 2015 et
le triangle violet celle de la référence, avec Nutri-Score, en 2021 (ces symboles peuvent étre
superposés si les teneurs sont identiques). Les couples sont classés par teneurs en matiéres
grasses de 2015 décroissantes.

L’étude des teneurs référence par référence toutes familles confondues (Figure 17) montre que
des reformulations a la hausse et a la baisse ont été réalisées entre 2015 et 2021. Plus
précisément, sur les 177 produits présentant un Nutri-Score en 2021, la teneur en matieres
grasses entre 2015 et 2021 :

- diminue pour 88 produits (49,7 %). Ces diminutions sont principalement observées
sur les teneurs de 2015 élevées ou intermédiaires ;

- augmente pour 56 produits (31,6 %). Ces augmentations sont réparties sur I'ensemble
des produits ;

- reste identique pour 33 produits (18,6 %).

32 Hors familles Glaces a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet qui ne
sont pas considérées pour 'étude des matiéres grasses. Pour rappel, la famille Assortiment de glaces
n’ayant pas de produit récolté en 2021, il n’y a pas d’évolution possible entre 2015 et 2021.
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Evolution de la teneur en Matiéres grasses des produits avec Nutri-Score
du secteur des Glaces et sorbets*
(références 2015-2021 appariées avec Nutri-Score en 2021)
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*Les produites des familles non pertinentes pour les matieres grasses ne sont pas présents sur ce
graphique : Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot, ainsi que Vrac sorbet. Glaces et sorbets-Oqali-Comparaison 2010/2015/2021

Figure 17 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matieres grasses des produits appariés (présents sur le marché en 2015 et 2021), apposant un Nutri-Score

en 2021 au sein des Glaces et sorbets.
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5.2.2.3. Acides gras saturés
Comparaison des produits avec et sans Nutri-Score en 2021

Le Tableau 29 présente les différences de teneurs moyennes en acides gras saturés des produits
avec et sans Nutri-Score en 2021, par famille33 et par segment de marché pour les données non
pondérées, et par famille33 pour les données pondérées. Les teneurs moyennes en acides gras
saturés des produits avec et sans Nutri-Score en 2021 sont également indiquées par famille34
avec et sans pondération par les volumes de vente.

Sans tenir compte des volumes de vente et tous segments de marché confondus, 3 familles
sur les 13 d’intérét présentent une différence significative entre la teneur moyenne en
acides gras saturés des produits avec et sans Nutri-Score :

- alabaisse pour 2 familles, signe que les produits avec Nutri-Score ont des teneurs
moyennes significativement plus faibles que ceux sans logo en 2021 (Glace mini
batonnet: -1,7 g/100 g soit-13 % ; Glace pot =240 g:-2,6 g/100 g soit -31 %) ;

- alahausse pour 1 famille, signe que les produits avec Nutri-Score ont une teneur
moyenne significativement plus élevée que ceux sans logoen 2021 (Glace
batonnet <60 g: +3,5 g/100 g soit +27 %).

Pour les 9 autres familles d’intérét testées, les produits avec Nutri-Score possedent des
teneurs moyennes en acides gras saturés comparables aux produits sans Nutri-Score en
2021.

Au sein de chaque segment de marché, les produits avec Nutri-Score possédent des teneurs en
acides gras saturés comparables aux produits sans Nutri-Score, sauf pour la famille Glace mini
batonnet pour laquelle les produits avec Nutri-Score sont significativement moins riches en
acides gras saturés que les produits sans Nutri-Score au sein des marques de distributeurs
(-2,9g/100 g; -21 %).

Pour les autres couples famille/segment de marché testés, les produits avec Nutri-Score
posseédent des teneurs en acides gras saturés comparables aux produits sans Nutri-Score. A
noter qu'il est impossible de conclure sur les différences statistiques pour de nombreux couples
famille/segment n’ayant pas pu étre testés faute d’effectifs suffisants.

En tenant compte des volumes de vente, 6 différences significatives sont observées pour :
- 3 familles pour lesquelles la teneur moyenne en acides gras saturés des produits avec
Nutri-Score est significativement inférieure a celle des produits sans Nutri-Score : Glace
mini batonnet (-2,4 g/100 g soit-17 %), Glace pot 240 g (-3,3 g/100 g soit-36 %) et Vrac

glace gourmand (-1,8 g/100 g soit -24 %) ;

- 3 familles pour lesquelles la teneur moyenne en acides gras saturés des produits avec
Nutri-Score est significativement supérieure a celle des produits sans Nutri-Score : Glace
batonnet < 60 g (+2,0 g/100 g soit +14 %), Glace mini cone (+1,8 g/100 g soit +14 %) et
Glace cone < 50 g (+3,5 g/100 g soit +42 % ; a nuancer par le faible effectif de produits
présentant un Nutri-Score : n=1).

33 Hors familles Glaces a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet qui ne
sont pas considérées pour I'étude des acides gras saturés. Pour rappel, la famille Assortiment de glaces
n’ayant pas de produit récolté en 2021, il n’y a pas d’évolution possible entre 2015 et 2021.
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Tableau 29 : Différences des teneurs moyennes en acides gras saturés entre les produits avec et sans Nutri-Score en 2021, sans pondération par les parts de marché (par

famille et par segment de marché) et avec pondération par les parts de marché (par famille uniquement).

TOUS PRODUITS TOUS PRODUITS PONDERES"
PAR FAMILLE PAR FAMILLE ET SEGMENT DE MARCHE PAR FAMILLE
Différences des teneurs moyennes en acides
gras saturés par famille en 2021 entre les Moyenne | Moyenne Marques de Enseignes a Moyenne | Moyenne
produits sans/avec Nutri-Score 2021 s(jms 2021 ayec Différences Distr"illmfelfrs Ma'rques 1|'lar'ques de distrib!lteurs dominante 2021 s.ans 2021 aYeC Différences
Nutri- Nutri- spécialisés nationales distributeurs entrée de marques Nutri- Nutri-
Score Score gamme propres Score Score
g/100g | g/100g |g/100g| % |g/100g| % |9/100g| % |g/100g| % |9g/100g| % |g/100g( % g/100g | g/100g |g/100g| %
Glace mini batonnet 13,2 11,5 -1,7*% | -13% | +2,2 | +24% |Nontesté|Nontesté| -2,9% | -219 [Non testé|Non testé[Non testé| Non testé] 13,9 11,5 =24 | -17%
Glace batonnet <60 g 12,7 16,2 +3,5% | +27% |Non testé|Non testé| Non testé[Non testé[  +0,7 +5% |Non testé| Non testé[ Non testé[Non testé 14,8 16,9 +2,0** | +14%
Glace batonnet >ou=60g 12,7 12,5 -0,1 -1% +2,9 | +26% |Non testé|Non testé| +0,1 +19% |Non testé| Non testé|Non testé|Non testé| 13,1 12,5 -0,7 -5%
Glace mini cone 12,5 13,8 +1,3 | +10% |Non testé|Non testé| Non testé|Non testé| -2,3 | -149% |Non testé[Non testé|Non testé|Non testé 12,6 14,4 +1,8% | +14%
Glace cone<50g 9,3 12,0 +2,7 | +29% |Non testé|Non testé| Non testé| Non testé[ Non testé| Non testé| Non testé| Non testé| Non testé[Non testé 8,5 12,0 +3,5%*%| +42%
Glace cébne>ou=50g 9,8 9,2 -0,6 -6% +0,8 | +10% |Non testé|Non testé| -0,5 -5% -0,9 -8% 9,4 9,3 -0,1 -1%
Glace barre et mini barre 12,1 Non testé| Non testé| Non testé| Non testé[ Non testé[Non testé[Non testé| Non testé| Non testé| Non testé[ Non testé[Non testé 10,8 Non testé[Non testé
Glacepot<40g 51 57 +0,6 | +11% |Non testé|Non testé| Non testé[Non testé[ +0,8 | +17% |Non testé| Non testé[ Non testé[Non testé 59 55 -04 -7%
Glacepot>ou=40g 8,3 57 -2,6* | -31% -1,0 -14% |[Non testé|Non testé| +0,1 +19% |Non testé| Non testé| Non testé[Non testé 9,1 58 -3,3%* | 369,
Glace al'eau ou aux fruits 0,2 0,02 -0,2 -04 Non testé[Non testé| -0,002 Non testé| Non testé| Non testé|Non testé| 0,1 0,01 -0,1**
Sorbet batonnet 1,0 0,4 -0,6 -0,8 Non testé|Non testé| -0,5 Non testé| Non testé| Non testé| Non testé| 0,7 1,1 +0,4
Sorbet cone 4,1 4,2 +0,1 +0,1 Non testé[Non testé| -0,6 Non testé| Non testé| Non testé|Non testé| 3,9 4,1 +0,2
Sorbet pot 1,0 0,1 -1,0 -1,1 Non testé[Non testé| Non testé| Non testé| Non testé[ Non testé[ Non testé| Non testé| 1,4 0,1 -1,3
Coupe et spécialité glacées 6,6 6,0 -0,5 -8% |Non testé|Non testé|Non testé|Non testé| -1,7 -22% [Non testé|Non testé| Non testé| Non testé| 6,0 6,1 +0,1 +2%
Spécialité glacée a partager 6,2 7,6 +1,4 | +23% |Non testé[Non testé| Non testé[Non testé| -0,05 | -1% [Nontesté|Nontesté| -3,4 | -48% 7.9 7,0 -09 | -12%
Vrac glace 59 6,0 +0,05 | +1% -0,5 -8% -2,5 -45% +0,2 +49% |Non testé| Non testé| Non testé[Non testé 6,3 59 -0,4 -6%
Vrac glace gourmand 6,9 58 -1,1 -16% -0,7 -10% |[Nontesté[Non testé| +0,5 +99% |Non testé| Non testé| Non testé[Non testé 7,5 57 -1,8*%** | -24%
Vrac sorbet 0,4 0,4 +0,01 +0,1 -0,2 +0,1 Non testé|Non testé| Non testé| Non testé| 0,4 0,3 -0,1

Iratio des volumes de vente des produits identifiés par I'0qali versus le volume de vente total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des produits avec et sans Nutri-Score (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des produits avec et sans Nutri-Score (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins un des échantillons égal a 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les acides gras saturés
"Non testé" et case vide : non testé car aucun produit collecté dans 1'échantillon Oqali ou effectif insuffisant / delta non présenté pour les familles dont1'étude n'est pas pertinente pour les acides gras saturés
Familles non pertinentes pour I'étude des acides gras saturés : Glace al'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot, Vrac sorbet
La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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Reformulations et renouvellement de 1'offre

Le Tableau 30 présente, d'une part, les résultats des analyses de 1'évolution des teneurs en
acides gras saturés des produits appariés entre 2015 et 2021 (avec Nutri-Score) afin d’identifier
d’éventuelles reformulations effectuées sur les produits avec Nutri-Score et d’autre part, les
résultats des comparaisons des sous-groupes de produits avec et sans Nutri-Score (offre de
2015 vs. offre de 2021 avec Nutri-Score ; produits Ajoutés avec et sans Nutri-Score ; produits
Retirés vs. Produits Ajoutés avec Nutri-Score) afin d’identifier un éventuel renouvellement de
I'offre lié a 'apposition du Nutri-Score.

Au sein des produits appariés qui comportent un Nutri-Score en 2021 et étaient déja
présents en 2015, une évolution significative, a la baisse, est observée pour une seule
famille sur les 13 d’intérét: Glace mini batonnet (-1,7 g/100g; -12 %), signe que des
reformulations a la baisse ont été effectuées entre 2015 et 2021 sur les produits avec Nutri-
Score de cette famille.

Pour les comparaisons des sous-groupes avec et sans Nutri-Score, une seule famille sur
les 13 d’intérét présente des évolutions significatives, signe d’'un renouvellement de
I'offre allant dans le sens d’'une diminution des teneurs : Glace pot = 40 g pour laquelle les
produits de 2021 avec Nutri-Score ont une teneur moyenne en acides gras saturés plus faible
que les produits de 2015 (-2,6 g/100 g; -31 %), tout comme les produits Ajoutés entre 2015 et
2021 avec Nutri-Score en 2021, qui présentent une teneur moyenne en acides gras saturés
inférieure a celle des produits Ajoutés sans Nutri-Score en 2021 (-2,7 g/100 g; -34 %) ainsi que
les produits Ajoutés entre 2015 et 2021 avec Nutri-Score en 2021 avec une teneur moyenne plus
basse que les produits Retirés entre 2015 et 2021 (-2,7 g/100 g; -34 %).
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Tableau 30 : Différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les produits appariés de 2015 et de 2021 avec Nutri-Score (étude des reformulations) et entre
les sous-groupes de produits avec et sans Nutri-Score (étude du renouvellement de I'offre).

ETUDE DES REFORMULATIONS ETUDE DU RENOUVELLEMENT DE L'OFFRE
Ajoutés 2015-2021 .
Joutes A0S | petirés 2015-2021 vs.
. - . . Offre 2015 vs. Offre 2021 | Nutri-Score vs. Ajoutés L
Produits appariés (présents en 2015 et en 2021 avec Nutri-Score) . | Ajoutés 2015-2021 avec
avec Nutri-Score 2015-2021 avec Nutri- .
Différences des teneurs moyennes en acides gras Score Nutri-Score
saturés par famille
Nombre de Teneur Teneur Différence entre 2015
couples de | moyenne en | moyenne en et 2021 Evolution Différence | Différence | Différence | Différence | Différence | Différence
références 2015 2021 (en %) (eng/100 g) (en %) (eng/100 g) (en %) (eng/100 g) (en %)
" (eng/100g)
appariées | (eng/100g) | (eng/100g)
Glace mini batonnet 14 13,7 12,0 -1,7*%* -12% -0,3 -3% -1,8 -14% +0,6 +6%
Glace batonnet <60 g 21 16,1 16,3 +0,2 +2% +1,9 +14% +5,2 +51% +1,7 +13%
Glace batonnet>ou=60g 34 12,7 12,4 -0,3 -3% -0,2 2% +0,2 +2% +0,04 +0,3%
Glace mini céne 10 15,0 14,3 -0,7 -4% -0,3 2% +0,1 +1% -2,5 -18%
Glace cone <50 ¢g Non testé Non testé +1,7 +16% Non testé Non testé Non testé Non testé
Glace cone>ou=50g 36 9,5 9,2 -0,3 -3% -0,7 -7% -1,0 -10% -0,7 -7%
Glace barre et mini barre Non testé Non testé Non testé Non testé Non testé Non testé Non testé Non testé
Glace pot<40g 5 5,0 54 +0,4 +8% +0,2 +4% Non testé Non testé Non testé Non testé
Glace pot>ou=40g 1 8,9 8,4 Non testé Non testé -2,6** -31% -2,7* -34% -2,7%* -34%
Glace a lI'eau ou aux fruits 12 0,01 0,004 -0,004 -0,1 -0,2 -0,1
Sorbet batonnet 4 1,9 2,2 +0,2 -0,3 -0,8 -0,3
Sorbet cone 6 3,7 3,7 -0,0 -0,5 +0,6 -0,04
Sorbet pot Non testé Non testé -0,8 -1,5 -1,3
Coupe et spécialité glacées 9 7,7 7,2 -0,5 -6% -0,8 -12% -2,0 -30% -2,3 -33%
Spécialité glacée a partager 8 11,9 11,3 -0,6 -5% +0,8 +12% +0,7 +13% -0,001 -0,02%
Vrac glace 31 6,5 6,3 -0,2 -3% -0,3 4% -0,5 -9% -0,9 -15%
Vrac glace gourmand 8 59 5,4 -0,5 -9% -0,9 -14% -0,8 -11% -0,5 -7%
Vrac sorbet 19 0,1 0,1 +0,03 +0,1 +0,2 +0,3

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des produits avec et sans Nutri-Score (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des produits avec et sans Nutri-Score (* si p<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutation

Chiffres grisés : effectif d'au moins un des échantillons égala 1 ou 2 ; également utilisés pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les acides gras saturés

"Non testé" et case vide : non testé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali ou effectif insuffisant / delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les acides gras saturés
Familles non pertinentes pour I'étude des acides gras saturés : Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot, Vrac sorbet

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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Etude référence par référence des produits appariés apposant un Nutri-Score en 2021

En complément des analyses précédentes, un focus illustrant, référence par référence, I'ampleur
des éventuelles reformulations effectuées est présenté (Figure 18). Pour rappel, pour 'ensemble
des couples de références appariées toutes familles3* confondues et en un méme point
d’abscisse, le losange bleu représente la teneur en acides gras saturés de la référence en 2015 et
le triangle violet celle de la référence, avec Nutri-Score, en 2021 (ces symboles peuvent étre
superposés si les teneurs sont identiques). Les couples sont classés par teneurs en acides gras
saturés de 2015 décroissantes.

Les seuils de points relatifs aux teneurs en acides gras saturés (composante « graisses
saturées ») tels que définis dans le Réglement d'usage de ce logo35 et correspondant a
I'algorithme en vigueur en 2021 ont été indiqués en marron sur ce graphique.

L’étude des teneurs référence par référence toutes familles3> confondues (Figure 18) montre
que des reformulations a la hausse et a la baisse ont été réalisées entre 2015 et 2021. Plus
précisément, sur les 177 produits présentant un Nutri-Score en 2021, la teneur en acides gras
saturés entre 2015 et 2021 :

- diminue pour 84 produits (47,5 %). Ces diminutions sont réparties sur 'ensemble des
références et les plus importantes concernent les produits avec des teneurs en acides
gras saturés intermédiaires en 2015 ;

- augmente pour 62 produits (35,0 %). Ces augmentations sont réparties sur 'ensemble
des références ;

- reste identique pour 31 produits (17,5 %).

A noter que la variabilité des teneurs en acides gras saturés du secteur des Glaces et
sorbets est importante car elle couvre la quasi-totalité des seuils de points du calcul de
cette composante.

34 Hors familles Glaces a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet qui ne
sont pas considérées pour I'étude des acides gras saturés. Pour rappel, la famille Assortiment de glaces
n’ayant pas de produit récolté en 2021, il n’y a pas d’évolution possible entre 2015 et 2021.

35 Santé publique France, Annexe 1 du Réglement d’'usage du logo « Nutri-Score », disponible sur le site de
Santé publique France : https://www.santepubliquefrance.fr/determinants-de-sante/nutrition-et-
activite-physique/articles /nutri-score.
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Figure 18 : Evolution, référence par référence, de la teneur en acides gras saturés des produits appariés (présents sur le marché en 2015 et 2021), apposant un Nutri-

Score en 2021 au sein des Glaces et sorbets.
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5.2.2.4. Synthese

Sans tenir compte des volumes de vente, des différences significatives peu nombreuses
sont observées :

- al’échelle des familles, en 2021 :

o les produits avec Nutri-Score possedent des teneurs en sucres, en matieres
grasses et en acides gras saturés comparables aux produits sans Nutri-Score ;

o pour 3 familles, les produits avec Nutri-Score ont une teneur moyenne
significativement inférieure a celle des produits sans Nutri-Score pour au moins
un nutriment :

» (Glace mini batonnet et Glace pot = 40 g pour les matiéres grasses et les
acides gras saturés ;
= Glace cone = 50 g pour les matiéres grasses ;

o pour 1 famille (Glace batonnet < 60 g), les produits avec Nutri-Score ont une
teneur moyenne en acides gras saturés significativement supérieure a celle des
produits sans Nutri-Score.

- ausein de chaque segment de marché, en 2021 :

o les produits avec Nutri-Score sont nutritionnellement mieux positionnés que les
produits sans Nutri-Score pour quelques couples nutriment/segment de marché
pour:

= lessucres : 3 familles significatives avec Spécialité glacée a partager pour
les marques de distributeurs, Glace a l'eau ou aux fruits pour les
distributeurs spécialisés et Vrac glace pour les marques nationales (pour
ces deux dernieres familles, I'effectif de produits avec Nutri-Score est
tres faible) ;

= les matieres grasses et les acides gras saturés : 1 famille significative
(Glace mini batonnet) pour les marques de distributeurs.

En tenant compte des volumes de vente, en 2021, des différences significatives plus
nombreuses sont observées pour :

- des familles pour lesquelles les teneurs moyennes des produits avec Nutri-Score sont
inférieures a celles des produits sans Nutri-Score :

o 5pourlessucres (Glace mini batonnet, Glace céne = 50 g, Sorbet batonnet, Sorbet
pot mais a nuancer par un effectif de produits avec Nutri-Score tres faible, Coupe
et spécialité glacées) ;

o 8 pour les matieres grasses (Glace mini batonnet, Glace batonnet < 60 g, Glace
batonnet = 60 g, Glace cone = 50 g, Glace pot = 40 g, Coupe et spécialité glacées,
Vrac glace ainsi que Vrac glace gourmand) ;

o 3 pour les acides gras saturés (Glace mini batonnet, Glace pot = 40 g ainsi que
Vrac glace gourmand) ;

- des familles pour lesquelles les teneurs moyennes des produits avec Nutri-Score sont
supérieures a celles des produits sans le logo :

o 1 pour les sucres (Vrac glace) ;

o 2 pour les matieres grasses (Glace mini céne ainsi que Glace cone < 50 g mais a
nuancer par un effectif de produits avec Nutri-Score tres faible) ;
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o 3 pour les acides gras saturés (Glace batonnet < 60 g, Glace mini cone ainsi que
Glace cone < 50 g mais a nuancer par un effectif de produits avec Nutri-Score tres
faible).

Les reformulations (a la hausse ou a la baisse) effectuées entre 2015 et 2021 ont eu un
impactlimité pour les sucres etles acides gras saturés : la part des produits appariés pour
laquelle ces reformulations engendrent une amélioration ou une dégradation du nombre
de points est variable, mais reste globalement faible (Figure 19) :

- Amélioration du nombre de points: 22,9 % (n=50) pour les sucres et 14,7 % (n=26)
pour les acides gras saturés ;

- Dégradation du nombre de points : 14,7 % (n=32) pour les sucres et 10,7 % (n=19)
pour les acides gras saturés.

La majorité des couples (62,4 % pour les sucres et 74,6 % pour les acides gras saturés)
présente un nombre de points identique entre 2015 et 2021.

Etude de I'impact des évolutions de valeurs nutritionnelles des produits appariés
porteurs de Nutri-Score en 2021 sur le score relatif au nutriment d’intérét
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Figure 19 : Etude de l'impact des évolutions de valeurs nutritionnelles des produits appariés porteurs de
Nutri-Score en 2021 sur le score relatif aux sucres et aux acides gras saturés.

5.2.3. Effet de I'apposition du Nutri-Score sur les produits appariés
5.2.3.1. Effet sur les parts de marché

Le Tableau 31 présente, pour le secteur entier et par famille36, le nombre de couples de produits
appariés (présents en 2015 et 2021) avec et sans Nutri-Score, ainsi que I'estimation (estimateur

36 Hors familles Glaces a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet qui ne
sont pas considérées pour I'étude des matiéres grasses et des acides gras saturés. Pour rappel, la famille
Assortiment de glaces n’ayant pas de produit récolté en 2021, il n'y a pas d’évolution possible entre 2015
et 2021, pour les 3 nutriments d’intérét.
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DiD, méthode des doubles différences) de I'impact de 'apposition du Nutri-Score sur I'évolution
des parts de marché entre 2015 et 2021, d’aprés la méthode des doubles différences?1.

A T'échelle du secteur entier, 'apposition du Nutri-Score n’a pas été associée a une
évolution significative des parts de marché des produits appariés avec Nutri-Score,
comparativement aux produits sans Nutri-Score.

ATléchelle des familles, seules 5 sur les 18 du secteur ont des effectifs suffisants pour étre testées
dans le cadre de la méthode des doubles différences. Parmi ces 5 familles, aucune ne présente
d’effet statistiquement significatif. Cela implique que 'apposition du Nutri-Score n’a pas pu
étre associée a une évolution significative des parts de marchés pour les produits porteurs de
Nutri-Score comparativement aux produits qui n’apposent pas le logo.

Pour les 13 autres familles (correspondant a celles non testées), il n’est pas possible de
conclure sur I'impact de I'apposition du Nutri-Score sur les parts de marché.

Tableau 31 : Nombre de produits appariés (présents en 2015 et 2021) avec et sans Nutri-Score et
estimation de I'impact de ’'apposition du Nutri-Score sur I'évolution des parts de marché entre 2015 et
2021, d’apres la méthode des doubles différences, pour le secteur entier et par famille (tri par valeur
absolue décroissante de I'estimateur DiD par famille) pour le secteur des Glaces et sorbets.

Parts de marché Nombre de couples de produits appariés|Nombre de couples de produits appariés Estimateur des

du groupe avec Nutri-Score du groupe sans Nutri-Score doubles différences
Famille/secteur (avec apposition du Nutri-Score entre | (sans apposition du Nutri-Score entre DiD
2015 et 2021) 2015 et 2021) (en point)

Secteur entier 214 309 +0,01
Vrac sorbet 18 30 +0,02
Glace batonnet < 60 g 17 18 +0,01
Glace batonnet>ou=60g 34 25 +0,01
Glace cone>ou=50g 36 43 +0,002
Vrac glace 31 28 +0,005

Glace mini batonnet

Glace mini cone

Glace cone <50 g

Glace barre et mini barre

Glace pot<40g

Glace pot>ou=40g

Glace a I'eau ou aux fruits

Sorbet batonnet

Sorbet cone

Sorbet pot

Coupe et spécialité glacées

Spécialité glacée a partager

Vrac glace gourmand

La différence des parts de marché moyennes entre 2017 et 2022 est calculée pour les groupes avec et sans Nutri-Score. La différence entre ces 2 moyennes permet d’obtenir I'estimateur des
doubles différences (DiD).

Case en violet : estimateur DiD négatif et significatif (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : estimateur DiD positif et significatif (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Non testé : I'estimateur DiD n’a pas été calculé car I'effectif du groupe avec Nutri-Score et/ou celui du groupe sans Nutri-Score est strictement inférieur au seuil fixé pour ce secteur (12 a I'échelle
du secteur; 11 a I'échelle des familles d'intérét sur les 3 nutriments étudiés - sucres, matiéres grasses et acides gras saturés - ou 9 a I'échelle des familles d'intérét sur les sucres uniquement)
Toutes les familles du secteur sont pertinentes pour I'étude des sucres ; les familles Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot ainsi que Vrac sorbet ne sont pas
pertinentes pour I'étude des matiéres grasses et des acides gras saturés

La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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5.2.3.2. Effet sur les valeurs nutritionnelles

Le Tableau 32 présente, pour le secteur entier et par famille, le nombre de couples de produits
appariés (présents en 2015 et 2021) avec et sans Nutri-Score, ainsi que I'estimation (estimateur
DiD) de I'impact de I'apposition du Nutri-Score sur I'évolution des teneurs moyennes en sucres,
matieres grasses et acides gras saturés entre 2015 et 2021, d’aprés la méthode des doubles
différences.

ATl’échelle du secteur entier :

- une association significative est observée pour les matiéres grasses et les acides
gras saturés. Pour ces 2 nutriments, les produits apposant un Nutri-Score en 2015
et en 2021, présentent une diminution significative de leur teneur moyenne, par
rapport a ceux sans Nutri-Score ;

- l'apposition du Nutri-Score n’a pas été associée a une évolution significative des
teneurs des produits présents en 2015 et en 2021 pour les sucres. Autrement dit,
I'évolution de la teneur moyenne en sucres entre 2015 et 2021 n’est pas
significativement différente entre les produits qui apposent le Nutri-Score et ceux qui ne
I'apposent pas.

ATéchelle des familles, 9 sur les 18 du secteur ont des effectifs suffisants pour étre testées
pour les sucres et 7 sur les 1337 d’intérét ont pu I'étre pour les matiéres grasses et les
acides gras saturés.

Parmi les familles testées, les produits apposant le Nutri-Score présentent une
diminution significative de la teneur moyenne pour certains couples famille /nutriment,
entre 2015 et 2021 (comparativement aux produits sans logo), reflétant des
reformulations des produits porteurs de Nutri-Score allant dans le sens d’'une diminution
des teneurs pour :

- 1 famille pour les sucres (sur 9 testées) : Glace batonnet < 60 g (-2,4 g/100 g) ;

- 2 familles pour les matiéres grasses (sur 7 pertinentes et testées) : Glace mini
batonnet (-2,6 g/100 g) et Glace batonnet = 60 g (-1,3 g/100 g) ;

- 1 famille pour les acides gras saturés (sur 7 pertinentes et testées) : Glace mini
batonnet (-1,3 g/100 g).

Pour les 9 autres familles au niveau des sucres et les 6 autres au niveau des matieres
grasses et des acides gras saturés (correspondant a celles non testées), il n’est pas
possible de conclure sur l'impact de l'apposition du Nutri-Score sur les valeurs
nutritionnelles.

Cette analyse a été réalisée uniquement sur la base des teneurs moyennes, sans étudier de facon
fine les évolutions au niveau des références, par exemple en différenciant les évolutions des
produits qui avaient les teneurs les plus élevées/les plus faibles en 2015, avant I'apposition du
Nutri-Score. Les effectifs de produits avec Nutri-Score n’ont pas permis d’effectuer ces
approfondissements.

37 Les familles Glaces a 'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet qui ne
sont pas considérées pour I'étude des matieres grasses et des acides gras saturés. Pour rappel, la famille
Assortiment de glaces n’ayant pas de produit récolté en 2021, il n'y a pas d’évolution possible entre 2015
et 2021, pour les 3 nutriments d’intérét.
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Tableau 32 : Nombre de produits appariés (présents en 2015 et 2021) avec et sans Nutri-Score et estimation de I'impact de I'apposition du Nutri-Score sur I’évolution des
teneurs moyennes en sucres, matiéres grasses et acides gras saturés entre 2015 et 2021, d’apreés la méthode des doubles différences, par famille et pour le secteur des
Glaces et sorbets entier.

SUCRES

MATIERES GRASSES

ACIDES GRAS SATURES

Nombre de couples de

Nombre de couples de

Nombre de couples de

Nombre de couples de

Nombre de couples de

Nombre de couples de

Fait s
group group doubles différences group group doubles différences group group doubles différences
Score Score . Score Score . Score Score .
L . DiD L - DiD . L DiD
(avec apposition du (sans apposition du (eng/100g) (avec apposition du (sans apposition du (eng/100g) (avec apposition du (sans apposition du (eng/100g)
Nutri-Score entre 2015 | Nutri-Score entre 2015 g Nutri-Score entre 2015 | Nutri-Score entre 2015 8 g Nutri-Score entre 2015 | Nutri-Score entre 2015 g 8
et2021) et2021) et2021) et2021) et2021) et2021)
Secteur entier 218 327 +0,002 177 265 -0,5%* 177 264 -0,4**
Glace mini bitonnet 14 11 +1,8 14 11 -2,6%** 14 11 -1,3%k*
Glace batonnet< 60 g 21 22 -2,4* 21 22 -0,5 21 22 -0,01
Glace batonnet>ou=60g 34 25 +0,3 34 25 -1,3* 34 25 -0,6
Glace cone>ou=50g 36 44 -0,9 36 44 +0,2 36 44 +0,1
Spécialité glacée a partager 8 15 +1,0 8 16 +0,5 8 15 -0,1
Vrac glace 31 29 -0,1 31 29 -0,6 31 29 -0,7
Vrac glace gourmand 8 23 -0,8 8 23 -0,6 8 23 -0,5
Glace a l'eau ou aux fruits 12 8 +1,0
Vrac sorbet 19 32 +0,1

Glace mini c6ne

Glace cone<50g

Glace barre et mini barre

Glace pot<40 g

Glace pot>ou=40g

Coupe et spécialité glacées

Sorbet batonnet

Sorbet cone

Sorbet pot

La différence des teneurs moyennes entre 2015 et 2021 est calculée pour les groupes avec et sans Nutri-Score. La différence entre ces 2 moyennes permet d’obtenir I'estimateur des doubles différences (DiD).
Case en violet : estimateur DiD négatif et significatif (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : estimateur DiD positif et significatif (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Non testé : 'estimateur DiD n’a pas été calculé car I'effectif du groupe avec Nutri-Score et/ou celui du groupe sans Nutri-Score est strictement inférieur a 9 al'échelle du secteur/a 8 a1'échelle des familles.
Case vide : famille dont I'étude n'est pas pertinente pour les matiéres grasses et les acides gras saturés
Familles non pertinentes pour I'étude des matiéres grasses et des acides gras saturés : Glace a I'eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet céne, Sorbet pot, Vrac sorbet
La famille Assortiment de glaces n'est pas présentée dans le tableau car aucun produit n'ayant été récolté en 2021, il n'y a pas d'évolution possible entre 2015 et 2021
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6. CONTRIBUTIONS DE L'OFFRE ET DE LA DEMANDE A L’EVOLUTION
DE LA QUALITE NUTRITIONNELLE

6.1. Méthodologie

Cette partie évalue la contribution relative des changements de I'offre (évolution de la qualité
nutritionnelle des aliments) et de la demande (changements des comportements de
consommation, estimés a partir des données d’achats Kantar-Panel Worldpanel) a I'évolution
de la qualité nutritionnelle moyenne du secteur des Glaces et sorbets, entre 2015 et 2021. Le
détail de la méthode dite « Griffith » et de 'algorithme appliqués est décrit dans le rapport de
I'étude transversale Contributions de l'offre et de la demande a [l'évolution de la qualité
nutritionnelle de I'alimentation - Edition 201938 ainsi que dans le rapport méthodologique3®. A
noter que cet indicateur n’est réalisé qu’entre 2015 et 2021 car plus la période de temps est
étendue et plus I'effectif de produits reformulés diminue, ce qui peut biaiser la contribution des
reformulations par rapport aux deux autres leviers étudiés.

La méthode consiste pour chaque nutriment d'intérét du secteur (sucres), a décomposer
I'évolution de la teneur moyenne pondérée par les parts de marché entre deux périodes de
temps tn-1 et ty en trois effets : la reformulation des produits par les industriels, I'apparition/le
retrait de références sur le marché (renouvellement de I'offre) et les substitutions opérées par
les consommateurs (Figure 20). Les deux premiers effets quantifient I'évolution pouvant étre
attribuée a l'offre et le dernier se rapporte a la contribution de la demande.

Offre Demande

Variation de la ( \ ( \
teneur‘moyenne en Reformulation des Substitution opérée

nutriments des . . Renouvellement de

. . = produits existantaux + , . + par les
achats alimentaires l'offre
deux dates consommateurs
entrele t etle tu

#Le de Foffre correspond au retrait, des produits
Figure 20 : Décomposition de I’évolution des teneurs moyennes pondérées en nutriments d’intérét entre tn-1
et tn.

A noter que cette méthode ne permet pas de conclure sur I'évolution des teneurs moyennes en
nutriments, pondérées par les parts de marché, a I'échelle du secteur. En effet pour cette
méthode, la somme des parts de marché utilisées a été rapportée a 100 %*° et les valeurs
nutritionnelles manquantes ont été attribuées par hypothese : elles ne refletent donc pas
exactement la réalit¢ du marché. Comme cité ci-dessus, cette méthode ne donne pas
d’élément sur des évolutions statistiquement significatives au cours du temps mais

38 Contributions de 'offre et de la demande a I’évolution de la qualité nutritionnelle de I'alimentation -
Oqali -Edition 2019 - Autres études - OQALI

39 Rapport méthodologique, Edition 2024, disponible sur le site internet de 1'Oqali:
https://www.ogali.fr/media/2025/09/RAPPORT-METHODOLOGIQUE OQALI version 3.pdf.

40 Les produits non couverts par I'0Oqali sont supposés avoir la méme évolution que I'échantillon étudié
sur la période (cette méthode « distord » d’autant moins les données que les couvertures du marché des
échantillons étudiés sont élevées et du méme ordre de grandeur a chacun des temps de suivi et que les
échantillons sont représentatifs du marché a tn-1 comme a tn).
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permet de comprendre si celles-ci sont le résultat de reformulations, dun
renouvellement de I'offre et/ou de substitutions opérées par les consommateurs.

Ainsi, les effectifs, les moyennes non pondérées et pondérées et les pourcentages
présentés par la suite ne sont pas comparables a ceux de la partie 5 EVOLUTION DES
VALEURS NUTRITIONNELLES ETIQUETEES.

6.2. Résultats

Les produits retirés représentent 27 % des volumes de ventes du secteur en 2015 et les produits
nouveaux 38 % en 2021. Le poids des produits appariés diminue entre les deux années d’étude,
passant de 73 % des volumes de ventes du secteur en 2015 a 62 % en 2021 (Annexe 2).

Le Tableau 33 présente, pour les sucres (seul nutriment d’intérétt! a I'échelle de toutes les
familles du secteur), les teneurs moyennes pondérées par les parts de marché, en 2015 et 2021,
sur le secteur. Les évolutions des teneurs moyennes pondérées en sucres y sont décomposées
selon les contributions respectives des reformulations, du renouvellement des produits sur le
marché et des substitutions opérées par les consommateurs.

Tableau 33 : Evolution des moyennes pondérées entre 2015 et 2021 et contributions des reformulations,
renouvellement de I'offre et substitutions réalisées par les consommateurs.

M i
oye(r;t);}))g;:leree Evolution des Décomposition de I'évolution des moyennes pondérées

moyennes pondérées a

Glaces et sorbet s .
I'échelle du secteur entier Renouvellement
2015 2021 (hypotheses Griffith) Reformulations \ Substitutions
de I'offre
Sucres 26,1 25,7 -1,6% -1,8% +0,7% -0,5%

Cases en bleu foncé : augmentation de la teneur en nutriment
Cases en bleu clair : diminution de la teneur en nutriment

Ces résultats permettent de montrer que pour le secteur, la diminution estimée de la teneur
moyenne pondérée en sucres est principalement expliquée par des reformulations ainsi que
par des substitutions réalisées par les consommateurs au sein des produits retrouvés les deux
années d’étude qui vont dans le sens d’'une diminution des teneurs (avec une contribution
respective de -1,8 % et de -0,5 %). Au contraire, le renouvellement de I'offre va dans le sens
d’'une augmentation des teneurs (+0,7 %).

A noter que dans cette partie, les évolutions sont étudiées pour les sucres uniquement et a
’échelle du secteur entier alors que, dans la partie 5, ces évolutions sont détaillées par famille
de produits. Certaines familles, proportionnellement a leurs volumes de ventes, peuvent avoir
un poids plus élevé au sein du secteur entier, ce qui explique que les résultats, présentés dans
cette partie, peuvent ne pas aller systématiquement dans le sens de ceux observés, famille par
famille, dans la partie 5.

Le détail des effectifs et teneurs moyennes par sous-groupe, a I'’échelle des familles, est présenté
dans I'’Annexe 3.

41 Les familles Glaces a I’eau ou aux fruits, Sorbet batonnet, Sorbet cone, Sorbet pot et Vrac sorbet ne sont
pas considérées pour I'étude des matiéres grasses et des acides gras saturés.
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Annexe 1 : Effectifs de produits par segment de marché et famille de produits pour le secteur des Glaces et
sorbets en 2010, 2015 et 2021

Distributeurs . Marques de . Marques de . I.Snseignes a Tous segments de
Effectifs de produits au sein des spécialisés Marques nationales distributeurs distributeurs entrée | dominante marques marché confondus
Glaces et sorbets de gamme propres
en 2010, 2015 et 2021
2010 | 2015 | 2021 | 2010 | 2015 | 2021 | 2010 | 2015 | 2021 | 2010 | 2015 | 2021 | 2010 | 2015 | 2021 | 2010 | 2015 | 2021
Glace mini batonnet 16 19 13 12 26 51 32 34 33 8 5 5 20 13 11 88 97 113
Glace batonnet< 60 g 34 38 20 3 4 11 47 62 43 4 7 4 13 8 8 101 | 119 86
Glace batonnet>ou=60g 23 42 20 17 30 71 57 83 73 7 6 4 15 26 19 119 | 187 | 187
Glace mini cone 7 10 4 2 21 25 10 17 17 0 0 0 7 4 6 26 52 52
Glace cone <50 g 3 2 5 0 1 1 4 4 5 0 0 0 0 0 0 7 7 11
Glace cone >ou=50g 39 54 21 19 38 46 59 81 75 10 12 6 18 29 26 145 | 214 | 174
Glace barre et mini barre 5 11 10 6 19 26 6 5 0 0 0 0 2 0 0 19 35 36
Glace pot<40g 12 4 4 0 1 1 8 11 9 0 0 0 5 2 3 25 18 17
Glace pot>ou=40g 26 32 32 17 45 66 7 8 6 0 0 0 0 9 2 50 94 106
Glace a l'eau ou aux fruits 12 24 15 12 31 56 26 36 32 0 0 0 14 8 17 64 99 120
Sorbet batonnet 10 11 30 2 7 37 23 12 34 0 1 0 10 4 10 45 35 111
Sorbet cone 6 11 16 3 5 12 15 20 17 0 0 0 3 7 5 27 43 50
Sorbet pot 18 20 29 3 7 11 4 4 2 0 0 0 0 0 0 25 31 42
Coupe et spécialité glacées 46 74 40 12 21 57 33 51 25 1 0 0 10 8 18 102 | 154 | 140
Spécialité glacée a partager 55 90 42 39 51 104 50 55 49 0 0 1 7 12 16 151 208 | 212
Vrac glace 54 56 51 22 34 106 49 63 55 7 8 5 18 21 24 150 | 182 | 241
Vrac glace gourmand 46 66 37 32 72 114 49 61 51 0 0 0 11 18 26 138 | 217 | 228
Vrac sorbet 68 77 68 18 21 74 39 47 64 1 0 0 10 9 14 136 | 154 | 220
Assortiment de glaces 0 1 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 1 1 0 3 2 0
Toutes familles confondues | 480 | 642 | 457 | 219 | 434 | 869 | 520 | 654 | 590 38 39 25 164 | 179 | 205 | 1421 | 1948 | 2146
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Annexe 2 : Parts de marché par famille et par sous-groupe d’apres la
méthode Griffith

Les données ci-dessous ont été ajustées selon une méthodologie spécifique (cf.la partie méthode
dans « Contributions de I'offre et de la demande a I'évolution de la qualité nutritionnelle ») et le
rapport méthodologique 2024. Celles-ci ont fait 'objet d’'une sélection et une inférence des
valeurs manquantes a été effectuée. Elles peuvent donc différer des données utilisées dans la

partie « Evolution des valeurs nutritionnelles étiquetées ».

Parts de marché par famille et par sous-groupe 2015-2021 (méthode 1)

Familles PDM groupe X | PDM groupe C PDM groupe C | PDM groupe N PDM PDM
en2015 en2015 en2021 en2021 en2015 en2021
Glace mini batonnet 1% 2% 1% 3% 3% 4%
Glace batonnet< 60 g 1% 1% 1% 2% 2% 3%
Glace batonnet >ou=60g 3% 12% 10% 7% 15% 17%
Glace mini cone 0,2% 1% 0,3% 1% 1% 1%
Glace cone<50g 0,001% 0,2% 0,2% 0,1% 0,2% 0,3%
Glace cone>ou=50g 6% 15% 15% 6% 21% 21%
Glace barre et mini barre 1% 3% 2% 2% 4% 4%
Glacepot<40g 0,2% 1% 1% 0,02% 1% 1%
Glace pot>ou=40g 1% 1% 1% 1% 2% 2%
Glace al'eau ou aux fruits 1% 2% 2% 2% 2% 3%
Sorbet batonnet 0,3% 1% 2% 1% 1% 2%
Sorbet cone 2% 1% 1% 2% 3% 4%
Sorbet pot 0,1% 0,2% 0,2% 0,1% 0,3% 0,3%
Coupe et spécialité glacées 1% 2% 1% 1% 3% 3%
Spécialité glacée a partager 2% 5% 3% 2% 7% 5%
Vrac glace 3% 14% 12% 2% 17% 14%
Vrac glace gourmand 4% 8% 7% 3% 11% 10%
Vrac sorbet 2% 5% 3% 2% 7% 5%
Assortiment de glaces 0,003% 0% 0% 0% 0,003% 0%
Total 27% 73% 62% 38% 100% 100%
PDM : Part de marché
"_":aucun produit dans l'échantillon étudié
Groupe X : produits retirés
Groupe C : produits appariés
Groupe N : produits nouveaux
Etude du secteur des Glaces et sorbets-0Oqali-Comparaison 2010/2015/2021-Edition 2026 112



Annexe 3 : Teneurs moyennes non pondérées en sucres par famille et
par sous-groupe d’apres la méthode Griffith

Les données ci-dessous ont été ajustées selon une méthodologie spécifique (cf.la partie méthode
dans « Contributions de I'offre et de la demande a I’évolution de la qualité nutritionnelle ») et le
rapport méthodologique 2024. Celles-ci ont fait 'objet d’'une sélection et une inférence des
valeurs manquantes a été effectuée. Elles peuvent donc différer des données utilisées dans la
partie « Evolution des valeurs nutritionnelles étiquetées ».

Sucres (g/100 g)
Familles EffX | Eff.C | EffN | Groupe X Groupe C Groupe N
Moy.2015 | Moy.2015 | Moy.2021 | Moy.2021

Glace mini batonnet 49 45 67 26,9 28,7 28,5 27,8
Glace batonnet<60 g 47 61 23 24,8 25,0 25,5 24,1
Glace batonnet>ou=60g 85 89 88 28,4 29,4 28,9 28,6
Glace mini cone 22 28 21 28,6 27,8 27,9 28,4
Glace cone <50 g 1 6 5 22,9 28,3 29,0 24,4
Glace cone >ou=50g 91 106 61 26,1 26,4 27,0 26,7
Glace barre et mini barre 21 14 21 31,8 30,2 30,9 30,2
Glace pot<40g 3 15 2 21,5 21,9 21,8 21,2
Glace pot>ou=40g 53 40 53 24,7 23,6 24,9 24,1
Glace al'eau ou aux fruits 44 49 69 19,2 19,4 19,0 18,0
Sorbet batonnet 17 22 77 22,3 22,5 21,3 20,5
Sorbet cone 25 17 33 26,7 259 27,1 27,0
Sorbet pot 15 16 20 25,8 25,2 25,0 22,5
Coupe et spécialité glacées 89 49 74 25,7 25,3 26,3 25,3
Spécialité glacée a partager 101 92 106 24,9 23,8 25,3 24,6
Vrac glace 80 91 98 21,7 22,2 21,7 20,6
Vrac glace gourmand 137 79 113 24,4 24,7 24,9 23,8
Vrac sorbet 77 70 | 118 24,4 24,7 23,6 23,7

Assortiment de glaces 2 0 0 19,8 0 0 0
Total 959 | 889 | 1049 25,1 25,1 25,3 24,2

Moy : Moyenne

Eff : Effectif

Groupe X : produits retirés

Groupe C : produits appariés

Groupe N : produits nouveaux

Les valeurs nutritionnelles manquantes ont été remplacées par la moyenne pondérée de la famille a 'année T,.;. Pour les produits appariés les valeurs
nutritionnelles manquantes ont été remplacées si possible par celles du pére ou du fils.
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